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Abstrakt

Vystupem této prace je zaklad tvirdi producentské skupiny samostatné fungujici
v prostredi tuzemské televize verejné sluzby a Uzce zamérené na seniorského
divaka. Obsahuje popis televizniho prostredi a to jak ze strany producenta, tak se
strany konzumenta. Je doplnéna o detailni popis cilové skupiny na zakladé
komparace dostupnych sociologickych vyzkumd a o =zakladni popis péti

doporuéenych poradd, pro takovou konkrétni TPS.
Abstract

The output of this work is the basis of a creative producer group independent of
the public service television and narrowly focused on the senior spectator. It
contains a description of the TV environment both from the producer side and from
the consumer side. A detailed description of the target group is added on the basis
of a comparison of available sociological research and a basic description of the

five recommended programs for such a particular production group.
Klicova slova

Cilova skupina, Ceska televize, divacka skupina, divak, publikum, senior, televize,

televize verejné sluzby, televizni pofad, TPS, Tviréi producentska skupina.
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Uvod

Seniofi se stavaji v soucasné ceské spolecnosti neprehlédnutelnou a ¢im dal tim
v vV avs . Vé . v V. ’ 7 Vi o 7 vV .r

pocetnejsi skupinou, proto neni divu, ze pribyva vyzkumu, které se zameruji

na tuto cilovou skupinu. I mné se zda prinosné toto téma zpracovavat a jiz

podruhé bych se mu chtéla vénovat.?

Z hlediska véku se do této skupiny radi divaci, jimz je 65 a vice let. Pfedpoklada
se, e pobiraji diichod, nepracuji, vétsinu &asu travi doma a jejich domacnost je

v Vv v

vybavena minimalné jednim televizorem. Jsou tedy, velmi zjednodusené receno,
vhodnym cilem kaZdého vysilatele. Zaroveri se ale kolem nasazovani pofadl
do programu televize pro tuto skupinu udrzuje mnoho predsudkl a mytd.
U starsich lidi se pocita s tim, zZe jejich schopnosti soustfedéni jsou vzhledem
k pokroCilému véku omezené, zajmy se sniZzuji na minimum a jejich nazor jiz neni
dilezity. Na rozdil od své bakalafské prace si jiz nekladu otazku, zda jsou tyto
myty pravdivé, presnéji reCeno, opravdu cilova skupina 65+ sleduje v televizi
pouze porady pro ni urcené a filmy pro pamétniky?, ale snazim se zamérit
na producentskou praci s touto cilovou skupinou. Bylo by mozné zaloZit tvaréi
producentskou skupinu zameérenou pouze na divaky seniorského véku? Jaké je
slozeni seniorské cilové skupiny? Jaké porady jsou podle dostupnych vyzkumu

pro tuto cilovou skupinu vhodné?

Seniorsky v&k skytd obrovskou socialni potenci i celou fadu moznosti, jak z(stat
platnym clenem spolecCnosti a kazdy den smysluplné prozivat. Senior ma diky
odchodu ze zaméstnani najednou vice volného casu a nabyva tak vlastni
odpovédnosti za jeho vyuziti. Prdvé otdzka volného ¢asu seniorl se stala cilem
nékolika vyzkumu. Zamé&rem mé prace neni zkoumat jednotlivé aktivity seniord,
nybrz pouze tu nejcastéjsi, kterou volny cCas seniofi vyplnuji, tj. sledovani televize.
Podle vyzkumu Hermes Media sleduje televizi 81 % obyvatel Ceské republiky

pravidelné.? Vezmeme-li v potaz pouze verejnopravni televizi a jeji programy CT1

1 Tato prace je rozsifenim moji bakalarské prace z roku 2015.
2 SAK, P; SAKOVA, K. Prazské mediadlni a komunikac¢ni centrum — tvorba, ovérovani a evaluace vzdélavacich
programi a vyzkumna &innost v oblasti daliho vzdélavani. Praha, 2006.
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a CT 2 a fakt, ze od roku 2000 tyto dvé stanice vysilaji 24 hodin denné, rovna se

celkovy objem vysilani 17 520 hodin za rok.

Pri vybéru tématu a této cilové skupiny mé nejvice ovlivnila moje matka,
ktera pracuje v socialnich sluzbach se seniory jiz dvacet let. Do tohoto prostredi
jsem se dostavala pomérné casto, a tak jsem se stavala soucasti volnocasovych
aktivit senior(. Diky této zkuSenosti jsem pochopila, Ze seniofi potfebuji kvalitni
obsah stejné cCasto jako bézni divaci, a také ho dokazi ocenit. Tato prace tedy
vznikd na zakladé hypotézy, ze seniofi nekonzumuji bezmyslenkovité jakykoliv
obsah, ktery je jim predkladan, ale vybiraji si dle svych osobnich preferenci stejné
jako divak mladsi cilové skupiny. Pokud televize nenabizi dostatecny obsah,
uchyluje se seniorska skupina divakl, ¢ast&ji nez jind, k poslechu rozhlasového
vysilani.? Televize se pro tuto cilovou skupinu nikdy nestala nahradou radia,

ale plnohodnotnym souperem.

Predkladana prace se sklada z péti kapitol. V prvnich dvou budu popisovat televizi
jako takovou, historii televizniho vysiléni ve svété i na Gzemi Ceské republiky, jeji
vyvoj a soucasnou tendenci, a budu se zabyvat moznostmi spoluprace s Ceskou
televizi vné i fungovanim struktury uvnitf této instituce. Tuto c¢ast zafazuji
predevsim proto, Ze k producentské praci patri i detailni znalost trhu a moznosti
spoluprace pFi nabizeni konkrétnich poradd. V daldich dvou kapitolach se budu
snazit detailné popsat divdka se zamérenim na cilovou skupinu 65+, jeho
zobrazovani v televiznich poradech, a budu zkoumat dostupnost programovanych
pofadl pro seniory. V paté kapitole pak na zakladé zjist&nych informaci z kapitol
tfi a Etyfi sestavim a popisu pét typl pofadu, které by mohly v hypotetické tvarei

producentské skupiné se zamérenim na seniorského divaka vzniknout.

3 http://www.rozhlas.cz/reklama/vyzkum/zprava/kdo-posloucha-cro--1165675 [cit. 2018-03-18]
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1 Televize

.Televize se neuchyti, protoze lidé nevydrzi koukat na drevénou krabici kazdy

vecer."4

Revoluci ve vyvoji novych zafizeni nelze opomenout, umozfiuje miliondm lidi
prijimat signal a nasledné libovolny televizni program, orientovany na konkrétni
divacké konzumenty. Televize jako masové médium, které umoznuje
zprostiredkovani hromadné komunikace, je stale jednim z nejrozSifenéjsSich
a nejmocnéjsSich na svété. Sice je v prvni radé povazovana za zabavni médium,
ale v moderni politice hraje zasadni roli, mimo jiné slouzi jako zdroj informaci, ma
vzdélavaci ulohu a je nejvétSim reklamnim kanalem. Ma velky vliv na Sirokou
vefejnost v globalnim méfitku, také je predmétem zajmu mnoha autorl
a teoretik(, zabyvajicich se médii. Nezapomefime zminit definici slozeniny slova
televize, kterou lze najit v kazdé literature vénujici se tomuto fenoménu: Slovo

Jtélévision"™ pochazi z reckého téle — daleko a latinského videre, tj. vidét.>

1.1 Historie televizniho vysilani ve svété

Prvni televizni vysilani se uskutecnilo az ve ctyricatych letech 20. stoleti, nicméné
vznik a vyvoj televize, jako technologického vynalezu slouziciho pro prenos zvuku
a obrazu, saha mnohem hloubé&ji do historie. Prvni impuls pro vznik prenosu
obrazu na dalku byl objev fotoelektrické vodivosti selenu v roce 1873,
diky Willoughby Smithovi. DalSi vyznamny moment v historii vzniku
elektromechanické televize nastal, kdyZ si v roce 1884 mlady némecky student
Paul Gottlieb Nipkow nechal patentovat navrh prvniho systému tohoto druhu.
Ackoliv k fyzické realizaci prenosu obrazu a zvuku tehdy nedoslo, zejména kvuli
nedostatecnym svételnym vlastnostem selenu, ¢ast jeho patentu nazyvana rotacni

disk se béhem vyvoje televizoru jesté dlouho pouzival.®

4 Darryl Zanuck, 20th Century Fox, 1946.
5 http://etimologias.dechile.net/?televisio.n [cit. 2018-03-18]
6 SHIERS, G. Early television : a bibliographic guide to 1940. New York: Garland Publishing, 1997.
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V letech 1925-1928 do vyvoje vyznamné prispél americky védec Charles Francis
Jenkins, ktery patentoval nékolik technologii nezbytnych pro dalsi vyvoj. Poprvé
také uskutecnil prenos pohyblivého obrazu, ale jen ve velmi nizkém rozlideni
a na vzdalenost pouhych péti kilometrl. Ve stejné dobé& se totéZ podafilo
i skotskému védci jménem John Logie Baird. Jeho prenos pohyblivého obrazu se
uskutecnil v roce 1925 v Londyné v monochromatické podobé a v rozliseni, které
jiz umoZfovalo rozeznat lidsky obli¢ej. Baird vyuzil svlj mechanicky televizni

systém a jesté téhoz roku zalozZil prvni televizni spolecnost.

7. zari 1927 prisel s patentem plné elektronického televizniho systému americky
v&dec Philo Farnsworth, o rok pozdé&ji predstavil systém novinafiim a slavil Uspéch.
Na vyvoji televizni technologie presto dale pracovali védci po celém svété.
AZ 2. listopadu 1936 se ve Velké Britanii uskutecnilo prvni verejné vysilani
ve vysokém rozlisSeni. Po této premiére byly podobné televizni systémy zavadény
napriklad v USA, Japonsku, Némecku, Francii a SSSR. V roce 1936 byly také
poprvé, pomoci televizniho systému, zivé prenaseny Olympijské hry v Berling,
do Berlina a Lipska. Po této udalosti nastal velky celosvétovy rozvoj ve vyvoji
vSech technologii spojenych s televizi, tedy pfenosem obrazu a zvuku, jiz v Cisté
elektronické podobé. Rychle vznikaly i prvni televizni stanice, tento vyvoj byl viak

zpomalen druhou svétovou valkou.

V USA byl b&hem valky zékaz vyroby televiznich pfistrojd a vysilani bylo na velmi
omezené bazi, pouze na nékolika stanicich. Ve Velké Britanii doslo béhem valky
k Uplnému preruseni televizniho vysilani az do roku 1946. Do této doby byla
televize verejnosti stale povazovana za jakousi moderni zadbavni vymozZenost.
Po valce se rozsifeni televize jako média, televiznich stanic a technologii s tim
spojenych, zrychlil natolik, Ze televize dosahla prvenstvi mezi ostatnimi médii.
Od padesatych let se televize stavda nejmocnéjSim médiem a fenoménem,
ktery proménil spolecnost, a v poloviné zminéného desetileti se zacinaji vyrabét

prvni barevné tranzistorové televize s dalkovym ovladanim.”’

7 http://www.tvhistory.tv [cit. 2018-03-18]
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V nasledujicich letech bylo hlavnim trendem ve vyvoji televizorl neustalé
vylepSovani obrazu, dalkového ovladani, ladéni atd. V roce 1971 v USA prodej
barevnych televizorl poprvé prevysil prodej téch &ernobilych. V osmdesatych
letech probihalo stalé vylepsovani vyse uvedenych funkci, ¢ernobilé obrazovky
v USA témér vymizely a zacala se rozsSirovat kabelova televize. Pravé zde byla
zapoCata proména televize jako média, kabelova televize nabidla obrovské
mnoZstvi novych televiznich kandlt a od té doby tradi¢ni podoba televize postupné
zanika. ,Tato éra se nazyva televizni v&k, mnoho teoretikl z rlznych oborl

si povsimlo vyznamného vlivu a moci televize jako média a zacali se jim zabyvat.“8

Napriklad podle Spigel je televize i nadale hlavnhim zdrojem informaci a zabavy
v souCasné svéetové kulture a zda se, Ze tomu tak bude i nadale v budoucnu.
».Pochopeni toho, co je nového na novém médiu, vyZaduje pochopeni jeho
minulosti i soucasnosti."® Podle Ellisovy periodizace vyvoje televize pravé
s prichodem kabelového a satelitniho vysilani kon&i obdobi nedostatku, ¢imz mysli
velmi maly pocet stanic a zavislost na pravé vysilaném, a zacina obdobi
dostupnosti, kdy diky moznosti vyb&ru miZeme sami rozhodovat o obsahu,

ktery budeme sledovat.°

1.2. Historie televizniho vysilani na Uzemi Ceské republiky

Na Uzemi Ceské republiky, resp. tehdejéiho Ceskoslovenska, se o televizni
prenosy jesté pred valkou prvné pokusil Miroslav Safrédnek, nicméné oficialni
verejné televizni vysilani zacalo 1. kvétna 1953, a az 25. 2. 1954 bylo vysilani
prohladeno za pravidelné. Televize, ktera vznikla pod Ceskoslovenskym
rozhlasem, vysilala 2 dny v tydnu v Iété a3 dny vtydnu v zimé. Postupné
dochazelo k rozsifovani vysilani, nejprve v roce 1955 na 5 dni a pozdé&ji na 6 dni,
celotydenniho vysilani se ceskoslovensti divaci dockali na konci roku 1958.

V té&chto letech byla také ustanovena samostatnd instituce Ceskoslovenské

8 SPIGEL, L; OLSSON, J. Television after TV: Essays on a medium in transition. Durham: Duke University
press, 2004.

9 SPIGEL, L; OLSSON, J. Television after TV: Essays on a medium in transition. Durham: Duke University
press, 2004.

10 ELLIS, J. Seeing Things: Television in the Age of Uncertainty. London: I. B. Tauris, 2000.
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televize, majitel monopolnich prav na vysilani na naSem uzemi, a televizni vysilani

bylo postupné rozsifovano do rlznych &asti republiky.1?

V roce 1957 pokryval televizni signal zatim jen asi jednu desetinu Uzemi CSSR,
a to v nejhustéji osidlenych oblastech. V provozu byly zatim Ctyri vysilace — Petrin,
Ostrava-Hostalkovice, Bratislava-Kamzik a Klinovec. Ve stejném roce zadala
televize resSit nutnost co nejvice rozsirit a zlepsSit pokryti televiznim signalem. Bylo
vybudovano retranslacni spojeni Praha-Ostrava, jez zlepSilo spolupraci
mezi obéma studii, a podnik Ceskoslovenské spoje zahajil stavbu novych vysilacl,
prevad&&l a vykryvacich vysiladd.?2 V Moravském krasu severozapadné od Brna
zacCala v roce 1957 vystavba televizniho vysilace Kojal, ktery byl do provozu
uveden v Gnoru 1959; jednou z jeho zvlastnosti bylo, ze byl jedinym vysilacem,
ktery v té dobé nemél vlastni studio, to vzniklo az v roce 1961. V kvétnu 1959
zacaly pracovat dalsi dva vysilace, Klet na Ceskobudé&jovicku a Krasné v Zeleznych
horach na Vysociné. Ani po uvedeni do provozu nebyl vysilaC Krasné zcela
v poradku a obsluhujici personal cekaly tvrdé podminky. V kvétnu 1960 byl
spustén vysila¢ Krasov v zapadnich Cechach a pres veskerou snahu byl v po¢atku
velmi poruchovy. Pribyvaly dalsi vysilace — Sucha hora u Banské Bystrice, Dubnik
na vychodnim Slovensku nebo Bukova hora, oteviena v ervnu 1960 na Décinsku.
Tento vysila¢ v prosinci 1965 vyhotel a kvili silnému po&kozeni byl o rok pozdé&ji
zboren. Od 25. listopadu 1961 zadina pravidelné ve stfednich Cechach pracovat
vysila¢ Cukrdk. V roce 1964 dosahla CSSR ve své telefikaci predniho mista
ve svété. Koncem roku 1964 pokryvaly televizni vysilaCe prakticky 90 % uzemi
republiky signalem jednoho programu.!3® V roce 1965 bylo v CSSR 10 zakladnich

vysiladd, 10 vykryvacich vysiladl a 249 prevadé&&l signalu.

O necelych 5 let pozdéji se vlada usnesla na zahajeni vysilani druhého programu,
ke kterému doslo 10. kvétna 1970. Tri roky poté zacala televize vysilat barevné
porady, smérem k divakovi je nutno podotknout, Ze malokdo si mohl dovolit

barevnou televizi a tuto inovaci vyuzivat. K poslednim velkym zdsahim, jez ménily

11 OSVALDOVA, B; HALDA, J. a kol. Encyklopedie praktické Zurnalistiky. Praha: Libri, 1999.
12 STRASMAJER, V. Cesta k divakovi — 20 let CST. Praha: CST, 1973.
13 VRABEC, J. Organizace televizni tvorby. Praha: Statni pedagogické nakladatelstvi, 1972.
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pohled na televizni vysilani, doSlo pri rozpadu Ceskoslovenska: zrusenim
monopolu, prichodem novych komercnich televiznich stanic a zavedenim

dvacetictyrhodinového linearniho vysilani.*4

Celkové tedy televize verejné sluzby, ktera by smyslela a jednala demokraticky,
u nas vysila pouze 25 let, coz je pro tvarovani média velice kratka doba. To velmi
casto vede k neprofesionalité projevu a obéasnému nepochopeni postaveni osoby
pUsobici na vefejnopravni televizi. Mnohdy je tak divak pfi vybé&ru poradu ovlivnén
osobou tento porad prezentujici, vytvari si k ni zvlastni vztah a chce, aby byl ¢lovék
v televizi ,moralné disty", aby divak nebyl ovlivhén kauzami z jeho osobniho

Zivota, které leckdy mohou zneprijemnit televizni zazitek.

V posledni dekadé dvacatého stoleti se zacina rozsirovat nové médium - internet
a s nim nastava proces digitalizace. Digitalizace méni vSechny oblasti medialni
komunikace. Pro televizni vysilani jsou dilezité ¢tyfi jeji disledky: konvergence,
zvy$end kapacita prenosu, nové podoby dostupnosti obsahl a interaktivita.1®
Proces konvergence znamena prolinani forem medialni komunikace a smazani
jejich technologickych bariér. Tim je mys$leno, Ze si v dnedni dob& mdizeme

napriklad na mobilnim telefonu spustit televizni vysilani nebo precist zpravy.

S novymi technologiemi narlsta i interaktivita médii. Divdk se stdva aktivn&jdim
a ma vétsi moznost participace. Teoretik novych médii Marshal McLuhan rozdélil
média na ,horka“ a ,chladnd“, coz odkazuje k rlznym smyslovym G&inkim,
jez vyvolavaji. Horka média, napr. rozhlas, fotografie, film, jsou , vysokodefini¢ni®,
tedy vice naplnéna informacemi a umoznuji nizSi miru participace ze strany
uzivatele. Chladnd média, napr. telefon, komiksy, televize, jsou ,nizkodefini¢ni®,
obsahuji tedy méné informaci a dovoluji mnohem vétsi smyslové zapojeni

vv/s

uzivatele.'® McLuhan zaradil televizi mezi chladnd média s vysSsi mirou participace,

radio je zase razeno mezi média horka s nizsi mirou participace. Televize sice

14 OSVALDOVA, B; HALDA, J. a kol. Encyklopedie praktické zurnalistiky. Praha: Libri, 1999.

15 GRIPSRUD, J. Broadcast Television: The Chances of Its Survival in a Digital Age. London: Duke University
Press, 2004. .

16 MCLUHAN, M. Clovék, média a elektronicka kultura: vybor z dila. Brno: Jota, 2000.

16



prevzala urcité tradice radia jako média starsiho, ale diky rozsifeni zvuku o obraz
klade na divaka vétsi naroky nez na posluchace radia. Jiz drive zminény teoretik
John Ellis nazyva obdobi na prelomu 21. stoleti érou hojnosti. Je to pravé diky
vySe popsanym zménam a vice moznostem volby casu, mista, programu
a zpUsobu sledovani vysildni. A zaroverl upozorfiuje na jeden paradox,
ktery obdobi hojnosti charakterizuje: ,Zatimco (televizni) primysl uhdni vstfic
v « s s 7 v u « Vv, V. . 7 o .V, Vv 7 /4 7
nove vznikajici ére hojnosti, vetsina divaku se jesté vyrovnava s érou

dostupnosti.“1’

Ne kazdy divdk je vdak ochoten na novy zplsob dorozumivani pfistoupit.
Pro né8které divaky zlstane televize velerni zdbavou v domacnosti.
A i diky tradiénim divakdm televize nékterd sva schémata neméni. Star$iho divaka
si totiZ televize vychovala. Jeji nastup ho zachytil jiz v mladi, kdy se televize pocala
stavat verejnou a diskutovanou udalosti, a posléze ,rodinnym ¢asem". Nicméné
jak generace starly a vyvijel se jejich vkus, bylo nutné rozsifit nabidku poradd
a zamyslet se nad tim, pro koho a jak televizni vysilani stavét. Vznikla potreba
divaky rozdélit podle preferenci do divackych skupin. Zacaly se vyvijet specialni
bloky potadd, jeZ se zamé&Fovaly na uréitou skupinu lidi. Pfikladem takového bloku
je Filmovy klub CT 2, ktery dfive vysilal druhy kanal Ceské televize, vzdy ve ¢tvrtek
od 20.00 hod.; nyni byl pro takovyto obsah zaloZen specialni kanal CT art. Dochazi

tedy k vét&i diverzifikaci dostupnych programd.

1.3 Soucasné tendence

SoucCasna generace se s nastupem novych a rychlejsich technologii s televizi
castecné odnaucila komunikovat. Drive hojné vyuzivany nastroj ke sledovani
novych zprav a informaci ze svéta zacina byt pouze doplikovym kandalem,
prostrednictvim jehoZ si ujasfiujeme udalosti probéhlé za cely den, které jsme si
jiz drive precetli na webovych serverech. I presto nékteré nedavné vyzkumy tvrdi,

e nejvice zprav se primérny ¢lovék dozvida pravé z televizni obrazovky.® Serialy

17 ELLIS, J. Seeing Things: Television in the Age of Uncertainty. London: I. B. Tauris, 2000.
18 http://www.mediaguru.cz/2015/07/dominantnim-zdrojem-zprav-je-v-cr-stale-televize/
[cit. 2018-03-18]
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jsou v soucCasnosti dostupné ve velmi dobré kvalité na VOD platformach
i nelegalnich serverech a diky silné titulkovaci komunité neni tfeba Cekat na Cesky
dabing, ktery se navic s tendenci zrychlovat a zlevhovat vyrobu velice zhorsil.
Z tohoto ddvodu je bézné, Ze lidé zhlédnou cely obsah najednou
(tzv. bingewatching) a zacinaji si odvykat jeho davkovani.l® Televize se tak

dostava do pozice sekundarniho vysilatele zdbavy a informaci.

Diky socialnim sitim se zlepSuje a prohlubuje prima komunikace vysilatele
s divakem. Ze strany televize se zvySuje snaha ziskat si divdka nejen obsahem
na televizni obrazovce, ale také stat se naplni jeho volného Casu i v ramci jinych
aktivit, nez je pouhé sledovani televize. Vyuziva proto ke svému prospéchu
takzvany fenomén ,second screen“. To znamena, ze divak pri sledovani poradu
vyuZiva pro okamzZitou komunikaci a reakci na vidéné sv{j mobilni telefon, tablet
¢i pocitaC. Aktudlni studie kontentové agentury Newcast a firmy zamérené
na monitorovani internetu SentiOne ukazuje, Ze je tento stav aktualni i pro ceské
prostfedi. Dle analyzy omezeného vzorku poradQd téméF polovina divakd
pri sledovani televize pouziva alespon jedno mobilni zafizeni.?° Televize se tak

stava soucasti divakova Zivota i v momentech, kdy ¢as pred obrazovkou netravi.

Rychly vyvoj televizniho vysilani a komunikace klade na primé&rného divaka vyssi
naroky, zvlasté na jeho adaptaci. Televizni pfijimac dosahl v poslednim desetileti
vyraznych zmén. Velkoplosné televizni obrazovky prenasi digitalni obraz ve velmi
vysokém rozlieni, avsak jiz neslouzi pouze ke sledovani televiznich programg,
obsahuji rozmanitou 3kalu daldich funkci, mezi kterymi mdZe divak volit.
Z televize, jak jsme ji dfive znali, se tak stava ,chytra televize", ktera diky procesu
digitalizace nabizi fadu novych, stale se rozvijejicich funkci a moznosti, také slouzi
ke zprostfedkovani jinych masovych médii, jako jsou napfr. radio, internet.

Diky konvergenéni funkci digitalizace médii se hranice jejich pdvodni podoby méni

19 http://www.mediapodlupou.cz/lekce/deti-a-mladez-v-kyberprostoru [cit. 2018-03-18]
20 _http://www.m-journal.cz/cs/aktuality/studie--fenomen-druhe-obrazovky-zije-i-v-
cesku__s288x11314.html [cit. 2018-03-18]
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a dochazi k jejich prolinani, coz ma vliv i na divaky, na které jsou kladeny vyssi

poZadavky na vyvijenou aktivitu a moznosti pri sledovani televize.

1.3.1 Hybridni televize

S nastupem tzv. Smart televizi obsahujicich zpétny interaktivni kanal pro pripojeni
k internetu se objevuji rizné aplikace pro sledovani archivl televiznich stanic,
prohlizeni internetu apod. Ty Ize vétSinou stahnout na televizni prijimac z portalu
vyrobce konkrétniho zarizeni a aplikace jsou tedy vytvareny pro televizory
konkrétnich vyrobcl, ¢&mz mize dochazet k nekompatibilit¢ s rlznymi
zarizenimi.?! A pro televizni vyrobce tak bylo naro¢né, jak casove, tak financné,

vyvijet jednotlivé aplikace pro zafizeni riznych znacek.

Kvali takovéto nekompatibilité mezi vyrobky riznych vyrobcl nebo dokonce mezi
rlznymi modely jednoho vyrobce se v Evropé objevuje nova platforma vyuzivajici
technologie digitalniho televizniho vysilani v kombinaci s Sirokopasmovym
internetem. Poprvé byla predstavena b&hem francouzskych veletrhi IBC a IFA
v roce 2009, kde ji spoleCnosti France Télévisions prezentovala na prenosech
z prestizniho tenisového turnaje Roland Garros s vyuzitim zemského televizniho
vysilani DVB-T a IP technologie.?? Béhem nasledujiciho roku byla schvalena
specifikace pro hybridni televizi se zkratkou HbbTV. Na schvaleni normy se podilela
fada organizaci jako napf. Evropsky Ustav pro telekomunikacni normy, Evropska

vysilaci unie nebo Evropsky vybor pro elektrotechnickou normalizaci.

V roce 2010, kdy byla tedy schvéalena specifikace pro HbbTV, vznika také
stejnojmenné konsorcium sdruzujici nékteré renomované vyrobce televiznich
pfijimacd a televiznich spole&nosti, napt. Astra, Canal+, France Televisions, Open
TV, TF1, Philips, Humax, Opera Software a dal3i. Cilem tohoto spolecenstvi je
univerzalnost pouziti aplikace HbbTV na televiznich pfFijimacich riznych vyrobcl
atypd, a tim soustfedénd vyroba obsahu pouze pro platformu HbbTV,

ktera funguje nezavisle na vyrobci televizniho pfijimace. Tuto univerzalnost ma

21 http://www.ceskatelevize.cz/hbbtv/ [cit. 2018-03-18]
22 http://www.digizone.cz/clanky/co-je-hybridni-televizehbbtv-a-jak-funguje/ [cit. 2018-03-18]
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zajistit logo HbbTV - pokud tedy uzivatel spatfi logo HbbTV, mizZe si byt jist,

Ze mu budou vSechny aplikace na tomto zarizeni fungovat.?3

Specifikace HbbTV byla vyvinuta tak, aby efektivné ridila rychle rostouci mnozstvi
dostupného obsahu zaméfeného na dnedniho koneé¢ného spotiebitele. V Ceské
republice se o tomto mozném televiznim doplnéni vysilaného obsahu snazi Ceska
televize informovat jiz nékolik let, vlastnosti HbbTv na ceském trhu pfisly

do SirSiho povédomi az s kampani televize Prima o , Cerveném tlacitku™.24

1.4 Vnimani televize a jeji kritika

Televize ¢asto pUsobi roz¢arovani tomu, kdo od ni olekava ,hru podle pravidel®.
Televize jesté proziva proces utvareni sebe sama a sama o sobé neni ni¢im jinym
nez procesem, v némz vzajemné interaguje obrazovka a divak. V tomto plsobeni
se projevuji vlastnosti televize jako specifického vyrazového prostredku.?®
S televiznim vysildnim si také divdk mdZe dopfat prepychu ve formé& sdéleni
nejenom akustického, ale i vizualniho, zaroven obraz prestava byt statickym
a méni se v dynamicky, informace se Sifi rychleji nez v tisténém médiu a televize
na aktualni informace vétSinou hbité reaguje, napr. retrospektivy po umrtich
vyznacnych osobnosti Ci specialy pfi prirodnich katastrofach, valecnych konfliktech
a jiné. Sdéleni se tedy stava daleko komplexnéjsim nez pfi vyuziti jiného

komunikacniho kanalu.2®

Televize se stava nedilnou soucasti kazdodennosti vétSiny lidi. V nékterych
domacnostech se objevuje vice nez jeden televizni prijimac, televize se tedy
z organizované vecerni zabavy pretvari v nového clena domacnosti, jenz je
zdrojem zabavy, relaxace a pasivnim spolecnikem. Obclas byva televize
oznacovana za nejlevnéjsi médium masové zabavy. Postaveni televize se za dobu
své existence zmeénilo, stejné tak naroky na kvalitu programu. Neni to tak,

Ze vysilateli nezalezi na tom, kdo sedi na druhé strané pfijimace, jen je v ramci

23 https://www.lupa.cz/clanky/konsorcium-podporujici-hybridni-vysilani-hbbtv/ [cit. 2018-03-18]
24 https://play.iprima.cz/prima-other/up-cervene-tlacitko-upoutavka [cit. 2018-03-18]

25 KUMOR, A. Komunikacni situace televize. Praha: Ceskoslovenska televize Praha, 1986.

26 SCHELLMANN, B a kol. Média: zakladni pojmy, navrhy, vyroba. Praha: Europa-Sobotales, 2004.

20


https://www.lupa.cz/clanky/konsorcium-podporujici-hybridni-vysilani-hbbtv/
https://play.iprima.cz/prima-other/up-cervene-tlacitko-upoutavka

chodu televize a vyrobniho procesu tézké reagovat ihned a pfimo na vyzadované

zmeény.

U linearniho vysilani se divak stava konzumentem obsahu, na némz se podili velmi
sporadicky. Omezena nabidka programi ho ¢asto zavede k poradim a tématdm,
které by sam od sebe nevyhledaval. Televize timto demonstruje mimo jiné
pestrost svého vysilani, ale i uméni zasdhnout divaka lepSim obsahem, nez jaky
nabizi konkurence. Konkurenci v tomto pripadé myslim i rozhlasové vysilani,
nicméné televize ma specifictéjsi charakter. Zminka o tom, ze si divak vybira
pri sledovani televize ,,mensi zlo“, se mi zda prehnané kriticka, jako problematické
se mi spide neZ upadajici kvalita pofadu jevi jejich Siroky zabér a touha zaujmout
co nejvétsi skupinu divak(. Z toho pak plyne ¢&astd nesourodost vysilacich

schémat, jeZ, a¢ se tvafFi, Ze se snazi zaujmout vét&im poctem pofadl vzdy jen

urditou &ast divakl, plsobi spige jako zmét kratkych forem.

Ze strany kritiky také cCasto zazniva, Ze televize ma na divaky a jejich kulturu
neblahy vliv. Napriklad ze méni nasi kulturu na prehlidku estrad a show a vytvari
z ni tak dobry podklad pro pouhy obchod, podporuje sklon k nasilnému chovani —
zejména ze strany déti, ovliviiuje vnimani reality divaka, at jde jiz o sekundarni
zkusenosti, Ci problémy s oddélenim reality a toho, co vidime na televizni
obrazovce, s &mz - mimo fiktivni pofady - mdlze souviset i pokfivené vnimani
svéta jako negativniho mista k Zivotu, viditelné ovliviiuje rozdil mezi vzdélanou
a méné vzdeélanou casti populace a zamezuje a oddaluje primy socialni kontakt,

proc¢ez ma vliv na rodinu, ohrozuje partnerské vztahy apod.?’

Velmi kriticky se k verejnopravni televizi stavi stale vice komercnich médii, jez
v poslednich letech na zakladé mnoha kauz a politickych machinaci zpochybnuji
zejména informaéni nezdvislost, fundovanost zaméstnancl a managementu.
Oporu této kritiky pak nachazeji i v legislativnich Upravach, které z jejich pohledu
daleko vice svazuji svobodu projevu a objektivnost. Konkrétné kritizuji velké

mnozstvi nasili zobrazeného kanaly televize verejné sluzby, ktera pro zvyseni

27 SCHELLMANN, B a kol. Média: zakladni pojmy, navrhy, vyroba. Praha: Europa-Sobotales, 2004.
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sledovanosti vysila filmy akcni, blockbustery a horory a &im dal tim méné
se zaméfuje na komedie a rodinné filmy. S pfichodem Petra Dvordka do Ceské
televize pfislo do vedeni mnoho zaméstnancl se zkudenostmi z komeréniho
televizniho prostredi, ktefi nejsou srozuméni s tim, co presné je obsahem verejné
sluzby, a jsou poplatni, at jiz védomé&, & nevédomé, obrazu divaka jako cili
reklamy nebo sledovanosti, pfitom u televize verejné sluzby je podstatnéjsi,
co se odehrava s divakem poté. Na obranu televize Ize fici, Ze se stejné jako kazdé
médium musi prizplsobit kone¢nému konzumentovi a i predstaveni populdrné-
kulturnich Zzanrl je zakladem vSeobecného kulturnimu vzdé&lavani. Daldim
zajimavym bodem kritiky je pak bulvarizace zpravodajskych pofadd, jeZ se sice
timto stavaji zajimavéjSimi pro divaka, bohuzel vSak pfinaseji zkreslené

informace, nuti divakovi konkrétni emoce a ztraceji tak svij nestranny pohled.

Televize se vzdy snazi balancovat mezi divakem a kritikou, mezi chvalou
a hanobenim. Tento proces se ovSem postupné zlepsuje, zvySila se ostrazitost
televize, ktera je v posledni dobé navic velmi suzovana nejen politickou situaci,
ale i novym, mladSim konkurentem - internetem a s nim souvisejicimi

VOD platformami.
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2 Ceska televize a producent

,Pouzivat televizi je jednoduché, clovék v podstaté nepotrebuje umét Ccist

a psat.«28

Uloha producenta audiovizualnich dél se postupem &asu a rozmanitosti filmového
a televizniho priimyslu promé&nuje, a tim zarover nabirad zifeteln&jsi obrysy. Dfive
byl za producenta povazovan clovék, ktery financuje vyrobu audiovizualniho dila
a tim jeho kompetence konci, dnesni pohled se této financni zavislosti dila
na producentovi rozhodné nezbavuje, ale je vice zaméren i na kreativni stranku
vyvoje a vyroby nez pouze na neseni odpovédnosti za svérené prostredky.
Producent byva s latkou spjat a zna téma dila do detaild a i to mu poméaha sehnat
partnery, kteri se budou na vyvoji a vyrobé dila podilet. Jednim z takovych
partnerl je napriklad i Ceskd televize, kterd sama je i producentem —

v tradi¢né&j$im pojeti slova smyslu — svych potada.

2.1 Zplsoby spoluprace s nezavislym producentem

Povinnost vysilat evropska dila vyrobena nezavislymi producenty, pripadné
podporovat jejich vyrobu, zadava Zakon o provozovani rozhlasového a televizniho
vysilani. Zakonem o Ceské televizi je urcena povinnost podporovat ceskou
filmovou tvorbu a kulturni projekty. Kodex CT uvadi povinnost naplfiovat vysilaci
schéma porady vyrobenymi jak ve vlastnich kapacitach, tak jinymi domacimi

producenty.

vy$e zminé&né je pro Ceskou televizi zdvazek ke spolupraci s nezavislymi

~ 7 . v - 4 . 7 o . 4 v 7
producenty, a protoze neni jasne definovano, jakym zpusobem a v jake mire ma
byt povinnost s producenty spolupracovat plnéna, dostava Ceska televize volnost
na stanoveni jednotlivych zplsobl a procest vyroby. Motivaci pro spolupraci
s nezavislymi producenty je, mimo zdkonnou povinnost, také predpoklad,
Ze se diky ni dari lépe napliovat funkci verejné sluzby v oblasti televizniho

vysilani. Nezavisli producenti nabizeji Ceské televizi zajimaveé projekty, diky tomu

28 SUCHY, A. Medialni zlo - myty a realita. Praha: Triton, 2007.
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mizZe dochazet k vytvarfeni rozmanit&jéi nabidky vysildni a uspokojeni &irsiho
spektra divak{. Davody pro spolupraci mohou byt také ekonomické. Ceska televize
ma omezené lidské zdroje, coz neumoznuje vénovat se vyvoji a nasledné vyrobé
celé Fady poradl. V takové chvili mUZe spoluprace s nezavislymi producenty
doplnit kapacity. V podobném ptipadé muize jit i o nedostatek financi na strané
televize, kdy je pro vysilatele vyhodné&jsi vénovat se filmovych projektdim
s partnerem, ktery muizZe ziskat podporu i z dalich zdrojd a spole¢né s televizi

mohou posléze dilo realizovat.

Zajem o spolupraci mlze vzniknout ze strany producenta, ktery predlozi Ceské
televizi svdj projekt. Téch muize byt nékolik typl. Distribuéni film mohou
producenti predklddat vybrané Tviré¢i producentské skuping, kterd dilo preda
pfimo Filmovému centru, & muZe producent Filmové centrum oslovit samostatné.
U televiznich projektd zQstadvd spoluprdce v kompetenci tviréi producentské
skupiny, ktera je zanrové ve shodé s konkrétnim projektem. Motivaci nezavislych
producentl pro vstup do spoluprace s Ceskou televizi je predevéim finanéni
podpora, technické zadzemi a jistota ¢eského televizniho vysilatele, kterd miZze byt
prinosna pro navazovani jinych spolupraci se zahrani¢nimi partnery, ¢i dokonce

nezbytnou podminkou pro nékteré filmové fondy.

I Ceskd televize aktivné vyhledava spolupraci s nezavislymi producenty. Jednim
ze zplsobl je podani nabidky, tzv. tender, kdy vyhledava nezavislého producenta,
ktery se ujme vyvoje nebo vyroby scénare, ktery je jiz pravné ve vlastnictvi Ceské
televize. Daldim zplsobem je takzvana ?anrova vyzva, kdy vysilatel vyhledava
u producentl konkrétni Zanry, napt. pohadka, dokument, komedie.2® Dalsi
moznost vyhleddvani ndmétl se kond b&hem producentskych dnd. Jde o setkani
managementu vyvoje, vyroby a programu CT, ktery dopredu ozndmi poptavku
vychéazejici z programovych strategii jednotlivych programQ. Nezavisli producenti
mohou v souladu s touto poptavkou prezentovat své projekty a nasledné

nezdvazné pohovofit s producenty CT o jejich potencidlu. Souéasné mohou

29 BIL{K, P. Nova éra dramaturgie ¢eského filmu? Druhy rok plsobeni Filmového centra Ceské televize.
Praha: lluminace, 2013.
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prichazet i s naméty mimo poptavané zanry. Tyto aktivity se nekonaji pravidelné

a vzdy jsou zvefrejnény na webovych strankach Ceské televize.3°

Kazdd spoluprace mé urcité pravidla pro vstup CT do smluvnich vztahl pfi vyvoji
nebo vyrobé& pofadud s nezavislymi producenty.3! Pro uréité formy spoluprace jsou
stanoveny zasady, které musi byt dodrzeny. Samozrejmé vzdy zalezi, v jaké fazi

a za jakych podminek se do spoluprace vstupuje.

2.1.1 Spole¢ny vyvoj

Spolecny vyvoj, neboli také co-development, je moznou formou faze vyvoje.
Ceskd televize timto zplsobem spolupracuje s nezavislym producentem na vyvoji
dila, avSak nikoli zatim na jeho vyrobé, od jeho Uplného zacatku. Smlouvou o co-
developmentu je urceno financovani vyvoje dila. Pokud se v urcitém stupni vyvoje
stane, ze se latka odchyli od predstav jedné ¢i druhé strany, ma kazda ze stran
vyplacenim dosud utracenych penéz moznost ziskat latku plné pod svoji kontrolu
a sama na ni mGze dale pracovat. Obé strany se zavazuji k moznosti si navzajem
béhem vyvoje dilo pripominkovat. Dale se obé strany v pripadé, ze dojde
k oboustrannému schvaleni dokonceného dila, také zavazuji k jednani o uzavreni

koprodukéni smlouvy, toto vyjednavani spada oviem az do faze vyvoje.3?

2.1.1.1 Centralni evidence namétd

Centralni evidence ndmétd shromaZduje ndméty i v8echny rozpracované projekty,
které byly skrz Filmové centrum ¢ Tvaréi producentskou skupinu Ceské televizi
nabidnuty. Tato evidence je jednotnym mistem, které zajistuje transparentni
prostredi. Producentovi je diky tomu umoznéno zjistit stav prislusného projektu
¢i skuteCnost, zda jiz nékdo pred nim nepredkladal podobny namét. Evidence

slouzi také smérem dovniti, poskytuje prehled nad historii projektl v CT ¢&i

30 https://www.lupa.cz/clanky/podavani-nametu-a-projektu-ceske-televizi-a-programova-poptavka-od-
roku-2019/ [cit. 2018-03-18]

31 http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/podavani-nametu-a-projektu/pro-producenty/ [cit. 2018-03-18]
32 KSENICOVA, A. Nezavisli producenti a jejich spoluprace s Ceskou televizi — TS Brno. Diplomova préace.
Brno: Janackova akademie muzickych uméni, 2017.
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pomaha pfi zanrovych vyzvach, kdy Ceska televize primarné vyhledava ve svoji

evidenci.

Podminkou evidence projektu je predlozeni vyplnéného formulare, ktery musi
obsahovat Uvodni informace o projektu, coZ jsou: nazev projektu, Zanr, jméno
a prijmeni producenta, resp. nazev obchodni firmy producenta, profese Zadatele
a jeho vztah k filmu, autor scénare, navrh filmového Stadbu (seznam hlavnich
profesi — rezisér, kameraman, strihac, zvukar, vedouci produkce atd.), obsazeni
hlavnich roli; ¢asovy harmonogram vyroby: rezijni explikace, predpokladany
termin dokonceni, predpokladany termin uvedeni v kinech, distributor; informace
o planovaném financovani projektu: predpokladany rozpocet a vyse dosud

zajisténych financi; a také scénar dila, pripadné storyboard. 33

V Ceské televizi se ndméty zpracovavaji ve tfech krocich. Prvnim krokem
je evidence namétu, coz zahrnuje kontrolu spravnosti vSech nalezitosti a kontrolu,
zda namét nebyl jiz zaevidovan, vcCetné mozné registrace pod pozménénym
ndzvem nebo jinym producentem. Lhta na vyfizeni evidence ndmétd je
5 pracovnich dnd od pfijeti namétu. Daldim krokem je vyhodnoceni pfijatelnosti
namétu. V této fazi se ov&fuje, zda namét neni zjevné neplvodni
nebo bezobsazny, zda neni ve zjevném rozporu s dlouhodobou programovou
strategii CT, s legislativnimi pozadavky na vysilani CT, s obecnymi etickymi
a mravnimi zdsadami atd. Lhita na vyfizeni tohoto kroku je 25 pracovnich dni
od evidence namétu. Tretim krokem je vyhodnoceni samotného namétu. V tomto
kroku jsou vypracovany tri dramaturgické posudky na predlozeny projekt,
je vydano vyjadfeni o proveditelnosti namétu, predevsim z hlediska nakladd,
technologie a dalSich potfebnych zdrojd, a vyjadieni o potfebnosti namétu,
z hlediska programovych plani. K vyfizeni tietiho kroku ma Ceskd televize

60 pracovnich dni od evidence namétu.3*

33 http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/podavani-nametu-a-projektu/pro- Droducentv/ [cit. 2018-03-18]
34 Rozhodnut| generalniho freditele ¢. 3 z 10. 1. 2013: Programove projekty a Tvlré&i producentské skupiny.
CESKA TELEVIZE. Praha, 2013. Dostupné z: vnitini predpisy Ceské televize.
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2.1.1.2 Specifika zadanych zanrl

Producenti maji moznost predkladat své projekty kdykoli ve spolupraci s TPS
nebo Filmovym centrem. Mimo specializované jiz dfive popsané vyzvy mize byt
pro nezavislé producenty dllezité védét, jaké zanry a formaty Ceska televize
vyhledava a jaké sméfovani maji jednotlivé programy. V této problematice mize
byt detailnim zdrojem informaci oficialni dokument vydany Ceskou televizi
s ndzvem Dlouhodobé plany programového, technického, personalniho
a ekonomického rozvoje Ceské televize, momentdlné aktudlni na léta 2017—
2021.3° Tento dokument popisuje dlouhodoby plan programového rozvoje
jednotlivych programl. Lze z n&j vycist, o jaké Zanry a formaty by mohla mit

Ceska televize v uréenych letech zajem.

Pro program CT 1 se v udaném horizontu s ohledem na to, co by mohli nabidnout

nezavisli producenti, predpoklada:s®

e ddraz na kvalitni ¢eskou plvodni, zejména dramatickou tvorbu,
. o Vé .7 s
e rozvoj puvodni serialove tvorby,
e hledani originalnich forem vzdélavacich pofadl v zanru publicistiky i zabavy,
e zameéreni na atraktivni zabavné dokumentarni moderni cykly v novych
Zzanrech docureality, docusoap, a to se zamérenim od historie az po socialni
témata,

e Vvyvoj a vyroba velkych vypravnych pohadek.
Predpoklad pro CT 2:37

e hledani pofadl zabyvajicich se otdzkami soucasnosti, d&jinami, pfirodou,
vesmirem nebo socialni tematikou,

e dlraz na dokumentarni tvorbu, pfedev$im autorské &eské dokumenty
a Spickové, kultovni a zanrové progresivni zahrani¢ni dokumenty, serialy

a filmy,

35 http://img.ceskatelevize.cz/boss/document/786.pdf?v=1 [cit. 2018-03-18]
36 http://img.ceskatelevize.cz/boss/document/786.pdf?v=1 [cit. 2018-03-18]
37 http://img.ceskatelevize.cz/boss/document/786.pdf?v=1 [cit. 2018-03-18]
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e rozvoj poznavaci, spolecenské a cestopisné publicistiky,

e vyroba nezndmych zanrd a forem potraddy, jako jsou docusoap, docureality,
scripted reality atd.,

e zarazeni nové, alternativni, pfipadné i experimentalni zabavy, urcené
pro mladsi nebo vzdélanéjsi,

e zameéreni na Ceskou filmovou a dramatickou tvorbou s vysokou pfidanou
hodnotou uméleckou a poznavaci,

e vénovat pozornost mendinovym skupindm divakl se specifickymi zajmy
a potrebami (zdravotné postizeni, socialné slabi, narodnostni a genderové
mensiny),

e pozornost otdzkam ochrany prirody, udrzitelného rozvoje planety,
duchovniho a kulturniho zivota spolecnosti (ndbozenstvi, evropska osvéta,

tematika verejného prostoru).
Predpoklad pro CT 24:38

o CT 24 bude i nadale pokracovat jako program vénujici se vyrobé a vysilani
kontinualniho zpravodajstvi, pro tento program se nepredpoklada externi

spoluprace.
Predpoklad pro CT sport:3°

o CT sport zlstane ryze ¢eskym sportovnim programem, pro tento program

se nepredpoklada externi spoluprace.
Predpoklad pro CT :D:4°

e zaméreni na cilovou skupinu 4-8 let a 8-12 let,
e zaméreni se na Ceskou historii, uméni a literaturu i pfirodni a spoleCenské

védy,

38 http://img.ceskatelevize.cz/boss/document/786.pdf?v=1 [cit. 2018-03-18]
39 http://img.ceskatelevize.cz/boss/document/786.pdf?v=1 [cit. 2018-03-18]
40 http://img.ceskatelevize.cz/boss/document/786.pdf?v=1 [cit. 2018-03-18]
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e rozvijeni hrané a animované tvorby, magazinl, zdbavnich a sout&Znich
pofadl, détského zpravodajstvi a publicistiky a sportu,

e podpora animatorl a tvlrcd s origindlnim pfistupem k dé&tské tvorbé
s ohledem na tradici ¢eské animace a dalSich Zanrg,

e zaméreni na programy priblizujici détem soucasnou literaturu,

e rozvoj klasickych ¢eskych formatd, jako jsou pohadky a velernicky.
Predpoklad pro CT art:4

e zameéreni na pét zakladnich oblasti: architekturu, design a vytvarné uméni,
divadlo, film a televizni dramatickou tvorbu, hudbu a literaturu,

V.

e reflexe vyznamnych kulturnich vyro&i & Zivotnich jubilei pfednich umélca.

Kazdy z programQ si vytvaii také své tfileté programové plany, které jsou
zakladem pro zadavani vyvoje a nasledné vyroby uréitych pofadl. Tyto programy
nejsou vefejné dostupné. Podle dlouhodobych plani se neptedpokladd zadné
zasadni omezeni vyroby plvodni tvorby, a to jak vlastni vyroby CT, tak vyroby

s = - . o v 42
ve spolupraci s externimi tvurci.

Sméfovani jednotlivych programi Ize také ¢astedné vydist ze schématu a Skaly
vysilanych pofadd. V tomto sméru je moZzné najit informace ve vyro&nich zpravach

o ¢innosti Ceské televize.

2.1.2 Koprodukce

Koprodukce je forma spoluprace, ktera se vyjednava ve fazi vyroby. To znamena,
Ze predmétem spoluprace jsou projekty, které uspésné prosly fazi vyvoje. Scénar
je hotovy, je jasnd predstava o zplsobu realizace, je dany harmonogram vyroby,

pripadné jsou vybrani ¢lenové hlavniho Stabu a obsazeny hlavni role.*3

4! http://img.ceskatelevize.cz/boss/document/786.pdf?v=1 [cit. 2018-03-18]

42 KSENICOVA, A. Nezavisli producenti a jejich spoluprace s Ceskou televizi — TS Brno. Diplomova prace.
Brno: Janackova akademie muzickych umeéni, 2017. y

43 KSENICOVA, A. Nezavisli producenti a jejich spoluprace s Ceskou televizi — TS Brno. Diplomova prace.
Brno: Janackova akademie muzickych uméni, 2017.
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PFi koprodukci se na vyrobé urcitého projektu podili dva &i vice subjektd. V pFipadé
koprodukéni vyroby poradu jde o spolupraci mezi producenty, pricemz roli
producenta miZe zastdvat také vysilatel, tzn. Ceskd televize. Pfedmétem
spoluprace je vlozeni externich penéznich ¢&iinternich nepenéznich prostfedkl
a c¢innosti ke spolec¢né vyrobé audiovizualniho dila, pricemz obé smluvni strany,
pripadné vice stran, ziskavaji k AVD prava vyrobce. Vzajemné vztahy, vcéetné
podild vkladd, a to jak internich, tak externich, a pfipadnych ziskl, vykon prav
k vyslednému dilu, podminky vyuctovani projektu, rozdéleni produkénich aktivit
pri realizaci, ustanoveni sankci za pripadné poruseni podminek, pripadnou
dramaturgickou podporu, zplsob propagace atd. jsou definovany koprodukéni

smlouvou.44

Konkrétni ustanoveni koprodukéni smlouvy se vzdy liSi podle potreb konkrétniho
projektu. Znéni koprodukéni smlouvy vzdy navrhuje Ceska televize, osoba, at jiz
fyzicka, Ci pravnicka, musi drzet opravnéni k vyrobé audiovizualnich dél a musi
byt platcem DPH. Vzhledem k tomu, e CT nese za obsah pofadu pfi jeho vysilani
odpovédnost, vyhrazuje si také pravo kontrolovat a rozhodovat o obsahu poradu
pouze v takové mire, aby byl porad v souladu s pfislusSnymi zakony, soucasti
tohoto je i dramaturgicka podpora, kterou Ceskd televize v rdmci koprodukéni
vyroby nabizi.*®> Pfed zahdjenim spoluprace je také nutnda dohoda o tom,
ktera ze stran bude povérena zajisténim vyroby, respektive jejim organiza¢nim
zajisténim. Tato strana pak nese statut producenta, dalsi strany jsou oznaceny

jako koproducenti.

Tyto podminky a dalSi ustanoveni jsou po dohodé s nezavislym producentem
zahrnuty do znéni koprodukéni smlouvy. U koprodukénich projektl, které jsou
urceny ke kinodistribuci, jsou vybrané vyrobni, obchodni a ekonomické podminky
verejné dostupné na webovych strankach Ceské televize. K témto podminkdam se

musi producent pfi predkladani projektu do Ceské televize vyjadfit. Na zakladé

44 KUCERA, Jaroslav. Produkce a koprodukce v Ceské televizi. Pisek: Filmové akademie Miroslava Ondfic¢ka v
PiSkU,v2013. 5

45 KUCERA, Jaroslav. Produkce a koprodukce v Ceské televizi. Pisek: Filmova akademie Miroslava Ondric¢ka v
Pisku, 2013..
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vyjadreni producenta, zvazeni predlozeného projektu a moznosti televize jsou
pripadné po vzajemné dohodé podminky upraveny a zaneseny do koprodukcni
smlouvy. Podminky pro vstup do koprodukcni spoluprace na audiovizualnim dile

ur¢eném pro televizni vysilani nejsou nikde jasné definované.4¢

2.1.3 Zakazka

Castym zplsobem spoluprace s Ceskou televizi je vyroba formou zakazky. V tomto
pfipadé si Ceskd televize zaddva vyrobu4’ poradu za cenu predem urcenou
ve smlouvé u externiho producenta s podminkou doddni vyUétovani. Ceska
televize se stava nositelem veskerych prav k poradu. | v téchto pripadech dochazi
k dohodam, e nezavisly producent vyuzivd internich kapacit Ceské televize,
které nejsou zahrnuty do nakladd nezavislého producenta. Tato forma spoluprace
je vzdy iniciovdna Ceskou televizi, kterd si pro takové porady vybird svého
partnera. Velky prinos ma zakazkova vyroba pro vysilatele hlavnhé v momentech,
kdy je nutné pri vyrobé hodné cestovat Ci jsou nataceci dny planované ,z hodiny

na hodinu“ a procesy Ceské televize by takovy vyjezd &tabu nemohly garantovat.

2.1.4 Spole¢na vyroba

V ptipadé spole¢né vyroby se jednd o takovou vyrobu, kdy se partner Ceské
televize, ktery v pripadé této spoluprace nemusi byt nutné nezavisly producent,
finanéné& podili na vyrob&; ve vét$iné pfipadd se jedna o organizatora akce,
ktery za spoluprace s Ceskou televizi chce vyrobit zdznam ¢&i Zivé prendset
konkrétni jim organizovanou akci. Obvykle tento partner hradi honorare, pronajmy
natacecich mist a podobné externi naklady. Ceskd televize v tomto piipadé
spoluprace vétSinou poskytuje interni zajisténi zaznamu ¢&i pfenosu a stava se
vyhradnim nositelem prdav vyrobce audiovizudlniho dila. Spole¢na vyroba se
vyuziva zejména pro vytvoreni zaznamu divadelni inscenace, hudebniho koncertu,

predavani cen & pfenosd podobnych vyznamnych akci.

46 DVORAKOVA, P. Spoluprace mezi Ceskou televizi a producenty prostfednictvim koprodukce. Bakalaiska
prace. Praha: Vysoka Skola ekonomickéa, 2015.
47 https://www.tenderarena.cz/profil/detail.jsf?identifikator=Ct [cit. 2018-03-18]
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2.2 Vnitni struktura vyroby Ceské televize

TFi hlavni organizaéni slozky CT se podileji na pripravé a realizaci poradd, a to
program, vyvoj a vyroba. Tyto slozky jsou soucasti pevné organizacni struktury
Ceské televize. Nejsou si nadiazené, ale navzajem na sebe navazuji. Vechny
pofady od vyhledavani namétd, licenci a akvizici, pfes analyzy proveditelnosti
s dostupnymi zdroji, priprava nataceni, nataceni samotné az po postprodukci jsou
projektové fizeny a maji je jako vyrobni Ukol na starosti jednotlivé tymy.
To znamend, Ze na realizaci jednotlivych pofadl pracuji jednotlivci z vyse
jmenovanych Gtvard v podobé tvirdich producentskych skupin, Filmového centra

nebo TvUréiho centra.48

2.2.1 Program

Tento Usek ma na starosti predevéim sestaveni programové strategie Ceské
televize, kterd je soucdsti zadkladniho dokumentu Ceské televize s nazvem
Dlouhodobé plany programoveho, technického a ekonomického rozvoje CT.
Tento dokument je predkldddn na schvaleni Radé CT a je vefejné dostupny.
Zahrnuje plany popisujici programové sméfovani Ceské televize, smér vyvoje
novych potadl a vysi vyhrazenych nakladd. Detailn&jsi obsah tohoto dokumentu

je rozepsan v kapitole 2.1.1.2 Specifika Zadanych Zanrd.

V souladu s programovou strategii vysilatele sestavuje tento Utvar programové
schéma pro véech $est programi Ceské televize. Programové schéma orientacné
uréuje, jaké zanry a typy poradl by mély byt vysildny v konkrétni denni dobu,
v konkrétni den v tydnu na konkrétnim programu. Hruba struktura programového
schématu je dana dopredu na delSi obdobi, nékteré porady, dlouhodobé cykly
¢i planované premiéry ¢i vyznamné sportovni a kulturni udalosti jsou ve schématu

zakotveny.

Ke svym ¢innostem vyuziva informace od Useku vyzkum programu a auditoria CT.

Tento Usek vede evidenci odvysilanych pofadl a sbird informace o chovani divakd

48 Rozhodnut| generalniho freditele ¢. 3 z 10. 1. 2013: Programove projekty a Tvlré&i producentské skupiny.
CESKA TELEVIZE. Praha, 2013. Dostupné z: vnitfni predpisy Ceské televize.
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a jejich ohlasy. Vyhodnocuje vysledky vysilanych pofadd a sleduje specidlni
veli¢iny — sledovanost, podil na publiku, divackou spokojenost. Program dale
spolec¢né s vyrobou stanovuje ekonomické parametry jednotlivych programovych
oken (konzultuje, jak naro¢na je vyroba konkrétniho typu poradu s urcitou stopazi
atd.). Podle vytvoreného programového schématu (v souladu se strategii)
a ekonomickych parametrt jednotlivych oken se pak celkovy televizni program
zajistuje tim, e zada vyrobu poradd ve vlastnich kapacitdch nebo ve spolupraci
s externisty (nezavislymi producenty), realizuje ndkup vhodnych poradd (akvizice

pfevzatych pofadd), ptipadné program vyplni nasazenim archivnich pofadd.4°

2.2.2 Vyvoj

Usek vyvoje pribézné analyzuje televizni a filmovou tvorbu v Ceské republice
i jinde ve svété. Aktivné vyhledava vhodné autory, nameéty, scénare, nezavislé
producenty a nabidky na porady v souladu s programovou strategii Ceské televize.
Vyvoj ma ve své kompetenci zajisténi evidence vedkerych obdrzenych namétd.
Ve spolupraci s vyrobou posuzuje Usek vyvoje ekonomickou a vyrobni narocnost
a realnost zvazovaného poradu a na zakladé téchto informaci pak pfipravuje
prezentaci projektu Programové radé&. I v prib&hu vyroby pak provadi pribé&znou
dramaturgickou supervizi poradu, napr. konzultaci hereckého obsazeni, tvorbu

titulkQ poradu atd.5°

2.2.3 Vyroba

V pfipadé, ze vyvoj posune projekt dale do vyroby, zajistuje vyroba vlastni
realizaci projektu, véetné zajiténi vech smluvnich vztahd, a to i v pfipadé externi
vyroby a detailniho rozpoctovani. Vyroba ma na starosti planovani realizace
projektu ve viech aspektech s ohledem na efektivni vyuziti internich kapacit CT,
od zacatku vyroby, pres postprodukci po schvalovaci projekce a archivovani

projektu.

49 Rozhodnut| generalniho freditele ¢. 3 z 10. 1. 2013: Programove projekty a Tvlré&i producentské skupiny.
CESKA TELEVIZE. Praha, 2013. Dostupne z: vnitfni predpisy Ceské televize.
50 Rozhodnut| generalniho freditele ¢. 3 z 10. 1. 2013: Programove projekty a Tvlré&i producentské skupiny.
CESKA TELEVIZE. Praha, 2013. Dostupné z: vnitfni predpisy Ceské televize.
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2.2.4 Programova rada

™

NejvysSi rozhodovacim organem je Programova rada. V jeji kompetenci jsou
dulezitd rozhodnuti a findlni schvalovani programovych projektd do vyroby. Stali
¢lenové s rozhodujicim hlasem jsou generalni reditel, financni a provozni feditel,
feditel programu, vyvoje a vyroby. Poradni hlas maji reditel marketingu
a obchodu, dramaturg vyvoje, externi konzultanti a dale jsou prizvani zastupci
nékterych funkci podle charakteru projektu. Tvlrci a producenti musi nabizeny
projekt pred Programovou radou prezentovat a obhdjit. Programovou radu
svolava, vede a jednani ridi generadlni reditel. Kazda rada ma vzdy zanrové

zaméreni a kond se podle potieby a poctu projektl cca 2—3krat ro¢né.5?

2.2.5 Filmoveé centrum

Filmové centrum ziidila Ceska televize jako novy Usek s platnosti od 1. ¢ervna
2012. Filmové centrum je v podstaté dalsi tvaré&i producentskou skupinou, i kdyZ
velmi specifickou. Do Filmového centra sméruji vSechny projekty urcené
k tuzemské kinodistribuci. V pripadé evidence namétu kinodistribu¢niho projektu
v nékteré z tvlrdich producentskych skupin musi byt ve vét&iné pripadd filmovy
projekt nahlasen Filmovému centru. Filmové centrum pak nad projektem prebira
vykonnou spravu jako v pfipadé tvdréich producentskych skupin u ostatnich
projektd. I v tomto pFipadé musi byt zvazované projekty v souladu s programovou

strategii.

V ptipadé, Ze se distribuéni film vyrabi pres tviréi producentskou skupinu a ta ma
zajem na tom, aby pod jeji vykonnou spravou zUstal, napf. na ptani nezavislého
producenta, kvQli osobnim vazbdm apod., je to na zakladé Zadosti mozné,
predevSim pokud je projekt ve shodé s jejim zanrovym zamérenim. Filmové
centrum projekt vyhodnoti a pripadné doporuci dale k vyrobé a stava se garantem

projektu, to znamenad, Ze spole¢né s tviréi producentskou skupinou a nezavislym

51 Rozhodnut| generalniho freditele ¢. 3 z 10. 1. 2013: Programove projekty a Tvlré&i producentské skupiny.
CESKA TELEVIZE. Praha, 2013. Dostupné z: vnitini predpisy Ceské televize.
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producentem nastavuje zodpovédnost a pravidla komunikace, schvaluje smluvni

podminky, hlida postup na projektu.

Podle zdmérl CT bylo Filmové centrum zfizeno, aby zajistilo transparentné&jsi
systém hodnoceni a vyb&ru koprodukénich projektl tak, aby i v oblasti podpory
Ceské kinematografie prindsela CT kvalitu verejné sluzby. Ukolem bylo definovat
novou koncepci v souladu s programovou strategii Ceské televize, kterd bude

nasledné zverejnéna na webovych strankach.>?

Distribu¢ni projekty spadajici pod Filmové centrum jsou po prijeti posouzeny
odborniky. Zpravidla se piSi tfi posudky — dva externi a jeden interni. Navrhy
posuzuji filmovi odbornici (reziséfi, scenaristé, literati, dramaturgové, filmovi
a nazorové spektrum. Seznam hodnotitell projektu je vefejny. Posudky samotné
jsou nevefejné, a to hlavné proto, aby na hodnotitele nebyl vyvijen ze stran autord
a producentt 2adny tlak kvdli jejich znéni. Posudky maji pouze poradni charakter,

rozhodnuti, jak dale s navrhem nakladat, lezi na Filmovém centru Ceské televize.

U projektd se hodnoti kvalita obsahu, finanéni stabilita projektu a naro&nost
vyroby. Provadi se také analyza programu a vyhodnocuje vhodny c¢as vysilani.
V neposledni fadé se hodnoti také distribu¢ni potencial filmového projektu.
Stanovisko CT obdrzi producent do 60 dni od obdrzeni nabidky. Pokud latka
nevyhovuje, pak predkladatel dostane zdlvodnéni odmitnuti. Diky tomu maji
predkladatelé moznost zjistit, co se na navrhu nelibi, nedostatky odstranit
a s projektem pfijit znovu. Nejéast&jdim ddvodem odmitnuti je snaha

o napodobeni jinych filmu.52

Pokud je latka zajimava, perspektivni & z jiného dGvodu hodna diskuze, postupuje
na tak zvanou dramaturgickou radu. Ta je sloZzena ze zhruba Sesti filmovych

odbornik{, jeji personalni obsazeni se méni. Zde latku dale zvaZuji k vyrobé&. Pokud

52 http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/tiskove-zpravy/?id=6418 [cit. 2018-03-18]
53 BILIK, P. Novéa éra dramaturgie ¢eského filmu? Druhy rok ptsobeni Filmového centra Ceské televize.
Praha: lluminace, 2013.
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jsou clenové rady s navrhem spokojeni, a to jak z hlediska dramaturgickych,
programovych, tak i vyrobnich aspektl, pfedjednaji s nezavislym producentem
zpUsob vyroby a jeho financovani a s timto navrhem postupuji pfed Programovou
radu za pritomnosti producenta. Ta definitivné rozhodne, zda Ceskd televize

vstoupi do predkladaného projetu a za jakych podminek.

2.2.6 Tvaréi centrum

Primarni Ulohou Tvdré¢iho centra je koordinace zavedenych, bé&zicich porfadl. Dale
nabizi neadresné obdrZzené ndméty kreativnim producentim do jednotlivych
tvlréich producentskych skupin. Pokud nemaji zajem a ndmét neni obsahové
a zanrové v souladu se zaméFenim tvlirdi producentské skupiny, mize zUstat
pod Tvir&im centrem, pfi¢emz v tomto okamziku pini funkci zvlastni tvaréi

producentské skupiny.

2.3 TvUrdi producentska skupina

Pro pochopeni stavajiciho systému tviréich producentskych skupin je tfeba uvést
promény systémU predchozich, ze kterych souéasny systém vychazi
a ze kterych si vypQjéuje uréité rysy své podoby. V této podkapitole jsou ptedchozi
systémy struc¢né predstaveny, jsou také vyjmenovany jednotlivé klady a pripadné

7 4 o
zapory obou systemu.

2.3.1 Historie systém{ vnitfni vyroby

Producentsky systém tvofil zaklad organizaéni struktury Ceské televize od jejiho
vzniku v roce 1992 az do roku 2002 a byl koncipovan na principu silnych
producentd, ktefi méli garantovat podporu tvofivosti zaméstnancu.54
Za jednotlivymi Tvir&imi skupinami stali producenti, ktefi operovali zna¢nou mirou
nezavislé pravomoci. Néktefi se vyprofilovali jako pomérné vyrazné osobnosti

v oblasti produkce audiovizudlnich dél. Za vSechny je to napfriklad

54 KRUMPAR, P. Ceskéa Televize jako filmovy producent v letech 1992-2002. Praha: lluminace, 2010.
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Cestmir Kopecky, ktery dle vlastnich slov kvdli ukonéeni producentského systému

z CT v roce 2000 odesel55, aby se vratil jako kreativni producent aZ v roce 2012.56

V producentském systému, fungujicim béhem devadesatych let, vznikal prostor
pro vétdi kreativitu tvircl a spolupraci producentl. Producentsky systém tak
predstavoval piredevsim tviréi prostiedi podporujici silné individuality, jimZ daval
vice pravomoci a vétsi odpovédnost, z ¢ehoz plynula pestrost programové
nabidky.5” Mezi klady takového systému patfi napfiklad posileni individualni
zodpovédnosti, konkurencni prostredi, podpora pestré programové skladby nebo
zefektivnéni organizaéni struktury. Tvaréi skupiny mély tu zasluhu, ze
Slo o decentralizovany systém. Nebyl zde néjaky jeden mocny reditel televize,

ktery by o vSem rozhodoval a musel podepsat cokoli, co Slo do vyroby.>8

S polatkem obdobi ¢astého stiidani Feditel( a souvisejici televizni krize je systém
producentsky nahrazen systémem redakénim. Jako nevyhodu miZeme spatiovat
hlavhé nekoncep&nost, Siroky zab&r zanrl a rozdilné zaméfeni tvdrcd,
kteFi s producenty spolupracuji, mtze vést k &irokosti a stavu, kdy vsichni délaji

vSe a nikdo svou skupinu nespecifikuje na jeden zanr, ktery by tak mohl rozvijet.>°

Opuséténi producentského systému trvalo nékolik let a ukdzalo, jak nesnadna midze
byt zména organizacni struktury tak velké instituce, jakou je Ceska televize.
Zmeény v systému zacinaji od roku 1999. Zavedeni systému dramaturgickych
skupin a opousténi konceptu producentského systému pokracuje i dale
s prichodem reditele Jiriho Janecka. Dochazi k zavedeni hierarchicky jednodussiho
a centralnéji fizeného systému zanrovych center pfimo podrizenych Frediteli

programu a rediteli vyroby.°

55 http://literarky.cz/kultura/film/8637-estmir-kopecky-eska-televize-by-mla-nabizet-spolupraci-tm-skuten-
nejlepim [cit. 2018-03-31]

56 http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/tiskove-zpravy/?id=6427 [cit. 2018-03-31]

57 KRUMPAR, P. Ceska Televize jako filmovy producent v letech 1992-2002. Praha: lluminace, 2010.

%8 http://literarky.cz/politika/domaci/8461-obnoveni-tvrich-skupin-t-penese-lepi-filmy [cit. 2018-03-31]

59 KRUMPAR, P. Ceska Televize jako filmovy producent v letech 1992-2002. Praha: lluminace, 2010.
60http://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/publikace-ct/rocenky/2003/rocenka2003.pdf [cit. 2018-
03-31]
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Jakub Felcman poznamenava, Ze v takovém systému mohlo vést fungovani
zanrovych center k uréité monoténnosti tvorby. Pokud se totiZ potencialni tvirce
nehodil do vkusu dramaturga daného zanrového centra, pak neuspél. Pojem
dramaturg je zde uzivan pro pojmenovani vedouciho Zanrového centra, tedy
pracovnika na pozici, kterou bychom nazvali spiSe producent. Prinosy
dramaturgického systému mohou byt v oblastech podpory koncepcniho Fizeni
a zanrové koordinace diky prosazovani dlouhodobé koncepce pro dany Zzanr.

Centralizace umoznuje znacnou operativnost a vétsi transparentnost systému.5?

Po prechodu na Dvorakem zavedeny producentsky systém jednotlivA Zanroveé
zamé&fenad centra nezanikaji, naopak vznikaji tvré& producentské skupiny,
které funguji zaroven s zanrovymi centry, kdy kazda tviréi producentskd skupina

odpovida centru dle svého zaméreni.

2.3.2 Tvarei producentské skupiny v souéasnosti

V soucasné dobé je v celé Ceské televizi celkem 1992 tv{réich producentskych
skupin s definovanou programovou specializaci na dramatickou, dokumentarni,
détskou a ndbozenskou tvorbu, vzdélavani, zdbavu, hudbu a divadlo. Kazda tvarei
producentska skupina je tvorena kreativnim producentem, ktery je v pevné
organizac¢ni strukture pod Usekem vyvoj, a vykonnym producentem,
ktery zastupuje vyrobu. Jeden z nich je ustanoven do role producenta, vétSinou
kreativni producent, celé tviréi producentské skupiny. Fungovani tvaréi
producentské skupiny je spiSe trvalé, ale musi plnit poslani svého vzniku ve svém
zanrovém zameéreni. Jeji fungovani a vysledky jsou pravidelné vyhodnocovany
a na zakladé toho je posuzovana jejich uzitec¢nost. Dale jsou k nim s konkrétnimi

projekty pridéleni dramaturgové a nasledné také clenové vyrobniho stabu.

Kreativni producent aktivné vyhledava naméty, komunikuje s nezavislymi
producenty a rozhoduje o prijeti dila do vyvoje, kde namét dale posuzuji.

Ve spolupraci s autorem C¢i externim producentem realizuje prezentaci dila

61 KRUMPAR, P. Ceska Televize jako filmovy producent v letech 1992-2002. Praha: lluminace, 2010.
62http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/lide/vyvoj-poradu-a-programovych-formatu/tvurci-producentske-
skupiny/ [cit. 2018-03-18]
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Programové radé. Kreativni producent je v otdzce vybé&ru projektl od nezavislych
producentd nadfizeny vykonnému producentovi. Mimo obsahovou stranku
vyjednava viechny podminky vykonny producent. Zpracovava prizkum realizace,
navrhuje zplsob realizace, véetné& vyrobnich technologii. Dale tvofi kalkulace
pro pfipravovany projekt, po jeho pfijeti pak tvofi findIni rozpodet. Zajistuje
veSkeré smluvni podminky. Béhem vyroby fidi vedouciho produkce,
ktery ma nataceni na starosti, pfipadné se u méné naroénych projektd sdm stava

vedoucim produkce.

Tviréi producentské skupiny maji moznost si vybirat spolupracovniky z fad autord
&i nezdvislych producentl. Mezi externimi spolupracovniky a Ceskou televizi
zastoupenou tviréi producentskou skupinou tak vznika pfimy kontakt a jednani je
osobni. Vzhledem k tomu, Ze do roli producentd Ceské televize jsou jmenovani
odbornici z oblasti ¢eské audiovize, prindsi tato spoluprace kvalitu a pestrost
programové nabidky a pfirozenou diferenciaci zanrd. Za své projekty jsou tvaré
producentské skupiny odpovédné kvalitativné, programové i ekonomicky.

v

To pfendsi vétsi odpovédnost na producenty a vdechny ostatni tvdrce. Vybér
projektd je dikladné uvadZeny. Tento systém muize také podporovat zdravé vnitini
konkurenéni prostiedi. Na druhou stranu muZe prenesend odpovédnost branit
producenttim CT podstupovat pfi vybéru projektd vétsi riziko — vyhledavat
alternativni a inovativni projekty. V pfipadé opakovaného neschvaleni projektu
pred Programovou radou mlze byt ¢&innost tvidréich producentskych skupin

ukoncena.

Tvirei producentské skupiny maji rozpodet pouze na vlastni rezii a vyvoj, kam
patii dramaturgické prace, posuzovani projektl, vyhleddvani a rozvoj talentl
a zékladni tvaréi ptipravu. Finance na vyrobu pilotd a pfipadné schvalenych

poradl ziskavaji aZz po schvaleni pofadl do vyroby.63

63 Rozhodnut| generalniho freditele ¢. 3 z 10. 1. 2013: Programove projekty a Tvlré&i producentské skupiny.
CESKA TELEVIZE. Praha, 2013. Dostupné z: vnitfni predpisy Ceské televize.
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2.4 Kodex Ceské televize

Ceska televize vznikla k 1. 1. 1992 podle zakona ¢. 483/1991 Sb., O Ceské televizi
jako televizni sluzba. Dnes nabizi tato televize gest jasné definovanych programd.
CT 1 nabizi verfejnosti nejsiréi paletu moznosti od publicistiky, zabavy, seriald
a filml, je zamérena na co nejsirsi publikum. CT 2 vysila predeviim dokumenty
a starsi/nekomer¢ni filmy. CT 24 se zaméfuje na zpravodajstvi ze svéta i regiond
a predava informace ze sféry ekonomiky, kultury apod. Déle existuje CT sport,
kde uz nazev zcela jasné vystihuje zaméreni tohoto kanalu. Nasleduji posledni
dva kanaly, které vysilaji az od roku 2013, jsou to CT :D a CT art. CT :D je cileno
na détské publikum, napriklad jako jediny ma tento kanal Uplné jiny design
webovych stranek, které jsou pfizplsobeny i mlads$im divakdm. CT art vysila
napriklad nizkorozpoctové/studentské filmy a porady zamérené na literaturu

a umeni.s4

Ceskd televize ma v pravnim systému Ceské republiky platny zakon,
podle kterého se musi Fidit. Na tento zdkon navazuje Kodex CT®5, ktery byl
schvélen Poslaneckou snémovnou Ceské republiky dne 2. ¢ervence 2003. Kodex
stanovuje zasady napliovani v oblasti televizniho vysilani, které jsou zavazné
pro Ceskou televizi a viechny jeji pracovniky. Za vznikem Kodexu stal zamér
vytvorit jednotici pravidla, voditka, kterd maji pomoci k rozvoji verejné sluzby,
ale zaroven predstavuji zavazek kvality obéandim. CT se zavazuje k tomu, Ze bude
svymi porady podporovat soudrznost spoleCnosti a integraci v3ech mensSin,
napomahat vzajemnému porozuméni a toleranci, poskytovat nestranné
a nezavislé zpravodajstvi a informace, aktivné vytvaret rozmanitou programovou
nabidku, kterd se nepodftizuje kritériu sledovanosti pofadd nad jejich maximalni
moznou kvalitu a vysokou etickou hodnotu, a v neposledni fadé prispivat k poznani
a $ireni narodniho a evropského kulturniho dédictvi. Ucelem existence Kodexu je
zajistit vefejnosti sluzby zajistujici pFistup k informacim, kritické reflexi, kultufe,

umélecké tvorbé, vzdélani a zabavé, avSak musi také dostat povinnosti stat vzdy

64 KSENICOVA, A. Nezavisli producenti a jejich spoluprace s Ceskou televizi — TS Brno. Diplomova préce.
Brno: Janackova akademie muzickych uméni. 2017.
65 http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/kodex-ct/preambule-a-vyklad-pojmu/ [cit. 2018-03-31]
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na strané lidské dlstojnosti, zakladnich lidskych prav a svobod a Ucty k pfirodé a

kulturnimu dédictvi, které jsou chranény pred lobbistickymi tlaky.®®

66 KSENICOVA, A. Nezavisli producenti a jejich spoluprace s Ceskou televizi — TS Brno. Diplomova préace.
Brno: Janackova akademie muzickych uméni, 2017.
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3 Televize a divak

,Vypnout televizi a vyjit si ven nebo si jen tak s nékym popovidat prestava byt

uspokojivou zabavou.“6”

Pravidelné sledovani televize zarucuje prijemci sdéleni informace a nové poznatky.
MGZe plnit nau¢nou funkci, upevfiovat a utvaret postoje. A neméné rozviji
predstavivost a zvysuje orientaci v déni u nds i v zahranici. , Televize, video ¢i DVD
muUze slouzit jako dobry vychovny prostifedek, ovéem pouze za vytvofeni vhodnych

podminek.“68

3.1 Divak

Divaky, tzn. osoby, které ve stejny Cas nezavisle na sobé sleduji v televizi stejny
porad, téz cdasto nazyvame publikem. Jan Jirdk a Barbara Kopplova definuji
publikum nasledovné: ,Pojem publikum zpravidla slouzi pro kolektivni oznaceni
uZivatell n&jakého média, & v Sir&im smyslu pfijemcd néjakého obecné (verejné)
dostupného sdéleni. Prvni pfistup vnima publikum jako typ ,prijemce’,
jemuz je sdéleni dodano a on se s nim musi néjak vyporadat, druhy ho vnima
spiSe jako zvlastni typ ,uzivatele', ktery se sdélenim aktivné naklada, vyhledava
je, dokonce ocekavanim formuje jeho podobu, a tak prispiva k reprodukci ¢i vyvoji

kulturniho prostredi dané spolec¢nosti."6°

Televizni divak je ucastnikem nebo prijemcem vysilani televizni stanice jakozto
masového meédia, které zprostredkovava jednosmérny tok informaci smérem
k divakovi, kde existuje néjaky zdroj, informace, prijemce a ucinek. Raymond
Wiliams popisuje televizni vysilani jako spojity ,tok™, ktery je tvoren porady,
znélkami, upoutavkami, reklamami, které maji i samostatné bloky, ale také
vstupuji do pofadd.” Podobné tok televizniho vysildni popisuje i Jan Kudera:

.V proudu televizniho provozu — sledu pofadi — nedominuje jednotlivy solitérni

67 MANDER, J. Ctyfi divody pro zruseni televize. Brno: Doplnék, 2000.

68 BYT,ESNiKOVA, I. Komunikace déti pfedskolniho véku. Praha: Grada Publishing, 2012.

69 JIRAK, J; KOPPLOVA, B. Média a spole¢nost. Praha: Portal, 2003.

70 WILLIAMS, R; WILLIAMS, E; SILVERSTONE, R. Television : technology and cultural form. London:
Routledge, 2003.
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porad, nedominuje v ném tudiz ani ,hrany' porad, obdoba ,hraného' filmu v kinu.
Kazdy jednotlivy porad v televizi je vzdy soucasti mnohoclennych programovych
skupin — blokd, a nejen blokd, ale celého proudu televiznich programt b&hem dne
a dokonce i béhem mnohem delSiho obdobi."”! V souvislosti s témito definicemi

4 4

mluvime primarné o divakovi linearniho vysilani.

Sledovani televize klade na divaka jisté naroky, zejména na zapojeni smyslové
pozornosti, ale také ma na divaka urcity vliv, protoze od svého vzniku zaujala
vyznamnou pozici v kazdodennim Zivoté lidi, kteri jejim sledovanim travi casto
vyznamnou cast svého Zivota, coZ si mnohdy sami neuvédomuji. Touto
problematikou se zabyva Gerbnerova kultivacni teorie, ktera v podstaté pojednava
o tom, Ze sledovani televize vede k prijeti selektivniho deformovaného socidlniho
svéta, ktery je obsazen v televiznim vysildni. Televize =zobrazuje rdznd
presvédcCeni, myslenky a hodnoty, které mohou byt jiné nez ty naSe, a tim
ovliviiuje divakovu identitu.”? Tato teorie predpoklada, ze divaci, kteri sleduji
televizi Castéji nez ostatni, pak budou vykazovat vétsi odklon od vnimani reality
prirozeného obrazu socidlniho svéta smérem k obrazu ,televiznimu®. Jednim
z hlavnich dlvodU sledovani televize je vyhledavani zabavy, kde je hlavni
podstatou rozptyleni divdka. Na druhou stranu Ucinky, o kterych tato teorie

pojednava, mohou byt proménlivé a mohou se ¢asto vzajemné rusit.”3

Pojem divak nahradil pojem publikum prfevazné s pfichodem rozSireni
rozhlasového a televizniho vysilani, kdy jiz neSlo o masu, ktera prisla nahlizet
v jednom Case na jednom misté na konkrétni predstaveni, ale Slo o jednotlivého
konzumenta u televizni obrazovky sledujiciho porad separatné od ostatnich.
S tim priSly také dalSi zmény v uvaZovani o konzumentovi obsahu. Divak se
samostatné rozhoduje, jaky program a porad v televizi zvoli, a to na zakladé sebou
stanovenych hodnot, presvédéeni, zajmi a volnodasovych aktivit, pfi¢emz je

na vysilateli, nakolik poutavé program pojme a kolik ¢asu do tohoto konani divak

71 SVOBODA, J. Skladba a fad: Cesky teoretik filmu a televize Jan Kucera. Praha: Narodni filmovy archiv,
2007.

72 MCQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 2009.

73 MCQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 2009.
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vloZi. Divak se tak stadvd méfitkem vlastni spokojenosti a zaroven kvality poradd.
Stale vice se uplatfiuje pfistup, ze ¢&m vice divakd, &m vétsi publikum,
tim Uspésnéjsi porad, jejz je potfeba zachovat. Osobné se spiSe priklanim
k ndzoru, ze &m vétsi pocet divakd sleduje urdity pofad, tim plodnéj$im tématem

dany porad disponuje.”

Velmi zjednodugené Ize pak publikum (skupinu divdkd) rozdé&lit na dva zakladni
typy: pasivni — konzumenti televizniho pfenosu, ktefi nejsou ve vétsiné pripadl
schopni interpretovat obsah; aktivni — ti, jiZ jsou schopni svobodné vnimat déni

na televizni obrazovce a prebirat jej dle svého hodnotového zebricku.”®

V pojeti autord Bilského, Ernekera a Skody muiZeme divadky rozdélit

do nasledujicich ¢tyr kategorii:

Prilezitostni divaci — televizi sleduji nahodné, nemaji zadné oblibené

programy ani porady, jejich chovani Ize jen tézko predvidat.

e Striktné selektivni divaci — zajimaji se pouze o své oblibené porady,
které znaji, a zadné jiné ¢i nové nevyhledavaji.

e Shovivavi divaci — i presto, Ze sleduji prevazné svoje oblibené porady,
nestavi se odmitavé ke zménam a novym formam.

e Televizni maniaci — televize je pro né kazdodennim médiem, nezalezi jim

na tom, jaky porad sleduji, televize je pro né spiSe spolec¢nikem nez

médiem.’6

Smyslové podnéty, jez divak pfijima, at uz se jedna o vzhled poradu d&ijeho
zvukovou slozku, ovliviuji jeho celkové vnimani. Na jejich zakladé si divak slySené
a vidéné informace tfidi a fadi. Mezi takové podnéty oviem patfi i znélky potadl
¢i hlas, oblicej konkrétniho moderatora. Tyto jednotlivosti se stavaji zastupnym

faktorem?”” celého poradu, vytvareji tak ,halé efekt" v interakci s televizi

74 KAMENIK, P. Divak v 21. stoleni. Bakalarska prace. Brno: Masarykova Univerzita, 2012.

75 http://www.portal.cz/scripts/detail.php?id=5427 [cit. 2018-03-18]

76 BILSKY, P; ERNEKER, J; SKODA, R. Masova komunikéacia a verejna mienka. Praha: Grada, 2011.
77 Napf. znélka Sama doma
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a ovliviuji celkové vnimani divakem. To znamena, Ze je jiz na zaCatku poradu

ovlivnén i bez zpracovani celého obsahu.

3.1.1 Promeéna televizniho divaka

Se zménou formy distribuce televizniho vysilani, coz umoznil technologicky vyvoj
digitalnich médii, se méni i televizni divak. Digitalizace poskytla prilezitost pro stale
narUstajici moznosti zplsobl sledovani televizniho vysildni, zbavuje divaka

zavislosti na misté a ¢ase a zaroven nabizi vzristajici Uroven interaktivity b&hem

sledovani.

V porovnani s Sedesatymi lety, kdy byla televize ve fazi ,boomu* a rychlého
rozSifovani, nabizela divakovi témér nulové moznosti interaktivity. Divak tak mohl
televizi zapnout, vybrat si jeden z mala velice podobnych programu a sledovat ho,
nebo televizi vypnout a jedinym prvkem interaktivity bylo v podstaté prepinani
programd. AZ narlst programut doprovazeny distribuci kabelovych a satelitnich
televizi podstatné rozsifil vyuZiti dalkovych ovladalld, divdk tak mize ptepinat
mezi velkym poétem programU v nabidce a vytvafet tak jakousi ,mozaiku®
z linedrné vysilaného obsahu, pfi¢emZ nemGze manipulovat s vysilanym obsahem
po Casové ose vysilani, pracuje pouze s prerusovanim souvisle vysilaného toku

poradd.”8

Manipulaci s Casovou osou sledovaného obsahu (tzv. time shifting) umoznil
videorekordér, pozdéji DVD prehravac, a tyto principy jsou vyuzity v digitalnich
multimedialnich aplikacich. S rozsSirenim internetu vznika pro divdka moznost
naptiklad stdhnout si video a b&hem jeho sledovani mize vyuzivat principy posunu
po Casové ose, ale pak nemanipuluje s pravé vysilanym obsahem. S digitalizaci
televizniho vysilani ziskali divaci zcela nové moznosti, jak, kdy, kde a na jakém
prijimaci obsah vysilani sledovat, dostavaji tak oproti predchozimu stavu
nesrovnatelnou volnost, kterd spocivd hlavné v ptipadé, kdy si divdk mdze
nelinedrné sestavovat svlj vlastni program z rlznych pofadl. Pak se stava

jakymsi aktivnim uUcastnikem sledovani, |épe receno producentem, ovSem tato

78 KAMENIK, P. Divak v 21. stoleni. Bakaldfska prace. Brno: Masarykova Univerzita, 2012.
45



moznost je podminéna vyssSim stupném aktivity oproti sledovani vysilatelem
sestaveného linearniho toku vysilaného obsahu. Pri takové Urovni interaktivity ma
divak potencial stat se videoproducentem. Podle McQuaila se timto rozostruje

hranice mezi odesilatelem a prijemcem.”®

Nové technologie ptinadeji také nové zpusoby uziti médii, coz ma vliv na celé
medialni odvétvi a pak i dopady na publikum. V dnedni dobé je znatelny nardst
rlznych druhd mensich a homogennich publik, kterd uZ nevznikaji na zakladé
svého geografického nebo tfidniho plivodu, ale spi$e na zakladé spole¢ného vkusu

a zivotniho stylu.

V pocatcich televize, kdy byl omezeny vybér kanalG, méli prakticky vsichni divaci
stejné zazitky, tzv. jednotny model, ktery obsahuje jedno publikum shodné
s obecnou vefejnosti. S rostoucim poctem kandll vzristd rlznorodost publika
a v ramci jednotného modelu se objevuji rozmanitéjSi moznosti, tento model Ize
oznacit za pluralisticky. Ve treti fazi se objevuje model stfed-periferie, kde zvyseni
poctu kanall roz$tépi jednotu celé sit&, protoZe si divdk muZe pftipravit viastni
televizni program, ktery se liSi od hlavniho proudu. A posledni fazi je model
rozpadu, kdy se urychluje fragmentace a neexistuje zadny ,stred", ale jen velmi

mnoho rozmanitych mnozin uzivatelG médii.8°

Proména televizniho divaka tedy spociva v rozsifené moznosti jeho vybéru, ma
moznost sledovat tradi¢ni centralné vysilané linearni vysilani, které na ného

M\

neklade naroky zvysené aktivity, nebo si divak mize vybrat ,,svobodné&jsi* variantu
sledovani nelinedrniho televizniho obsahu, ktery si miZe sdm nezavisle
sestavovat, za predpokladu vyvinuti vétsi aktivity oproti pfedchozimu zptsobu.
Z pohledu divaka, jako clena televizniho publika, jiz nesdili zazitky ze sledovani

televize s jednou velkou skupinou, ale s v&t§im po¢tem mensich skupin divaky.8t

79 MCQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 2009.
80 MCQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 2009.
81 KAMENIK, P. Divak v 21. stoleni. Bakaldfska prace. Brno: Masarykova Univerzita, 2012.
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3.2 Typologie televizniho publika

Neni snadné vymezit skupiny televiznich divak{, hranice mezi jednotlivymi typy
televizniho publika jsou rozostfené a mohou se i prolinat, zalezi to na uUhlu
pohledu. A s nastupem novych technologii a komunikaénich prostfedky se situace
jestd vice komplikuje. Televizni publikum Ize definovat rdznymi druhy navzajem
se prekryvajicimi zplUsoby. Napfiklad podle mista (lokalni vysilani), lidi (jejich
véku, pohlavi, politického presvédceni apod.), podle obsahu sdéleni (téma, zanr,

styl), mGze byt i podle ¢asu (vecerni nebo denni publikum). 82

Virginie Nightingale rozdé&luje publikum podle zakladnich rysd nové rlznorodosti
na Ctyri skupiny. Publikum jako shromazdéni lidi, to jsou divaci, kteri v daném
case vénuji pozornost urcitému vysilani. Dale osloveni lidé, to je skupina lidi,
podle které komunikator vytvari obsah sdéleni. Publikum jako nahodna udalost je
prijimani vysilaného obsahu bud o samoté, nebo ve spolecnosti jinych
jako interaktivni udalost kazdodenniho Zzivota zasazend do kontextu napriklad
pomoci mista. Ctvrty typ publika je naslouchajici nebo ztcastnéné, to se vztahuje
k prozitku, kdy se publikum muUZe spolutdastnit prostfednictvim dalkovych

zafizeni nebo muze reagovat v redlném case.83

Z hlediska pojeti publika jako socialniho jevu miZeme na pozadi procesu
modernizace rozliSit Ctyri etapy, které souvisi s vyvojem médii a formovanim
verejnosti. Pricemz tyto etapy od sebe nelze jasné oddélit. V prvni etapé vyvoje
medialniho publika je takzvané Elitni publikum, které predstavuje vzdélanéjsi
a kultivovanou cast spolecnosti. Hlavnim rysem tohoto publika jsou zejména
kriticky pFistup k textdm a tématim a také podileni se na vefejné sfére.
Toto publikum je spojeno se vznikem ctenarské verejnosti a idejemi racionality
osvicenstvi. Pravé proto je v nasledujicim obdobi vytlacovdano ze své pozice

kritického posuzovatele do role pasivniho divaka.

82 KAMENIK, P. Divak v 21. stoleni. Bakaldfska prace. Brno: Masarykova Univerzita, 2012.
83 NIGHTINGALE, V. Contemporary television audiences: publics, markets and fans. California: Thousand
Oaks, 2009.
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Ve druhé etapé s rozvojem vysilacich médii se zac¢ind mluvit o masovém publiku,
. - v J4 . v [o] 4 v v v 7 J4 J4
je velmi pocetné, sociokulturne ruznorodeé, casove a prostorove rozptylene a take
anonymizované. V dnesni dobé rozvoje masového publika se jim stava potencialné
celd populace, kde mohou byt vSechny vrstvy spolecnosti. Média se snazi zamérit
na toto publikum a produkuji obsah, ktery je zaméren na nejnizSiho spole¢ného
jmenovatele, tim vytvareji tzv. masovou kulturu. V podstaté Ize tento typ publika
povaZovat za protiklad vU¢ publiku elitnimu. Klasickym prikladem takového

publika jsou praveé televizni divaci.8*

Ve treti etapé nastupuje specializované publikum, jsou to méné pocetné skupiny
s vyhranénymi a specializovanymi zajmy. Tento typ publika spada jiz do doby
publika elitniho, kdy se takova segmentace déla hlavné diky rozvoji védy a uméni.
V dnesSni dobé se tato segmentace déje i v rdmci masového publika. Prikladem
mohou byt monotematické televizni stanice, které vysilanim stejné zaméreného

obsahu vytvaii homogenni skupinu divakd neboli cilovou skupinu.8®

V posledni fazi vyvoje publika je obdobi interaktivniho publika, které vznika
souCasné s vyvojem novych digitalizovanych informacnich a komunikacnich
technologii. Pro tuto fazi je charakteristické, Ze jednotlivec ma velkou moznost
volby, na co se bude divat a jakou to bude mit konec¢nou podobu, potom je takové
publikum nesourodé. Za téchto okolnosti se role jednotlivce v publiku méni a je
oslabovan princip pfijemce, zaroven je o néco rozsifen prostor pro zachovani
vlastni individuality. Prikladem z hlediska televizniho vysilani mohou byt néktefri
poskytovatelé televiznich sluzeb umoznujici volbu (napr. O2 TV) nebo internetové
VOD televize (napt. Netflix, Obbod) v&etné& archivi pofadl terestrialnich stanic

s V4

(napf. ivysilani, Primaplay).8

DalSi z mozZnosti, jak pojmout publikum, je z jeho role a chovani v medialni
komunikaci. Tento pristup predpoklada, Zze publikum je bud’ pasivhim Ucastnikem

mediovaného sdéleni, nebo mizZe byt Uastnikem aktivnim. Pfedstava pasivniho

84 KAMENIK, P. Divak v 21. stoleni. Bakaldfska prace. Brno: Masarykova Univerzita, 2012.
8 KAMENIK, P. Divak v 21. stoleni. Bakalafska prace. Brno: Masarykova Univerzita, 2012.
86 JIRAK, J; KOPPLOVA, B. Média a spolec¢nost. Praha: Portal, 2003.
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publika je takova, Ze média maji na své publikum silny vliv a to je jim v podstaté
vydano na milost a jen reaguje na podnéty prichazejici z médii. Pasivni publikum
je slozeno z izolovanych jednotlivel, ktefi nemaji sklon k aktivnimu jednani
a chovaji se jako odevzdani spotrebitelé, ktefi prijimaji medidlni obsah z centralné
ovlddaného medialniho systému. Naproti tomu historicky mladsi koncept publika
aktivniho predpoklada, ze takové publikum je aktivnim cinitelem medialni
komunikace, jehoz cClenové si sami vybiraji sdéleni z nabidky, nakladaji s nim
podle vlastniho uvazeni a nasledné si ho interpretuji navzajem, protoze spolu
komunikuji a sdéluji si nazory ina média. Aktivni publikum tedy naklada

s mediovanymi sdélenimi aktivhé a ma vyhranény postoj k medialni produkci.®’

Je zfejmé, Ze televizni divaci jsou uskupenim, které je mozné podle riznych znakl
zaradit do rdznych tfid. Je to zplsobeno i tim, Ze se ¢ast publika méni v &ase,

casto s technologickymi zménami.

3.3 Divackeé skupiny

Zazité déleni divackych skupin se odviji predevsim od véku a socialniho zarazeni.
Toto rozdéleni je pro vysilatele velice jednoduché. Dle véku Ci postaveni Ize snadno
tvorit vysilaci okna. U divackych skupin je mozné odhadnout, kdy odchazeji
do prace, kdy se z ni vraceji, kdy u televize odpocivaji, kdy se soustredi, stejné
tak kdy se déti vraceji z materskych, zakladnich a strednich skol, co sleduji zeny
na materské dovolené a podobné. Hledani takovych kritérii ma vsak sva
nebezpeci. Tato nebezpeli jsou spjata se snahou najit vymezeni televizni
specifi¢nosti, jez by bralo v Uvahu jen ty divaky televize, které je mozno chapat
jako jedine¢né. V ramci Sife dosahu obsahu televizniho vysilani neni v silach
vysilatele uspokojit divaka jako individualitu a je nutné se zamérit na Sirsi

a nespecifikované publikum.8

Na zakladé blizsiho Setreni je ale nutno konstatovat, Zze rozdéleni zalozené na véku

a pohlavi nema na vybér televizniho poradu takovy vliv jako napfiklad nabozenstvi

87 http://mediagram.cz/uzivatele/co-je-aktivni-publikum [cit. 2018-03-18]
88 KOPYLOVA, R. O fenoménu televiznosti. Praha: Studijni odbor Cs. Televize, 1976.
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¢i vzdélani.®® Divacké skupiny pouZivané televiznim vysilatelem nejsou tedy
zdaleka tak presné jako jiné vydefinované cilové skupiny, avSak pro verejnou
prezentaci je jednodus$si akceptovat statistické odchylky a vénovat se pouze
v V4 v V4 V4 7 7 . s v 4 . - ’ v o]
vekovemu zarazeni, které pomaha zejména se zarazenim jednotlivych poradu

do vysilacich oken.

3.3.1 Rozdéleni divackych skupin dle véku

Budeme-li konkrétné jmenovat cilové skupiny dle véku, nejCastéji pouzivané

rozdéleni je:

e 4-9 |et,

o 10-14 let,
o 15-24 let,
e 25-34 let,
o 35-44 |et,
o 45-54 |et,
e 55-64 let,

e 65 a vice let.?°

Problémem, se kterym se muZeme diky tomuto typu programovani setkat, je
homogenizace; ta spociva ve zjednoduseni a zobecnéni obsahu, ¢asto se setkame
s programovanim typu 15+, které obsahuje vSechny cilové skupiny starsi patnacti
let, nebo 15-54, které obsahuje divaky v ,produktivhim®™ véku. Pro prijemce je pak
snazsi sdélované obsahy vnimat a osvojovat si je. To se vyskytuje ve vSech
potadech alespori jako vychozi pfedpoklad, tvirci se snazi vyrabét potady tak, aby
pronikly pravé k té&m televiznim divdkdm, jimZ jsou uréeny, sledovanim

a zvySovanim vhodnosti®! jednotlivych poradd.

Z tohoto hlediska je nutno pocitat s divactvem jako s celkem, ktery se zaroven

vrstvi do rGznych skupin, jeZ nikdy nebudou pevné ohrani¢eny. Je nezbytné brat

89 STEINER, G. Co si lidé mysli o televizi. Praha: L:JstFednl' archivy a dokumentace (:Zs. Televize, 1965.
9% STEINER, G. Co si lidé mysli o televizi. Praha: Ustfedni archivy a dokumentace Cs. Televize, 1965.
91 https://www.mediaguru.cz/slovnik-a-mediatypy/slovnik/klicova-slova/afinita/ [cit. 2018-03-18]
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v potaz, ze se lze setkat s divakem zaméstnanym, nezaméstnanym, pracujicim
na smeny, na rodiCovské dovolené, pracujicim v domacnosti a podobné. Je vhodné
zamérit se na jejich volnoCasové aktivity a neurologické moznosti, neni vsak

mozné vyuzit vzdy vSechna vysilaci okna, a pritom je nutné v tomto ohledu velmi
rozhodné volit.
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4 Televize a senior

,Sledovani televizniho programu neni ,navstévou‘, ale stalo se soucasti

kazdodenniho zivota lidi.“92

s s

Nejchténéjsi cilovou skupinou je pro televizni vysilatele mlady divak®s, a tak se
c¢asto zapomina na divackou skupinu, kterd& ma dostatek volného cCasu na to,

aby o ni vysilatelé skutecné méli prostor bojovat — seniory.

4.1 Senior

Stary Clovék je charakterizovan prevazné svou prislusnosti k vékové skupinég,
jez je definovana vékem 60, respektive 65 let, a také socialnim statusem
ddchodce, ktery jiz neni v produktivnim véku a pobird starobni ddchod. Vétsina
lidi tak chape odchod do dlchodu jako polatek stafi, ovéem takové uréeni je velmi
problematické, pravé kvlli tomu, Ze hranice ddchodového véku se stdle méni

a zavisi na demografickych charakteristikach populace.

4.1.1 Starnuti a stari

Starnuti, gerontogeneze Ci involuce, je prirozeny a biologicky zakonity proces,
béhem kterého se snizuji adaptacni schopnosti a ubyvaji funkéni rezervy
organismu.®* Tento proces probiha jiz od poceti, ale za skute¢né projevy starnuti
povazujeme az pokles funkci, ktery nastava po dosazeni sexualni dospélosti.
Starnuti populace predstavuje socialni jev, ktery ma vyrazné dopady do rady c¢asti
Zivota celé spole€nosti, ptikladem muze byt nedostatek ekonomicky aktivnich lidi
nebo zvysené naroky na socialni a zdravotni péci. Vyrovnat se s problémem
starnuti populace je tak jednim z nejdlleZitéjSich a nejaktudln&jsich Ukold

spole¢nosti pro mnoho nasledujicich let.%>

92 SVOBODA, J. Skladba a rad: cesky teoretik filmu a televize Jan Kucera. Praha: Narodni filmovy archiv,
2007.

93 http://www.rozhlas.cz/digital/televize/ zprava/ocko-nasleduje-primu-mladym-divakum-nabizi-v-
chytrych-televizich-prvni-hru--1771770 [cit. 2018-03-18]

94 KALVACH, Z. Kfehky pacient a primarni péce. Praha: Grada. 2011.

9 KLIMESOVA, 1., RIEGEROVA, J., STEJSKAL, P. a et al. ZlepSeni zivotni spokojenosti seniorli. Medicina
Sportiva Bohemica et Slovaca. 2012.

52


http://www.rozhlas.cz/digital/televize/_zprava/ocko-nasleduje-primu-mladym-divakum-nabizi-v-chytrych-televizich-prvni-hru--1771770
http://www.rozhlas.cz/digital/televize/_zprava/ocko-nasleduje-primu-mladym-divakum-nabizi-v-chytrych-televizich-prvni-hru--1771770

Stari lze definovat velmi obtizné, a proto existuje mnoho definic, jak jej
charakterizovat. Stari je posledni kapitola naseho zivota. V odborné literature Ize
pod pojmem stafi nalézt rizné definice pohlizejici na stafi z mnoha hledisek jeho
projevl.% Stafi je Zivotni faze &lovéka ohrani¢end dvéma &asovymi body. Horni
vékova hranice je vymezena smrti a spodni tim, ze jevy a procesy, které tvori
stafi, do Zivota ¢lov&ka vstupuji postupné. Kazdy z jevd ma svij vlastni ¢as a vék,
v némZ zaéne na &lovéka pUsobit. Stafi se méni s vyvojem spole¢nosti. Jevy

v

a procesy stari maji nejenom biologicky charakter, ale i psychicky, kulturni

a socialni.®”’

Clenéni souvisejici s vékem rozdéluje Mlynkova na kalendarni stafi, které je dané
vékem clovéka, jeho datem narozeni, a biologické stafi v souvislosti se zdravim
seniora.®® Prestoze existuji bézné pouzivané definice stari, neexistuje Zadna
vSeobecna dohoda o véku, kdy Clovék starne. Kalendarni vék sice oznacuje hranici
stari a predpoklada se, ze je rovnocenny s biologickym vékem, ale ve stejné dobé

se vSeobecné uznava, Ze tato obdobi nejsou nutné synonymem.®°

Biologické stari dle Eriksona predstavuje integritu versus zoufalstvi,
kdy ze zoufalstvi plyne pocit marnosti a z néj strach ze smrti; integrita znamena
prijeti ve stari svého jedine¢ného zivotniho cyklu a lidi, kteri v ném figurovali, dale

pak pfrijeti vlastni zodpovédnosti.10°

Kalvach rozdéluje stari na socialni a biologické. Socialni stari podle néj predstavuje
vznik naroku na starobni diichod, zmé&na socidlnich roli a potfeb, zmé&na Zivotniho
stylu a ekonomického zajisténi. Déli jej na prvni vék (predproduktivni obdobi),
druhy vék (produktivni obdobi), treti vék (postproduktivni obdobi, stari) a nékdy

se pouziva vék ¢tvrty (obdobi zavislosti).101

96 DVORACKOVA, D., Kvalita Zivota seniord: v domovech pro seniory. Praha: Grada. 2012.

97 SAK, P. KOLESAROVA, K., Sociologie stéfi a seniord. Praha: Grada. 2012.

98 MLYNKOVA, J. Péce o staré ob&any: ucebnice pro obor socidlni &innost. Praha: Grada Publishing. 2011.
9 http://www.who.int/healthinfo/survey/ageingdefnolder/en/ [cit. 2018-03-31]

100 KALVACH, Z. Kfehky pacient a primarni péce. Praha: Grada. 2011.

101 KALVACH, Z. Kfehky pacient a primarni péce. Praha: Grada, 2011.
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Haskovcova chape vyzralé stari jako tzv. pokrocCily vék, ktery trva od 75 do 89 let.
Vystizné poukazuje na fakt, Ze spoleCnost poklada za starého toho clovéka,

ktery ma vzhledem ke svému véku narok na starobni dichod.02
V neposledni radé zdravotnicka organizace WHO rozdéluje stari do Ctyr etap:

e stredni vék (zraly vék): 45-60 let

v v/ v

e rané stari (vyssi vék): 61-75 let

e pravé stari (starecky vék, senium, vlastni stari): 76-90 let

e dlouhovékost (kmetstvi): nad 90 let.103

Pro mnohé neni stafi vnimano jako obdobi moudrosti a zralosti, ale jako ztrata
schopnosti a chradnuti. Nejvice ma na stari negativni pohled mladsi generace.%4
Dulezitd je tedy i pfiprava a planovani Zivota v dichodovém véku. Pfipravu Ize
rozdélit na dlouhodobou, stfednédobou a kratkodobou. Dlouhodoba zacind uz
od utlého détstvi, kdy by se mél mlady clovék naudit toleranci ke starsim,
k rodi¢dm, a uvédomit si, Ze nastane chvile, kdy se v této Zivotni etapé sdm ocitne.
Stfednédobd pfiprava se soustfeduje na dva okruhy problémd, a to na pFipravu
zdravotni, kterd se zaméruje na spravnou zivotospravu, a socialni, ktera pfijima
stari jako soucast Zivota vcéetné podminek, které pro né spolecnost pfipravila.
V neposledni radé autorky uvadéji, ze existuje jesté priprava kratkodoba, kterd
probihd pfed odchodem do dlichodu. Jde hlavné o to, e mnozi tuto ¢ast Zivota
prozivaji jako velmi naroc¢né obdobi, a to hlavné v oblasti psychického zdravi.

Tito lidé byli po cely Zivot velice vazani na svoji praci a profesi.

4.1.2 Stereotypizace stari

Stereotypem se rozumi oznaceni pro zjednodusenou, zkreslenou predstavu,
minéni, domnénku, jiz si vytvareji jedinci i socidlni skupiny o sobé a o jinych

jedincich nebo skupinach.1% Lippman, ktery termin stereotyp zavedl, jej popsal

102 HASKOVCOVA, H. Fenomén stafi. Praha: Havli¢ek Brain Team, 2010.

103 http://www.who.int/healthinfo/survey/ageingdefnolder/en/ [cit. 2018-03-31]

104 BUZGOVA R; KLECHOVA, H. Mé&Feni postojli seniorl ke stafi. Praha: Prakticky lékar, 2011.
105 GEIST, B. Sociologicky slovnik. Victoria publishing, 1992.
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jako predem vytvoreny nazor (obraz nebo vnimani) o vlastnostech vnéjsiho
svéta.1% Je proto zfejmé, Ze vétdina stereotypl je povaZovéna za obecné platny
fakt. Za asistence médii se stdvdme konzumenty stereotypnich nazoru, které
na nas pusobi od Utlého détstvi — naptiklad pFi vyb&ru hraek - aZ po staf,

jak si uvedeme v ndsledujicich ptikladech stereotypl o seniorech:

e Seniofi ziji na vesnici.

e Seniori jsou hloupi a zapominaji.

e Seniofi se uz nenauci nic nového.

e Seniofi se jiz nemusi ucit nic nového.
e Seniofi maji selektivni pamét.

e Vé&tdina seniorl je nemocna.

e Seniofi neslysi.

e Seniofi ¢asto podrimuji.

e Seniori jsou vétSinou dusevné nemocni.
e Seniori maji spoustu volného casu.

e Seniori poslouchaji dechovku.

e Seniofi nemaji zadné zajmy atd.%”

V&echny tyto i dal$i stereotypy jsou pfedkladany jako disledek pFirozeného vyvoje
osobnosti. Vysledkem udrzovani zminénych stereotypl je negativni vymezovani

se v(¢i seniordim a opomijeni jejich individuality.108

,Stereotypy jsou pfitom zdrojem celé fady poruch, kolizi a konfliktl jak uvnit¥
socialnich Gtvarld, tak mezi rdznymi Utvary (profesnimi, narody, narodnostmi,
cirkvemi, rasami, etniky, pohlavimi, socialnimi vrstvami atp.), a jsou-li obzvlasté
silné, vedou k rozpadu celych Gtvard, k agresi (nacismus, fadismus) a ozbrojenym
konfliktim. Jsou rovné&Z jednim z vyznamnych a vyraznych zdrojd $ovinismu

a nacionalismu.“1%°® Zaroven nesmime zapomenout, Ze stereotyp neni pouze

106 | IPPMAN, W. Public opinion. San Diego: Harcourt Brace, 1992.

1071 LKOVA, M. Stereotypy a myty o stak ocima seniord. Diplomové prace. Olomouc: Univerzita Palackého,
2010.

108 htp://www.fenomensedesatniku.cz/ [cit. 2018-03-18]

109 GEIST, B. Sociologicky slovnik. Praha: Victoria publishing, 1992.
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pejorativem. Mohou se vyskytovat i pozitivni stereotypy, které urcitou skupinu

vyvySuji nad ostatni.

Z odliSného Uhlu pohledu se na seniory diva studie AXA Retirement
scopell®zaméFend na jejich zajmy. Jako nejlastéji konané aktivity seniord byly

uvedeny:

Zahrada, hobby — 58 %

e PécCe o vnoucata respektive rodinu — 25 %
e Cestovani, vylety — 22 %

e Turistika — 16 %

e Kultura, cteni — 13 %

e Sport — 9 %.

Z tohoto hlediska se senior jevi jako aktivni jedinec, plné se zapojujici do socialnich
interakci a vénujici se sebevzdé&lavani. Je oviem dileZité zamyslet se nad tim,
zda lze seniory popsat jako kompaktni socialni skupinu. Vzhledem k velkému
vékovému rozmezi této skupiny lze tvrdit, Ze se tato skupina odliSuje v zakladnich
znacich, kromé zminovaného véku to jsou napf. zdravotni stav, rodinné zazemi,
financni prijem, schopnost aktivniho zivota a celkova adaptace na starnuti. Stari
provazi mnohé zmény fyzické, psychické i socidlni. ,Stafi neni nemoci,
ale pfirozenym procesem rznych zmén, které trvaji cely Zivot jedince, jsou véak
vice patrné az v pribé&hu pozdé&jsiho v&ku."111 V&echny zmény, ke kterym dochazi,
nemusi byt pouze negativniho charakteru, ba naopak. , Stafi mdze pfindset ovoce,
které se jmenuje moudrost, shovivavost nebo treba humor, tichost, schopnost

vidét véci a lidi do hloubky.*“112

110

http://www.apapr.ro/images/BIBLIOTECA/reformageneralitati/axa%20retirement%20scope%202008. pdf
[cit. 2018-03-18]

111 GREGOR, O. Starnout to je kumst. Praha: Olympia, 1990.

112 p|CHAUD, C; THAREAUOVA, I. Souziti se starsimi lidmi. Praha: Portal, 1998.
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4.1.3 Zobrazeni seniort v médiich

Stereotypni zobrazovani, vulgarni, dehonestujici prezentace stari v médiich vedou
k pocitu nadfazenosti ostatnich ¢lend populace nad seniory.3 Jak upozorfiuje
Sedlakova,* média jsou dominantnim prostfedkem stigmatizace a vylucovani,
toto se netyka jen seniorské cilové skupiny, ale vSech mensin, a tudiz jsou

i nastrojem k uplatinovani moci.

v

Zahraniéni vyzkumy tykajici se medidlniho obrazu stafi a seniorl pFinaseji
predevsSim dva poznatky. Prvni - starsSi lidé se v médiich vyskytuji méné nez jiné
cilové skupiny. Druhy — Ze navzdory feminizaci stari, ktera je povazovana
za statisticky podloZzeny socialni jev, s pribyvajicim vékem roste v dané skupiné

v v O v. v O 115 v 7 V. v - ;s q=s ’ v
pomer zen vuci muzum, starsi muzi poctem zobrazeni v meédiich vyrazne
prevysuji star$i Zeny. Naptiklad prlzkum z roku 2001 uvadi, ze v americkych
prime-timovych poradech z 90. let jsou jen 3 % postav seniofi a ze starSi muzi

se objevuji tfikrat castéji nez starsi zeny.116

Daldi podobu stari, jinou nez popularni fiktivni porady, zrejmé nabizi
ty zpravodajské. Podle Sedlakovéll” nékteré zahranicni vyzkumy dochazeji
k zavéru, Ze seniofi jsou ve zpravodajstvi ¢asto zobrazovani negativné, nejcastéji
jako nemohouci, nemocné, mentalné neschopné osoby, jsou spojovani
s negativnimi spoleCenskymi jevy, jako je kriminalita nebo ekonomické problémy,
a stari jako takové je prezentovano jako pro spolecnost problematické. To ostatné
potvrzuje vlastnim vyzkumem obrazu seniorl v &eském zpravodajstvi.
Prvni ze dvou vyzkum( Sedldkové je Mediadlni analyza obrazu seniord,
ktera pomoci metody interpretativniho &teni reflektovala prezentace seniorl

ve zpravodajstvi, konkrétné v hlavnich zpravodajskych poradech celostatnich

113 HASKOVCOVA, H. Fenomén stafi. Praha: Havli¢ek Brain Team, 2010.

114 SEDLAKOVA, R. Obraz senior( a stafi v ¢eskych médiich aneb pfispivaji medialni obsahy k vytvareni
vékové inkluzivni spolec¢nosti? Diplomova prace. PreSov: PreSovska univerzita, 2008.

115 https://www.czso.cz/csu/czso/2-zdravi-fcc6pk51fy [cit. 2018-03-18]

116 SIGNORIELLI, N. Ageing on Television: The Picture in the Nineties. In: Generations, 2001.

117 SEDLAKOVA, R. Medialni konstrukce reality — reprezentace druhych. In. Foret, Lapéik, Orsag: Média
dnes — Reflexe mediality, médii a medialnich obsah(l, 2008.
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televizi a vybranych celostatnich denikd, pfi¢emz vzhledem k dostupnému

analyzovanému materialu byla analyze podrobena pouze verbalni sdéleni.18

Shodné se vSemi zahrani¢nimi vyzkumy i tato studie poukazala na vyraznou
podreprezentovanost seniorské populace. V ceském televiznim zpravodajstvi
i zpravodajskych denicich byva stari spojovano nejcastéji s kriminalitou, bud’ jako
snadné obéti trestnych ¢&ind, nebo jejich bizarni pachatelé, a politickou ekonomii,
vétsinou v souvislosti s penzijni reformou a valorizaci ddchodd. Autorky poukazuji
na negativni stereotypy, které jsou, zrejmé ne zcela védomeé, se seniory
spojovany, napfiklad ddvéfivost nebo bezbrannost. Podotykaji také,
Ze o seniorech se ve zpravodajstvi ¢asto hovori metodou ,,0 nich bez nich“, tedy ze
i kdyZ se téma seniord bezprostfedné dotykd, nedostavaji pfili§ prostoru se k véci
vyjadrit, coz, dle autorek, svédci o marginalizaci seniorské skupiny ve spolec¢nosti.
Pokud se seniofi dostavaji ke slovu, pak pouze tehdy, kdyZ jsou nespokojeni

a stézuji si.tt®

Tato studie tedy dochazi k zavéru, Ze ,seniofi jsou skupinou, o niz je referovano
selektivné a stereotypizujicim jazykem“1?°. Stari je predstavovano predevsSim
jako spolecensky, ekonomicky a politicky problém, seniofi jsou spojovani s mnoha
negativnimi charakteristikami, napr. chudobou, nemoci, neschopnosti se o sebe
samostatné postarat. Autorky v zavéru konstatuji, ze média nevyuzivaji
svlj potencial ,pfispivat k formovani vékové inkluzivni &eské spoleénosti

21. stoleti“121,

V navaznosti na tuto studii byla pak metodou obsahové analyzy zpracovana

vizualni zobrazeni seniorl v &eskych periodicich a vysledky této analyzy

118 SEDLAKOVA, R; VIDOVICOVA, L. Medilni analyza obrazu senior{. Pilotni studie — prvni vina empirického
vyzkumu, 2005. ) ;

119 SEDLAKOVA, R; VIDOVICOVA, L. Medialni analyza obrazu seniord. Pilotni studie — prvni vina empirického
vyzkumu, 2005.

120 SEDLAKOVA, R; VIDOVICOVA, L. Medidlni analyza obrazu seniord. Pilotni studie — prvni vina empirického
vyzkumu, 2005.

121 SEDLAKOVA, R; VIDOVICOVA, L. Medidlni analyza obrazu seniord. Pilotni studie — prvni vina empirického
vyzkumu, 2005.
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publikovany ve stati MizZe byt stafi krasné?22 Jeden ze zavérd je, Ze procentualni
zastoupeni seniorl neodpovida poctu seniorl v ¢eské populaci. Jest& markantnéjsi
byla nevyvaZenost mezi mnoZstvim zobrazenych muz( a 7en, v analyzovaném
vzorku se objevil vyrazné vétsi pocet seniorl nez seniorek. Genderové rozdily
nasla Sedlakova i v tom, jakou profesni roli zobrazeni seniofi zastavaji. U obou
pohlavi prevazuji verejné znamé osobnosti, nejastéji z oblasti showbusinessu
(zpévaci/zpévacky, herci/herecky), popripadé politiky. DalSimi muzi hodnymi
zobrazeni jsou pak podnikatelé a odbornici v ur¢itém oboru (napr. Iékari). Starsi
7eny se na stranky &asopisi dostavaji spiSe jako partnerky slavnych muzu
nebo reprezentantky néjakého zajimavého zaméstnani (napf. rezisérky
nebo mddni navrharky). Oproti moznému oclekavani nebyly Zeny zobrazovany

v tradi¢nich rolich matek nebo babicek.

Na rozdil od zpravodajského diskurzu vysledky této analyzy ukazuji, Ze obrazova
slozka &eskych ¢asopisl zobrazuje seniory v pozitivhim svétle — jako usmévavé,
elegantni a seriézni osoby bez zndmky zdravotnich problém{. Kladné Ize hodnotit
i zjist&ni, Ze soucasti pozitivni image stafi je i pfitomnost $edych vlast (ptedevsim
u muzQ) a ¢astecnd i vrasek (trend tzv. silver generation). Sedldkova v&ak varuje
pred prehnanym optimismem. Prestoze na explicitni roviné neni stari medialnimi
obrazy nijak dehonestovano, implicitné mize dochazet k odvolavani na negativni
stereotypy o stafi, coz predpokladd jejich vSeobecnou pritomnost

ve spolecnosti.123

Sokatova se ve studii Reprezentace seniorl a seniorek v médiich zaméfila
predevsSim na zpravodajské a publicistické medialni obsahy, a to v televizi a v
tisku. Také zdUrazfiuje podreprezentovanost seniorské populace v médiich. Seniofi
byvaji nejcastéji spojovani s tématy kriminality, zdravi a ekonomiky, predevsim

s dlchodovou reformou. 1 kdyZ existuji mediédlni obsahy, které predkladaji

122 SEDLAKOVA, R. MUze byt staFi krasné? Analyza obrazu senior( a stafi ve vybranych periodicich.
ZavéreCna zprava pro Spolecnost pratelskou vsem generacim, 2007.
123 SEDLAKOVA, R. MUze byt staFi krasné? Analyza obrazu senior( a stafi ve vybranych periodicich.
ZavéreCna zprava pro Spolecnost pratelskou vsem generacim, 2007.

59



pozitivni obraz stari, stale prevazuje negativni stereotypizovani a zobrazovani

seniorg.124

Shrneme-li rizné vyzkumy, miZeme vyvodit zavér, Ze stafi je zneviditelfiovano
tim, Ze je v médiich velmi malo zobrazovano. Pokud uz zobrazovano je,
pak ne vzdy ve zcela pozitivnim svétle a jen velmi nesnadno se vymanuje
z riznych obecnych predstav a stereotypl o stafi, které ve spoleénosti existuji.
I kdyz je zobrazovano pomérné pozitivhé, na latentni roviné tyto obrazy stale

evokuji zjednodusSené predstavy o stari.

4.2 Volny ¢&as seniory

Seniori predstavuji velkou Cast obyvatelstva, ktera je vnitfné vysoce heterogenni.
Mimo jiné se tato specificka skupina vyznacuje tim, ze zeny se dlouhodobé dozivaji
vysSiho véku nez muzi, a proto je seniorska spolecnost vice feminizovana.?®
Vstupem do dlchodu ¢&lovék piejde do nové etapy lidského Zivota a tato nova
situace vede ke zméné doposud vedeného zivotniho stylu. Kazdy senior se jinak
adaptuje na tuto fazi, musi se treba naucit vyporadat s privalem podstatné vétsiho
mnozstvi volného casu, nez mél doposud. Zpravidla navazuji na aktivity,
které vykonavali i v preddichodovém véku, ptesto dochdzi u seniorl k uréitym
zménam. Eventuality, jak vyplnit volny das, jsou predevSim ovlivhény
ekonomickymi a zdravotnimi moznosti.126 Prlicha definuje volny &¢as nasledovné:
,Cas, s kterym ¢lovék mizZe nakladdat podle svého uvaZeni a na zakladé svych
zajmd ... po odelteni &asu v&novaného praci, pé¢i o rodinu a domacnost véetné

péce o vlastni fyzické potreby.“1?7

V dnedni dob& maji seniofi velkou paletu moznosti, jak vyuZivat svij volny ¢as,
ale presto ho vétsinou travi pasivnimi aktivitami. Z vyzkumu z roku 2002 vyplyva,
e seniofi nejéasté&ji travi svlj volny &as sledovanim televize, nasledné &etbou tisku

a na tretim misté setkdvanim s pribuznymi a prateli. Autorka nezjistila zadné

124 http://zpravodaj.feminismus.cz/download/Seniorky.pdf [cit. 2018-04-06]

125 https://www.czso.cz/csu/czso/2-zdravi-fcc6pk51fv [cit. 2018-03-31]

126 HASKOVCOVA, H. Fenomén stari. Praha: Havli¢ek Brain Team, 2010.

127 pROCHA, J., WALTEROVA, E., MARES, J. Pedagogicky slovnik. Praha: Portal. 2009.
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zasadni rozdily s ohledem na pohlavi ani v zavislosti na velikosti a mistu bydlisté
seniorl. Vyrazné&jsi rozdily byly jen u lidi Zijicich v manzelstvi anebo partnerském
souziti a dale samoziejmé& u seniord s vy$sim vzdélanim a dobrym zdravotnim
stavem. Tyto skupiny prokazaly vétsi zapojeni do aktivnéjsich cinnosti, jako je

napfriklad divadlo.'?®

I jiné vyzkumy potvrdily, Ze nej¢ast&jsi aktivitou zaplfiujici volny &as u seniorl je
sledovani televize. Napriklad ve vyzkumu z bakalarské prace zroku 2010,
kde vyzkumny vzorek pFfedstavovalo 168 seniorl Zijicich ve mésté Zlin, z toho
80 seniorl v domacnosti a 88 seniort v pobytovych zafizenich, na otazku: Jaké
aktivity rad/a délate ve svém volném &ase? odpovédélo 75 % seniord, Ze radi
sleduji televizi, z toho tuto c¢innost vice vykonavaji seniofi Zijici v pobytovych
zarizenich. Autorka nasledné polozila i otdzku ohledné mnozstvi ¢asu straveného
sledovanim televize, kdy 42 % senior( sleduje televizi nékolik hodin dennég, 23 %

pouze veler, 15 % ziidka a 20 % vibec televizi nesleduje.12°

Z vyse uvedenych vysledkd vyplyva, Ze sledovani televize u seniorll je bezesporu
zdsadni volnotasova aktivita. Otazkou zlstava, co je v pozadi za tolika hodinami

stravenymi touto formou vyuziti ¢asu.

4.2.1 Senior a navyky pfri sledovani televize

Pro¢ vétsina seniorl travi nejvice volného &asu sledovanim televize, mize byt
na prvni pohled vic nez jasné. Televize je pro seniory jako pro ostatni populaci
velice snadno dostupnou moZnosti, jak vyplnit volny cas, tedy jak z hlediska
casového, tak i financ¢niho a fyzického, protoze c¢im je Clovék starsi, tim mu
pfirozené ubyvaji sily fyzické, povétdinou narlstaji zdravotni problémy, které jsou

v

spojeny se snizenou schopnosti mobility, a sledovani televize se tak pfirozené

v

stava ¢im dal tim vice vyhledavanou cinnosti.1%° Vyzkumy, které se primarné

soustredi na televizni sledovanost, jednoznacné oznacuji seniory za nejsilnéjsi

128 http://praha.vupsv.cz/Fulltext/zivest.pdf [cit. 2018-03-31]

129 5| AMOVA, B. Traveni volného ¢asu seniortl v doméacim prostfedi a v domovech pro seniory. Bakalarska
prace. Zlin. Univerzita TomaSe Bati, 2010.

130 VAGNEROVA, M. Vyvojova psychologie. Praha: Karolinum, 2007.
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konzumenty bez rozdilu véku, vzdélani ¢i prijmu. Presto zeny, které Zziji

v domdacnosti Uplné samy, vychazeji oproti muzim jako siln&jsi konzumentky, 131
7 . v 7 Vs v v v 7 w7 7 v . o] o 7 V4

a pak zde plati i pfima uméra, Ze s pribyvajicim vékem senioru vzrustd mira

sledovanosti televize.

Na tom, Ze seniofi jsou nejsilnéjSimi konzumenty televizniho vysilani, v podstaté
neni nic zajimavého, to podstatnéjsi je, co televize skrz sv{j obsah &lovéku mize
nabidnout a s jakym motivem seniofi televizi zapinaji. Jednim z dlvoddy, pro¢ by
sledovani televize mohlo byt pro seniory prinosné, je, Ze televize potvrzuje
vnimani svéta a celkovy hodnotovy ramec.'32 Seniofi, ktefi jsou Spatné mobilni,
maji postupem casu obavu chodit ven, z eventualni moZnosti upadnuti na zem
apod., a neni proto vyjimkou, zZe se televize stava nejvétsim spolecnikem, ktery
jim pomoci nékterych pofadl pomaha udrZet orientaci v soucasném svété.
Napriklad zpravodajstvi se na hlavnich kanalech opakuji minimalné trikrat za den.
Je jenom na samotném seniorovi, které porady bude preferovat pri sledovani,
v dnedni dobé& televize poskytuje Sirokou &kalu pofadd od formy zabavy
az po nau¢né. Televizni pofady nas minimalné uréitym zplsobem socializuji

a zaroven nam tim usnadnuji souziti s druhymi.33

Televize ¢lovéku pomaha strukturovat den a z urcitého hlediska i planovat aktivity
béhem dne v navaznosti na televizni schéma. Napriklad agentura Focus zjistila,
7e vice neZ tietina respondentl stardich 65 let pfipousti, Ze sv{ij denni reZim
planuji podle pravidelného televizniho schématu; tykda se to predevsSim Zen
a respondent( stardich 84 let, u kterych mdze byt divodem, Ze si &m dal tim vice
vazi svého volného cCasu a chtéji sledovat v televizi opravdu jen porady, které je
zajimaji.'®* Protoze, zcela paradoxné, Cclovéku postupné volného casu
v seniorském véku nepribyva, ale spiSe ubyva s ohledem na to, ze dfive rutinni

cinnosti jim najednou zaberou vice ¢asu.13%

131 FOCUS. Seniofi a média. Vybrané vysledky sociologického vyzkumu 2005.

132 VOLEK, J. Televize a kazdodennost. Diserta¢ni prace. Brno: Masarykova univerzita, 1999.
133 VOLEK, J. Televize a kazdodennost. Disertacni prace. Brno: Masarykova univerzita, 1999.
134 FOCUS. Seniofi a média. Vybrané vysledky sociologického vyzkumu 2005.

135 RICAN, P. Cesta zivotem. Praha: Portal, 2004.
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NejcCastéji sledované televizni porady mezi seniory jsou predevsSim zpravodajské
a publicistické pofady, nasleduji seridly, filmy a r(zné soutdZze a kvizy.136
Zpravodajstvi je sledovano nejcastéji, protoze seniofi se stale zajimaji o to, co se
déje kolem nich, chtéji neustaly prijem novych informaci, diky kterym budou
v obraze. Presto ¢im jsou seniofi starsi, tim méné vyhledavaji negativni zpravy,
v prvni radé o vale¢nych konfliktech, nestéstich, nasili, kriminalité, a vSeobecné
se méné zajimaji o novinky ze zahranici. Politické porady se také vyznacuji tim,
Ze jsou vnimany skrz obsah spiSe negativhé a dokazou seniory nadzvednout
ze zidle, ale kupodivu spiSe s vékem roste relativni zajem o informace ze sféry
socialni a o ekonomickou politiku.23” VeCerni zpravodajstvi je pravdépodobné také
tolik sledované, protoze strukturuje bézny den a jedna se za ta léta uz o urcity
kazdodenni zvyk.138

7 Ve

4.3 Paradigma historické dostupnosti televizniho vysilani

V kapitole 4.2 Starnuti a stari uvadim rozdéleni etap stari dle WHO.13°
Toto rozdéleni mé dovedlo k zamysleni, zda je relevantni rozdéleni i medialni
skupiny 65+ na vice cilovych skupin a tedy celkové prehodnoceni cileni takovych
pofadl a vétsi selekce nékterych témat, dle kontextu té konkrétni seniorské

skupiny.

V roce 2018 se nejmladsi divak, ktery se stane soucasti cilové skupiny 65+, narodil
v roce 1953. Podivejme se na dobu, kterd ho formovala, porovnejme ji s primérné
nejstar$im divakem, coz je Zena narozena v roce 1936%%°, a uvédomme si, ze tyto
dva zastupce stejné cilové skupiny déli jedna generace. Cesky statisticky ufad
uvadi, 7e vysokd Sance na doziti na Uzemi Ceské republiky se drzi az

do devadesatého roku véku'*!, to by znamenalo, Ze v jedné cilové skupiné jsou

136 FOCUS. Seniofi a média. Vybrané vysledky sociologického vyzkumu 2005.

137 pACL, P. Seniofi jako &tenafi, posluchadi a divaci hromadnych sdélovacich prostfedkl. Sociologicky
Casopis, 1998.

138 BUCHTOVA, H. Televizni divactvi u seniorli. Magisterska prace. Brno: Masarykova univerzita, 2014.

139 http://www.who.int/healthinfo/survey/ageingdefnolder/en/ [cit. 2018-03-31]

140 https://vdb.czso.cz/vdbvo2/faces/cs/index.jsf?page=vystup-objekt&pvo=DEMD002&skupld=1289 [cit.
2018-03-31]

141 https://vdb.czso.cz/vdbvo2/faces/cs/index.jsf?page=vystup-objekt&pvo=DEMD002&skupld=1289 [cit.
2018-03-31]
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t¥i rdzné specifické generace. V jedné cilové skupiné se tedy objevuje generace
mezivaleCna, povaleCna a socialisticka. Nejmladsi Clen této cilové skupiny se
narodil ve stejném roce, kdy na ceském Uzemi zacalo televizni vysilani, kdezto

nejstarsimu zastupci seniorské skupiny bylo v té dobé 25 let.

Média jsou odrazovym mdstkem a kulisou pro rdzné typy mezilidské komunikace
a realné situace, vdécnym tématem pro zapoceti a vedeni konverzaci.*2 Spole¢né
sledovani Ceskoslovenské televize v doméacnostech a rdznych specialnich mistech
k tomu urcenych, naprf. na Narodnim vyboru, béhem prvnich deseti let jeji
existence v sob& nese nékolik prvkd, které popsal Conrad Kottak.143 Ten
konstatoval, Ze sledovani televize a jeho obliba je odpovédi na jiz existujici touhu
po informacich, zaroven ale vytvari potfebu daldich informaci a kontaktd s vné&j$im
svétem. Na fungovani televize v domacnostech Kottak ukazal, Ze je-li televize
novinkou, je sledovana ve vétSich skupindch a napomaha tak navazovani
a udrzovani socialnich vazeb. Pokud se televize zaradi mezi bézné prvky
domacnosti, posiluji se naopak spise rodinné vazby na Ukor kontaktd navenek.
Jakmile se sledovani televize stane samozrejmosti, zaclina konzumenty spisSe
sblizovat v ramci uzsi rodiny nebo partnerské dvojice, a naopak izolovat od zbytku

spolecnosti a SirSiho pribuzenstva.144

RozSireni televize i mimo specialni spoleCenské prostory odstartovaly proces
domestikace televize, definované jako vice ¢i méné védomé kontrolované
zallefiovani televizni technologie a jejich vyznam( do domdaciho & rodinného
prostoru. Nezndmé a cizorodé objekty televizni technologie se tak staly soucasti
mikrosvéta individualnich vlastnikl, domacnosti a rodin, byly ptizplsobovany
individualnim poZadavkim, coZ si mnohdy vyzadalo redefinici pdvodnich vyznamu
televize. Domestikaci je$té urychlovaly snahy samotnych televiznich tvircd, ktefi

se snazili produkovat takové obsahy, které divaci vyhledavali. Televize se tak

142 MCQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 2009.

143 KOTTAK, C. Prime-Time Society: An Anthropological Analysis of Television and Culture. London and New
York: Routledge Taylor and Francis Group, 1990.

144 KOTTAK, C. Prime-Time Society: An Anthropological Analysis of Television and Culture. London and New
York: Routledge Taylor and Francis Group, 1990.
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pribé&zné stavala zrcadlovym obrazem samotnych divak{.45 vyzkumem dlvod{
ke sledovani televize se potvrdilo, Zze divaci chtéji poznat lidské jednani, a tim
vlastné i sami sebe. Smetana tvrdi, Ze prostifednictvim poznavani ptib&hl druhych
lidi divaci zkoumaji spolecnost, ale také vlastni postoje, emoce a vztahy. Divak

tedy za televizni naraci vlastné bezdécné hleda to, co se dotyka jeho zivota.146

Od kvétna 1970 mé&li majitelé ptijimacd moZnost sledovat vysilani dvou televiznich
programl. Druhy program zacdal nabizet od kvétna 1973 barevné porady.4?
V dobé normalizace se diky rostouci sledovanosti stala televize nejvlivnéjsim
médiem. Od toho se odvijely i programové zmény a nabidka pofadl. Masovy
nastup televizni technologie vyvolaval namitky laické i odborné verejnosti,
ktera se obavala jejiho negativniho plsobeni na Zivot jednotlivce i rodiny,
ohrozeni standardnich vzorct vychovy, rodinné soudrznosti & oslabeni otcovské
autority. Prichod televize tak prinesl nova, do té doby malo diskutovana
spoleCenska témata, tykajici se jak verejného, tak privatniho zivota.1“® Podle
Volka nebylo bez problém0 ani vlastni plsobeni televize v jednotlivych
domacnostech. Televize byla zpocatku vnimana spiSe jako narusitel kazdodenni
rutiny nez jako prvek zvysSovani domaci jednoty, ohnisko rodinnych seslosti nebo

substituce plapolajiciho krbu.

4.4 Soucasné porady pro seniory

Pro Ulely popsani soucasnych pofadl programovanych pro seniory a jejich
Uspésnost v této cilové skupiné jsem kontaktovala oddéleni vyzkumu Ceské
televize s zadosti o prehled za rok 2017 a jako popisny index jsem zvolila afinitu
jednotlivych poradl. Afinita charakterizuje, jak konkrétni cilova skupina sleduje
dané médium ve srovnani s obecnou populaci, coz jsou obvykle dospéli 15+. Pocita
se jako sledovanost média v konkrétni cilové skupiné déleno sledovanosti

v populaci. Cim vy$$i afinita, tim je médium vhodné&jsi pro osloveni konkrétni

145 SMETANA, M. Televizni serial a jeho paradoxy. Praha: ISV nakladatelstvi, 2000.

146 SMETANA, M. Televizni serial a jeho paradoxy. Praha: ISV nakladatelstvi, 2000.

147 http://clanky.rvp.cz/clanek/k/z/551 [cit. 2018-03-31]

148 \VOLEK, J. Televize a kazdodennost. Disertacni prace. Brno: Masarykova univerzita, 1999.
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cilové skupiny. Obvykle afinita vyssi nez jedna znamena, Zze médium je vhodné

a cilova skupina ho sleduje relativné vice nez populace.#°

Pro hodnoceni zvolilo oddé&leni tfinact pofadd s nejvyssi afinitou pofadu a primarné
urcenych pro cilovou skupinu 65+. Jednd se o porady: ..a tuhle znate?, Hraje
vam.../Zveme vas..., Kalendarium, Kavarnicka drive narozenych, Polosero,
Putovani za muzikou, Ta naSe kapela, Ta nase dechovka, Vinecko, Z oci to odi,
Za nasima humny, Zije$ jenom dvakrat, Pro pamétniky....15° Bez bliz&i znalosti
konkrétnich pofadl Ize i jen z ndzv( vycist, Ze se jednd z véti ¢asti o hudebni
magaziny. To lze prikladat tomu, ze tvirci poradl Ceské televize se dopousti
sterotypizace a predpokladaji, ze velka cast cilové skupiny je vice navykla
na rozhlasové vysilani a vyhledava tak hudebni porady i ve vysilani televiznim,
tim je toto programové spektrum monoténni a nepokryva potreby seniorského
divaka v celé §ifi. Dle vyzkumu iniciativy Sodexo si desetina seniorl pousti televizi
jen jako kulisu, aniz by v&dé&li, co davajil5?, i toto mize byt pfi¢inou Usp&dnosti
prevazné hudebnich poradl. Dle vysledkd afinity je zfejmé, *e porady jsou
zacilené spravné. Vétdina pofadl ma lepsi vysledky v enském spektru cilové
skupiny, coZ mize byt ddno dvéma faktory, vét&im podilem Zen v cilové skupin&152

a nedostatkem , muzskych“ témat ve vybranych poradech.

Pouze z t&chto tfinacti pofadd nelze hodnotit celou televizni skladbu zamérenou
na seniorského divédka. Ob¢anské sdruzeni Rada Seniorl Ceské republiky vydava
na svych internetovych strankadch prehled poradd Ceské televize, které jsou
uréené pro seniory a dostupné na ivysilani.’>® V seznamu jsou Casto uvadény
cestovatelské porady, televizni filmy a seridly z tvorby Ceské televize, publicistické
pofady. Tento predvybér od Rady seniord mUZe byt pro tvirce televizniho obsahu

navodnym pro vytvoreni poradu pro seniory dle vkusu cilové skupiny,

149 https://www.mediaguru.cz/slovnik-a-mediatypy/slovnik/klicova-slova/afinita/ [cit. 2018-05-06]

150 p¥iloha &. 1 Afinita divackych CS u pofadl pro seniory, prdmér 2017. Zdroj: ATO- Nielsen Admosphere.
151 https://cz.sodexo.com/files/live/sites/sdxcom-
cz/files/050C_Country.com_Czech_Republic_(Czech)/Building_Blocks/LOCAL/Multimedia/lmages/Novinky/T
Z_Seniori_umi_travit_zivot aktivne_televizi_si_ale neodpusti.pdf [cit. 2018-05-06]

152 https://www.czso.cz/csu/czso/2-zdravi-fcc6pk51fy [cit. 2018-05-06]

153 http://www.rscr.cz/?s=po%C5%99ady [cit. 2018-05-06]
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nebot kultura je zivym, aktivnim procesem, je vytvarena lidmi zevnitf a nikoliv

vyrabé&na kulturnim prdmyslem zvnéjsku.154

154 FISKE, J. Television Culture. London and New York: Routledge, 1997.
67



5 Tvaréi producentskd skupina zaméfend na seniorského
divaka

.Kratce a prosté receno, televize je fidicim centrem. Nikdo neni tak milady,
aby televizi nemohl sledovat. Nikdo neni tak chudy, aby ji musel oZelet. A stejné

tak neexistuje zadny predmét verejného zajmu - politika, zpravodajstvi, vzdélani,

nabozenstvi, véda a sport, ktery by si do televizniho vysilani nenasel cestu."1%°

Dle vy&e uvedenych poznatkl a z nich vyplyvajicich informaci uvedu v této ¢asti
diplomové prace pét navrhi poradd, které by mohly vznikat v tvaréi producentské
skupiné zamérené na divaka seniorského véku. Vychazim i ze znalosti Kodexu
a programového zaméreni Ceské televize. Porady se budu snazit detailné popsat

a zaradit do vysilani.

5.1 Denni serial

,Je to nejvlivnéjsi zanr, ktery je k dispozici. Denni serial jako zrcadlo obycejného
Zivota. Chtéli jsme k tomu pristupovat tak, Zze budeme banalitu Zivota prezentovat
nebanalné. Hledat plvab v obylejnosti.“ Takto shrnul denni serial byvaly
producent televize Nova a soudasny producent Ceské televize Michal Rietler.156
PFi jeho nastupu do Ceské televize se spekulovalo, zda Ceskd televize také
nepripravi denni seridl a nenavaze na enormni Uspéch televize Nova a serialu
Ulice. 57 Inspiraci tohoto denniho seridlu mohl byt pro Ceskou televizi, stejné jako
v roce 2005 pro televizi Nova, serial britské televize ze zakona BBC Coronation

Street.

Jsem si védoma slozité situace na trhu, kde se zda, Ze konkurovat dennimu serialu
Ulice, ktery odvysilal 3482 dilG (Udaj platny k 1. 6. 2018)158 a né&které postavy
v ném vystupuji celych tfindct let existence, je nemozné. Nicméné, pro Ceskou

televizi by byl denni seridl vyhodou iv ramci plnéni zakonnych povinnosti

155 POSTMAN, N. Ubavit se k smrti: vefejnd komunikace ve véku zabavy. Praha: Mlada fronta, 2010.

156 BOCH, V. Serial Ulice jako prvni Cesky soap opera. Bakalafska prace. Praha: Karlova univerzita, 2013.
157 https://www.mediar.cz/sefka-vyvoje-novych-poradu-ct-jana-kasalova-zkoumame-zda-nevysilat-i-denni-
serial/ [cit. 2018-03-31]

158 https://novaplus.nova.cz/porad/ulice/ [cit. 2018-04-15]
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a Kodexu priblizeného v kapitole 2.4 Kodex Ceské televize. Pro konkurenéni
vyhodu by bylo podstatné zvolit prostredi, které je ceskému divakovi blizké
a zaroven zabavné — napriklad malomésto &i vesnice, kde je mozné hrat

s omezenym poctem postav a divak se s nim velmi snadno sblizi.

Vyznamnym charakteristickym rysem denniho seridlu je moznost rdzného &teni
toho, co je v seridlu prezentovano, v zavislosti na pozici, jiz ¢lovék k obsahu
zaujme. Tato viceznacnost je divactvu umoznéna diky mnohosti postav a zapletek,
s nimiz se v jednotlivych dilech poradu setkavaji. Zaroven vsak tyto jednotlivé
divacké pozice nejsou né&jakym trvalym stavem, ktery by se v prub&hu &asu
nemohl ménit. Naopak jednotlivé problémy, zapletky a pozice rznych aktér(
v nich je moZné legitimizovat z rlznych pozic, pti¢emZ 2adnd z nich neni jasné
nadhodnocovana ve vztahu k ostatnim.5° Lze tedy Fici, ze denni seridly jsou mimo
jiné také typické urcitou otevienosti, kterd divaékdm a divdkim nevnucuje pozici,
jiz by méli ve vztahu k jejimu obsahu zaujmout. Denni seridly jsou v rozporu
s dominantni ideologii, ktera klade dlraz na individuum a v rdmci niz jsou jedinci
chapani jako ti, kdo jsou zodpovédni za své spolecenské postaveni, a nejsou tedy
zohlednovany mechanismy zapficinujici nerovnosti, jako je napriklad vék, rasa
nebo tfida, a pfedevsim potom gender. Namisto hlavnich hrdinl, s nimiz se divaci
bezpochyby musi ztotoznit, pfinaseji Siroké spektrum postav a zapletek, které jim
poskytuji velké mnoZstvi moznosti, jak se k nim vztahovat.'®® Denni serialy se
pro televizni stanice staly vlivnymi pofady s moznosti pfinaSet svym divakim nova

témata k celospoleenské diskuzi, pomahajici divakim vytvofit si svij nazor.162

Vzhledem k soucasné programové skladbé Ceské televize a konkurenénim
poraddm podobného typu bych navrhovala zafazeni ve viedni den na stanici CT 1

pred Udalostmi, cca v 17.00 hod. Jednalo by se o 52minutovy format.

159 FISKE, J. Television Culture. London and New York: Routledge, 1997.

160 BROWN, M. E. The politics of soaps: pleasure and feminine empowerment. Australian Journal of Cultural
Studies, 1987.

161 BOCH, V. Serial Ulice jako prvni Cesky soap opera. Bakalarska prace. Praha: Karlova univerzita, 2013.
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5.2 Hudebni magazin

Hudba hraje v kazdodennim Zivoté jedince pomé&rné specifickou roli. MlZe byt
jednak individualnim artefaktem, zrejmym v rfadé cinnosti (pouzivani hudby
jako kulisy, hudba jako odreagovani, zpUsob zabavy), jednak v &ir§im pojeti
zplsob obzivy, ¢&ast obchodni strategie nebo Zivotni styl. Je typickym
produktem/distributorem masovych médii, miZe mit vypové&dni charakter o dobg,
ve které vznika, stejné jako primy vliv na ni. Jako vydobytek moderni civilizace je
populdarni hudba neodmyslitelnou soucasti moderni kultury a zaujima stejné
dilezité misto jako film, architektura nebo divadlo (v uméni) a/nebo napf. sport
(ve volnocCasovych aktivitach). Stala se soucasti lidského zivota a jako takova ma
schopnost zivot ovlivhovat, definovat komplexy jednani a prozivani. Hodnoceni jeji
spolecCenské role je ambivalentni, a to z pohledu odborné i laické verejnosti: stejné
jako u populdrni kultury mdZeme oznadit dva aspekty jeji rozpolcenosti.
Prvni aspekt reflektuje otazku, do jaké miry je hudba vyjadrenim vkusu nizsi tridni
pozice, nebo jde o autonomni silu, ktera ma osvobozujici potencial poskytujici
alternativni zplsoby vnimani reality, jeZ stoji v opozici vi¢&i dominantni & oficidlni

kulture.162

Soucasné o hudebnim vkusu seniorl se tvrdi hodné stereotypld a za hudebni
seniorskou televizi je v této dobé oznacovana hudebni stanice Slagri®3, nicméné,
dle informaci uvedenych v kapitole 4.3 o seniorské skupiné paradigmatem
historické dostupnosti televizniho vysilani je nejmladsi ¢ast zvolené cilové skupiny
formovana spide hudbou z 60. let. V 60. letech dodlo v Ceskoslovensku
ke generaénimu rozdéleni. Mladi touZi, oproti svym rodi¢dm, po kulturni svobodé
a volném cestovani, nestac¢i jim volny vikend na chalupé. S rostouci moci
komunistické strany, kterd zasahuje do vSech casti zivota, mladi odmitaji
socialistickou kulturu. TouzZi celé dny poslouchat Beatles, sympatizuji s hnutim
hippies a nechdvaji si narlst dlouhé vlasy. Tato mlddeZ je oznalovana

za ,manicky". Diky jejich vzoru, pochazejicimu ze Zapadu, se Casto stavaji tercem

162 http://fss.muni.cz/rpm/Revue/Heslar/popularni_kultura.htm [cit. 2018-03-31]
163 MAZALOVA, R. Efektivita vzdélavani seniorl ve vztahu ke klamavym prodejnim praktikdm. Diserta&ni
prace. Olomouc: Univerzita Palackého, 2016.
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pronasledujicich UFadd. Odpor mladdeZe proti politické situaci se umochuje, kdyz
policie zasahuje napF. proti trampskému hnuti & privodu studentd upozorfiujicimu
na vypadky elektfiny na strahovskych kolejich (tzv. strahovskad udalost).
Rock "n “roll, jako néco energického, poburujiciho a pochazejiciho ze Zapadu, to je
presné to, co mladi potrebuji, aby mohli wvytvorit svou jedinou opozici

vU¢i stavajicimu systému v CSSR.164

VysSe uvedené redlie by mély byt napomocné k obsahovému sestavovani poradu.
Magazin by v 26 minutach zavzpominal vzdy na zahranic¢ni ¢i Ceskou kapelu
spojenou s vySe popsanym obdobim. Dale by mohl hledat paralely mezi tehdejSim
hudebnim stylem a soucasnymi hudebnimi trendy, tim by seniorské divacké
skupiné nabizel kromé ,,zavzpominani na staré dobré casy" i moderni alternativu,
a tim podpofil jejich hudebni rlst a zdjem o hudbu zaloZenou na referenci,
kterou jiz znaji. Prlvodce pofadem by méla byt ddvéryhodnd osoba z alternativni

hudebni scény tehdejsiho Ceskoslovenska.

V programovém schématu bych tento porad zaradila jednou tydné, na stanici
CT 2, od cca 15.00 hod., kde jiz v sou¢asnosti b&Zi hudebni pofad domnéle uréeny

pro seniorskou cilovou skupinu ¢i jeji nejstarsi ¢leny, porad Ta nase kapela.%®

5.3 Cestopis

Putovani, cestovani a touha po poznani novych kraji patii od nepaméti k jedné
ze zakladnich lidskych vlastnosti a kulturnich potreb. Spolu s nimi pochopitelné
také souvisi tendence podélit se o své zazitky s dalsimi lidmi, vypravét a predavat
nové informace. Tento publicisticky ¢& dokumentdrni zanr ma svdj puvod
v literatufe jiz ve starovékém Recku a je stejné tak spojeny se zacatky

kinematografie a sdilenim poznatkl a zaZitkl z cest.

Ceskd televize ma v soucasné dobé nékolik plvodnich cestopist, které pini svoji

sluzbu i ndmi zvolené cilové skupiné. Na zakladé vysledkd vyzkumu

164 CUHRA, J. et al. Ceské zemé v evropskych dé&jinach. Dil &tvrty, od roku 1918. Litomys$l: Paseka, 2006.
165 http://www.ceskatelevize.cz/porady/10121102832-ta-nasa-kapela/ [cit. 2018-03-31]
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v moji bakalarské praci se cestopis Na cesté stal Ctvrtym nejvyhledavanéjsSim
poradem v seniorské cilové skupiné mezi lety 2011-2014. Uspéch tohoto poradu

je prisuzovan predevsim Ustredni moderatorské dvojici.166

Pfi tomto zjist&ni jsem se zamyslela nad zpracovanim cestopisi lokalniho
zaméreni, které by nasledné mohla seniorska cilova skupina vyuzit jako inspiraci,
at pro vlastni cestovani, ¢i pro vylet s rodinou. Jednalo by se tedy o 26minutovy
magazin se zaméfenim na mista v Ceské a Slovenské republice, s dobrym
pristupem a zajimavym programem.'6’ Poradem by provazela opét verejné znama

osoba, nejlépe sama v seniorském véku, ktera by osobné zazivala popisované.

Na umisténi tohoto poradu se nabizeji dvé vysilaci okna, bud umistit takovy porad
do nedélniho dopoledniho vysilédni na kanal CT 1 po stalé trojici Kalendarium —
Toulava kamera — Objektiv, ¢i v sobotu dopoledne cca od 10.00 hod. po reprize

poradu N&s venkov na kanal CT 2.

5.4 Vzpominkovy kulturni porad

Vzpominani je prirozenou dusSevni cinnosti clovéka, vybavovani starych
pamétovych stop. Je to ozivovani minulosti v predstavach, pti vypravéni prib&hd,
pri kreativni Cinnosti, subjektivni interpretace minulé zkuSenosti své vlastni
i druhych lidi, osobnich zazitkd i historickych udalosti. Stafi lidé se &asto radi

vraceji do svych minulych Zivotd, zvlasté ve skupiné starych pratel.168

Magazin inspirovany predevSim youtube porady, jako referencni kanal uvedu
napr. watchmojol%?, nicméné i jiné porady jak na youtube, tak v televizi se
podobnym tématim vénovaly (v reportodru Ceské televize napt. Pod pokli¢kou

¢i Retro). Naplni poradu by bylo Sifit mezi divaky zajimavosti z prostredi

166 SLIVONOVA, J. Divacké preference cilové skupiny 65+ v letech 2011 — 2014 na kanalech CT1 a CT2.
Bakalafska prace. Praha: AMU, 2015.

167 Inspirace takovych destinaci: https://www.cestovaniproseniory.cz/ [cit. 2018-03-31]

168 SCHWEITZER, P. Reminiscence in Dementia Care. London: Age Exchange, 1998.

169 https://www.youtube.com/user/WatchMojo [cit. 2018-03-31]
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mainstreamové kultury, nesSlo by o bulvarni magazin, nemluvilo by se

o celebritach, jen pokud by to nebylo soucasti jednotlivych témat.

Cely pofad by se skladal z top dvaceti filmd{/ skladeb/ hudebnik(/ hercl/ rezisérq,
ktefi by byli déleni dle konkrétniho zvoleného kritéria. Zebficek by sestavovali
tvlrci pofadu, celé by kladlo dlraz na zdanlivou objektivnost, nicméné divakovi
by bylo jasné, Ze jde jen o nazor tvircd, ktefi si pfi svém vybéru snaZili zachovat
objektivitu, bohuzel jsou ale sami svazani svoji lidskosti. K tomu by nalezela
moznost diskuze na socialnich sitich a webovych portalech, kde by divaci zebricky
komentovali a vyuZival by se tak rozristajici se fenomén ,second screen®,
kdy divaci vyuzivaji pri sledovani televize i jiné komunikacni zarizeni — telefon,

tablet, notebook.

Pofradem by provazel pouze voice over, neni tedy nutné hledat moderatora,
ktery by byl obli¢ejem celého pofadu, je tfeba pouze najit privodce vyvolavajiciho
dlvéru. Je také mozno zvolit znamy hlas, je ale nutnosti, jak jsem jiz psala vyse,
klast ddraz na jeho kontext ve spole¢enském méFitku - k tomu bych se oviem
uchylovala jen v nejnutnéjsich pripadech. Existuje také moznost pro konkrétni dily
najimat specialni speakery, napr. dil o nejlepSich sportovnich filmech by mohl

namluvit znamy sportovni komentéator apod.

Kazdy tyden se odvysild jeden Zebti¢ek dvaceti nejlepsich hororl/komedii/filmG
o zvitatech/roadmovie a podobné. Zanry se predem vyberou, udéld se rederse
ve svétovém kontextu. Pokud vyplynou na povrch zanry, které by si zaslouzily
specialniho ,mluvciho®, je nutno zapremyslet i nad nim. Obrazova c¢ast poradu,
bude slozena z archivnich ukézkek onéch filmQ, ve kterych se projevuje pravé

jejich unikatnost v tom daném zebricku.

<

ozna témata dalSich sezén: vyznamné osobnosti hudby, filmu, televizni zabavy,
Zebricky skladem z urcitého Casového obdobi - 60. Iéta, 70. Iéta atd., také by

Vv

se daly vytvorit ryze Ceské zebricky aj.
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Nejedna se o porad vzdélavaci, neklade si za cil urCovat, co je lepsSi umeéni,
nad nikoho se nepovySuje; pokud néco v Zzebricku tak dokonale nezname,
privodce ndm to par vétami pfiblizi. Cilem je predavat divakovi ,zbyteéné
informace, které ovsem rozsSifi jeho prehled a podniti touhu dozvidat se nové véci.
Vysilani bych doporudila na kanal CT art, jednou tydné ve stfedu od 20.20 hod.

Po Udalostech v kulture.

5.5 Magazin o soucasnych trendech

Generace 55—69 je dnes mnohem aktivné&jsi, nez byli seniofi pred deseti lety. Svij
volny Cas si planuji, snazi se udrzovat v dobré fyzické i psychické kondici a chtéji
jet na dovolenou. Vyplyva to ze studie Fenomén Sedesatnikil’® vyzkumné
jednotky OMG Research skupiny Omnicom, ktera byla realizovana v cCervnu
letoSniho roku kombinaci metod CAWI, CATI a etnografického vyzkumu. Studie

byla pripravena exkluzivné pro spole¢nost Media Club.

AZ 79 % seniorl si mysli, ze stafi proziji aktivn&ji nez jejich rodice. TFi &tvrtiny
pecuje o své zdravi a citi se psychicky velmi dobre a vyrovnané, fyzicky dobre se
citi 60 %. Velké plany do budoucna ma 58 % seniorl, vice nez polovina z nich se
stale rada vzdé&lava v rdznych oblastech, 35 % si aktivné vyhledava nové aktivity
a konicky a 32 % sleduje maddni trendy. Vice nez 40 % se chce naucit ovladat nové

technologie.'’?

Z téchto poznatkd vyplyvd, Ze zadoucim by pro seniory mohl byt televizni potad,
ktery se zabyva novymi trendy ve spolecnosti a vysvétluje a pfiblizuje je. Porad
by vyuzival pevné vysilaci studio, kde se budou rozhovory s hosty, kteri se o ten
konkrétni trend ve spolecnosti zajimaji, prolinat s ilustracnimi zabéry a vypovédmi

odbornik( (napF. sociologl, politologt, technologickych poradc( apod.).

Priklad témat, kterym by se porad vénoval:

170 http://www.fenomensedesatniku.cz/ [cit. 2018-03-31]
171 https://www.mediaguru.cz/clanky/2016/12/dnesni-seniori-jsou-aktivnejsi-nez-pred-deseti-lety/ [cit.
2018-03-31]
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e trashdiving

e stopem po svété

e coughsurfing

e digitalni nomadstvi

e pomoc Vv zahrani¢i vyménou za ubytovani i jidlo
e youtuberstvi

e kryptomény

e socialni sité

e internetové seznamky

e fake news

Inspiraci, jak by pofad mohl vypadat, miZzeme hledat na mnoha blozich, napftiklad
v Clanku ze serveru Emontana o alternativnim cestovanim po Evropél’2. Kromé
navodu, jak néco takového sami prozit ¢i jak trend zaradit do souc¢asného zivotniho
stylu, by hosté vypovidali o vlivu na jejich dalsi zZivot, zaroven by predali typy
a zkuSenosti. V tomto poradu nejde o to, trendem Sokovat a désit, ale priblizit
a co nejdikladné&ji vysvétlit. Pofadem by provazela nejlépe celebrita seniorského
véku, aby priblizovala jednotliva témata jazykem cilové skupiny, a to i presto,
7e by vyuzivala hostl ve studiu. Pofad by mohl vyuZivat animované ¢&asti k lepsi

ilustraci daného tématu.1’3

Jako referenéni uvadim porfad Ceské televize Zazraky  pfirody,
ktery se ve vyzkumu mé bakalarské prace objevil mezi TOP 5 nejsledovanéjsimi
porady seniorskou cilovou skupinou.1’4 Délka tohoto poradu je 78 minut, vysilaci

¢as doporucuji jednou za mésic ve ¢tvrtek na kanalu CT 1 od 20.00 hod.

172 http://www.emontana.cz/stopem-po-evrope-za-praci/ [cit. 2018-03-31]

173 Napf. Kurzgesagt — In the Nutshell: https://youtu.be/XxutY7ss1v4 [cit. 2018-03-31] y 5
174 SLIVONOVA, J. Divacké preference cilové skupiny 65+ v letech 2011 — 2014 na kanalech CT1 a CT2.
Bakalarska prace. Praha: AMU, 2015.
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Zaver

Televize se stala samozrejmou soucasti kazdé domacnosti a u seniorské populace
je sledovani televize nejcastéjsi volnocasovou aktivitou. | proto jsem se zamérila
na tuto cilovou skupinu, zaroven jsem ve své magisterské diplomové praci chtéla
uplatnit producentské poznatky ziskané studiem, a tudiZz jsem si za prakticky ukol
zvolila vytvoreni zakladu TPS zaméreného na tuto cilovou skupinu. Praci jsem
rozdélila do péti kapitol. V prvnich ¢tyFech se vzdy vénuji televizi z rGznych
teoretickych pohledd. V prvni kapitole shrnuji historii a sou¢asnou tendenci vyvoje
televize. V druhé kapitole se dikladn& zamé&Fuji na praci producenta, a to jak
v souvislosti externi spoluprace s Ceskou televizi, tak z pohledu Ceské televize
jako takové. Ve treti se snazim pochopit divaka jako konzumenta televizniho
obsahu. Ctvrtd kapitola je pak detailnim popisem cilové skupiny 65+, Vv této
kapitole shrnuji prizkumy definujici navyky seniorl jak ve volno&asovych

aktivitach, tak pri sledovani televize.

Na zadkladé vysledk( se dopracovavadm k zavéru, Ze seniorska cilovd skupina
rozhodné neni homogenni skupinou a zaroven v poslednich triceti letech prosla
ohromnou zménou, co se ty¢e navykd a zajmQ. Televize se pro mnohé seniory
mUzZe stdt oporou, pomaha a utvrzuje jejich vlastni hodnoty, rozhodnuti a mysleni.
Pomoci televize ziskavaji vhled do celé spolecnosti a okolniho svéta, dostavaji
7 o J4 . 7 v v - v v . vz
navody na ruzné situace a v neposledni rade televize umoznuje vzdelavat se
v nejriizné&jdich oblastech a byt co nejvice informovan.17s Stafi je povazovano
za prirozenou soucast zivota, tak jako kazda vyvojova etapa, a uz na né neni
nahlizeno jako na predznamenani konce zivotni cesty. Aktivity provadéné seniory
se, stejné jako jejich zdjmy, vyrazné neodliSuji od aktivit produktivni casti
s v 7, 7 . . O v V. v -
populace. Na popsanych poradech v paté kapitole si muzeme vsimnout, ze jsou
vétSinou postaveny pro SirSi cilovou skupinu, nez je pouze 65+. Prirozené

v v 7 V4 . o] - 7 v o] . . 7 . [o]
zaclenovani senioru do mainstreamovych poradu, reflexe jejich proseb a zajmu

175 GIDDENS, A. Dlsledky modernity. Praha: Sociologické nakladatelstvi, 2003.
76



ve v&tdim mnozstvi pofadl by mohlo vést k vétsi integraci seniorl a k potladeni

7 vrs

stereotypul tykajicich se stafi.

Vnimam tuto praci jako zaklad pro nové nahlizeni na rozdéleni cilovych skupin dle
véku, nicméné pouze v Gzkém slova smyslu jen pro seniorskou cilovou skupinu,
ktera by mohla byt programovana dle rozdéleni WHO76, kdy by doslo k vétsi
segregaci této cilové skupiny, jez by mohla zlepSovat afinitu programovanych
porady. V Sir&im slova smyslu je tfeba se sociologicky zamyslet nad sou¢asnou
spoleCnosti a nad tim, jestli nejsou napriklad jiné demografické jevy, jako treba
velikost mista bydlisté ¢i dosazené vzdélani, které by lépe popisovaly potreby

televizniho divaka.

176 http://www.who.int/healthinfo/survey/ageingdefnolder/en/ [cit. 2018-03-31]
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