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Abstrakt

Bakalarska prace na téma Vliv marketingovych strategii na rozhodovani détskeho
filmového divaka se ve sveé prvni Casti vénuje nejprve marketingu obecné, poté
marketingu filmovému. Ve druhé praktické ¢asti je pfimo zkoumana funkénost trailert

na détském divakovi.

Abstract

The bachelor's thesis The Impact of Marketing Strategies on Children Film Viewer’s
Decision has two parts. The first part is focused on marketing and specially film
marketing. The second part is more practical. There is a research about how the

movie trailers are effective children film viewer.
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1. Uvod

,Marketing je uméni nachazet pfileZitosti, rozvijet je a vynosné jich vyuZivat.’

Nejen proto, abychom mohli prodat svou vynikajici a unikatni Sunku, musime
komunikovat se svym zakaznikem. Musime ho najit, poznat a védét, jak spravné mu
Sunku naservirovat. To samé plati i v momentu, kdy nato€ime vynikajici a unikatni film.
Musime si uvédomit, jaky by mél byt jeho divak, odkud se o nasem filmu muize
dozvédét a jaky zplUsob a forma komunikace pro néj bude nejlepsi. A tomuto celému

se vénuje marketing.

Tématem bakalarské prace navazuji na svou prvni bakalarskou praci s nazvem Viiv
marketingovych strategii na rozhodovani filmoveho divaka, kterou jsem v roce 2017
obhajila na Vysoké Skole ekonomické v Praze. Zde se v praktické casti vénuiji
predevsim dospélému divakovi (15+) a jeho preferencim v ramci marketingu. V této
praci bych se naopak rada vénovala divakovi détskému. Détske, pfipadné rodinné
Teoreticka ¢ast bude vénovana obecnéjSimu pojeti marketingu, definici termind
spojenych s marketingem, pfedevsim filmovym, a blizZSimu seznameni s testovacimi
projekcemi. V empirické Casti se zaméFfim na vyhodnoceni dotazniki z testovacich
projekci trailerl a plakatd. Jejich cilem bude zjistit, zda existuje Uuméra mezi
navstévnosti flmu a nazorem na trailer a plakat.

Je vS8ak pro zacCatek nutné podotknout, ze ac trailer a plakat patfi mezi zasadni
marketingové nastroje ve filmovém primyslu, nesmime opomijet dalSi — napfiklad
worth of mouth neboli Septanda, ktera je velmi dulezita nejen pfi premiéfe a prvnim

vikendu, ale pfedevsim proto, aby se film udrzel v kinech co nejdelSi dobu.

' KOTLER, P. Marketing management. New York: Pearson/Prentice Hall, 2009. ISBN
9780273718567.



2. Film a marketing

V dnesdni dobé patfi marketing neodmyslitelné i k filmovému pramyslu. Kazdy tvlrce
by si mél uvédomit, ze jeho snimek ma svého specifického divaka a pomoci
marketingovych strategii se k nému dostat.

2.1. Marketing — obecné marketingové teorie

Marketing je jednou z &asti managementu. Uloha marketingu spodiva predevsim
v tom, aby vyhovél potfebam zakaznika. Pro marketing je velmi dulezité poznat svého
zakaznika, jeho pfani a potfeby. K tomu mu napomaha vyzkum a analyza trhu.

"Marketing je spoleCensky a fidici proces, kterym jednotlivci a skupiny ziskavaji to, co
potfebuji a pozaduji, prostfednictvim tvorby, nabidky a smény vyrobkl a hodnot s

ostatnimi."?

2.2. Marketingovy mix 4P

Mezi nejCastéjSi marketingové mixy patfi marketingovy mix 4P. Marketingovy mix 4P
je souhrnem ¢&tyf marketingovych nastrojl. Jsou jimi nastroje vyrobkové, cenoveé,
distribu¢ni a komunikacni politiky. Tyto nastroje napomahaji podniku charakterizovat
nabidku na zakladé prani zakazniki na konkrétnim trhu.® Pod zkratkou 4P se skryvaji
anglicka slova: product — produkt, price — cena, place — misto, promotion — propagace.
Z marketingového mixu 4P vychazi marketingovy mix 4C. Ten se na problematiku diva
z pohledu zakaznika. Zkratka 4C obsahuje tato slova: costs — naklady, customer value
— hodnota pro zakaznika, convenience — dostupnost produktu a communication —
komunikace.*

Produkt patfi mezi zakladni stavebni kamen celého marketingového mixu 4P. Bez jeho
existence by nemélo smysl pokraCovat k dalsim Castem marketingového mixu.
Produktem nemusi byt jen vyrobek, ale mize to byt napfiklad i sluzba, zazitek,
mysSlenka, pfipadné cokoli jiného, co mize byt finanéné zhodnoceno. Produkt by mél
byt dostateCné diferencovany, aby byl zakaznikem dobfe identifikovatelny.

Cena je mnozstvi penéz/financi, které musi zakaznik vynalozit, aby produkt ziskal.

>KOTLER, P., ARMSTRONG,G. Marketing. Praha: Grada Publishing, 2007. ISBN 80-247-0513-3
3

dtto
* KARLICEK, M. Zdklady marketingu. Praha: Grada Publishing, 2013. ISBN 978-80-247-4208-3.



Misto, podle Kotlera® distribuce, je dal§i &asti marketingového mixu a jeho smyslem
je, aby byl produkt pro zakaznika dostupny — aby mél své misto, aby se prostfednictvim
distribu€nich siti dostal k zakaznikovi.
Propagace neboli komunikace by méla zajistit to, aby se zakaznik s produktem setkal
a pfesvédcit ho, aby si produkt koupil.

2.3. Marketingovy mix ve filmovém priimyslu

Cokoli pomuze filmu ziskat divaka, se da povaZzovat za filmovy marketing.®
Marketingovy mix filmu tvofi herci, zanr, kreativni tym — rezisér, hlavni kameraman,
stfiha¢ aj., pFistupnost, distribuéni sit, datum premiéry.” V8echny tyto slozky ovlivni
navstévnost filmu. Pro film je dulezité, aby mél svou ,star'®, na kterou divéaka pfitahne.
Muze ji byt herec, ale u menSich filmd to mize byt napfiklad i jméno reziséra. Pro
producenta je také dulezité, jakou hranici pfistupnosti film ziska. Kazdy posun
v Zebfitku pristupnosti snizi mnozstvi potencionalnich navétévnik(.® Tato skutednost

je zasadni pfedevsim ve Spojenych statech americkych.

3. MozZnosti marketingové komunikace ve filmovém prdmyslu

Komunikace je soucasti marketingového mixu. Jeji ulohou je seznameni zakaznika
s produktem. Neodmyslitelnou soucasti komunikace je propagace. V ramci
komunikace je mozné vytvofit tzv. Marketingovy komunikacni mix, ten pfedstavuje
soubor nastroju: reklama, podpora prodeje a PR. Komunikaéni mix vyuziva firma ke

komunikaci se zakazniky.®

> K KOTLER, P. Moderni marketing: 4. evropské vyddni. Praha: Grada Publishing, 2007. ISBN
978-80-247-1545-2.

® DURIE, P. a W. Marketing and selling your film around the world: guide for independent
filmmakers. Los Angeles: Silman-James Press, 2000. ISBN 978-18-795-0543-8

" KERRIGAN, F. Film marketing. Amsterdam, Holandsko: Elsevier/Butterworth-
Heinemann, 2010. ISBN 978 -0-7506-8683-9

8 pojem filmové , star” souvisi s marketingovym pojmem znacka. Filmova ,,star” by se dala
povaZovat za urcitou znacku filmu.

 KERRIGAN, F. Film marketing. Amsterdam, Holandsko: Elsevier/Butterworth-
Heinemann, 2010. ISBN 978 -0-7506-8683-9

O KOTLER, P.,ARMSTRONG,G. Marketing. Praha: Grada Publishing, 2007. ISBN 80-247-0513-
3.



3.1. Cilové publikum — segmentace, targeting, positioning a image

Segmentace spociva v rozdéleni trhu na segmenty. Segmenty popisuji kategorie
zakazniku. Zakaznici jsou rozdéleny do kategorii na zakladé raznych faktord. Mezi tyto
faktory fadime napfiklad geografické, demografické, genderové nebo Zanrové. Tyto
segmenty jsou vnitirné homogenni, ale navenek heterogenni. Targetingem se rozumi
trzni zacileni — vybér konkrétniho segmentu, kterému se firma bude vénovat.
Positioning je zpUsob, jakym si vyrobky firmy vytvofi jedineény obraz v ocich
zakaznika. VSechny tfi Cinnosti — segmentace, targeting a positioning na sebe navazuji
a spole¢né tvofi marketingovy proces S—T—P.

U filmu je princip marketingového procesu obdobny jako u jiného produktu. Z moznych
segmentl — socialnich, geografickych, psychologickych, behavioralnich aj. je nutné
vybrat ty spravné pro konkrétni film. V ramci positioningu se filmu pfifadi znaky, podle
kterych si jej divaci ztotozni. U filmu vychazi targeting a positioning pfedevsSim z jeho
scénare a zanru."

Pojmem image vyrobku se rozumi symbol, ktery je zobecnély a vychazi ze zkuSenosti,

predstav, nazor( a postoji zakaznika."

3.2.ZpUsoby komunikace s potencialnim publikem

U filmu je komunikace s potencialnim divakem zasadni. Divak se o filmu musi né&jakym
zpusobem dozvédét a zarover zplusob sdéleni musi byt pro divaka atraktivni, aby se
rozhodl film navstivit. Mezi zakladni komunikaéni discipliny vyuzZivané ve filmovém

marketingu jsou PR (medialni propagace) a reklama.

3.2.1. Medidlni propagace — filmové PR

Pro film je medialni propagace velmi dulezita. Kvalitni PR zaruci, aby se o filmu hodné
psalo a tim padem i hodné mluvilo. Dobfe zpracovany Press Kit je klicem k vysokému
medialnimu ohlasu. Soucasti Press Kitu je tiskova zprava, ktera by méla obsahovat
vSechny podstatné informace pro média. V soucCasnosti by nemély byt opomenuty
moznosti internetu, ktery je v dnesni dobé zasadnim zdrojem informaci. Zde se vyplati

spoluprace s youtubery a dalSimi influencery — bloggefi atp.

1 KERRIGAN, F. Film marketing. Amsterdam, Holandsko: Elsevier/Butterworth-
Heinemann, 2010. ISBN 978 -0-7506-8683-9

12 VYSEKALOVA, Jitka a Jifi MIKES. Image a firemni identita. Praha: Grada, 2009. Expert
(Grada). ISBN 978-80-247-2790-5.
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3.2.2. Reklama

Reklama je neosobni zplsob sdéleni marketingové komunikace, ktery je placeny. Jeji
vyhodou je mozny Siroky dosah. Existuje nékolik moznych druhu reklamy: tisténa —
plakaty, letaky, noviny, outdoorova — citylighty, bigboardy, billboardy, elektronicka
média — reklama v televizi, na internetu, v rozhlase. DalSi moznosti reklamy je vyuziti
merchandisingu — uZziti motivu z filmu na pfedmétech denni potFeby13. Mezi specificky

nastroj filmového marketingu patfi trailer, ktery se v jinych odvétvich neobjevuje.

3.2.2.1.  Plakat
Plakat patfi mezi zakladni marketingové nastroje filmu. Témér kazdy, i

nizkorozpoctovy film, ma svuj plakat. Na plakaté by mély byt divakovi k dispozici
vSechny zasadni informace — nazev filmu, zakladni herecké obsazeni, jméno reziséra.
Je nutné, aby plakat zustal pfehledny. Pro tvorbu plakatu je mozné vyuzit fotosky
z nataceni, pripadné ho nechat kompletné graficky zpracovat. Na plakat je také mozné
vyuzit informace o nominaci filmu na rizné ceny a festivaly. Takto je mozné vyuzit i
minulé uspéchy reZiséra filmu. Plakaty jsou distributory dodavany do kin. DalSim
vyskytem plakata jsou u filml, u kterych je predpokladana vysoka navstévnost,
bigboardy a billboardy. Castym mistem, kde mGzeme plakaty nalézt, jsou plakatovaci
plochy a citylighty na ulicich mést. Obvyklym jevem je i to Ze existuje nékolik variant
plakatd. V ruznych regionech pak maji plakaty také sva specifika, ktera vychazi
z mistnich kulturnich zvyklosti.

3.2.2.2.  Trailer
Trailer je kratkym sestfihem nejzajimaveéjSich scén z filmu. Mél by divakovi pfiblizit, o

¢em film bude a zaujmout ho. Neni vhodné, aby byla v traileru prozrazena zasadni
¢ast filmu. Hlavnim smyslem traileru je vyvolat v divakovi nutnou potrebu film
zhlédnout.™ Na konci traileru se divak dozvi, kdy bude mit film premiéru. Nejéastgji se
s trailery setkavame v kinech, kde jsou promitany s urCitym predstihem pred

premiérou, pred filmem s podobnym Zanrovym zamérenim.'

3 U zkoumaného filmu Mimoni se merchandising dostal téméF viude — oble&eni, potraviny,
ale i kosmetika s motivy z filmu.

“ KERRIGAN, F. Film marketing. Amsterdam, Holandsko: Elsevier/Butterworth-
Heinemann, 2010. ISBN 978 -0-7506-8683-9

1> pted détskym animovanym filmem bude promitnut trailer na détskou pohadku nebo
rodinny film. Trailery pfed Hvézdnymi vdlkami budou lakat na jiné akéni filmy.

11



Krom kin se v dnesSni dobé s trailery velmi Casto setkavame i na internetu. DistribuCni
spoleénosti je sdili na svych kanalech na YouTube.'® Tim se stavaji dostupnégjsi a je
mozné jejich lepSi Sifeni mezi lidmi. Ti si je mezi sebou mohou posilat a sdilet

prostfednictvim socialnich siti.

3.3. Testovaci projekce

Filmovy pretest neboli testovaci projekce je test slozek marketingového mixu, ktera ma
za cil zjistit, jak dilo na publikum funguje a jestli v ném vyvolava spravné reakce. Krom
kompletniho filmu mohou byt testovany i jednotlivé marketingové nastroje — trailer
nebo plakat — nastroje marketingové komunikace. Dale je mozné v ramci pretestu
testovat ndzev nebo casting filmu. Vyznam pretestd spo€iva pfedevsim v ekonomické
roviné. Pfed tim, nez se vynalozi velké mnozstvi financi k uvedeni vyrobku na trh,
dojde k jeho otestovani a k mozné upravé na zakladé testu, jehoz naklady nejsou tak

vysokeé.

®YouTube (2018, 25. ¢ervenec). YouTube [vid. 2018-07-25]. Dostupné z:
https://www.youtube.com

12



4. Prakticka cast

V pribé&hu &ervna probé&hlo v osmi tfidach 2. zakladni $koly v Ri¢anech dotaznikové
Setfeni. Setfeni probihalo na zékladé testovacich projekcich &tyF trailer(i. Trailery byly
détem promitnuty na platno. Vyzkumu se zuc€astnili Zaci 2., 4., 6. a 8. tfid ve véku 7 —
14 let. Celkovy pocet respondentu byl 102 Zaci. Z tohoto poctu bylo 52 divky a 50
chlapcu. Jelikoz se primarné jednalo o vyzkouSeni samotné metodiky dotazniku, nebyl

kladen duraz na to, aby byl vzorek respondentt reprezentativni.

4.1. Metodika vybéru

V prvni fadé bylo nutné vybrat filmy, jejichz trailery budou promitnuty. Byla sestavena
tabulka na zakladé dat Unie filmovych distributori’. Z let 2013 — 2017 byly vybrany
filmy, které mély Ceské i zahrani¢ni zastoupeni. Byly to vzdy dva filmy domaci
produkce a dva zahraniCni. Pro vétSi rozliSeni byl z kazdé produkce vybran film
tabulky, pro moznost dalSiho vybéru.

Tabulka 1 Ndvstévnost rodinnych a détskych filma v letech 2013 - 2017

Zahrani¢ni (USA)  Ja padouch 3 610 882 TOP Zahrani¢ni
CZE Hurvinek a 187 699 TOP CZ
kouzelné
muzeum
Zahrani¢ni (DNK) Lego® Ninjago® 83092 BAD
Film Zahranicni
CZE Lajka 5401 BAD CZ
Zahrani¢ni (USA)  Hledd se Dory 387 483 TOP Zahranicni
CZE Andél paneé 2 913 767 TOP CZ
CZE Strasidla 87 998 BAD CZ
Zahranicni (USA)  Alenka v fiSi 139 887 BAD
divd: Za Zahranicni
zrcadlem
Zahranicni (USA)  Mimoni 830984 TOP Zahrani¢ni
CZE Sedmero krkavcli 88 780 TOP CZ

7 urD (2018, 26. kvéten). Statistiky. Unie filmovych distributort [vid. 2018-05-26]. Dostupné z:
http://www.ufd.cz/prehledy-statistiky
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Zahranicni (Fr) Astérix: Le 80 608 BAD

domaine des Zahranicni
dieux
CZE Mala z rybarny 1159 BAD CZ
Zahranicni (USA)  Jak vycvicit draka 423 903 TOP Zahrani¢ni
2
CZE Tri bratri 661 378 TOP CZ
Zahrani¢ni (USA) Letadla 2: Hasi¢i 91 234 BAD
a zachranari Zahranic¢ni
CZE Pojedeme k mofi 93 223 BAD CZ
Zahraniéni (USA)  Smoulové 2 342938 TOPZ
Zahranicéni
CZE CtyFlistek ve 269 546 TOP CZ

sluzbach krale

Zahraniéni (Sp) Snizek, bily 65 059 BAD
kozisek Zahranicni
CzE™ Ctyrlistek ve 269 546 BAD CZ

sluzbach krale

Zdroj: Unie filmovych distributord, 2018

Pro priizkum, ktery probé&hl v &ervnu roku 2018 v 2. zakladni $kole v Ri&anech, byly
vybrany filmy z roku 2015. NejnavstévovanéjSim détskym zahranicnim filmem byl
v roce 2015 film Mimoni, nejméné navstévovanym naopak Asterix: Sidlisté bohd.
Ceska produkce byla v roce 2015 zastoupena filmem Sedmero krkavcd, ktery byl
nejnavstévovanéjSi. Mala z rybarny doplnila Ctvefici filmd jako nejméné divacky
navstévovany film Ceské produkce. Pro zajimavost by mélo byt zminéno, Ze krom

Sedmera krkavcu se jedna o filmy animované.

4.2.Vysledky

Setfeni probihajici v ervnu 2018 ve tfidach 2. zakladni koly v Riéanech se z&astnilo
102 respondenti ve véku 7 — 14 let. Z toho 50 chlapct a 52 divky.

8\ roce 2013 byl v Ceské republice natogen pouze jeden film, ktery by se dal zatadit do této
tabulky, proto je film CtyFlistek ve sluzbdch krdle uveden dvakrat.

14



Tabulka 2: Vékové rozloZeni respondenti

Veék chlapci divky celkem

7-8let 12 13 25
9-10let 10 17 27
11-12let 12 10 22
13-14 let 16 12 28
Celkem 50 52 102

Zdroi: vlastni dotaznikové Setfeni, 2018

Graf 1 Vekové rozloZeni respondentu

7-8let

28

22

9-10let

25

27

11-12 let

13- 14 let

Zdroi: vlastni dotaznikové Setfeni, 2018

Z dotazniku bylo patrné, Ze s uzavienymi otazkami nemély déti problém. U uzavienych
otazek byla navratnost 100 %'®, oproti otevienym otazkam, kdy byla navratnost
pouhych 25 %?°. Genderové zde byl rozdil takovy, Ze v vétsi mife odpovidaly na
oteviené otazky divky, chlapecké odpovédi na oteviené byly v mensiné. Mezi

jednotlivymi vékovymi kategoriemi nebyl patrny rozdil mezi mnoZzstvim zodpovézenych

otevienych otazek.

Krom dvou socialnich otazek (vék, pohlavi), zaznéla v dotazniku jesté jedna obecnég;jsi
otazka. Ta se jiz vazala k filmovému prostfedi, ale nebyla konkretizovana k traileru.

Jeji znéni bylo: ,Jak ¢asto chodite do kina?“. Z odpovédi vyplyva, ze pouha 2 %

¥ Vlastni dotaznikové detfeni, 2018
20 y/lastni dotaznikové detfeni, 2018
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respondently navstévuji kino jedenkrat tydné. Nejcastéji chodi respondenti do kina
jedenkrat mésicné. Pfes 80 % respondentl navstivi kino minimalné jednou za pul roku.
Tyto Gdaje miZeme porovnat s $etfenim z roku 2017%', které bylo provadéno na
dospélé populaci (15+) a jeho vysledky procentualné odpovidaji Setfeni na détském
divakovi. Z toho je patrné, Ze je nutné se détskému divakovi vénovat se stejnou péci
a intenzitou jako divakovi dospélému.

Graf 2 Cetnost ndvstévy kin (détsti divdci)

= 1x tydné a castéji ® 2x - 3x mésicné ™ 1x mésicné

1xza 2 -3 mésice ® 1x za 4 - 6 mésicll ® méné Casto

Zdroj: vlastni dotaznikové Setreni, 2018

Graf 3 Cetnost ndvstévy kin (dospéli divdci)

g?

® 1x tydné a Castéji ® 2x - 3x mésicné ™ 1x mésicné

1x za 2 - 3 mésice ® 1x za 4 - 6 mésicll ® méné Casto

Zdroi: vlastni dotaznikové Setfeni, 2017

1 K KUDRNOVA, A. Vliv marketingovych strategii na rozhodovdni filmového divéka. Praha. Bakalaiské
prace. Vysoka skola ekonomicka v Praze. 2017
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DalSi otazky dotazniku se jiz vazaly ke zhlédnutym trailerim. Byly postupné pustény
Ctyfi trailery k filmam: Mimoni, Asterix: sidlisté boht, Sedmero krkavcu, Mala z rybarny.
NiZe budou rozebrany odpovédi k jednotlivym filmam (trailerim), podrobné&ji se popis

zaméfi na trailery filma, které byly nejnavstévovanéjsi a nejméné navstévované.

4.2.1. Mimoni

Prvnim trailerem, ktery byl promitnut, byl trailer k filmu Mimoni. Jedna se o animovany
film, ktery je prequelem filmu Ja, padouch a Ja, padouch 2. Navstévnost filmu Mimoni
dosahla v &eskych kinech 830 984 divak(. Tim se stal celkové nejnavétévovanéj§im?
filmem roku 2015. Vysledky dotazniku odpovidaly vysoké navstévnosti, kterou mél film
v kinech.

Graf 4 Libil se vam zhlédnuty trailer? (Mimoni)
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9
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Zdroi: vlastni dotaznikové Setfeni, 2018

Vice nez polovina respondentu, konkrétné 66 % odpovédélo, Ze se jim zhlédnuty
trailer libil. Méné nez 14 % respondentl se trailer nelibil, ti byli pfevazné z vékové
kategorie nad 11 let.

22 TOP 50 film za rok 2015. Unie filmovych distributort [online]. [cit. 2018-08-04]. Dostupné
z: http://www.ufd.cz/top-50-filmu-za-rok-2015
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Graf 5 Sli byste na takovy film do kina? (Mimoni)
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Zdroi: vlastni dotaznikové Setfeni, 2018
Respondenti, kterym se trailer libil, by se z vice jak 90 % rozhodli film navstivit v kiné.
Pouhé pul procento respondentu, kterym se trailer libil pfipadné k nému méli neutralni
postoj, by film v kiné nenavstivilo. Respondenti, kterym se trailer spiSe libil, se vétsi
mérou podileli na odpovédi, Ze nevédi, zda by film v kiné navstivili. Kategorii, ktera
nevim, zda by na film $la, by bylo nutné pfesvédcit dalSimi marketingovymi nastroji. U

Mimoria to byl napfiklad téméF vSudy pfitomny merchandising.

Graf 6 Doporucili byste tento film svym rodicum/kamardadim? (Mimoni)
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Zdroi: vlastni dotaznikové Setfeni, 2018

18



Film by doporucilo svym blizkym témér stejné procento respondentu, ktefi by na film
Sli sami. Ti, ktefi sami zaujali neutralni postoj k navstévé kina, by film dale ve vétsi

mife znamym nedoporucili.

Graf 7 Hodila se podle vds k filmu zvolend hudba? (Mimoni)
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Zdroi: vlastni dotaznikové Setfeni, 2018

Nazor na hudbu k traileru k filmu Mimoni byl pfevazné pozitivni, pouhym 13 %

respondentu se nelibila.

Ktera z postav Vas zaujala? Se kterou postavou z filmu byste se ztotoznili?
Stuart 7x, Kevin 15x, Bob 23x

Napada Vas jiny film, ktery by byl ukazce, kterou jste zhlédli, podobny?
38x Ja, padouch 1 -3

4.2.2. Mala z rybarny

Film Mala z rybarny je loutkovy film Ceské produkce, jehoz predlouho byla pohadka
Hanse Christiana Andersena Mala morska vila.. Film byl nominovan na Cenu Ceské
filmoveé kritiky v kategorii NejlepsSi audiovizualni poc€in. Film mél z rodinnych a détskych

v v

divaka.

2 TOP 50 film za rok 2015. Unie filmovych distributort [online]. [cit. 2018-08-04]. Dostupné
z: http://www.ufd.cz/top-50-filmu-za-rok-2015
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Graf 8 Libil se vam zhlédnuty trailer? (Mald z rybdrny)
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Zdroij: vlastni dotaznikové Setfeni, 2018
Trailer k filmu Mala z rybarny respondenty nezaujal. Pfes 56 % do dotazniku uvedlo,

Ze se jim nelibi. Zde je vidét spojitost s tim, Ze samotny film mél v kinech velmi malou

navstévnost.
Graf 9 Sli byste na takovy film do kina? (Mald z rybdrny)
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Zdroi: vlastni dotaznikové Setreni, 2018

Nazoru na trailer odpovidaly i reakce na pfipadnou navstévu kina. Preliv
respondentu, kterym se sice trailer libil, pfipadné byl jejich nazor neutralni (43,5 %),

se spiSe rozhodli pro variantu film v kiné nenavstivit (78 %).
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Graf 10 Doporucili byste tento film svym rodicim/kamaradim? (Mald z rybdrny)
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Zdroi: vlastni dotaznikové Setfeni, 2018

PFi doporuceni filmu Mala z rybarny byli respondenti shovivavéjsi. Z celkového poctu
by 33 % respondentt film svym znamym doporudilo, pfestoze se trailer libil pouze 21
% respondentl. Tento jev pravdépodobné vychazi z ponurosti filmu, ktery obzvlast
mladSim détem (7 — 9) pfipominal spiSe film pro rodiCe.

Graf 11 Hodila se podle vds k filmu zvolend hudba? (Mald z rybdrny)
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Zdroi: vlastni dotaznikové Setfeni, 2018

| v pfipadé hudebniho doprovodu byly odpovédi vyrovnangjsi. Pfiblizné 65 %
respondentu, ktefi odpovédéli, Ze se jim zvolena hudba libi, bylo z vékové kategorie
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11 — 14 let. Tento udaj podporuje myslenku, Ze je film vnimam spi8e jako film pro

dospélé nez jako film pro déti.

Ktera z postav Vas zaujala? Se kterou postavou z filmu byste se ztotoznili?
14x Mala, 5x Carodéjnice, 3x muz, do kterého se zamilovala

Napada Vas jiny film, ktery by byl ukazce, kterou jste zhlédli, podobny?
9x Mala morska vila

4.2.3. Sedmero krkavcu

Sedmero krkavcu je film Alice Nellis, ktery vychazi z klasického pohadkového pfibéhu
BoZeny Némcové. Tento film byl v roce 2015 nejnavstévovanéjsim rodinnym filmem

Seské produkce. Jeho navstévnost dosahla 88 780% divaka.

Graf 12 Libil se vdam zhlédnuty trailer?
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Zdroi: vlastni dotaznikové Setfeni, 2018
Reakce na trailer k filmu Sedmero krkavci byly spiSe pozitivni. Pfedevsim ve vékové
kategorii 11 — 14 let vzbudil kladny ohlas. Mladsi kategorie 7 — 10 let na n&j reagovala

spiSe neutralné.

2 TOP 50 filmt za rok 2015. Unie filmovych distributord [online]. [cit. 2018-08-04]. Dostupné
z: http://www.ufd.cz/top-50-filmu-za-rok-2015
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Graf 13 Sli byste na takovy film do kina?
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Zdroi: vlastni dotaznikové Setfeni, 2018

Pfestoze nazory na trailer byly spiSe pozitivni, variantu nejit na film do kina zvolilo
téméF 50 % respondentd, dalSich 22,5 % si neni navstévou kina jista. Je mozné, Ze
toto rozhodnuti vychazi z predstavy, ze podobné pohadky jsou respondenti zvykli

sledovat spiSe v televizi.

4.2.4. Asterix: Sidlisté bohd

Poslednim promitnutym trailerem byl trailer k francouzskému animovanému filmu
Asterix: Sidlisté bohu. Navazuje na tradici komikst o Asterixovi, které byly nejednou
zfilmovany. V €eskych kinech dosahl film Asterix: Sidlisté bohu, v originale Astérix: Le
domaine des dieux, navstévnosti 80 608 divaku.

2> TOP 50 filmt za rok 2015. Unie filmovych distributord [online]. [cit. 2018-08-04]. Dostupné
z: http://www.ufd.cz/top-50-filmu-za-rok-2015
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Graf 14 Libil se vdam zhlédnuty trailer?
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Zdroi: vlastni dotaznikové Setreni, 2018

Trailer k filmu Asterix: Sidlis§té bohd si ziskal vice nez padesat procent respondentu.
DalSich 12 % respondentu se k traileru stavi neutralné. Zajimavé je, Ze vice nez 50 %

respondentu, ktefi odpovédéli, Ze se jim trailer nelibi, byli z vékové kategorie 7 — 8 let.

Graf 15 Sli byste na takovy film do kina?
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Zdroi: vlastni dotaznikové Setfeni, 2018
Nazor na pfipadnou navstévu kina odpovida tomu, jak se respondentdm libil trailer.

Jsou zde pouze malé prelivy odpovédi. Zajimavosti mize byt to, ze ¢ast respondentd,

vr wvaivos

pozitivnich zkuSenosti s filmy o Asterixovi. Filmy s Asterixem jsou pro né ur€itym

zpusobem znackou — zarukou kvality.
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Celkové by se dalo fict, Ze nazory na trailer odpovidaji navstévnosti v kinech. V ramci
zkoumani téchto Ctyr trailert je mozné tvrdit, Ze vysledky z dotaznikd korelu;ji s jejich
navstévnosti v kinech. | dalSi otazky odpovidaly ve velké mife prvnimu dojmu z traileru
— prvni otazce. Jen s 0 malo niz§i mérou, nez s jakou se respondentim trailer libil, by
na néj Sli do kina, obdobné to bylo i s doporu¢enim znamym. U doporuc€eni se procenta
v nékterych pfipadech lehce rozchazela, ale zde je mozné vychazet z myslenky, Ze by
se détsky respondent rozhodl! film doporucit nékomu starSimu, presto Ze se jemu
samotnému trailer nelibil. Nazor na zvolenou hudbu zpravidla odpovidal celkovému
nazoru na trailer.

Navratnost odpovédi k otevienym otazkam byla nizSi, nez bylo pfedpokladano.
V pfipadé opétovného vyuziti téchto dotaznikl u détského publika, by bylo vhodné tyto
otazky pretvofit na uzaviené a jejich odpovédi specifikovat ke kazdému traileru.
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5. Zavér

Smyslem této prace bylo ovéfit u€innost dotaznikl pfi pretestech trailer a plakatd na
détském publiku. Samotna prace s vékovou kategorii 7 — 14 let je pomérné
problematicka. Udrzet détskou pozornost neni snadné. Pavodni idea, ktera zahrnovala
i testovani plakatl, byla zavrhnuta, jelikoz déti zvladly zhlédnout Ctyfi trailery a dale
bylo jiz ttméF nemozné udrzet jejich pozornost. Proto jsem se rozhodla od testovani
plakatu upustit. Déti nemély problém s odpovédmi na otazky, které byly uzaviené. U
otevfenych otazek se navratnost snizila, zde by bylo vhodné je pro dalSi ucely
pfepracovat na uzaviené.

V teoretické Casti se prace vénovala popisu jednotlivych marketingovych nastrojd na
zakladé pouzité literatury.

Celkové vysledky pretestu trailerd dopadly dle odhadu. Trailerim filmu, které mély
v kinech vy3Si navstévnost, se u respondentl dostalo kladnéjSiho ohodnoceni.
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Prilohy
* Pf¥iloha €.1: Vzor dotazniku k traileru (obecny)
1) Obecné otazky
a) Zena x Muz
b) Vék:
c) Jak Casto chodite do kina?

1x za tyden a Castéji
2x — 3x za mésic

1x mésiéné

1x za 2 — 3 mésice
1x za 4 — 6 mésicl
méné Casto

000 TD

2) Otazky k traileru
1...uréité ANO, 5...rozhodné NE

a) Libil se Vam zhlédnuty trailer?

1-2-3-4-5
b) Sli byste na takovy film do kina?
1-2-3-4-5

c) Doporucili byste tento film svym kamaradtim/rodi¢im?
1-2-3-4-5

d) Hodila se podle Vas k filmu zvolena hudba?

1 -2-3-4-5

Ktera z postav Vas zaujala? Se kterou postavou z filmu byste se ztotoznili?

Napada Vas jiny film, ktery by byl ukazce, kterou jste zhlédli, podobny?
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* Pfiloha €.2: Vzor dotazniku k plakatu (obecny)
1) Obecné otazky

a) Zenax Muz

b) Vék:

c) Jak ¢asto chodite do kina

1x za tyden a Castéji
2x — 3x za mésic

1x mésicné

1x za 2 — 3 mésice
1x za 4 — 6 mésicl

. méné casto

~ T T oo

2) Otazky k plakatu
1...urcité ANO, 5...rozhodné NE

e) Libil se Vam plakat?

1-2-3-4-5
b) Sli byste na takovy film do kina?
1-2-3-4-5

c) Jaky zZanr filmu Vam tento plakat pfipomind, o ¢em asi bude ?

drama / horka komedie / komedie / romanticky / akéni / muzikal / kriminalni /
hudebni dokument / rodinny film

d) Co Vas na plakatu nejvic zaujalo? (postavy, prostfedi?)
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Tabulka 3 Libil se vam zhlédnuty trailer? (Mimoni)

Pfiloha €.3: Tabulky s rozlozenim odpovédi ve vékovych kategoriich

vékova kategorie 7-8let 9-10let |11-12let | 13-14let | celkem
urcité ano 11% 9% 10 % 12 % 42 %
spiSe ano 7,5 % 7% 3,5% 6 % 24 %
neutrdlné 4,5% 8% 4% 4% 20,5 %
spiSe ne 1% 2% 3% 3% 9 %
urcité ne 0% 0% 1,5% 3% 4,5%
celkem 24 % 26 % 22 % 28 % 100 %
Zdroi: vlastni dotaznikové Setieni, 2018

Tabulka 4 Sli byste na takovyto film do kina? (Mimoni)
vékova kategorie 7-8let 9-10let 11-121let | 13-14let | celkem
urcité ano 11% 9% 10 % 9% 39 %
spiSe ano 4% 4% 2% 4% 14 %
neutralné 8% 11% 6 % 8 % 33%
spisSe ne 1% 1,5% 3% 4% 9,5%
urcité ne 0% 0,5% 1% 3% 4,5 %
celkem 24 % 26 % 22 % 28 % 100 %

Zdroi: vlastni dotaznikové Setfeni, 2018

Tabulka 5 Doporucili byste tento film svym rodi¢iim/kamardadim? (Mimoni)

vékova kategorie | 7 -8 let 9-10let 11-121let | 13-14let | celkem
urcité ano 8 % 5% 6 % 4 % 23 %
spiSe ano 9% 6 % 4,5 % 6% | 25,5%
neutrdlné 5% 7,5% 2,5% 7% 22 %
spiSe ne 2% 5% 6 % 8% 21 %
urcité ne 0% 2,5% 3% 3% 8,5 %

Zdroi: vlastni dotaznikové Setfeni, 2018

Tabulka 6 Hodila se podle vds k filmu zvolena hudba? (Mimoni)

vékova kategorie 7-8let 9-10let 11-121let | 13-14let | celkem

urcité ano 18 % 16 % 14 % 17,5 % 65,5 %
spiSe ano 2% 4% 5% 2% 13%
neutralné 3% 2% 1% 2,5% 8,5%
spisSe ne 1% 1,5% 2,5% 3% 8%
urcité ne 0% 0% 2% 3% 5%
celkem 24 % 26 % 22 % 28 % 100 %

Zdroi: vlastni dotaznikové Setfeni, 2018
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Tabulka 7 Libil se vam zhlédnuty trailer? (Mala z rybdrny)

vékova kategorie 7-8let 9-10let 11-121let | 13-14let | celkem

urcité ano 1% 1,5% 3% 3,5% 9%
spise ano 1% 2,5% 2,5% 6 % 12%
neutralné 2% 5% 6,5 % 9% 22,5%
spiSe ne 1% 3% 2% 5% 11%
urcité ne 19% 14 % 8 % 4,5 % 45,5 %
celkem 24 % 26 % 22 % 28 % 100 %

Zdroi: vlastni dotaznikové Setreni, 2018
Tabulka 8 Sli byste na takovyto film do kina? (Mald z rybdrny)

vékova kategorie 7-8let 9-10let 11-121let | 13-14let | celkem

urcité ano 0% 0% 1% 2% 3%
spiSe ano 2% 1% 1,5% 4% 8,5%
neutrdlné 2% 1,5% 2% 5% 10,5 %
spisSe ne 1% 8,5% 8,5% 12% 30 %
urcité ne 19% 15% 9% 5% 48 %
celkem 24 % 26 % 22 % 28 % 100 %

Zdroi: vlastni dotaznikové Setfeni, 2018

Tabulka 9 Doporucili byste tento film svym rodi¢im/kamardadim? (Mald z rybdrny)

vékova kategorie 7-8let 9-10let 11-121let | 13-14let | celkem

urcité ano 1% 0% 0% 2% 8%
spise ano 2,5% 1,5% 2% 6 % 25 %
neutrdlné 2,5% 6 % 7,5 % 11% 23 %
spise ne 6 % 12% 10,5 % 7% 22,5%
urcité ne 12 % 6,5 % 2% 2% 21,5%
celkem 24 % 26 % 22 % 28 % 100 %

Zdroi: vlastni dotaznikové Setfeni, 2018
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Tabulka 10 Hodila se podle vds k filmu zvolend hudba? (Mald z rybdrny)

vékova kategorie 7-8let 9-10let 11-121let | 13-14let | celkem
urcité ano 1% 2,5% 2,5% 4% 10%
spiSe ano 2% 5,5% 6,5 % 8% 22 %
neutralné 5,5% 9% 3% 9% 26,5 %
spise ne 8% 7% 7,5 % 5% 27,5%
urcité ne 7,5% 2% 2,5% 2% 14 %
celkem 24 % 26 % 22 % 28 % 100 %
Zdroi: vlastni dotaznikové Setfeni, 2018
Tabulka 11 Libil se vam zhlédnuty trailer? (Sedmero krkavcii)

vékova kategorie 7-8let 9-10let 11-121let | 13-14let | celkem

uricté ano 1% 2% 5% 4% 12 %
spiSe ano 5,5 % 7% 12% 11% 35,5%
neutrdlné 12,5% 9% 5% 6 % 32,5%
spisSe ne 5% 0% 4,5 % 5% 14,5 %
urcité ne 0% 2% 1,5% 2% 5,5 %
celkem 24 % 26 % 22 % 28 % 100 %

Zdroi: vlastni dotaznikové Setieni, 2018
Tabulka 12 Sli byste na takovyto film do kina? (Sedmero krkavcii)

vékova kategorie 7-8let 9-10let 11-121let | 13-14let | celkem

uricté ano 2% 2,5% 1,5% 2% 8%
spiSe ano 2% 2% 12 % 5% 21 %
neutrdlné 12 % 1,5% 1% 8% 22,5%
spisSe ne 5% 14 % 7,5 % 13% 39,5%
urcité ne 3% 6 % 0% 0% 9%
celkem 24 % 26 % 22 % 28 % 100 %

Zdroi: vlastni dotaznikové Setfeni, 2018

Tabulka 13 Doporucili byste tento film svym rodi¢im/kamaradim? (Sedmero krkavcii)

vékova kategorie 7-8let 9-10let 11-121let | 13-14let | celkem

uricté ano 4% 5% 4% 2% 15%
spise ano 6 % 55% 7% 5% 23,5%
neutralné 8% 4,5 % 6 % 3% 21,5%
spiSe ne 4% 3% 5% 12 % 24 %
urcité ne 2% 4 % 4 % 6 % 16 %
celkem 24 % 26 % 22 % 28 % 100 %

Zdroi: vlastni dotaznikové Setfeni, 2018
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Tabulka 14 Hodila se podle vds k filmu zvolend hudba? (Sedmero krkavcii)

vékova kategorie 7-8let 9-10let 11-121let | 13-14let | celkem

uricté ano 10% 8 % 9,5 % 8,5 % 36 %
spiSe ano 5% 4% 3% 9% 21 %
neutralné 3,5% 7% 5% 8 % 23,5%
spiSe ne 4% 4,5 % 2% 2% 12 %
urcité ne 1,5 % 2,5% 2,5% 0,5 % 7,5 %
celkem 24 % 26 % 22 % 28 % 100 %

Zdroi: vlastni dotaznikové Setfeni, 2018

Tabulka 15 Libil se vam zhlédnuty trailer? (Asterix: Sidlisté bohi)

vékova kategorie 7-8let 9-10let 11-121let | 13-14let | celkem

urcité ano 3% 6 % 7% 4 % 20%
spiSe ano 7% 8% 9% 8% 32 %
neutralné 2% 4% 3% 3% 12 %
spisSe ne 0,5% 5% 2% 7% 14,5 %
urcité ne 11,5 % 3% 1% 6 % 21,5%
celkem 24 % 26 % 22 % 28 % 100 %

Zdroi: vlastni dotaznikové Setfeni, 2018
Tabulka 16 Sli byste na takovyto film do kina? (Asterix: Sidlisté boh(i)

vékova kategorie 7-8let 9-10let 11-121let | 13-14let | celkem

urcité ano 2% 5,5% 6,5 % 4 % 18 %
spiSe ano 3% 9,5% 9% 7,5 % 29 %
neutralné 5% 7% 5% 2,5% 19,5 %
spisSe ne 2% 1% 0,5% 8% 11,5 %
urcité ne 12 % 3% 1% 6 % 22%
celkem 24 % 26 % 22 % 28 % 100 %

Zdroi: vlastni dotaznikové Setfeni, 2018

Tabulka 17 Doporucili byste tento film svym rodicim/kamaradim? (Asterix: Sidlisté boh()

vékova kategorie 7-8let 9-10let 11-121let | 13-14let | celkem

urcité ano 3% 6 % 7% 3% 19%
spiSe ano 2% 3% 5% 6 % 16 %
neutralné 8% 3,5% 6 % 4% 21,5%
spise ne 3% 5,5% 3% 8% 19,5 %
urcité ne 8 % 8 % 1% 7% 24 %
celkem 24 % 26 % 22 % 28 % 100 %

Zdroi: vlastni dotaznikové Setfeni, 2018
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Tabulka 18 Hodlila se podle vds k filmu zvolend hudba? (Asterix: Sidlisté boh(i)

vékova kategorie 7-8let 9-10let | 11-12let | 13- 14 let | celkem

urcité ano 3% 5,5% 3,5% 2% 14 %
spiSe ano 8% 5% 6% 7,5% 26,5 %
neutralné 6 % 5% 1% 2,5% 14,5 %
spisSe ne 2% 5% 7,5% 9,5% 24 %
urcité ne 5% 5,5% 4% 6,5 % 21 %
celkem 24 % 26 % 22% 28 % 100 %

Zdroi: vlastni dotaznikové Setfeni, 2018

Graf 16 Doporucili byste tento film svym rodi¢iim/kamardadim? (Sedmero krkavcii)
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Graf 17 Hodila se podle vds k filmu zvolend hudba? (Sedmero krkavcii)
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Graf 18 Doporucili byste tento film svym rodi¢im/kamarddum? (Asterix: Sidlisté boh()
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Graf 19 Hodila se podle vds k filmu zvolend hudba (Asterix: Sidlisté boh()
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