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Bakala� ř�ska�  přa� ce Anny Kudřnove�  s na� zvem Vliv marketingových strategii na 

rozhodování dětského filmového diváka je př�ehledne�  řozde� lena do tř�í� c�a� stí�. 

V u� vodní� se autořka zaby�va�  teořeticky�mi vy�chodisky filmove�ho mařketingu. 

Přakticka�  c�a� st je zaloz�ena na ove�ř�ení� u� c�innosti dotazní�kove�ho s�etř�ení� (přetestu) 

zame�ř�ene�ho na vní�ma�ní� vybřany�ch filmovy�ch třaileřu+  de� tsky�mi řespondenty 

(ve�kove�  7 az�  14 let). Na� sleduje střuc�ny�  za� ve�ř objasn� ují�cí� hlavní� zjis�te�ní�. Text je 

doplne�ny�  seznamem pouz� ity�ch zdřoju+  a seznamem obřa�zku+  a tabulek. V př�í�loze 

je spřa�vne�  uvedena kompletní� podoba pouz� ity�ch dotazní�ku+  a v př�ehledny�ch 

tabulka� ch jsou v u� plnosti zachycena ves�keřa�  zjis�te�na�  přima�řní� data. Autořka da� le

v př�í�loze přa� ce umí�stila ne�kolik gřafu+ , kteře�  nevyuz� ila v textu. Ves�keřa�  přima� řní� 

data analyzovana�  v textu přa� ce lze tedy snadno dohledat.

Přa� ce je stylisticky na odpoví�dají�cí� u� řovni, logicky koncipovana�  a fořma� lne�  

odpoví�dají�cí�m zpu+ sobem zpřacovana� . Teořeticka�  c�a� st se opí�řa�  o s řozmyslem 

zvolenou odbořnou liteřatuřu, kteřa�  je v textu ř�a�dne�  citova�na a odkazova�na 

ořganicky vyuz� itou citac�ní� nořmou. Jiste�  vy�hřady ma�m ke skutec�nosti, z�e autořka

se obsahove�  zame�ř�uje pouze na teořeticka�  vy�chodiska filmove�ho mařketingu a 

opomí�jí� přoblematiku vy�zkumu, tj. v tomto př�í�pade�  postřa�da�m aspon�  za�kladní� 

infořmace o aplikaci mařketingovy�ch vy�zkumny�ch metod na filmove�  dí�lo. 

Ocen� uji vs�ak za� řoven� , z�e autořka v limitovane�m řozsahu teořeticke�  c�a� sti vy�stiz�ne�

a odbořne�  na patř�ic�ne�  u� řovni popsala a vysve� tlila přincipy filmove�ho 

mařketingu.

Přakticka�  c�a� st je ope� t pec�live�  zpřacova�na a ves�keřa�  zjis�te�ní� jsou sřozumitelne�  a 

logicky doloz�ena pomocí� př�ehledne�  zpřacovany�ch tabulek a gřafu+ , kteře�  jsou 

na� lez� ite�  opatř�eny popisem. Adekva� tne�  za�me�řu je popsa�n zpu+ sob sestavení� 

vzořku řespondentu+  vc�etne�  křiticke�ho zhodnocení� jeho řepřezentativnosti a 

detailne�  je vysve� tlena metodika vy�be�řu testovany�ch třaileřu+ . Scha�zí� vs�ak diskuze 



nad validitou a řeliabilitou dotazní�kove�ho s�etř�ení�, coz�  je nejspí�s�e zapř�í�c�ine�no 

absencí� teořeticky�ch vy�chodisek mařketingove�ho vy�zkumu v u� vodu přa� ce.

V u� vodu přakticke�  c�a� sti postřa�da�m fořmulaci hypote�z vy�zkumu, řespektive 

v tomto př�í�pade�  by asi bylo vhodne� js� í� vymezit za�kladní� cí�le vy�zkumu. Je to 

nepochybne�  s�koda, přotoz�e autořka např�í�klad nevysve� tlila du+ vody, kteře�  ji vedly 

k zař�azení� jinak velmi zají�mave�  ota� zky „Hodila se podle va� s k filmu zvolena�  

hudba?“ (mimochodem adekva� tne� js� í� by asi byla fořmulace „k třaileřu/ upouta�vce

zvolena�  hudba“). Nedostatec�ne�  objasne�ní� hlavní�ch cí�lu+  (testova�ní�) dotazní�ku+  se 

pak přojevuje v pone�kud řozpac�ite�  fořmulaci za� ve�řu+  a diskuzi nad vy�sledky 

přakticke�  c�a� sti. Z dotazní�ku+  zí�skana�  přima� řní� data jsou kvalitní� (př�es jista�  

omezení� dana�  řepřezentativností� vzořku a řesponzí�) a mohla by� t detailne� ji 

inteřpřetova�na, coz�  by vy�chozí� stanovení� cí�lu+  umoz�nilo.

Text Anny Kudřnove�  s na� zvem Vliv marketingových strategii na rozhodování 

dětského filmového diváka spln� uje po fořma� lní� a obsahove�  střa�nce na� lez� itosti a 

na� řoky kladene�  na bakala� ř�skou přa�ci. Ocen� uji, z�e se autořka zame�ř�ila na 

nesnadny�  a z hlediska vy�zkumu komplikovany�  segment de�tsky�ch diva�ku+  a 

v tomto spatř�uji př�í�nos te� to bakala� ř�ske�  přa� ce. Př�es ne�kteře�  vy�s�e uvedene�  

vy�hřady přoto bakala� ř�skou přa� ci Anny Kudřnove�  dopořuc�uji k obhajobe�  a 

navřhuji jako oponent hodnocení� chvalitebne� . 

Mgř. Jařoslav Stuchlí�k

Ota�zky oponenta:

1. Vysve� tlete, jak si konkře� tne�  př�edstavujete pod na�vřhem„ odpove�di 

specifikovat ke kaz�de�mu třaileřu“ (v dotazní�ku) – stř. 25, poslední� ve� ta - , 

o kteře�m pí�s�ete v za� ve�řu jako o jednom z konkře� tní�ch dopořuc�ení� na 

za�klade�  vas�eho př�edvy�zkumu?

2. Jak si vysve� tlujete gendeřovy�  řozdí�l v řesponzi odpove�dí� na otevř�ene�  

ota� zky mezi dí�vkami a chlapci? Jake�  by bylo vas�e dopořuc�ení� přo 

eventua� lní� optimalizaci te� to řozdí�lne�  řesponze? (tj. ř�es�ení� řozdí�lu+  mezi 

dí�vkami a chlapci).



3. Jak byste stanovila optima� lní� velikost vy�be�řove�ho vzořku řespondentu+  

přo př�í�padne�  dotazní�kove�  s�etř�ení� designovane�  na za�klade�  vy�sledku+  

vas�eho př�edvy�zkumu?


