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Bakalaiska prace Anny Kudrnové s nazvem VIiv marketingovych strategii na
rozhodovdni détského filmového divdka je pirehledné rozdélena do tii ¢asti.

V uvodni se autorka zabyva teoretickymi vychodisky filmového marketingu.
Prakticka ¢ast je zaloZena na ovéreni ucinnosti dotaznikového Setreni (pretestu)
zamétreného na vnimani vybranych filmovych trailerti détskymi respondenty
(vékové 7 aZ 14 let). Nasleduje strucny zavér objasnujici hlavni zjisténi. Text je
doplnény seznamem pouzitych zdrojli a seznamem obrazki a tabulek. V priloze
je spravné uvedena kompletni podoba pouzitych dotazniki a v prehlednych
tabulkach jsou v Uplnosti zachycena veskera zjiSténa primarni data. Autorka dale

v priloze prace umistila nékolik grafii, které nevyuzila v textu. Veskera primarni

data analyzovana v textu prace lze tedy snadno dohledat.

Prace je stylisticky na odpovidajici drovni, logicky koncipovana a formalné
odpovidajicim zplisobem zpracovana. Teoreticka ¢ast se opira o s rozmyslem
zvolenou odbornou literaturu, ktera je v textu radné citovana a odkazovana
organicky vyuzitou citacni normou. Jisté vyhrady mam ke skutecnosti, Ze autorka
se obsahové zaméruje pouze na teoreticka vychodiska filmového marketingu a
opomiji problematiku vyzkumu, tj. v tomto piipadé postradam aspon zakladni
informace o aplikaci marketingovych vyzkumnych metod na filmové dilo.
Ocenuji vSak zaroven, Ze autorka v limitovaném rozsahu teoretické ¢asti vystizné
a odborné na patricné urovni popsala a vysvétlila principy filmového

marketingu.

Prakticka cast je opét peclivé zpracovana a veSkera zjiSténi jsou srozumitelné a
logicky doloZena pomoci prehledné zpracovanych tabulek a grafti, které jsou
nalezité opatfeny popisem. Adekvatné zameéru je popsan zpusob sestaveni
vzorku respondentli véetné kritického zhodnoceni jeho reprezentativnosti a

detailné je vysvétlena metodika vybéru testovanych trailert. Schazi vsak diskuze



nad validitou a reliabilitou dotaznikového Setieni, coZ je nejspiSe zapric¢inéno

absenci teoretickych vychodisek marketingového vyzkumu v ivodu prace.

V tvodu praktické ¢asti postradam formulaci hypotéz vyzkumu, respektive

v tomto pripadé by asi bylo vhodnéjsi vymezit zakladni cile vyzkumu. Je to
nepochybné Skoda, protoze autorka napriklad nevysvétlila diivody, které ji vedly
k zarazeni jinak velmi zajimavé otazky ,Hodila se podle vas k filmu zvolena
hudba?“ (mimochodem adekvatnéjsi by asi byla formulace ,k traileru/ upoutavce
zvolena hudba“). Nedostate¢né objasnéni hlavnich cili (testovani) dotazniki se
pak projevuje v ponékud rozpacité formulaci zavéri a diskuzi nad vysledky
praktické ¢asti. Z dotazniki ziskana primarni data jsou kvalitni (ptes jista
omezeni dana reprezentativnosti vzorku a responzi) a mohla byt detailnéji

interpretovana, coz by vychozi stanoveni cilti umoznilo.

Text Anny Kudrnové s nazvem VIiv marketingovych strategii na rozhodovdni
détského filmového divdka spliiuje po formalni a obsahové strance nalezitosti a
naroky kladené na bakalaiskou praci. Ocenuji, Ze se autorka zamérila na
nesnadny a z hlediska vyzkumu komplikovany segment détskych divak a

v tomto spatruji prinos této bakalarské prace. Pres nékteré vySe uvedené
vyhrady proto bakalarskou praci Anny Kudrnové doporucuji k obhajobé a

navrhuji jako oponent hodnoceni chvalitebné.
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Otazky oponenta:

1. Vysvétlete, jak si konkrétné predstavujete pod navrhem, odpovédi
specifikovat ke kazdému traileru” (v dotazniku) - str. 25, posledni véta -,
o kterém piSete v zavéru jako o jednom z konkrétnich doporuceni na
zakladé vaseho predvyzkumu?

2. Jaksivysvétlujete genderovy rozdil v responzi odpovédi na oteviené
otazky mezi divkami a chlapci? Jaké by bylo vaSe doporuceni pro
eventualni optimalizaci této rozdilné responze? (tj. feSeni rozdilt mezi

divkami a chlapci).



Jak byste stanovila optimalni velikost vybérového vzorku respondentii
pro pripadné dotaznikové Setreni designované na zakladé vysledka

vaseho predvyzkumu?



