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Bakalá řská  prá ce Anny Kudrnové  s ná zvem Vliv marketingových strategii na 

rozhodování dětského filmového diváka je přehledně  rozdě lena do tří čá stí. 

V ú vodní se autorka zabývá  teoretickými východisky filmového marketingu. 

Praktická  čá st je založena na ověření ú činnosti dotazníkového šetření (pretestu) 

zaměřeného na vnímání vybraných filmových trailerů  dě tskými respondenty 

(věkově  7 až  14 let). Ná sleduje stručný  zá věr objasň ující hlavní zjištění. Text je 

doplněný  seznamem použ itých zdrojů  a seznamem obrázků  a tabulek. V příloze 

je správně  uvedena kompletní podoba použ itých dotazníků  a v přehledných 

tabulká ch jsou v ú plnosti zachycena veškerá  zjištěná  primární data. Autorka dá le

v příloze prá ce umístila několik grafů , které  nevyuž ila v textu. Veškerá  primá rní 

data analyzovaná  v textu prá ce lze tedy snadno dohledat.

Prá ce je stylisticky na odpovídající ú rovni, logicky koncipovaná  a formá lně  

odpovídajícím způ sobem zpracovaná . Teoretická  čá st se opírá  o s rozmyslem 

zvolenou odbornou literaturu, která  je v textu řádně  citována a odkazována 

organicky využ itou citační normou. Jisté  výhrady mám ke skutečnosti, že autorka

se obsahově  zaměřuje pouze na teoretická  východiska filmového marketingu a 

opomíjí problematiku výzkumu, tj. v tomto případě  postrádám aspoň  základní 

informace o aplikaci marketingových výzkumných metod na filmové  dílo. 

Oceň uji však zá roveň , že autorka v limitovaném rozsahu teoretické  čá sti výstižně

a odborně  na patřičné  ú rovni popsala a vysvě tlila principy filmového 

marketingu.

Praktická  čá st je opě t pečlivě  zpracována a veškerá  zjištění jsou srozumitelně  a 

logicky doložena pomocí přehledně  zpracovaných tabulek a grafů , které  jsou 

ná lež itě  opatřeny popisem. Adekvá tně  záměru je popsán způ sob sestavení 

vzorku respondentů  včetně  kritického zhodnocení jeho reprezentativnosti a 

detailně  je vysvě tlena metodika výběru testovaných trailerů . Schází však diskuze 



nad validitou a reliabilitou dotazníkového šetření, což  je nejspíše zapříčiněno 

absencí teoretických východisek marketingového výzkumu v ú vodu prá ce.

V ú vodu praktické  čá sti postrádám formulaci hypotéz výzkumu, respektive 

v tomto případě  by asi bylo vhodně jš í vymezit základní cíle výzkumu. Je to 

nepochybně  škoda, protože autorka například nevysvě tlila dů vody, které  ji vedly 

k zařazení jinak velmi zajímavé  otá zky „Hodila se podle vá s k filmu zvolená  

hudba?“ (mimochodem adekvá tně jš í by asi byla formulace „k traileru/ upoutávce

zvolená  hudba“). Nedostatečné  objasnění hlavních cílů  (testování) dotazníků  se 

pak projevuje v poněkud rozpačité  formulaci zá věrů  a diskuzi nad výsledky 

praktické  čá sti. Z dotazníků  získaná  primá rní data jsou kvalitní (přes jistá  

omezení daná  reprezentativností vzorku a responzí) a mohla bý t detailně ji 

interpretována, což  by výchozí stanovení cílů  umožnilo.

Text Anny Kudrnové  s ná zvem Vliv marketingových strategii na rozhodování 

dětského filmového diváka splň uje po formá lní a obsahové  stránce ná lež itosti a 

ná roky kladené  na bakalá řskou práci. Oceň uji, že se autorka zaměřila na 

nesnadný  a z hlediska výzkumu komplikovaný  segment dětských diváků  a 

v tomto spatřuji přínos té to bakalá řské  prá ce. Přes některé  výše uvedené  

výhrady proto bakalá řskou prá ci Anny Kudrnové  doporučuji k obhajobě  a 

navrhuji jako oponent hodnocení chvalitebně . 

Mgr. Jaroslav Stuchlík

Otázky oponenta:

1. Vysvě tlete, jak si konkré tně  představujete pod návrhem„ odpovědi 

specifikovat ke každému traileru“ (v dotazníku) – str. 25, poslední vě ta - , 

o kterém píšete v zá věru jako o jednom z konkré tních doporučení na 

základě  vašeho předvýzkumu?

2. Jak si vysvě tlujete genderový  rozdíl v responzi odpovědí na otevřené  

otá zky mezi dívkami a chlapci? Jaké  by bylo vaše doporučení pro 

eventuá lní optimalizaci té to rozdílné  responze? (tj. řešení rozdílů  mezi 

dívkami a chlapci).



3. Jak byste stanovila optimá lní velikost výběrového vzorku respondentů  

pro případné  dotazníkové  šetření designované  na základě  výsledků  

vašeho předvýzkumu?


