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Abstrakt

Tato prace se v prvni ¢asti zaméfuje na fotografie uzivatelli na socialnich sitich,
predevs§im na Facebooku a Instagramu. Sleduje vyvoj portrétni fotografie od pocatku
vynalezu fotografie, pies nastup socidlnich siti, az do jeji soucasnosti. V dalSich ¢astech
je zaméfena na muj vlastni vyzkum aplikovany na konkrétni uzivatele Facebooku a
Instagramu, zabyva se vymezenim spole¢nych ryst takzvanych selfie fotografii a
typologii fotografii vyvolavajicich negativni ohlasy ostatnich uzivatelti — nenavistné
komentate. Prace si klade za cil objasnit, jaka kritéria hraji roli pii vybéru
zvetejiiovanych fotografii, zda odpovidaji ur¢itému sociadlnimu statutu uzivatell a zdali
muzeme sledovat jejich typologii v subkulturach. Obecné se vztahuje k vnimani
fotografického obrazu v dob¢ socialnich siti a velkého mnozstvi vizualnich vjemu

pusobicich na ¢loveéka.

Abstract

This theoretical work focuses on Facebook and Instagram selfie photos and their
perception. It presents the history of portrait photography from the beginning to the
presence of social networks. Then | present my research applied to the specific users, in
which I'm looking at the typology of selfie photography, and if while there are particular
common features that cause negative feedback from other users. The paper aims to
clarify what criteria play a role in selecting published photographs, if they correspond to
a particular social status of users and if we can follow their typology in subcultures. In
general, it refers to the perception of the photographic image at the time of social

networks and a large number of visual perceptions.
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0. Uvod

Fotografie vedla uz od poc¢atku svého vzniku tézky boj o své postaveni. Nejdiive byla
srovnavana s malifstvim, nedlouho poté, co si své misto vybojovala, se masove rozsitila
a je dnes hojn¢ uzivana na poli uméni, v tiskovinach, reklamni sféfe a v neposledni fadé
na socialnich sitich a obecn¢ na internetu. Vedle ni, jakoZto statického obrazu
zatizeného ur¢itym historickym kontextem, stoji naptiklad 3D obrazy, video nebo
animace, které dnes zastavaji roli relativné novodobych technik, jez zase o néco 1épe

dokazi simulovat realitu, a nebo naopak vytvaret zcela nové virtualni svéty.

Fotografie se stala nedilnou soucasti zivota ¢loveka, je technicky dosazitelna pro
kohokoliv, pomaha nam uchovavat vzpominky a stala se také nastrojem, jak tyto
vzpominky distribuovat. Fotografie na socialnich sitich nés reprezentuje, je idedlnim
nastrojem pro sebeprezentaci, mizeme si v podstaté vybirat, jak chceme na své okoli
pusobit, a mizeme si dokonce vybrat okruh lidi, na které piisobit chceme. Nejspise
proto se stala tak oblibenou. Pfichazime do doby, kdy ¢asto vétsi roli nez vybér obleceni
hraje vybér profilové fotografie. Takzvana selfie fotografie zac¢ina byt samostatnym
zanrem, ktery si vydobyva své misto na poli fotografie; vytvofila se urcita obecna
pravidla pro to, jak ma takova fotografie vypadat a zaroven ma kazdy uzivatel socialni
sit€ sva vlastni kritéria, podle kterych napiiklad svou profilovou fotografii vybira.
Pokusim se zde shrnout ur€ité spole¢né znaky jednotlivych selfie fotografii ziskanych
ze socialnich siti Instagram a Facebook. Zajima mé, jestli se i v této sféfe tvoii urcité
subkultury a skupiny lidi a jak na sebe vzdjemné tyto virtualni skupiny reaguji.
Poptipadé€ jak reaguje internetova spolecnost na jedince, jehoz fotografie nezapadaji do

nastaveného Gzu.

Nenavist na internet prosakuje zcela jednoznacéné, a to nejspise i1 z diivodu urcitého
distancovani se od zodpovédnosti za svij ¢in a do jisté miry i anonymity, kterou internet
svym uZivatelim poskytuje. Reagovat negativné az nenavistné je bezpochyby snazsi za
obrazovkou pocitace nez v realném svéte, a tak se na internetovém poli vedou valky,
které maji co do¢inéni s rasismem, sexismem, homofobii nebo ndbozenskym vyznanim.
A pravé selfie fotografie jsou Casto spoustéem téchto reakci. Jaky typ fotografii
zarucuje v tomto virtudlnim svété uspéch a jaky naopak vyvolava rozbroje? Da se

vysledovat urcita typologie selfie fotografii? Jak moc jsou vyhranéné skupiny, ve



kterych se na socialnich sitich pohybujeme a jak na sebe vzajemné tyto skupiny reaguji?
Setkaji se v tomto virtudlnim svété tyto rozdilné skupiny viibec a ptipadné kde a pfti jaké
prilezitosti? Nebo je na socialnich sitich opravdu mozné budovat pouze takovy okruh
naSich sledovatelt, jaky chceme mit? V takovém ptipad¢ by se ovSem uzivatel nemohl
ucastnit zadnych obecnych diskuzi nebo byt ¢lenem skupiny bez jasné vyhranéného

spojujiciho prvku.
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1. Terminologie

V textu se vyskytuji urcité vyrazy, u kterych je nutno pro lepsi porozuméni kontextu

ptiblizit definici, se kterou ja dale pracuji.

1.1. Selfie fotografie
Selfie fotografie, ¢asto uvadéna jen jako selfie je zpravidla fotograficky autoportrét. Ve
vetsing pripadl nejsou kladeny vysoké pozadavky na technickou kvalitu snimkii.
Fotografie jsou Casté&ji spiSe informativniho charakteru a zachycuji urc¢itou momentku,
presngji feCeno momentalni vzhled zobrazovaného a situaci, ve které se nachazi. I
z divodtt mobility potizovani selfie fotografii se k jejich vytvoreni nej¢astéji pouziva
chytry telefon (tzv. smartphone). Dal$imi zpisoby je zachyceni na jakykoliv typ

fotoaparatu ¢i webkameru.

Ve slovniku Oxford Dictionaries Online je popsana takto: ,, A photograph that one has
taken of oneself, typically one taken with a smartphone or webcam and shared via
social media. “! Avsak nutnost zvefejnéni snimkd na socialnich siti neni nezbytna,
jelikoz pojem selfie se vyskytoval jiz davno pfed masovym rozsifenim socialnich siti.
Udajné prvni zminky pochazi jiz z 19. stoleti, je to viak nepodlozena informace.
Masové se pojem zacal §ifit v roce 2002 v Australskych internetovych diskuzich.
Socialni sité jsou tedy az druhotny krok, ktery se k tomuto fenoménu pridal a pomohl
ho posunout do zcela nového méfitka a masové rozsifit.

il il
e
=
s

Obrazek 1 — priklad selfie fotografie®

! Definice pojmu selfie v Oxfordském slovniku na webovych strankéch:
http://www.oxforddictionaries.com/definition/english/selfie.

2 Obrazek 1; https://android.gadgethacks.com/how-to/vsco-101-use-selfie-camera-your-android-phone-
0179762/.
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Castym typem selfie fotografii je také skupinové selfie, které vyobrazuje nékolik lidi,
pfi¢emz jeden z vyobrazovanych snimek sdm potizuje. Tento typ selfie vSak pro tuto

prace nehraje pfilis velkou roli a nebudeme se jim dale zabyvat.

1.2. Profilova fotografie
Profilovou fotografii rozumim fotografii, kterd je hlavnim reprezentantem uzivatelského
uctu na socidlni siti. Je to fotografie, ktera se zobrazuje naptiklad pfi komunikaci s
jinymi uzivateli a je v miniatufe stale pfitomna u piezdivky uzivatele pfi kazdé jeho

aktivite.

v il e = 0

Kvétoslava Bila 1 ; Pii

- | . Timeline  Informace  Pritelé  Fotky  Daldi v

ZNATE KVETOSLAVU?
Pokud se chcete podivat, co sdili s prateli, poSlete ji Zadost o pratelstvi A Piidat do pratel

o Uvodni informace ’q Kvétoslava Bila
ﬁ‘ 6. ferven 2017 - €

Obrazek 2 — priklad profilové fotografie®

1.3. Hashtag

Hashtag je slovo oznacené symbolem miizky (#). Toto oznaceni slouzi podobné jako
klicova slova k rychlej$imu zorientovani se v udajich. Stru¢né nastinuje, o ¢em dany
text nebo obrazek pojednava. V kontextu socialnich siti se pod konkrétnimi hashtagy
ukladaji vSechny clanky a fotografie jim oznacené; uzivatelé, kteti tento hashtag sleduji,
maji tak moznost dany ptispévek ihned vidét. Tento zpisob muze byt vyuzit ke
sledovani témat, které daného uzivatele zajimaji, zviditelnéni vlastnich piispévka anebo
ke shromazd’ovani celospolecenskych udalosti. Velmi rozsifenymi hashtagy v
celospolecenském méfitku byly za posledni roky naptiklad #MeTo0, coZ je kampan
upozoriujici na sexualni obtézovani, ¢i #HurricaneSandy, pod kterym jsou
shromazdény informace z celého svéta tykajici se katastrofy, kterou v roce 2012

zptisobil Hurikdn Sandy na pobfeZzi Severni Ameriky.

8 Obrazek 2; https://www.facebook.com/profile.php?id=100016974191994.
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2. Historie a vyvoj portrétni fotografie

V kontextu tématu je nejprve dilezité si definovat, co je to portrétni fotografie jako
takova a struén€ zmapovat jeji historicky vyvoj, ktery nam pomtize pochopit portrétni

fotografii v kontextu socialnich siti.

2.1. Mapovani portrétni fotografie skrze technologické mezniky
Z prvopocatku byla portrétni fotografie v podstaté jednim z prvnich moznych zanra,
ktery bylo diky technickym parametrim mozné poftidit. Kdyz v roce 1827 (datace v
odborné literatute se pohybuje okolo let 1826-1827) Joseph Nicéphore Niépce poprvé
zaznamenal a uchoval obraz na cinovou desku, bylo zapotiebi osmihodinové expozice —
tato metoda se nazyva heliografie. Vzhledem k délce expozice byly prvni fotografie
statické scény, napiiklad pohledy z okna, coz je i jedna z prvnich dochovanych
fotografii a jejim autorem je Nicéphore Niépce. Tato fotografie nese nazev Pohled z
okna v Le Gras a je datovana rokem 1826. Dalsimi oblibenymi vyjevy byla zatisi
predmétn, napf. od autora Louise Daguerrea, nebo pohledy do prazdnych ulic, kde se na
jedné z nich shodou okolnosti objevil prvni ¢lovék vyobrazeny na fotografii. Stalo se
tak kolem roku 1838 a zachycenou osobou byl ¢isti¢ bot, ktery diky tomu, ze setrval

nékolik minut ve stejné poloze, byl jako jediny ¢lovek z rusné ulice zaznamenam.

Od okamziku vynalezu heliografie ub&hlo jesté n€kolik let a nékolik technickych
mezniki, nez se objevila prvni skutecné portrétni fotografie. Nékolik let po Niépcovi
pfisel jiz vySe zminovany Loius Daguerre, ktery proces dokazal zdokonalit a vynalez
tak vstoupil i do podvédomi lidu pod nazvem daugerrotypie. V té samé dobé¢ byla
vynalezena i kalotypie Williamem Henry Foxem Talbotem, ktera ptinesla zaklady
fotografického procesu pretrvavajiciho do dnesni doby, postaveného na principu
negativu a pozitivu. Takto se stalo kolem roku 1839, kdy také vznikla jedna z prvnich
portrétnich fotografii. Jejim autorem byl Robert Cornelius a snimek byl jeho

autoportrétem.
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Obrazek 3 — autoportrét Roberta Cornelia®

Dalsi portrétni fotografie se velmi podobaly dnesnim prikazovym fotografiim. Byly to
takzvané kabinetky a vizitky. Jednalo se o ateliérové portrétni fotografie na kartonu.

Kabinetky mély rozmér okolo 106 x 166 mm a mensi vizitky okolo 66 x 105 mm.

Obrazek 4 — kabinetka a vizitka®

4 Obrazek 3; https://en.wikipedia.org/wiki/Robert_Cornelius#/media/File:RobertCornelius.jpg.
% Obrazek 4; http://podoby-predku.cz/kabinetky/.
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2.2. Autoportrét

Portrétni fotografie se od dob svého vzniku vyrazné nezménila. Stale existuji ony dva
typy portrétni fotografie: reprezentacni portrét a umélecky portrét. Tato prace se vSak

bude dale zabyvat specifickym typem portrétu, a to autoportrétem.

Pozoruhodné je, ze hned prvni dochovana portrétni fotografie byla autoportrétem. Je
ziejmé, ze tomu tak bylo piedevs§im z praktickych divodu. Pokud totiz ¢loveék dosahl
technického pokroku ohledné vynalezu fotografie, mé¢l nutkani vyzkouset zachyceni
lidské tvaie a nebylo nic vice dostupného nez vyfotografovat sebe samého. O hlubsim
zaméru zde muzeme pouze spekulovat. U dalSiho snimku, ktery zde chci zminit, je
ovSem presah zcela jasny. Jedna se o fotografii Hippolyta Bayarda, ktera vznikla
nedlouho po fotografii Roberta Corenelia, tedy kolem roku 1840. Opét na ni mtizeme
vidét samotného autora, jenz sdm snimek pojmenoval: ,, Sbohem, kruty svéte!" a snimek

jeste opatiil timto textem:

,, Toto télo patii H. Bayardovi, vyndlezci procesu, ktery pravé vidite. Pokud vim, tento neunavny
experimentdtor byl tii roky zaméstnan svym vynalezem. Viada, ktera tolik dala panu Daguerrovi,
Fekla, Ze nemiize nic udélat pro pana Bayarda, a ten nestastnik se utopil... Ach ta rozmanitost
lidského Zivota! Byl v mdrnici nékolik dni, nikdo jej nepoznal, ani si na ného neuplatiioval
ndrok. Damy a panové, méli byste radeji poodstoupit, aby nebyl ranén vas cich, jelikoz — jak

miizete vidét — tvar i ruce dzentlmena jiz zacinaji zahnivat.

Hippolyte Bayard, 18. fijna 1840.

® Citace Hippolyta Bayarda; https://cs.wikipedia.org/wiki/Hippolyte_Bayard.
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Obrazek 5 — Hippolyte Bayard — "Sbohem, kruty

svete!” 7

Cely koncept této fotografie je zasadnim posunem vpied. Portrétni fotografie se zde
nesnazi pouze zachytit podobu portrétovaného, ale vyjadrit urc¢itou emoci. Bayard zde
predstira, ze spachal sebevrazdu na protest proti nedostatku oficidlniho uznani ohledné
jeho podilu na vynalezu fotografie. Miizeme zde vidét urcity kontext s dnesnimi
fotografiemi zvetejilovanymi na socialnich sitich. Skrze fotografii se zde autor snazi

vyjadfit sviij pocit, sdilet ho prostfednictvim obrazu s dal$imi lidmi.

Opatieni fotografie textem, ktery neni jen popisného charakteru, je také velmi
zajimavym prvkem. Je to zaCatek snahy vtisknou portrétni fotografii poselstvi a opatiit
ji ptibéhem. Portrétni snimek uz nemusi zachycovat pouze to, jak ¢lovék vypada, ale i
to, jaky je, jak se citi, jeho historii nebo podminky vzniku. V tomto prohloubeni smyslu
fotografie spatiuji siln¢ konotace s dneSnimi profilovymi fotografiemi, kterym lidé
ptikladaji velmi hluboky smysl. Profilové fotografie maji ¢loveéka reprezentovat jak ve
smyslu vizudlni reprezentace, tak i po strance jeho z&jmu, piatel, Zivotniho stylu,
domacich mazli¢ka — zkratka cehokoliv, co mu pfijde v jeho vlastnim zivoté dileZité.
Profilové fotografie jsou Casto dopliiovany texty, které maji v urcitych ptipadech za
ukol jeste vice piiblizit, kym 0soba na snimku je. Autoportréty, kterymi nejcastéji 1
profilové fotografie byvaji, maji jesté dalsi rozmér: to, co mtize autor sam ovlivnit, neni
jen komentar nebo vytez fotografie, ale sama fotografie. Vytvoreni obrazu sebe samého

Y Vv

je jedna z nejtézsich véci, ale zaroven jeden z nejmocnéjsich nastroju. Diky tomuto

" Obrazek 5; https://cs.wikipedia.org/wiki/Hippolyte_Bayard#/media/File:Hippolyte_Bayard_-
_Drownedman_1840.jpg.
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fenoménu — ve spojeni s internetem a nasledné s rozsitenim socialnich siti — existuje

vizualni pfedobraz témét kazdého z nés.

2.3. Zména vnimani fotografie po nastupu internetu
Je patrné, Ze mnozstvi vizualniho obrazového materialu v poslednich desetiletich
rapidné stoupa. Diilezitou roli zde hraje rozmach internetového zpravodajstvi,
socidlnich siti, stoupajici mnozstvi reklamnich ploch ve méstech i dostupnost tzv.
chytrych telefonti. Diky rozsiteni chytrych telefond vznika i velké mnozstvi
snapshotovych fotografii. Za snapshotové pokladam snimky, které vznikly pouze k
jednomu pouziti, jako rychly zdroj zabavy nebo urcity nositel informace, ktera ale ztraci
svlj vyznam po odeslani adresatovi pres nékterou z mobilnich aplikaci, napt.
stejnojmenny Snapshot, Messenger, WhatsApp ¢i iMessage. Po shlédnuti adresatem je
snimek Casto automaticky vymazan nebo vymazan svym autorem a jeho cesta tak konci
— nikdo si ho nevytiskne a nepovési do obyvaciho pokoje v ozdobném ramu, nikdo ho
nenalepi do rodinného alba, které bude nostalgicky ukazovat na spolec¢enskych
seSlostech. Tento snimek tak jako mnoho dal$ich upadne v zapomnéni a stane se
soucasti vizualniho odpadu, ktery, pokud by mél byt zhmotnén, tak i v soucasné dobé

JiZ zabird neunosné mnozstvi mista.

Dulezité na tomto procesu je také to, jaky vliv ma na lidskou psychiku. Rychly zanik
snimki ¢lovéka nuti k vytvareni stale dalSich a dalSich fotografii, jenZ v danou chvili
ma sice nevyhnutelné nutkani pofidit, ovS§em z dlouhodobého hlediska ma pro ng;
malokdy diilezitou roli. Nadmérné mnozstvi fotografii a celkove témef nevyhnutelné
neustalé obklopeni vizualnimi vjemy mize devastovat nasi schopnost soustiedit se na
né detailnéji, schopnost zapamatovat si je dlouhodobéji a uvédomit si jejich obsah.
Vizualni pfetizeni a nekontrolovatelny pfisun stale novych vizualnich informaci je
pretézujici, coz mize mit za nasledek chaotické uvazovani a z n€j plynouci ukvapené
vyhodnocovani zavéra. Zavaleni informacemi miZe mit po delsi dobé za néasledek
vytvofeni komunikaéni bariéry; pfi pretiZzeni informacemi, v tomto ptipadé
fotografiemi, totiz mize dojit k selektivni fazi, kdy ¢lovek své vlastni fotografie podrobi
prisnym pravidliim selekce a produkuje jen snimky, které prosly timto procesem.
Vysledné snimky tak nemusi odpovidat redlnému rozpolozeni autora, ztraci na

autenti¢nosti, a tak i devastuje uroven mezilidské komunikace.
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Miroslav Petticek pise: ,, Tradicni kultura texti kladla diiraz spise na abstraktni,
pojmové uchopovani svéta, kultura obrazii naucila cloveka ,cist svet skrze symbolické
a ikonografické vyznamy a schematizovat jej... “® Vizualni gramotnost se da
charakterizovat jako percepéni zrakova senzibilita a schopnost i dovednost pochopit
vizualni informace a dale s nimi pracovat. Dilezité je si tedy uvédomit rozdil mezi
divanim se a pozorovanim. Pokud ma byt dnesni spole¢nost vizualné gramotna, je
nutné, aby se kazdy jedinec naucil obrazy interpretovat, vyhodnocovat jejich obsah a
rozklicovat sdéleni. Plosné Cteni obrazu vede stejné jako v piipadé textu k
dezinformacim. V bézném kontaktu s obrazy plati stejna pravidla, jako v ptipadé
umeéleckych dél, ani zde nelze vidéni odd€lit od porozuméni vidénému. Vyznam obrazu
se utvafi az pti kontaktu s divdkem, vizudlni informace je tak zcela zaloZena na
faktorech konzumenta, jeho emocionalnim rozpoloZeni, kulturnim ptehledu, socidlnim

zazemi a schopnosti intelektualni reflexe.

Tento proces si nyni miizeme demonstrovat na nasledujicim obrazku:

Jeho (1) prvotni vyznam je rozdélen do dvou kategorii:

(a) fakticky vyznam: Dva mladi lidé pfed obchodnim domem;

(b) vyrazovy vyznam: Spokojeni mladi lidé pfed obchodnim

domem;

Obrazek 6-Reklamni .. ., . i , B
kampari obchodniho  NEDOIT ,, Zijeme Stastny zivot diky tomuto obchodnimu domu *.
domu Lidl

(2) druhotny vyznam: Gesto muze hovofi jednozna¢né kladné

(3) vnitini vyznam: Piijd’te pracovat do nasi firmy a téz budete

spokojeni.®

V ptedchozi kapitole zminuji propojeni obrazu s textem. Vtah mezi témito dvéma médii
se téz znacn¢ formoval béhem vyvoje fotografie. Vilém Flusser o ném napsal v roce
1983 toto: ,, V pribéhu dejin dominovaly texty, v soucasnosti dominuji obrazy. Nikoli
clanek vysvetluje fotografii, nybrz fotografie ilustruje clanek. Toto obraceni vztahu

., text/fotografie “ je charakteristické pro post-industrii a znemozinuje jakékoliv

historické jednani. V prubehu déjin texty vysvétlovaly obrazy, dnes ilustruji fotografie

8 PETRICEK, M. Nékolik diivod, pro¢ by méla byt filmova/audiovizualni vychova soucasti vzdélavani
[online].
9 MISTRIK, E. Tréning kariérovych poradcov. Skryté posolstva textov a obrazov — manual. s. 14.
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Clanky. Romanske kapitaly slouzily biblickym textiim, novinove clanky slouzi

fotografiim. “1°

Podobné je tomu i u portrétni fotografie. Diive byl portrétni snimek vysadou,
fotografovani portrétu bylo brano jako slavnostni udélost. Portrétovany se vzdy fadné
upravil a vyrazil do fotografického ateliéru; tento proces se opakoval u primérné bohaté
rodiny napiiklad jednou do roka. Vysledny snimek byl fadn€ uschovan a opatrovan.
Zatimco dnes neni portrétni fotografie zadnou vzacnosti, clovek ji mize vyhotovit sdm,
bez jakékoliv odborné pomoci, a to v podstaté kdykoliv a kdekoliv. Diky neomezenému
poctu fotografii vznika i velké fada silné stylizovanych snimkd, kde se portrétovany
snazi ptiblizit idealu svého vzhledu. Snimky také prochéazi obrovskou selekci nebo
jednoduse zvladnutelnymi Gipravami, které dnesni aplikace nabizeji, a teprve poté je
snimek umistén napiiklad na socialni sit’ za i€elem reprezentovat. UZivatelé socidlnich
siti tak Casto plisobi v redlném zivoté diametralné jinak nez na svém napiiklad
facebookovém profilu. Tlak spole¢nosti, ktery Zene naroky na idealni vzhled na
profilovych fotografiich stale vyse, je ale netiprosny. Pokud se uzivatel tlaku nepodvoli
a jeho fotografie nebude splnovat urcita spolecenska kritéria, je ¢asto vystaven
negativni reakcim od ostatnich uzivateld. Tyto komentate dokonce Casto prekracuji
hranici toho, co by si agresor dovolil v realném svété. Ukryti za obrazovkou pocitace si
lidé neberou sebemensi servitky. Touto problematikou se budu zabyvat vice v Sesté

kapitole.

Socialni sité obecné nepodporuji invenci ve vytvateni a zvetejiiovanich vlastnich
snimki, ani v nezavislém premysleni o fotografiich zde zvetejnénych. Moznost Cist
komentéfe ostatnich uzivatelii — ¢asto hned pti prvotnim kontaktu s fotografii —

potlacuje schopnosti ¢loveéka volné snimek interpretovat.

1 FLUSER, Vilém. Za filosofii fotografie. Fra, Praha, (2013)s. 51.
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3. Socialni sité

3.1. Obecnd charakteristika socialnich siti
Takto zni obecna charakteristika pojmu socialni sit’: ,,Jinak vyjadieno také jako
spolecenska sit’ je celosvetova internetova sluzba, kterd umoznuje zdajemciim o
spolecnou komunikaci vytvaret si sviij osobni (popr. firemni) elektronicky profil, ktery je
na internetu dostupny verejnosti, popr. zuzenim dostupnosti jen pro registrované
uzivatele nebo pouze vybranym uzivateliim. Tato sit’' pak umoziuje registrovanym
Cleniim prislusné socialni site spolu komunikovat. Pitvodné byly socialni sité urceny k
setkavani lidi, diskusim a chatovani. Pozdéji s rozvojem modernich technologii doslo k
bourlivemu rozvoji v pouzivani a sdileni multimédii. Socialni site se staly prostredkem k
pouzivani i jinych sluzeb a staly se vyznamnym ndstrojem k seznameni a udrzovani

Vzdjemnych vazeb. “1t

Dnesni doba zacala socialni sité (zejména Facebook) vyuzivat jako neodmyslitelnou
komunikac¢ni platformu mezi prateli, rodinou, kolegy i profesory a studenty, a i z tohoto
davodu povazuje mnoho lidi sebeprezentaci na Facebooku za klicovou ve svém
uzivatele je profilova fotografie a ostatni fotografie, které vyobrazuji samotné uzivatele,

jejichz charakteristiku budu zkoumat v dalSich kapitolach.

3.2. Obraz v kontextu socialnich siti; fotografie a aura

Jako dulezity aspekt v této souvislosti vnimam to, Ze pokud fotografii umistime do
jakéhokoliv prostoru, vznika tak zcela novy kontext. At uzZ je na fotografii vyjeveno
cokoliv, divak v ni — nejspiSe podvédome — zacne Cist v souvislosti s prostorem, v némz
se nachézi. To naruSuje absolutni ¢istotu samotné fotografie. Diky tomu je naruSena
jedine¢nost obsahu fotografie, ktery totiz vstupuje vzdy do novych vztahi a je ovlivnén
tim, v jakém Casovém a prostorovém kontextu je fotografie vnimana. Nikdy a nikde
nemuzZe v podstaté fotografie promlouvat zcela sama o sob€ a vyjevit to, co obsahuje,

jen se svym ,,poslanim®, které ji vdechl autor.

Galerijni prostor tento problém jest€ mnohokrat znasobuje. Naptiklad jedna-li se o

prostor instituciondlni, tradi¢ni, kazdy jednotlivy artefakt zde vystaveny tak nabyva

11 SUNARDI Teddy /et al.) Socialni sit&, dostupné na: http://www.teorieib.cz/pbi/files/163-
05_Sunardi,%20Kalam%C3%A1r,%20Noga_Soci%C3%A1In%C3%AD%20s%C3%ADt%C4%9B.pdf
s2.
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statutu distojnosti a povysuje danou fotografii na urcité spolecensky uznavané
umélecké dilo. Piesto ale mnohé fotografie, se kterymi se v galeriich miizeme setkat,
puvodné vznikly tfeba jako rodinny snimek, ktery mél byt ulozen v soukromém archivu,
nebo se jedna o snimek z rozsahlého cyklu dokumentarnich fotografii urcité udalosti a
vytrzenim snimku z onoho cyklu ziskavame zcela novy pohled na dokumentovanou
udalost, nejspise vice vzdaleny realité. Tento problém samoziejmée vyvstava predev§im
u historickych fotografii, kdy se nemiize autor podilet na kuratorstvi vystavy a

zasahovat tak do osudu svého dila.

Ale 1 u soucasnikt je zde mnoho faktori, které mohou ovlivnit ¢teni obrazu: Ostatni
vystavené fotografie (at’ uz se jedna o vystavu autorskou nebo soubornou), typ galerie
(architektura, povést instituce, predchozi vystavy), mira navstévnosti galerie v dobé,
kdy divak snimek spatfuje, @ mnoho dalsich. Kdy zacala vystavovaci hodnota fotografie
potlacovat hodnotu kulturni? Benjamin tvrdi, Ze posledni éra fotografii s opravdovou
aurou skoncila spolu s posmrtnymi fotografiemi. A jak je to tedy s negalerijnimi
prostory? Je zfejmé, Ze kopie obrazu, ktery si pov€sim na sténu u sebe doma, bude
pusobit jinak nez original vystaveny v narodni galerii. Ktery z nich ale ztraci pro svého
recipienta auru? To zcela Cisté, co z fotografie vyzatovalo ptivodng, ztratime v obou
ptipadech. Milionaf, jenz povésil kopii obrazu nad sviyj jidelni stdl, 1 kurator galerie,
jenz ho umistil do ,,své* galerie. Fotografii (ale napt. i maliiské dilo) viak ¢lovék
nikdy nedokaze zbavit jeji aury zcela Gplné. Obraz zlstava obrazem, tajemstvi, jez jsou
uzamcena vném, nikdo nevymaze. A tak svym neuvazenym nakladanim s vizudlnimi
dily jen komplikujeme jejich ¢itelnost a zamlZujeme jejich auru. Pokud bychom se ale
téchto riskantnich krokd nedopoustéli, ziistalo by spoustu uméleckych d¢€l jen lezet v
zaprasenych archivech a nikdo z nas by nemél moznost pocitit ani ten lehky zavan aury

vyzatujici z nich.

Internetovy prostor a zejména socialni sit€ miizeme chapat jako novodobé galerie a
vztahnout tak na né vySe popsané teze. Nékteré z aspektd jsou v pripadé socialnich siti
jesté vice podpofeny, napt. vliv okolnich fotografii (protoze jich divak spatiuje
obrovské mnozstvi bez vétsiho casového odstupu). Jako dalsi negativni dopad
socialnich siti na fotografii vnimam obrovské mnozstvi vizudlniho odpadu zde se

vyskytujiciho. V zaplave obrazl s niz§i hodnotou sdé€leni je t€z8i udrzet pozornost a vzit

12 BENJAMIN, Walter. Malé déjiny fotografie in CISAR, Karel (2004)
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v potaz obrazy informa¢n¢ bohatsi. Toto rozdéleni tykajici se informativni hodnoty

obraz{l je pouze orienta¢ni a ma nastinit problematiku, kterou se zabyvam.

Dalsi otazkou souvisejici s aurou a portrétni fotografii je, zdali je (pfedevsim v
historickém kontextu) zachyceni fragmentu vzpominky na ¢lovéka nééim, co odporuje
bozi vuli? Dulezité je vzpomenout, ze v historii byly pofizovany i posmrtné portréty
0sob. Jednim z divodu byl fakt, ktery zmifiuji jiz vySe — a sice to, ze fotografovani bylo
vyznamnou udalosti. Lidé tak nevlastnili mnoho snimka svych blizkych, o to méné
paklize se jednalo 0 dité. Z toho diivodu si pozustali ¢asto nechali vyhotovit portrétni
fotografii zesnulého, alespon po jeho smrti. Obecné vzato ma fotografie stejny vyznam

jako uchovani jakéhokoliv jiného pfedmétu odkazujiciho na jiz zesnulou osobu.

Velkou roli pfi této formé uvazovani hraje, zda je mozné auru chéapat jako vSeobecné
platny vzorec, nebo zda je aura pouze pocit vlastni jedincim. Podle Benjamina ,, aura
neni jen vytvorem primitivni kamery. “** Aura se odrazi v o¢ich pozorovatele. To
znamena, ze nikdy nemuize byt v§eobecné platnym obsahem konkrétni fotografie.
Roland Barthes piSe v dile o fotografiich své zesnulé matky, ve kterych se marné snazil
najit svou matku. Z desitek fotografii se mu ji podatilo objevit jen v jediné, kde je jeho
matka jeSté sama ditétem, kde stala se svym bratrem na konci dievéného mistku, byla
mensi nez jeji bratr a diva se ptimo do hledacku fotoaparatu. Zietelnost jeji tvare (na
rozdil od fotografie, na které je nalicend a dobfe upravena v hezkych satech), naivni
poloha jejich rukou, misto, které poslusné zaujimala, aniz by se ukazovala anebo
skryvala, a pfedevsim jeji vyraz. Na tomto obrazku poznal dobrotu své matky, ve které
podle n&j setrvavala cely sviij Zivot a zarovei tak i svou matku samou*. Pro nikoho
jiného by vSak tato fotografie neméla zadny takovyto vyznam. Nasli bychom v ni jiné
kvality, souvislosti, napt. navozujici nase vlastni vzpominky. Pokud pojednavame
pfimo o aufe (zakotvenosti dila), miZzeme konstatovat, Ze ta je mnohem intenzivéjsi pro
¢loveéka, ktery ma o dané fotografii a 0 tom, co zobrazuje, vlastni povédomi (a tieba i
osobni zkuSenosti, které se k fotografii vztahuji), nez pro ¢lovéka, ktery se na ni diva

zcela cizima o¢ima a bez jakychkoliv redlnych souvislosti a znalosti.

Prvni obrazova dila vznikala ve sluzb¢ ritualu: magického, pozdéji ndbozenského. Az

technicka reprodukovatelnost poprvé v historii emancipuje umélecké dilo. Benjamin ale

13 BENJAMIN, Walter. Malé d&jiny fotografie in CISAR, Karel (2004) s 14.
14 BARTHES, Roland. Svétla komora. Poznamka k fotografii. Fra, Praha, (2005) s. 60-69.
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nevidi v technické reprodukovatelnosti pouze negativa: ,,Predevsim se umoznuje
vychazet vstric vaimateli, at' jiz jde o fotografii nebo gramofonovou desku. Katedrala
opousti své misto, aby nasla umisteni v pracovné milovnika umeni; sborové dilo,
provedené v sdle ¢i pod otevienym nebem, Ize poslouchat v pokoji. “*> Takto uvazuje
Walter Benjamin ve svém dile, které vznikalo v prvni poloviné dvacatého stoleti. Jak je
tomu ale v dne$ni dobé? V dobé¢ tak nedistojné k fotografiim — v dob¢ internetu. Na
jednu stranu nas velké mnoZzstvi obrazii zbavuje schopnosti zapamatovat si vizualni
vjemy. ProtoZe je nemozné zapamatovat si vSe, méné zajimavé informace automaticky
vytésiiujeme. Cim dal tim méné obrazii nam pfipada zajimavych, ba dokonce
Sokujicich. Mizeme zde mluvit o auraticnosti jednotlivych fotografii? Fotografie bézné
vidéné na internetu slouZi nejcastéji jako ilustrace ke zpravodajstvi. Je tedy zfejmé, ze
slouzi jako zaruka pravdivosti. I pfes to, Ze dnes je béZna retus a fotomontaze, vkladame
jim vétsi diveéru nez samotnému textu. Stale na nich funguje ted’ a tady — sila
zachyceného okamziku, ktery je tak vzdaleny a zaroven tak blizky. Pfenasi nas na
misto, které je mimo nas a osliluje nas jakousi magii. Tyto fotografie ndm poméahaji

zazit vice, nez bychom mohli bez nich.

Na jednu stranu obrazi stale ptibyva a korekce téch zajimavych se tak zda byt stale vice
problematicka. Na stranu druhou jsme jiz od Gtlého véku uceni ¢ist v obrazech —
vizualni gramotnost je dnes stejné duilezitd jako Cteni textl. Jak jsem zmifiovala vyse,
ocitdme se v dobé, kdy je kazda zprava opatiena ilustracni fotografii. A stejné tak je
tedy spousta fotografii opatfena textem. Popisek (nejcastéji v magazinech, novinach
nebo internetovém zpravodajstvi) nam dava jasny pokyn, jak fotografii vnimat. U téchto
funkénich forem je logické, ze ctenar potiebuje zpravu co nejsnadnéji stravit, Setii se
tak jeho ¢as a zarucCuje jasné sdéleni. Popiski ovSem piibylo i v galeriich ¢i uméleckych
publikacich. Jsou to navody, jak dilo ¢ist, a tyto navody nahrazuji cteni obrazu slovy.
Divéak se nemuze jen divat a lustit ve fotografii zakddované sdéleni, tok jeho myslenek a
asociaci zastavi jasny a pfimy text. Pro¢ tedy potom pouZzivat vizualniho jazyka, pokud
ho nenechame mluvit svoji fe¢i? Fotograf Henri Cartier-Bresson se vyjadfil takto: ,, Ze
vSech vyrazovych prostiedkii je fotografie jedina, ktera se zmocnuje okamzZiku v jeho

pritbéhu. Zachycujeme pomijivost, nendvratnost“*® A tento vyrok stale pretrvava.

15 BENJAMIN, Walter. Malé d&jiny fotografie, in Co je to fotografie?. CISAR, Karel (ed.), Herrmann &
synové¢, Praha, (2004) s. 9-19.

16 CARTIER-BRESSON Henri, Svét Henri Cartier-Bressona (1968), in: Ale$ Kune§ — Tomés Pospéch
(ed.), Teorie fotografie, Opava (2003), s. 34-35, cit. s. 34.
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At fotografii jakkoliv znasilnime, at’ ji zdokonalime sebevice, tuto nalezitost ji nikdo uz

nikdy nevezme.
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4. Metodologie a vymezeni zkoumaného vzorku

4.1. Uvedeni do problematiky
Zanr selfie fotografii v poslednich letech rychle ziskava na popularité. Zajimalo mne,
zdali se da tento zanr uchopit a blize prozkoumat. Do dne$ni doby existuje jen velmi
malo kvalitnich publikaci, které o fenoménu selfie pojednavaji. Na piitomnost se
pohledem soucasného Clovéka diva nesnadno a podobné je tomu i s fenoménem selfie,
ktery se vyraznéji rozsitil az v poslednich letech, tedy kolem roku 2012, a autofi na ngj

nestihaji globalné reagovat.

4.2. Teoretickd vychodiska: predpoklady a cile
Zajima mne vymezeni spole¢nych rysi selfie fotografii a typologie fotografii, které jsou
na socialnich sitich oblibené, ¢i naopak vyvolavajici negativni ohlasy ostatnich

uzivatelu.

V ¢asti vlastniho vyzkumu jsem se zabyvala srovnanim autoportrétnich fotografii na
socialnich sitich — konkrétn¢ popularnimi fotografiemi na siti Instagram. Jako urcujici
méfitko popularity chapu pocet takzvanych /ajkii, tedy oblibenost u ostatnich uzivateld.
Po dobu 116 dni jsem v pravidelnych intervalech jednoho dne sledovala nejoblibengjsi
fotografie pod hashtagem #selfie a jeho variacemi #selfie time #selfiee. Ziskana data
jsem zalohovala a posléze jsem z nich byla schopna vy¢ist urcité spolecné znaky, které
se zde budu snazit demonstrovat. Vybér na zakladé hashtagu jsem pouzivala z divodu
nahodnosti vzorku, protoZe abych byla schopna sestavit systematicky vybér vzorku,
musel by mit projekt mnohonasobné vétsi rozmeéry, aby byl vzorek platny. Tuto

problematiku vice pfibliZim v nésledujici kapitole

4.3. Charakteristika vybrané¢ho vzorku
,, Obvykle zkoumame jenom cast dané mnoZiny jednotek. Z toho diivodu se rozlisuji dva
pojmy: a) populace a b) vzorek. Populace (jinak téz zakladni soubor) je mnozina
jednotek, kterou chceme popsat (tedy napriklad rodili mluvci cestiny nebo studenti
Univerzity Karlovy apod.). Vzorek (nekdy oznacovany jako vybérovy soubor) je cast
populace, kterou redlné podrobujeme vyzkumu, kterou redalné popisujeme. Existuji tri
typy stavby vzorku: a) kvotni vybér; b) nahodny vyber, c) ucelovy vybeér. Kazdy z nich

ma své vyhody a omezent. Y’

17 CHROMY, Jan. Prace s empirickymi dat, Karolinum (2014) s 29-31.
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Ja jsem z hlediska objektivity zvolila nahodny vybér; pokud bych totiz napt. hledala v
urcitych skupinach nebo na zdkladné svych kontaktti, pohybovala bych se jiz ve
vymezené komunit¢ lidi, ktefi se n€jak profiluji. Oproti tomu v tomto piipadé jsem méla
moznost vidét vSechny fotografie zarazené do skupiny selfie fotografii — napti¢ zemémi,
ve kterych byly fotografie zvetejnény, narodnosti fotografované¢ho, véku, politického
vyznani ¢i jakéhokoliv jiného nazorového vyjadieni. Byla jsem tak oprosténa od
komunit a socialnich skupin, ve kterych se pohybuji, a podatilo se mi ziskat

objektivnéjsi pohled na toto téma.
4.3.1 Nahodny vybér

., L teoretického hlediska je nejlepsim zpiisobem stavby vzorku takzvany nahodny vyber.
Jak nazev napovida, jednotky do vzorku vybirame nahodné (napriklad strojové),
pricemz princip tohoto typu vybéru tkvi v tom, zZe do vysledného vzorku se ma stejnou
Sanci dostat kazdda jednotka populace. Pokud je dostatecné velky, pak adekvatné
reprezentuje vSechny znamé i neznamé vlastnosti dané populace. Jinymi slovy, miiZeme
opravnené predpokladat, Ze proménné, které nas zajimaji, budou mit ve vysledném
vzorku stejnou distribuci, jaka existuje v celé populaci. Existuje nekolik zpusobu, jak
nahodny vybér realizovat: a) prosty nahodny vybér, b) systematicky nahodny vybeér, c)
vicestupniovy nahodny vybér. Prosty nahodny vybér si miizeme metaforicky predstavit
Jjako losovani. Ocislujeme jednotlivé jednotky v populaci, jednotliva cisla vioZime do
osudi a poté vylosujeme tolik Cisel, kolik chceme mit jednotek ve vzorku. Dnes to za nas
pochopitelné béhem chvilky udéla pocitac. Systematicky 31 nahodny vybér spociva

V tom, Ze vybirame kazdou n-tou jednotku v ramci soupisu populace, pricemz zac¢iname
od nahodné zvolené jednotky. Jinymi slovy, mame-li napriklad populaci studentii
Filozofické fakulty Univerzity Karlovy v Praze, kterd cita 9000 studentii (ponechme nyni
stranou, ze toto cislo je zaokrouhlené) a chceme mit vzorek o velikosti 500 studentui,
znamend to, Ze se do vzorku dostane kazdy osmndcty jedinec. Nahodné si vybereme
prvniho jedince (napr. se zeptame kolegy, at Fekne cislo od I do 9000), napr. 5328

a poté do vzorku zaclenujeme kazdého osmnactého dalsiho jedince, tj. cislo 5346, 5364,
5382 atd. (kdyz prejdeme 9000, zacneme znova od 1, az se dostaneme k ¢. 5328).

Vicestupriovy nahodny vybér je v podstaté identicky s prostym nahodnym vybérem, ale
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postupuje se tak, Ze se nejprve nahodné vybere urcity pocet skupin a Z nich se poté jesté

nahodné vyberou jednotky, které se dostanou do vzorku. “'®

18 CHROMY, Jan. Prace s empirickymi dat, Karolinum (2014) s 29-31.
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5. Typologie selfie fotografii

5.1. Obecna charakteristika selfie fotografii
Selfie fotografie je nejcastéji potizovana z ruky, a to tedy bez pouziti stativu nebo
¢ehokoliv jiného, co by zajistovalo stabilitu fotoaparatu nebo telefonu. Obecné k
porizeni takovéto fotografie neni zapotiebi zadné specialni techniky a vybaveni, a tak je
pristupna témét komukoliv. O motivaci k pofizovani selfie fotografii se mizeme jen
dohadovat, jednou ze silnych motivaci je urcité autobiografickd dokumentace vlastniho
zivota,; otazkou je, do jaké miry maji tyto fotografie vypoveédni hodnotu 0 redlném
zivot¢ autora. Ovsem pokud jde o autobiograficky dokument, mize byt pro autora
naopak ptijemné, Ze je schopny ho moderovat a vytvaret tak iluzi zivota podle svych
ptedstav. V podstaté — nadnesené fe¢eno — ma selfie fotografie moc ménit minulost, a je
tak pomérné mocnym nastrojem. Jednim z dalSich diivodid mtze byt také zkoumani sebe
sama. VSechny zobrazovaci prostiedky zkresluji: odraz v zrcadle je nestaly, fotografie
je idealnim prostfedkem k tomu, aby ¢lovék dlouho pozoroval a podroboval vyjev na
fotografii podrobnému zkoumani (v tomto piipadé sam sebe). O dalsi rozmér nabyva
podstata selfie fotografie, pokud je zvefejnéna na socialni siti. Stava se z ni poté
komunikac¢ni prostedek, ktery lidem pomahé pfekondvat komunikacni bariéry a opét
prezentuje autora, tentokrat dokonce v $ir§im spektru divaku, za vlastni reZie, a tedy ve
stylizovaném idealnim pohledu, ktery ma pIné pod kontrolou — autor sam je

moderatorem obsahu.

Socialni sit¢ maji na kvalitu zivota jedince obrovsky dopad, v poslednich letech je to
soucast identity ¢lovéka. Podle statistik v prvnim ¢tvrtleti roku 2017 pouze 7,6 %
uzivatell internetu nepouzivalo zadnou socialni sit’.*® Na socialnich sitich tak miizeme
komunikovat s vétsim poctem lidi nez v realném zivoté. Mnozstvi lidi, ktefi nas sleduji
na socialnich sitich ve vétSiné ptipadli diametralné pfesahuje mnozstvi lidi, se kterymi
se dostaneme do bliz§iho kontaktu v redlném zivoté. Reakce zde jsou také mnohem vice

ptimocaré a pokud jsou pozitivni, tak dokazi ¢lovéku velmi rychle navysit sebevédomi.

19 Mediaguru; https://www.mediaguru.cz/clanky/2017/05/pocet-pouzivanych-socialnich-siti-na-uzivatele-
roste/
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Obrazek T — priklad pozitivnich reakci na selfie®®

5.2. Typologie popularnich selfie fotografii na Instagramu
Oblibenost jednotlivych fotografii ur¢uje mnoho faktort a existuje velka mira
individudlnich pfedpokladi, které musime brat v potaz. Stejné tak jako je nutné
prihlédnout k tomu, ze hodnocena fotografie nikdy nestoji sama o sob¢ — je vzdy
soucasti celého profilu, ktery je celistvou identitou ve virtualnim prostoru a ziskéva v
ném své priznivce. Roli v tomto procesu tak hraji nejen selfie fotografie, ale i fotografie
jakéhokoliv jiného charakteru, stejné jako celkova soudrznost fotografii na celém
profilu, ktera vytvati vizual a je jednim z nejdilezitéjsich faktori pfi prvnim dojmu.
Pokud se oprostime od vizudlni stranky, tak neopomenutelnou roli zde hraji také texty
doprovazejici fotografie. Popisky mohou rozvést kontext fotografie a pfiblizit divakam
charakter autora samého (nebo alesponi charakter, ktery na svém profilu vytvaii). Obraz

a text funguje v uzké souvislosti uz od historie fotografie (viz kap. 2.).

Pokud se zamétim piimo na sit’ Instagram, na které budu své poznatky demonstrovat,
tak nesmim opomenout jiz vySe zmifiované hashtagy, které zajist'uji fotografii vétsi

dosah, $irsi pole ptisobnosti a dé€laji ji rychle dostupnou v dané kategorii.

20 Obrazek 7; https://www.instagram.com/p/BjulGHijWJU/?taken-by=shopaholicnicol.
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Plati tak pravidlo, ze ¢im vét§im mnozstvim a ¢im vice sledovanymi hashtagy je
fotografie opatfena, tim vice muze byt ispésna. Popularita jednotlivé fotografie je také
zavisla na popularité celého profilu, ktera je ovlivnéna dobou, po kterou je uzivatel na
Instagramu aktivni. Dale ale také tim, zda je uzivatel aktivni 1 na jinych socialnich sitich
(vyznamnym fenoménem jsou napf. tzv. youtuberi, kteti vytvaii své kanaly na siti
Youtube, kam vkladaji svou vlastni videotvorbu, a jejich fanousci je pak sleduji i na
Instagramu a Facebooku). Dalsi trochu oddélenou kategorii jsou vefejné znamé
osobnosti, které svou popularitu ziskali na zakladé jiného média neZ socialni sité, ale
jejich profily zde maji vysoky pocet sledovanosti. Tato kategorie se vSak trochu vymyka

rozsahu mého vyzkumu.

Nashromazdéné fotografie zieteln€ podpofily urcité spolecné znaky popularnich

fotografii na Instagramu. Zde se na né¢ podrobnéji zaméetim:
5.2.1. Inscenovana prirozenost

Jednim z nejcastéjSich gest vyskytujicich se na fotografiich, které jsem shromazdila, je
gesto, kde si zobrazovany rukou upravuje ¢i pfidrzuje vlasy pobliz oblic¢eje, nebo ma
ruku lezérne zalozenou pod bradou, kde se vlasy dotykaji obliceje. Toto gesto miizeme
Cist jako umyslné podpoieni spontannosti vyjevu, ¢i ptipadné jako gesto svadné, které
je hojn¢ doporucovano v ¢lancich pojednavajicich o tom, jakymi gesty je mozné
zaujmout pii svadéni: ,,Vlasy— prohrabnuti viasi, odstranovani neposednych praminkii
z cela, upravovani ucesu doprovazené pohozenim hlavou, hrani si s vlasy apod. Behem
rozhovoru je to jednoznacny signal zajmu.“** Vysoké mnozstvi vyskytu téchto tezi
muze podpofit domnénku, ze diky tomuto gestu bude selfie fotografie vypadat Iépe az

pritazlive.
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21 http://www.mitvsehotovo.cz/2010/06/rec-tela-pri-svadeni/.
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5.2.2. Zvyraznéné o€i

Fenomén neprirozené velkych oc¢i nebo barevnosti neodpovidajici realnym moznostem
mize pochazet napiiklad z anime (japonské animované filmy). Typickymi rysy anime
postav jsou totiz velké, kulaté, roztomilé o¢i. Tento fenomén prevlada predevsim u
uzivatelii pochézejicich z asijskych zemi nebo uzivatelti ndbozenské vyznani, které

nedovoluje odhalovat na fotografii vlasy a krk. Diraz je pak kladen na samotny oblicej

a uzivatelé (ve vétSiné ptipadi uzivatelky) zvyraznuji rysy svého obliceje.

5.2.3. Telefon v zabéru snimku

Mezi popularnimi selfie je k nalezeni obrovska spousta snimkd, na kterych je v zrcadle
zteteln€ vidét mobilni telefon, na ktery je fotografie pofizovana. Ackoliv vétsina
dnesnich chytrych telefont, na které se selfie fotografie pofizuji, je opatfena prfednim
fotoaparatem — t0 znamena, ze autor miize vidét zachycovany vyjev na obrazovce

telefonu jeste predtim, nez zmackne spoust. Divodem muze byt touha prezentovat sviij

22 Obrazek 8; https://www.amazon.com.au/Anime-Comics-Girl-%E3%80%90Comic-
Manga%E3%80%91/dp/BOOPEH2YDA.
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mobilni telefon, jelikoz ten je dnes chapan jako vyznamna soucést majetku kazdého

jednotlivce a Casto zastava i roli designového dopliku.

5.2.4. Odhalené ¢asti téla

Poodhalené ¢i zcela odhalené Casti téla, které jsou pro uzivatele reprezentativni,
zachycuje fotografie dokonale; diky moznosti Giprav a pevné formé muze kazdy uzivatel
vyobrazit jen to, s ¢im je opravdu spokojeny, a jednoduchym gestem zakryt nezadouci
¢asti. Pro fotografie ,,dokonalych* tél vznikaji na Instagramu samostatné kategorie

napiiklad pod hashtagy #fitgirl #fitboy #fitbody #fitlife.

5.2.5. Fotografie porizované v auté

Fotografie pofizené béhem jizdy autem se mezi nejoblibenéjsimi pod hashtagem selfie
také vyskytly mnohokrat. Tyto fotografie jsou Casto opatfeny textem o cestovani a
ptiblizuji tak zpisob Zivota portrétovaného. Zaroveit mohou poukazovat na urcitou

nezavislost, volnost a sobésta¢nost autora.
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5.2.6. Podporena viditelnost tetovani

Tetovani chapeme ve vétsing pripadii jako motiv, ktery zdobi lidské télo. Je to tedy
néco, ¢im se clovek vizualné prezentuje, a i proto si nejspiS vydobyva misto mezi
nejoblibengjsimi selfie Instagramu. Je jak chloubou pro autory, tak zajimavym prvkem
pro recipienty. Velmi oblibenym typem fotografie s tetovanim je fotografie v zrcadle,

kde je podpofena viditelnost tetovani zadni casti téla.

5.2.7. Kava jako spolecensky fenomén

Piti kavy se da povazovat za kulturni a spole¢ensky fenomén. Salek kavy je oblibenym
prvkem internetu i na jinych mistech, nezZ je Instagram: mnoho blogert ¢i youtubert
prezentuje své oblibené znacky kavy a zapracovava piti kavy do svych ptibehl. Znacka
kavy, ktera je zietelna napiiklad z papirového kelimku v ptipadé kdvy s sebou, formuje
urcité skupiny a rozdéleni uzivateli na zaklade¢ tohoto fenoménu. Kelimek kavy se tak

Casto stava spiSe modnim prvkem nez konzumni zaleZitosti.
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5.2.8. Zakryvani identity

Naproti autorim, kteti zvyraznuji své o€i, jsou na Instagramu oblibeni i ti, co je naopak
zakryvaji slune¢nimi brylemi. Otazkou je, zda vyjadiuji urcity distanc, anonymitu a
nepiistupnost, nebo jsou jen dulezitym modnim prvkem?

-

5.2.9. VytrZeni z pritomnosti

Sluchétka, které ma portrétovany v zadbéru na usich, mohou byt chapany jako vytrZzeni z
pfitomného svéta, jako odkaz k urcitému pocitu uvolnéni ¢i domacimu prostiedi. Tyto
fotografie jsou také ¢asto opatieny hashtagy typu: #sweethomel #feelsgood

#musicismylife

@ sound on«
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5.2.10. Zatisi predméti jako soucast selfie

Stejné jak u znacky kavy, kterou autor pije, je tomu i u vSech ostatnich predmétu, které
se na fotografii vyskytuji — formuji virtualni osobnost autora na Instagramu. Znacky,
typ, nebo Cisté jen to, jaké predméty autor pouziva — tim v§im se zatfazuje do urcitych
kruhti a ziskava na popularité u divaka, kteti vyuzivaji podobné ptredméty nebo se jimi
naopak radi inspiruji. Podobné tomu byva napiiklad v designovani prostoru mista, kde

autor bydli (nebo jej prezentuje jako misto, kde bydli).

ETm

28 Obrazky soukromych uzivateld sité Instagram

5.3KTritéria ur€ujici miru atraktivnosti fotografie na Instagramu.

5.3.1. Postaveni Zeny ve virtualni spole¢nosti

Otazka postaveni Zeny ve spole¢nosti je uz po staleti diskutovanym tématem, a ani ve
sféte socialnich siti neni postaveni muze a Zeny v rovnovaze. Pocet fotografii, na
kterych jsou Zeny, v mych vysledcich silné ptevazuje: 82% ze vSech nashromdzdénych
fotografii jsou fotografie Zen. Dlivody jsou diskutabilni, avSak na zdklade
prostudovanych materiali zabyvajicich se problematikou feminismu a postavené zen v

24 256i dovolim uvést nékolik vlastnich tezi. Jednou

historickych etapach az dodnes
Z moznosti je, Ze Zeny, které jsou odjakziva podrobovany zkoumani a vystavovany tlaku
spolecnosti na reprezentativni vzhled, maji i v prostiedi socidlnich siti pocit, ze zde

musi zastavat idedl zenstvi, a snazi se tak dodrzet nastaveny tzus, ktery panuje v tomto

23 Obrézky soukromych uzivatelt sit¢ Instagram v kapitole 5; https://www.instagram.com.
24CAMERONOVA,Deborah Mytus o Marsu a Venusi, FILOSOFIA Praha (2017).
% BEAUVOIROVA Simone Druhé pohlavi, Orbis v Praha (1966).
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prostiedi. Ten je ovSem na Instagramu posunuty do nerealnych sfér. Tuto problematiku
v dnesni dob¢ jiz nekteti uzivatelé Instagramu tématizuji, jak uvedu dale na prikladech.
Ale pocet lidi dodrzujici klasicky konzervativni model instagramového idealu stale
prevysuje. Proto je téméf kazda Zena, ktera chce v tomto prostiedi byt Gispé$nd, nucena
se témto pravidliim podfidit, nebo v opacném piipade¢ najit dokonale fungujici model,
ktery je poruSuje a zvladne touto kontroverzni cestou ostatni uzivatele zaujmout. Jako
ve vSech prostiedich si kontroverzni cesta dokaze najit velké mnozstvi pfiznivca, ale ve
vetSing piipadl neznamend stoprocentni uspéch a najde si vzdy 1 ur€ity pocet odptirci,
ktefi mohou znamenat znacny ndpor na psychiku autora. I z toho divodu tato cesta neni
pro kazdého uzivatele a velky pocet Zen voli cestu véts§inové popularity nebo alespoil
oblibenosti v urcitych kruzich. Samoziejmeé tento model miizeme pouZit genderovée
nevyhranéné pro ob¢ pohlavi bez rozdilu, protoze popularita v kolektivu je pro kazdého
jedince dilezitym faktorem pro formovéani jeho vlastni osobnosti a vyrazné se

podepisuje na psychickém stavu ¢lovéka.

Obrazek 9 — priklad tematizovani instagramového idedlu®

26 Obrazek 9; https://topdesat.sk/instagram-versus-realita/.
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Obrazek 10 — priklad tematizovani instagramového idedlu 2%
5.3.2. Zretelnost portrétovaného
At se zmétime na fotografie ve slunec¢nich brylich, selfie, kde ¢ast oblic¢eje autora

zakryva fotoaparat, nebo na technickou nedokonalost snimk, je patrné, ze ztetelnost

portrétované osoby neni dllezitym faktorem pfi ziskdvani popularity na Instagramu.

5.3.3. Prirozenost versus dokonalost

Mezi nejpopularnéjsimi fotografiemi Instagramu najdeme jak vyrazné nalicené divky a
stylizované autoportréty, tak autoportréty s rozesmatou tvaii a bez zietelného liceni ¢i
stylizace. Dovolim si v8ak tvrdit, Ze jakkoliv popularni mize byt fotografie ptisobici
prirozené, vzdy jsou i na ni kladeny urcité naroky a musi se jednat o prirozenost

urcitého typu, aby zapadala do vytvofeného tizu.

27 Obrazek 10; https://www.instagram.com/arvidabystrom/.
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6. Nenavist na socialnich sitich

Dnes je internet dalsi zonou boje. Anonymita je zakladnim pilifem internetu.
Psychologové se shoduji na v podstaté prostém faktu, ze jsme na socidlnich sitich
povahové stejnymi lidmi jako v redlném zivoté. Nase motivace, postoje a zaliby jsou
stale stejné. Presto jsou komentaie na socialnich sitich ¢im dal tim vic pIné nenavisti.
Projevy nenavisti na socialnich sitich jsou mnohem pocetnéjsi a agresivnéjsi nez ty v

realném svété. Cim to je? Cim se svét internetu tak zasadné lisi?

6.1. Typologie fotografii vyvolavajicich nendvistné komentare
Marshall McLuhan napsal: ,,Hitler za svoji politickou existenci piimo vdécil rozhlasu a
systémiim veiejného ozvudeni.“?® Pravé takto — skute¢né masové oslovit davy lidi mél v
minulosti moznost jen malokdo. Dnes ale ma tu moznost témét kazdy tispésnéjsi
uzivatel ¢i skupina na internetu a na socialnich sitich jako je Facebook, Twitter,
Youtube, Instagram. Tento fakt ma za nasledek, Zze vznika mnohem vice tzv. hoaxi, coz
jsou falesné informace, které maji v lidech vyvolavat strach a paniku. Strach je jednim z
nejzasadnéjSich faktort pii projevech nendvisti. Napt. po medialnich kauzach o
uprchlické krizi se podle statistik slovni Gtoky na internetu na muslimskou komunitu

zacaly vyskytovat téméf dvakrat Castéji, nez tomu bylo predtim.

Neziskova organizace Clovék v tisni?® zvefejnila v roce 2015 vysledky priizkumi
zabyvajicich se projevy nenavisti v online prostoru a na socialnich sitich. Prizkum se
zamétil konkrétné na problematiku tykajici se isldmu a migra¢ni viny, coZ jsou podle
riznych vefejnych prizkumii aktualné nejrozsitendjsi témata hate speech®. Jednim z
cilt zminéného prazkumu bylo pokusit se o definici ur¢itych rysi fadovych autori
nenavistnych projevi na socialnich sitich a v diskuznich férech, popt. identifikovat
vyznamné nazorové vidce, politiky a jiné aktéry, ktefi se vyrazn€ angazuji v Sifeni
téchto projevil. Z vysledkt této analyzy lze urcit Ze: ,, Nejvétsi zastoupeni producentii
nenavistnych projevii jsme vysledovali u muzii ve vékové kategorii cca 35-50 let,
vetsinou se strednim, v mensi mire i vysokoskolskym vzdélanim technického ci
ekonomického zaméreni. Mladsi lidé mezi nimi byli zastoupeni spise vyjimecne. Z

verejné dostupnych udaju z facebookovych profilit miizeme dovozovat, Ze se

2 MCLUHAN Marshall Jak rozumét médiim (1991) s. 277.
29 https://www.clovekvtisni.cz/.
% Slovni projevy nenavisti.
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pravdeépodobné jedna o prislusniky nizsi stredni tridy, vetsi podil socialne vyloucenych

vrstev, nebo naopak spolecenskych elit jsme nezaznamenali.

Potencialu socialnich siti pochopiteln¢ vyuzivaji i etablované organizace, politické
strany a jejich Celni predstavitelé, ktefi tak mohou jesté zesilit svij vliv, a v neposledni

fad¢ extremistické skupiny a hnuti.

Dalsimi z ¢astych témat hate speech kromé vySe zminénych migrantt a islamu je napf.
nendvist vici urcitym rasdm, homosexuallim, Zendm, medialn¢ slavnym lidem nebo
obéznim lidem. Nenavist vici uréitym skupinam obyvatel vychézi z riznych piicin a
nenavistny diskurz mize Casto vychazet z kotent, které nijak nesouvisi s tématem
debaty. Zda se, Ze je tak tomu i v soucasné Ceské veiejné diskuzi. Nelze popfit, ze
mnoho lidi zaujimé nenavistné postoje vici migrantim ¢i muslimim. To vSak nefika
nic o tom, z jakych kofent tato nenavist vychdzi a co je jejim skutecnym cilem. V
nendvistnych komentafich se také pomérné Casto objevuji vyhrady viici spoleCenskym
elitam, at’ uz definovanym po strance vzdélani a postaveni (napf. intelektualové,
pracovnici neziskovych organizaci, politici), ¢i po strance majetkové (ispéSni, bohati
podnikatelé), ale také socialn¢ slabym. Je patrné, Ze mnoho ptvodct hate speech je
znacn¢ nespokojeno se stavem zemé, ktery pficitaji za vinu politiklim a vySe uvedenym
spolecenskym elitam; zmifovana je napf. domnéla $patna hospodaiska situace,

zloc¢innost, korupce, nepotismus ¢i upirani svobod ob¢antim.

Zjednodusen¢ by se dalo tvrdit, Ze se jedna o pocit neschopnosti ovlivnit (negativni)
déni okolo sebe, z néhoz vychazi vztek, ktery je nasledné pretransformovany do
nenavisti vaci néjaké konkrétni mensing. Strach o sviij zivot, sviij stat, svou rodinu, své
déti ovliviiuje jednani puvodci hate speech a znemozZiuje jim racionalné uvazovat. Cela
situace budi dojem, Ze vétSina autorli nenavistnych komentait neni ve svém jednani
vedena snahou nékomu uskodit a védomeé ¢init zlo, ale naopak pozitivni motivaci a
snahou o spolecensky prospésné jednani. Kazdy hlasatel nasilnych opatfeni proti
mensinam se domniva, ze pravé on stoji na stran¢ dobra. A to ho bohuzel miize vést k

velmi extrémnim a pro celou spolecnost nebezpe¢nym ¢indm.

31 https://www.clovekvtisni.cz/.
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6.2. Mapovani nenavistnych komentait
Socialni sit¢ podnikaji rizna opatieni a projevy nenavisti jsou ze siti odstranovany. Ke

svym piijemcim (a mnohem dale) se vSak bohuzel casto stihnout dostat jesté predtim.

Priklady nékterych nenavistnych komentait ze socialni sit¢ Facebook uvadim zde:
., Teplouse poznam na dalku. “

., Cikani a uprchlici jsou parazité, kteri chtéji vyhladit nase narody! Jedinou nasi
odpovedi by melo byt jejich vyhnani za hranice nasi zemée! Sobotkovy vlastizradce
odsoudit k opratce a nastolit viadu Narodni obrany slozenou z vilasteneckych stran a

hnuti! “

., No fuj, chce se mi z tebe blit, ty barbino!!!!! :( Jsi chytra jak ten medvéd, co tam sedi...

i moje prdel je zajimavéjsi nez ty fuuvuuunuuuuuuuuuunuuuuuuuuuuj!!!!“
., Baculka dobra na zabijacku, ale ne v posteli, protoze kvici jako prase pred porazkou. *

,, Chcipni ty tlusta svine!*
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Zavér

Sociélni sité si vydobyly dominantni postaveni v dnesnim svété. Na jejich zadkladé mize
¢loveék budovat kariéru, navazovat znamosti 1 tvorit vlastni identitu, ktera se nemusi
ztotoznovat s realnym zivotem, kde jsou striktnéji nastavené hranice. Zajimalo m¢, do

jaké miry v prostiedi socialnich siti panuje dany tad, ktery ur¢uje miru atraktivnosti.

Na tématu zobrazovani sebe samych a umistovani téchto fotografii do vefejného
prostoru mé zajima hledani hranice diistojnosti. Zména perspektivy v kontextu doby,
dobovych spolecenskych konvenci a idedla je samoziejme patrna. Otazkou pro me je,
jak velkou roli hraje tento spolecensky tzus pro ¢lovéka jako jednice, pfipadné do jaké
miry formuje svébytnou identitu, kterd nasledné souvisi s postavenim ve spole¢nosti.
jak idealizovéni vizualu Zeny na socidlnich siti ovliviiuje Zivot Zeny mimo socidlni sité.
Jakou roli zastavaji dnes Zeny ve stfedoevropské spole¢nosti? Fenomén instagramovych
selfie nas vraci jistym zptisobem o krok zpét a Zeny jsou tak Casto v roli, kdy v podstate
ponizuji samy sebe. Vzhledem k nutnému piizpisobeni se panujicimu idealt ze sebe
portrétovani v podstaté Casto vytvati pouhy dalsi produkt socialni sit¢ a nechédvaji své

lidstvi vytratit se.

Prestoze byl mtj vyzkum pouze kratkodoby a opiral se o omezené mnozstvi dat,
podafilo se mi na zaklad¢ podobnosti nékterych znakl vytvofit typologii a pokusit se
tyto typy interpretovat. Zdanlivé svobodny prostor internetu je silné neptatelskym
prostiedim s jasn¢ danymi pravidly. Pfirozend potiteba ¢lovéka pattit do spolecnosti je
témito pravidly svazovana a pro své vyjadieni se tak ¢asto opct uchyluje jen k
repetitivnimu pouzivani danych pravidel a potlacuje tak nevédomé své vlastni invence a

obrazotvornost.
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