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Autorka oponované prace ma ambici najit optimalni marketingovou strategii vhodnou
pro propagaci elektronické hudby na uzemi Prahy.

Diplomova préce je do jisté miry resersi vlastnich zkuSenosti autorky, dopIlnéna o
redukované vypovédi profesional s danym oborem spojenych. Kompozice téchto
vystupil vede k zavértim, které na konci své prace autorka predklada jako optimalni
doporuceni pro tvorbu marketingovych strategii vhodnych pro 3 riizné kategorie
produktd.

Tam, kde se autorka pousti do popisu dosavadniho vyvoje elektronické hudebni scény
v Praze, chybi dobovy kontext se svétem hudby, elektronické hudby,

s audiovizualnimi projekty spojenymi se scénou, a piedevsim chybi kontext
fungovani produkce eventti, klubovych event a labell, které mély dalsi dilezité
kontexty: navstévnosti a generovani zisku.



Autorka zminuje rok 2005 jako moment, kdy scéna zacCina utichat. Zakladna
vytvoiena promotéry v devadesatych a na zacatku nultych let se rozpada, $tépi se a
piechazi na jiny zptisob podnikani. Tato situace vSak nenastava nahodné. Doslo

k nékolika vyznamnym okolnostem, které se podepsaly na vyCerpani tématu a
schopnosti uspésné podnikat v dosud platnych pravidlech.

Ve vystupech z debat vedenych s profesionaly z klubti, z fad promotért atd., se
dozvidame o n¢kolika zajmavych postupech. Jeden z klubt vytvofil vlastni aplikaci
pro zlepSeni komunikace se svymi fanousky, promotefi eventii ocenuji dopady word
of mouth marketingu, my se vSak nedozvidame, jak véci funguji, event. ¢isla
souvisejici s producentstvim a produk¢énimi procesy.

Vzhledem k tomu, Ze se jedna o praci studenta katedry produkce na FAMU, nejsou
naplnéna oc¢ekavani kvalitnich a umélecky hodnotnych obrazovych ptiloh, event.
priloh piimo audiovizualnich. Déle byla zminéna i tiS§téna forma outdoorovych médii,
plakaty, event. letaky.

Zaver prace a vystupy jsou tézko uchopitelné. Z hlediska finan¢niho komfortu jde

v ptipad¢ projektu Tetris 0 model pohanény energii autorky a kolegii, netvoii se zde
zisk pro ptipad rozvoje dané platformy, hrozi tedy, ze pii neptizni okolnosti miize
dojit v ramci produkce k fatdlnim selhanim, kterd mohou kon¢it zadluZzenim
producentt projektu/t.

V praci chybi SWOT analyzy tykajici se produktti/sluzeb, k nimz autorka doporucuje
optimalni komunikaci marketingovych strategii. Popis specifik komunikac¢nich kanalt
a prace s nimi je nejasny, az zavadéjici. Jednotlivé strategie by si zaslouzily hlubsi
rozpracovani a navrh konkrétnich aktivit, které je optimalni uskutecnit v ramci
konkrétniho rozpoctu.

Otazky, k nimZ se student/ka musi pri obhajobé vyjadrit:

Jaké mate plany s projektem Tetris v pfistich 6 mésicich a jaké jsou stiednédobé
plany zhruba v horizontu 2 let?

Co se stalo a jak se zménila situce zhruba v letech 2004 az 2006, kterou jste popsala
jako ,.konec éry“?

Znate priklady filmové tvorby ¢i audiovizudlnich projektl, které 1ze spojit se scénou
elektronické hudby, event. dila, kterd jsou spojovana z vyznamnymi piedstaviteli této
scény a pronikla do Sir§iho povédomi vetejnosti ( doba vzniku 1999 — 2019)?

Jaké by bylo dobré doplnit dalsi obrazové ptilohy pro zietelnéjsi predstavu o
eventech, stylu komunikace, tisténych vystupech apod.?

Jaké mate optimalni marketingové strategické doporuceni pro Tetris, které jste diky
této diplomové praci poznala nebo objevila?
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