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Abstrakt:

Tato diplomova prace se zabyva konceptem virtudlnich celebrit, jejich genezi
a charakteristikou v kontextu popularni kultury. Autor se vénuje soucasnym
a minulym pfikladdm virtudlnich celebrit s dirazem na fenomén Hatsune
Miku, jakozto novy model tvorby medialniho obsahu. Hledanim paralel a
rozdill mezi systémy tradi¢nich a virtudlnich celebrit se autor snazi
odpovédét na otazku, jestli maji virtualni celebrity potencial tradi¢ni systém

nahradit, nebo jestli predstavuji nezavisly fenomén, ktery existuje paralelné.

Klicova slova: virtudlni celebrita, celebrita, Vocaloid, Hatsune Miku, sdileni,

virtualni komunita.

Abstract:

This Master's Thesis focuses on the concept of virtual celebrities, their
evolution and characteristics in the context of popular culture. The author
discusses contemporary and past examples of virtual celebrities, accenting
the Hatsune Miku phenomenon as a new form of media production. By
comparing and contrasting the traditional and the virtual celebrity systems
the author tries to find an answer as to whether virtual celebrities might
replace the traditional system, or whether they represent a distinct

phenomenon, which exists independently.

Keywords: virtual celebrity, celebrity, Vocaloid, Hatsune Miku, sharing,

virtual community.
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Uvod

Human in every detail but then not so. Everything scrupulously, fanatically
accurate, probably, but always assembled around the hollow armature of celebrity.
He could see celebrity here, not like Kathy’s idea of a primal substance, but as a
paradoxical quality inherent in the substance of the world. He saw that the gquantity
of data accumulated here by the band’s fans was much greater than everything the
band themselves had ever generated. And their actual art, the music and the

videos, was the merest fragment of that.

— William Gibson, Idoru

Cim dal tim vétsi ¢ast nasi kazdodenni reality se presouvé do virtualniho prostredi.
Virtudlni prostor emuluje principy readlného svéta a vytvari Cisté virtudlni procesy,
které maji ale redlnou platnost v nasi fyzické realité. Virtualni penize na virtualnim
uctu v bance maji stejnou hodnotu jako skutecné penize, predméty hmotné reality
se daji nakoupit za Cisté nehmotné prostredky. Hranice mezi realitou a virtualitou se
rozostiuje. Jednim ze soudasnych fenoménd stojicich na pomezi redlného a

virtualniho je koncept virtualnich celebrit.

Hlavni postavou sci-fi romanu Idoru Williama Gibsona z roku 1995 je Rei Toei,
synteticky konstrukt s umélou inteligenci, virtualni zpévacka. Hlavnim tématem dila
je legitimita vztahu ¢lovéka a digitalni simulace, jinymi slovy otdzka podstaty lidstvi
na usvitu zrodu virtudlnich bytosti. Ackoliv virtualni celebrity jako je Hatsune Miku
maji daleko k dokonalému napodobeni lidi, neznamena to, Zze nemohou pro své
fanousky predstavovat rovnocennou, ¢i dokonce atraktivnéjsi alternativu k

celebritdam skutec¢nym.

Svét tradi¢nich celebrit a zabavniho primyslu jako takovy je do znaéné miry

virtualnim prostredim, které je formovano tuzbami verejnosti a ma malo spolec¢ného



s fyzickou realitou jeho aktérQ. “Lidské” celebrity jsou “prézdnymi nddobami”, které
nesou to, co jim prisuzujeme, at uz to jsou emoce, myslenky nebo charakter. Obraz
celebrit vznika v nasi hlavé a jsme jeho pfimymi spolutvirci. Virtudlni celebrity jsou
v tomto ohledu jen pokradovanim stavajiciho systému, dovedenim do désledku

virtualizace obrazu celebrit skutecnych.

Jamie Hewlett, autor vizualni podoby popularni virtualni kapely Gorillaz a jeden ze
dvou spoluzakladatell v rozhovoru pro ¢asopis Guardian tekl, Ze: “ Gorillaz sice
mozna nejsou realni, ale nejsou o nic nerealnéjsi nez karikatury jako Marilyn

Manson nebo Eminem.”?

Virtualni celebrity mne zajimaji jednak jako objekty imitujici zivotnost, druhak jako
spolecensky fenomén zalozeny na sdileni. Probihajici liberalizace a demokratizace
technologii umozfiuje nejen nové zplsoby konzumace, ale i tvorby kulturniho
obsahu. Nataceni videa, produkce hudby nebo animace jsou dnes realizovatelné na
mobilnim telefonu a diky nepretrzité konektivité je stejné tak jednoduché jejich
sdileni s potencialn& globalnim publikem. Internet umoZfiuje piimé propojeni tvirce
s divakem bez prekazky tradi¢ni distribucni sité a zaroven rozdil mezi mezi témito
dvéma pojmy stird. Participativni charakter internetu vytvari novy druh uzivatele,

ktery je zaroven divak i autor.

Virtualni celebrity slouzi jako prepravni schranky, jednotici téma pro vznikajici
obsah. Tyto virtualni konstrukty ,o0zivaji* za prispéni komunity, ktera se kolem nich
utvari. Jejich vizudlni aspekt, iluze téla a pohybu, je klicovou slozkou vytvoreni

emocni vazby u uzivatel( a motivaci jejich zapojeni.

Virtudlni celebrity predstavuji alternativu k mainstreamové produkci. Protoze se
jednd o komunitni projekt, nabizi nepomeérné vétsi zanrovou pestrost, stejné tak
jako objem vznikajiciho obsahu. Maji tedy potencial oslovit a uspokojit Sirsi

publikum. Jedna se o fenomén demokratizacni a tak predstavuje zdravéjsi variantu

1 SCHICKEL, Richard. Intimate strangers: the culture of celebrity. New York: Fromm
International Pub., 1985. ISBN 978-0-88064-055-8. s.165.

2 DUERDEN, Nick. Gorillaz in our midst. The Guardian [online]. 11 March 2001 [cit. 2019-
03-20]. Dostupné z:
https://www.theguardian.com/theobserver/2001/mar/11/featuresreview.review?2



tradi¢niho systému celebrit, ktery je v mnoha ohledech spolecensky patologicky.?

V nasledujich kapitolach se pokusim analyzovat fenomén virtualnich celebrit v
kontextu jeho historického vyvoje, a to predevsim ve vztahu k systému celebrit
tradic¢nich. Pokusim se odpovédét na otazku, zda-li mohou virtualni celebrity
predstavovat budoucnost tradi¢niho systému. Zajima mne, jestli maji virtudlni
celebrity potencial tradi¢ni systém nahradit, pripadné ho alespon ovlivnit, nebo jestli

predstavuji Uplné nezavisly fenomén, ktery existuje paralelné.

3 Schickel hovofi doslovné o ,nezdravé povaze vztahu mezi slavnymi a neslavnymi®.
BROWNE, Ray B. a Ben URISH, ed. The Dynamics of Interconnections in Popular
Culture(s). Newcastle upon Tyne: Cambridge Scholars Publishing, 2014, s. 225.



1 Virtualni celebrity

1.1 Co je to virtualni celebrita

Virtualni celebrity jsou fenoménem poslednich dvou desetileti, Uzce spjatym s
rozvojem internetu a pocitacovych technologii. Jedna se o popularni digitalni entity
existujici v online prostredi, zdanlivé vykazujici aktivitu na socialnich sitich a
rlznych platformach sdileni medialniho obsahu. Okolnosti jejich vzniku a zplsob
projevu se u jednotlivych virtudlnich celebrit lisi, stejné tak jako struktura

fanouskovskych komunit, které se kolem nich utvareji.

Anonymita a plochost internetového prostiedi spolu s omezenym rejst¥ikem zplsobl
projevu umozfuje prezentaci t&chto imaginarnich konstruktt jako semi-redinych
osob s charakterem a nazory. VesSkery obsah internetu je v zasadé zprostredkovanou
reprodukci prenasenou na obrazovku uzivatele, neexistuje tedy rozdil mezi kopii a
origindlem. Je zde snadné vytvaret a Sifit imaginarni informace, tak jako je obtizné

kredibilitu informaci ovérovat.

Podle cambridgského slovniku je celebrita: “Nékdo, kdo je slavny, predevsim v
zdbavnim primyslu.” Pod vyrazem slavny pak najdeme: “zndmy mnoha lidem na
zakladé svych ¢ind, dovednosti, atd.” Tato definice je ale v pfipadé virtualnich
celebrit zavadéjici - nejedna se o “nékoho”, ale spise o néco, koncept, kolektivni
produkt. SpiSe nez o ¢inech a dovednostech bychom snad mohli hovorit o projevech.
Zatimco popularita redlnych celebrit je zalozena na moznosti vytvoreni paralely mezi
sledovanym a pozorovatelem, na obdivu jejich socialniho postaveni, krasy,
dovednosti a bohatstvi, popularita virtudlnich celebrit ma odliSnou motivaci. Jejich
koncept sice vychazi z hodnot tradi¢niho systému - virtudlni celebrity stavi na iluzi
vzhledu, pripadné projevu (aktivity na socialnich sitich, hudebni produkci atd.),
nepredstavuji ale pro své fanousky vzor, ke kterému by se chtéli priblizit. Podstatou

4 Celebrity. Cambridge Dictionary [online]. [cit. 2019-02-24]. Dostupné z:
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/celebrity;

Fame. Cambridge Dictionary [online]. [cit. 2019-02-24]. Dostupné z:
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/fame



virtualnich celebrit je myslenka, kterou predstavuji. Nedilnou soucasti atraktivity
virtualnich celebrit je také jejich virtualita, fascinace jejich nehmotnosti a

sofistikovanou technologii, ktera jejich existenci umoznuje.

Specifickym pFipadem je fenomén Hatsune Miku a Vocaloidl, imaginarnich zp&vaka,
ktefi se od ostatnich virtualnich celebrit liSi svou podstatou zalozenou na sdileni a
produkci uzivatelské komunity. Hatsune Miku je predevsim platforma, v ramci které
se mohou uZivatelé seberealizovat. Zatimco prakticky veskeré ostatni virtualni
celebrity jsou aktivitami jednotlivcl nebo spole¢nosti, Miku pfedstavuje svébytné se
rozvijejici komunitni projekt, do kterého se mize zapoijit kdokoliv. Hatsune Miku je
svou formou a rozsahem jednim z nejvétsich kulturnich hnuti soucasnosti a prvnim

skutecné funkénim pokusem o vytvoreni globalni virtudlni celebrity.

Abych |épe ilustroval vyznam tohoto fenoménu, pokusim se ho v nasledujici kapitole
zasadit do historického kontextu.



1.2 Historie a vyvoj virtualnich celebrit

Myslenka virtualni celebrity neni nova a prvni pokusy o jeji vytvoreni jsou spjaté se
samymi pocatky rozvoje pocitacové grafiky. Velkou roli v tom sehraly pocitacové
hry, které byly zdrojem prvnich Cisté digitalnich postav a ukazaly, Ze digitalni

hrdinové si mohou, navzdory své redukovanosti, ziskat ndklonnost fanougkd.

Ackoliv existuje mnoho ranéjsich postav, které dodnes maji své misto v popularni
kulture, prvnim skutecnym milnikem byla Lara Croft, hrdinka herni a filmové
franCizy Tomb Raider, jejiz Uvodni dil vysSel v roce 1996. Daniel Black ve svém clanku

The Silicone Chick: Lara Croft and Sexy Technology, pise:

“Croft se zcela neochvéjné mize uchdzet o titul prvni svétové politacem
generované hvézdy. Vystupovala v fadé reklamnich kampani, véetné reklam na
Lucozade na Melbournskych tramvajich, a brzy se objevi v kampani spolecnosti
Nike, po boku takovych sportovnich hrdind jako je Michael Jordan. Predvadéla
modely sat( a plavek v ¢asopise The Face a kratké video s Larou Croft bylo i

soucasti koncertniho turné skupiny U2."”

Pritomnost virtualnich celebrit v reklamach a ve verejném prostoru je dnes pomérné
bézna. Croft byla ale prvni digitalni postavou, ktera se dostala do vSeobecného

povédomi i mimo herni komunitu.

Podstata atraktivity Lary Croft, jak Black poznamenava, je dvoji - predstavuje
jednak pfritazlivou Zenu, ale zaroven je avatarem pokrocilé technologie, ktera jeji
vznik umoznila. Tato dualita je dlleZitou charakteristikou v8ech virtudlnich celebrit.
Jejich technologickd podminénost, samotna fascinace moznosti jejich vzniku, je
soucasti jejich atraktivity. Tak jako u redlnych celebrit, i u virtualnich postav figuruje
v jejich vztahu s fanousky erotika. U virtualnich postav je podle Blacka nicméné

eroticka jak jejich vizudlni reprezentace, tak technologicka podstata:

“Ve svém cClanku v Casopise Face redaktor Laru Croft pfirovnava k reklamé na auta

5 BLACK, Daniel, The Silicone Chick: Lara Croft and Sexy Technology. Metro: Media &
Education Magazine, podzim 2001, 127/128, Screen Studies Collection, s. 76.



ze sedmdesatych let: polonaha Zena, ktera prodava technologii v pozadi. I kdyz
Lara stoji na prise&iku mezi Zenou a strojem, mam za to, Ze se v ni tyto dvé
charakteristiky prolinaji mnohem vic, nez toto tvrzeni naznacuje. Technologie
zrovna tak prodava Zenu, jako Zena prodava technologii. (...) Lara Croft je fetisem
jak zeny, tak technologie, protoze je zaroven Zenou i technologii. (...) V ostatnich
pripadech je technologie jednoduse jen nastrojem Sifeni a reprezentace erotiky, v

pfipadé Lary Croft je eroticka pfimo samotna technologie.”

Hry ze série Tomb Raider patfi do zanru 3D, tedy her simulujicich pohyb v
trojrozmérném prostoru. 3D grafika predstavovala novou a fascinujici technologii,
ktera slibovala vytvoreni dokonalé iluze reality, prestoze ta byla v jejich pocatcich
jen vzdalenym snem. I kdyz technologie vyrazné pokrocila, ani dnes se neda fici, ze
pocitacové generovana grafika dosahla urovné nerozliSitelnosti od reality, obzvlasté

v oblasti reprodukce Zivych tvord a zejména pak lidi. Technologické obtize jako

6 BLACK, Daniel, The Silicone Chick: Lara Croft and Sexy Technology. Metro: Media & Education
Magazine, podzim 2001, 127/128, Screen Studies Collection, s. 80.



omezena vypocetni kapacita a komplexnost viemu potfebna k vytvoreni iluze
realnosti vedly k tomu, Ze prvni koncepty virtualnich celebrit byly odsouzené k
nelspéchu. Na prelomus tisicileti se pfesto objevila celd Fada pokusl, které byly

povétdinou spjaté s hudebnim prdmyslem.

1.3 Prvni virtualni celebrity

Obr. 2: Shiori Fujisaki v hudebnim klipu

Je malo prekvapivé, ze prvni pokusy o vytvoreni virtualni celebrity se uskutecnily v
Japonsku, zemi tradi¢né spojované s rozvojem technologii a robotiky. Podobné jako
Lara Croft predstavovala Shiori Fujisaki popularni postavu z pocitacové hry,
vztahového simulatoru (dating sim) Tokimeki Memorial, ve které bylo Ulohou hrace
vytvoreni romantického vztahu s hlavni postavou. V navaznosti na popularitu herni
série zazila Shiori kratkou hudebni kariéru s nékolika hudebnimi klipy, ve kterych

byla kreslend animace postavy kombinovana s redlnym prostfedim.



Obr. 3: Kyoko a Ayanon Date,lmatka a dcera

Kyoko Date byla prvnim virtualnim idolem, ktery mél svou premiéru v Japonsku v
roce 1996. Jeji uvedeni a naslednou kariéru méla v rezii produkcni spolecnost
HoriPro, kterd se zabyvéa vyhledavanim a propagaci talentd v oblasti populdrni
hudby. Kyoko debutovala pod zkratkou DK-96 se skladbou Love Communication a
stejnojmennym videoklipem’. Kyoko byla prezentovana jako: “17ti leta, 162 cm
vysoka divka, co ma rada Toy Story a Christiana Slatera.” “Vyrostla na predmésti,
pracuje na ¢astecny uvazek a mezi jeji koni¢ky patfi studium cizich jazykd a

nakupovani tenisek.”

Cilem HoriPro bylo vytvoreni co nejrealisti¢téjsiho dojmu, kvili ¢emuZ spole¢nost

najala rozsahly tym lidi. Pro animaci Kyoko byla pouzivdna v té dobé nova, ale jesté

7 FLESCH, David. Uloha postav v japonské vizudini kulture. Praha, 2013. Diplomova prace.
Filozoficka fakulta Univerzity Karlovy. s. 85.

8 FORREST, Emma E. Kyoko - Virtual Girfriend. The Independent [online]. 3 August 1997 [cit. 2019-03-
21]. Dostupné z: https://www.independent.co.uk/life-style/kyoko-virtual-girlfriend-1243457 .html

9 MICHEL, Patrick St. A Brief History of Virtual Pop Stars. Pitchfork [online]. 15.6.2016 [cit. 2019-08-12].
Dostupné z: https://pitchfork.com/thepitch/1229-a-brief-history-of-virtual-pop-stars/



znacné nedokonala technologie motion capture. Jeji gesta jsou sice plynuld, ale
topornost nékterych kloubl, nahodilé deformace a nedostateény pocet pfenasenych

bodl zrazuje uvéfitelnost pohybu.

Popularita Kyoko byla omezena cCisté jen na Japonsko a to zejména na specifickou
skupinu fanougkd mangy a anime zndmych pod oznacenim otaku. Jeji pisef
zaznamenala urcity Uspéch v Zebficku popularni hudby, zajem ale rychle opadl a ani
opakované pokusy v letech 2001 a 2007 virtualni idol oZivit se nesetkaly s

uspéchem.

Na zacatku roku 2019 usporadala spolec¢nost HoriPro Uspésnou crowdfundingovou
kampan na podporu youtubového debutu “dcery” Kyoko Date, Ayanon Date.
Ayanon se chce na rozdil od své matky stat youtuberkou?'?, ale jak konkrétné bude
jeji virtudlni prezence vypadat zatim neni jasné. Z predstaveného vizualu je ovSem
patrna vyrazna stylizace, kontrastujici s pokusem o realisti¢nost Kyoko. Inspirace

prikladem Hatsune Miku je patrna.

NN
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I

Obr. 4: Adam, model 1997

Adam byl projekt virtualniho zpévaka predstaveny v roce 1997 v Jizni Koree.
Podobné jako Kyoko prichazel jiz s propracovanym pribéhem i jeho hlas poskytoval
zivy zpévak. Uspéch Adama odstartoval prekotny vyvoj dalsich korejskych
digitalnich hvézd, jako byly Lusia a Cyda. I Kyoko Date dostala Korejskou aktualizaci

10 Ayanon Date. Makuake [online]. [cit. 2019-04-25]. Dostupné z:
https://www.makuake.com/project/ayanon-date/
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- debutovala v Soulu v roce 1999 jako KiKi a stala se tak prvnim japonskym
kulturnim importem po zruseni 53 let starého embarga trvajiciho od konce japonské

okupace.

Narozdil od Kyoko dosahl Adam kratkodobé popularity a jeho prvniho alba se
prodalo okolo 200.000 kusl. Uspéch ale trval jen nékolik mésicd a projekt byl s
opadajicim zadjmem ukonéen. Jako divod konce kariéry byl spole¢nosti Adam Soft
uveden zpé&vaklv vstup do armady. V roce 2016 probé&hla nelisp&sna

crowdfundingova kampan na jeho oziveni.!

Obr. 5: T-Babe

T-Babe byl projekt manzel( Saschy a Tessy Hartmannovych pfedstaveny v roce
2000, ktery meél pomoci s propagaci jejich nové zalozené nahravaci spolecnosti. T-
Babe byla 18ti letd divka hovorici nékolika svétovymi jazyky, “se zajmem o Bruce
Willise a nakupovéni na internetu.”? Navzdory prvotni vin& zadjmu a velkym planim
do budoucna v oblasti popularni hudby, filmu a modelingu projekt jiz v roce 2002

podle britského ¢asopisu The Guardian “zmizel beze stopy.”?

11 PARK, Sae-Jin. South Koreans cringe over cyber singer's resurrection. Aju Business
Daily [online]. [cit. 2019-03-27]. Dostupné z:
http://www.ajudaily.com/view/20160627104134045

12 HARRIS, Dana. Valhalla serving ‘t": Hurd imports virtual pop star for pix, TV. Variety [online]. 7 February
2002 [cit. 2019-08-21]. Dostupné z: https://variety.com/2002/film/news/valhalla-serving-t-11178604 34/

13 PETRIDIS, Alexis. Some day, will all bands be made this way?. The Guardian [online]. 18 January
2002 [cit. 2019-03-21]. Dostupné z:
https://www.theguardian.com/lifeandstyle/2002/jan/18/shopping.artsfeatures2

11
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Obr. 6: Ananova, virtualni zpravodajka

Ananova byla konceptem virtualniho zpravodaje, ktery fungoval mezi lety 2000 -
2004. Sluzba poskytovala nepretrzité zpravodajstvi dostupné pres internet, ale
podle plvodniho planu mélo dojit i k vyvoji aplikace “pro novou generaci mobilnich
telefond”* - nenaplnény zamér, ktery ale pfedznamendva nastup virtudlnich

asistentd ve smart zatizenich, jako jsou Apple Ciri & Amazon Alexa.

Charakteristika Ananovy byla vytvofena na zakladé prizkumu o idedInim profilu
moderatora zpravodajstvi: “svobodna, 28 leta, svétaznala divka, ktera miluje Oasis
a Simpsonovi a méri 173 cm.” Na rozdil od ostatnich projektl vznikajicich kolem
roku 2000 Ananova nepredstavovala jen vizudlni schranku s pribéhem a lidskym
hlasem, ale byla komplexni software na vyhledavani a tridéni informaci, syntézu

lidské feci a animace v redlném case.?®

Za zminku stoji jeSté Webbie Tookay, digitalni modelka vyvijena spolecnosti
illusion2K a némecky projekt virtualniho zpévaka E-Cyas. Webbie Tookay se na

pocatku své kariéry v roce 1999 objevila parkrat ve vecernim zpravodajstvi, po

14 Ananova makes her debut. BBC [online]. 19 April 2000 [cit. 2019-03-21]. Dostupné z:
http://news.bbc.co.uk/2/hi/entertainment/718327.stm

15 Cyberbabe to read the news. BBC [online]. 17 January 2000 [cit. 2019-03-21]. Dostupné z:
http://news.bbc.co.uk/2/hi/entertainment/606855.stm
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nékolika mésicich se po ni ale slehla zem. E-Cyas ve stejném roce dosahl relativniho

Uspéchu s priznacné nazvanym hitem Are you real?*®, ten se mu vsak jiz nepovedlo

zopakovat.

®
Obr. 7: Gorillaz. Zleva Noodle, Hewlett, 2-D, Murdoch, Albarn a Russle.

V souvislosti s virtualnimi celebritami at jiz minulymi, nebo sou¢asnymi, nelze
opomenout britskou formaci Gorillaz. Pivodné vedlejsi projekt zp&vaka Damona
Albarna, frontmana rockové skupiny Blur a kreslife Jamieho Hewletta, autora
legendarniho undergroundového komiksu Tank Girl, postupné prerostl v jednu z
nejuspésnéjsich kapel dneska. Na Brit Awards 2018 ziskali ocenéni Britska kapela
roku'’, jejich posledni animovany klip ke skladb& Tranz m& témé&r 36 milionl

zhlédnuti.'® Skupina je znama experimentovanim s mnoha zanry a ¢astymi

16 Dostupné z https://www.youtube.com/watch?v=Ce_3aC7MsR4

17 Brit Awards 2018: The winners and nominees. BBC [online]. 13 January 2018 [cit. 2019-
03-20]. Dostupné z: https://www.bbc.com/news/entertainment-arts-42677246

18 Gorillaz - Tranz (Official Video). In: YouTube [online]. [cit. 2019-03-20]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=E2Q52cVx7Bo
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kolaboracemi napfi¢ hudebni scénou.

Nejvyraznéjsi charakteristikou Gorillaz jsou nicméné jeji virtudlni ¢lenové,
animované postavy Murdoch, 2-D, Russel a Noodle. Od pocatku své existence prosly
tyto postavy dlouhou cestu, starnou a vyvijeji se. Za dvé desetileti jejich existence
vznikl cely komplexni vesmir naplnény hudebnimi videy, ilustracemi a

multimedialnimi projekty.

Gorillaz jsou nicméné virtualnimi celebritami jen zdanlivé. Virtuadlni charaktery se
skupinou spojované jsou vysoce popularni, ale vystupuji jen jako vizudlni slozka

projektu znamych osobnosti. Skute¢nymi celebritami vystupujicimi pod znackou

Gorillaz jsou Albarn a Hewlett. Navic se da jen tézko fici, ze by technologie v

atraktivité Gorillaz hrala néjakou vyznamnou roli.

Gorillaz jsou jedinym prikladem pokusu o vytvoreni virtudlni celebrity, ktery je
relevantni od konce devadesatych let az do soucasnosti. V poslednich letech ale
prichazi nova generace virtuadlnich celebrit, zaloZzenych na myslence socialnich siti a

sdileni.
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1.4 Soucéasné virtualni celebrity

Obr. 8: Shudu Gram, vytvor 28ti Zetéh, bilého Americana

Shudu Gram je virtualni modelkou predstavujici zenu Cerné pleti. Jejim
autorem je maédni fotograf Cameron James Wilson, ktery ji dle svych slov
vytvofil ,aby podpofil diverzitu v odvétvi modelingu".*® Shudu se plvodné
tvarila jako autenticka lidska bytost, ale s jeji rostouci popularitou se Wilson
z etickych divodU rozhodl jeji identitu odhalit. Reakce vefejnosti byla

smiSend. Néktefi se citili podvedeni, jini kritizovali Wilsona za pouziti

19JACKSON, Lauren M. Shudu Gram Is a White Man’s Digital Projection of Real-Life Black
Womanhood. New Yorker [online]. 4.5.2018 [cit. 2019-08-27]. Dostupné z:
https://www.newyorker.com/culture/culture-desk/shudu-gram-is-a-white-mans-digital-
projection-of-real-life-black-womanhood
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virtualniho modelu misto zameéstnani skutecné africanky.

Shudu je nicméné i nadale Uspésnou instagramovou hvézdou ucastnici se
reklamnich kampani prednich mddnich znacek a nelze nez obdivovat

technickou, ale i estetickou kvalitu Wilsonovych ,fotografii®.

‘ lilmiquela & « Follow

lilmiquela I'm thinking about everything
that has happened and though this is scary
for me to do, | know | owe you guys more
honesty.

In trying to realize my truth, I'm trying to
learn my fiction.

| want to feel confident in who | am and to
do that | need to figure out what parts of
myself | should and can hold onto,

I'm not sure | can comfortably identify as a
woman of color.

“Brown” was a choice made by a
carporation.

“Woman" was an option an a computer
screen,

my identity was a choice Brud made in
order to sell me to brands, to appear
"woke,"

| will never forgive them. | don't know if |

© Q

183,037 likes

Add a comment...

Obr. 9: Lil Miquela, zrazena materskou spolecnosti

Miquela Sousa, znama jako Lil Miquela je ,virtudini influencerka", pripadné
L,brandfluencerka", tedy osoba ovliviiujici verejné minéni na socialnich sitich,
zejména ve vztahu k propagaci riznych médnich znaéek. Je prezentovéna

jako ameri¢anka s brazilskymi kofeny a pUsobi predevéim na Instagramu,

16
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kde méa pres milion fanougkl. Za jejim vznikem stoji technologickd a medidlni
spolec¢nost Brud, ktera Miquelu prezentuje jako , nejdokonalejsi umélou
inteligenci svéta"™® a rozehrala s ni komplexni pfedstaveni na téma syntetické
bytosti hledajici misto ve svéteé lidi. Minuly rok byla nepratelskou umélou
inteligenci Miquela nucena priznat svou virtualni podstatu, rozhadala se s
materskou spolecnosti (Brud) a v soucasnosti hleda svoje dalsi smérovani. (A
nachazi pfi tom dalsi virtualni charaktery, které bude Brud moci vyuzit v

dalsich marketingovych kampanich.)

Lil Miquela je stejné jako Shudu propracovany 3D model, jehoz synteti¢nost
neni vzdy rozkliCovana a je predmétem vasnivych diskuzi na socialnich sitich.
Miguela také vydala nékolik pisni, z nichz nejpopularnéjsi, Not Mine, méa na

portalu YouTube témér milion zhlédnuti.?!

Obr. 10: Kizuna Ai a jeji pozvanka do Japonska

20 KHAN, Nora. Lil Miquela Shows Us the Future of Fame. Vice [online]. 7.9.2018 [cit. 2019-04-27].
Dostupné z: https://garage.vice.com/en_us/article/wjkbex/lil-miquela-interview

21 Lil Miquela - Not Mine Lyrics Video. YouTube [online]. [cit. 2019-04-27]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=jsMc1nsx0lw
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Kizuna Ai byla v roce 2016 jednim z prvnich virtudlnich youtuber(l. B&hem
roku si ziskala vice jak milion odbérateld, diky ¢emuz byla vybréana jako
oficialni tvar propagace japonského turismu v zapadnim svété.? Narozdil od
Shudu nebo Lil Miquely nezaklada Kizuna svou popularitu na realném vzhledu
a estetické Urovni projevu, ale podobné jako ,Zivi® youtubefi popisuje svij

kazdodenni zivot a zazitky, nataci rozhovory s popularnimi osobnostmi apod.

Kizuna se prezentuje jako uméla inteligence, technikou jejiho oziveni je 3D
animace renderovana v realném case na zakladé snimani pohybu zivého

herce.

Kizuna predstavuje aktualné popularni trend a je dnej jen jednim z mnoha

podobnych konceptd.

Nejvétsi soucasnou virtualni celebritou dneska, a jedinou opravdu globalni, je
Hatsune Miku. Hatsune Miku, japonska virtualni zpévacka, predstavuje ale

komplexni fenomén, ktery se pokusim analyzovat v samostatné kapitole.

22ROLL, Dale. Popular virtual YouTuber Kizuna Ai selected as ambassador for new 'Come to
Japan' campaign. Japan Today [online]. 8.3.2018 [cit. 2019-04-27]. Dostupné z:
https://japantoday.com/category/features/travel/popular-virtual-youtuber-kizuna-ai-
selected-as-ambassador-for-new-%27come-to-japan%?27-campaign
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2 Hatsune Miku

Na nasledujicich radcich se pokusim analyzovat jednotlivé aspekty konceptu
Hatsune Miku a identifikovat v &em se 1i§i od predchozich pokusl o vytvoFeni

virtualni celebrity.

Stejné tak jako u Lary Croft, Kyoko Date nebo T-Babe je atraktivita Hatsune Miku
eroticko-technologicka. I v konkrétnich aspektech se mize zdat, Ze je Miku jen
novou iteraci staré formy. Zasadnim rozdilem, a domnivam se, Ze i klicovym
faktorem globalniho Uspéchu Miku, je vSak jeji komunitni charakter, jeji role

platformy, spiSe nez finalniho produktu.

Hatsune Miku nepredstavuje jen virtualni celebritu, ale cely novy koncept

performativniho uméni zalozeny na sdileni.

5

Obr. 11: Hatsune Miku, prvni opravdova virtualni
celebrita
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2.1 Program Vocaloid

Vocaloid (zkr. Vocal Android) je software na syntézu lidského zpévu vyvijeny
japonskou spolec¢nosti Crypton Future Media v licenci spolec¢nosti Yamaha. Produkt
obsahuje software na komponovani elektronické hudby a hlasovou banku, ktera je

prezentovana pod identitou jednoho z rozristajiciho se portfolia virtualnich zp&vaka.

Jednotlivi zpévaci maji konkrétni podobu, jméno a zakladni charakteristiky, jako jsou
vyska, vék a barva odi, jinak je ale jejich osobnost ponechdna predstavivosti
fanouskl. Zpévaci maji rozdilné hlasy, zalozené na hlasech redlnych zpévakd, ktefi

vzorky nahrali, a preferovany jazyk/y, pro jehoz syntézu jsou nejvhodnéjsi.

Syntéza realistického lidského zpévu predstavovala dlouhou dobu nedosazitelnou
technologickou vyzvu. Prvni verze programu Vocaloid tak byla na trh uvedena az v
roce 2003, jako zavrseni nékolikaletého univerzitniho vyzkumu podporeného

spolecnosti Yamaha.?

Vocaloid neni syntetizator v pravém slova smyslu, protoze zakladni data, se kterymi
pracuje, nejsou digitdlné generovana. Jedna se o vzorky hlasového spektra realnych
zpévakl, ze kterych jsou nejprve izolovany nejmensi zvukové jednotky, fonémy, a

jejich mozné kombinace, diftongy, které jsou pak zpé&tné skladany do vétsich celkd -

slov a vét.

Aby takovyto systém mohl fungovat, je tfeba mit k dispozici nejen kompletni rejstrik
foném{ a jejich kombinaci specifickou pro dany jazyk, ale i kazdy foném idedlné v
kazdém ténu, ktery muize chtit uzivatel pouzit. Tén fonému se da do urcité miry
modulovat digitalné, tento zasah se pak ale negativné projevi na uvéritelnosti
hlasového projevu, obzvlast kdyz je mira modulace pfilis vysoka. Mnozstvi a kvalita

o v7s . v Y v 7 7 .
vzorku tedy primo ovlivauji uroven vysledneho vjemu.

23 MASAITIS, Cole. The Vocaloid Phenomenon of Vocal Synthesis and Sample Concatenation.
Fredericksburg, 2017. University of Mary Washington. s.1.
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Zpév obsahuje jesté celou fadu sekundarnich charakteristik, jako jsou expresivnost,
dysnost a frazovani, které vsechny svoji pritomnosti nebo absenci prispivaji k
uvéritelnosti resp. syntetic¢nosti vysledného dojmu. Program Vocaloid umoznuje
jejich nastaveni zatim jen v omezené mire, ale tato funkcionalita je predmétem
neustalého vyvoje. Verze 4 napriklad pridala moznost simulace tzv. growlingu,

techniky zpévu pouzivané v Zanru metal.**

Kazdy jazyk obsahuje jinou sadu zvukl a zvukové knihovny musi proto vznikat
prakticky pro kazdy jazyk zvlast. Japonstina je zvukové relativné jednoducha,
protoze v porovnani s jinymi jazyky, napf. angli¢tinou, obsahuje vyrazné mensi
mnoZstvi fonémd?. Japonstina tedy byla vhodnym jazykem pro vyvoj softwaru a
zpocatku byla také jazykem jedinym. V soucasné dobé jiz existuji hlasové banky i

pro anglic¢tinu, korejstinu, mandarinskou ¢instinu a Spanélstinu.

Pvodni cilovou skupinou softwaru byli profesionalové v oblasti hudebni produkce, u
kterych se ale prvni verze programu setkala jen s omezenou odezvou, zejména diky

omezené funkcionalité a komplikovanosti uzivatelského rozhrani.

Rozmach priSel az se zapojenim spolecnosti Crypton Future Media, ktera se do té
doby zabyvala distribuci hudebniho softwaru a produkt spolec¢nosti Yamaha si
licencovala. Hiroyuki Itoh, generalni reditel spolecnosti Crypton Future Media k
tomu dodava: .,V roce 2007 jsme vydali program na syntézu lidského hlasu pod
nazvem Hatsune Miku. Nasim cilem bylo, aby kdokoliv mohl skladat své vlastni
pisné na svém domadacim pocitaci a mohl si je nechat nazpivat pocéitacovym hlasem,

LVirtualnim zpévakem®". “*°

Nova verze softwaru pod nazvem Hatsune Miku rychle ziskala na popularité a stala
se stfredobodem prekotné rostouci komunity. Diky internetu, ktery je hlavni vystupni

platformou Vocaloid produkce, je tato komunita dnes jiz globalni, i kdyz jeji primarni

24 MASAITIS, Cole. The Vocaloid Phenomenon of Vocal Synthesis and Sample
Concatenation. Fredericksburg, 2017. University of Mary Washington. s. 4-5.

25 KAVANAGH, Barry. The phonemes of Japanese and English: a contrastive analysis
study. Journal of Aomori University of Health and Welfare. 2007, 8(2), 283-292.

26 PETRARCA, Emilia. Meet Hatsune Miku, the Japanese Pop Star
Hologram. Wmagazine [online]. 30. 5. 2016 [cit. 2019-03-21]. Dostupné z:
https://www.wmagazine.com/story/hatsune-miku-crypton-future
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zakladnou z{stava Japonsko.

Pojdme se nyni blize zaméfit na postavu Hatsune Miku a klicové aspekty tohoto

konceptu, ktery mu zajistil svétovou popularitu.

2.2 Kdo anebo co je Hatsune Miku

Ackoliv Hatsune Miku nikdy nebyla zamyslena jako budouci globalni virtualni

celebrita, vSechny aspekty této syntetické postavy byly zvoleny tak, aby slouzily
konkrétnimu zaméru a podileji se na utvareni soucasného statusu Hatsune Miku.
Cilem Crypton Future Media bylo personalizovat software, dat mu atraktivni tvar,

ktera pritdhne nové uzivatele.

(I
v ’ 3]
o _ o

Obr. 12: Japonsti maskoti - zleva maskot mésta Yokohama, no-drogu-kun, maskot drogové
prevence v Kyotu, maskot linky prevence sebevrazd

Personifikace produktd, instituci a udalosti je v Japonsku b&zna praxe. V&echny vétsi
spoleCnosti, ale i mésta, kraje, statni urady, policie nebo hasi¢i maji svého vilastniho

maskota, prostrednictvim kterého komunikuji s vefejnosti.?’

V zépadnim svété by se pouzivani maskotl jako univerzalnich zastupnych symboll

27 WILSON, Gaby. Meet Nyango Star: This heavy metal cat mascot is trying to save a rural
farm town in Japan. Vice [online]. 10.1.2019 [cit. 2019-02-24]. Dostupné z:
https://www.vice.com/en_us/article/wj3mmy/meet-nyango-star-this-heavy-metal-cat-
mascot-is-trying-to-save-a-rural-farm-town-in-japan
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pravdépodobné setkalo s rozporuplnou reakci, japonska spole¢nost je ale akceptuje

jako prirozenou soucast verejného prostoru.

Tato skutecnost je dana historicky, jednak mnohem vétsi tradici grafického obsahu v
japonské kulture, a druhak, jak navrhuje Morinosuke Kawaguchi, Sintoistickou
tradici oZivovani nezivého, pFipisovani duse neZivym objektlim.2® Sintoismus
vyznava myriddu bohl a buzkd, tzv. kami, ktefi obyvaji vdechny elementy okolniho
svéta, Zivé i nezivé.? Sintoisté pristupuji k piirodé, jako by to byla Ziva bytost, a

stejné tak i k predmé&tdm, které jim slouzily.*®

Sintoisticka filosofie tak zcela jisté je i soucasti tradi¢ni obliby panenek a jejich
aktualizované formy sbératelskych figurek, stejné tak jako v Japonsku extrémné
rozvinuté oblasti robotiky a robotizace. Z tohoto pohledu je japonska spolec¢nost
mnohem pripravenéjsi akceptovat virtualni postavu a pristupovat k ni jako k realné

bytosti.

Digitalni globalizace umoznéna predevsim nastupem internetu a rozmachem smart
zarizeni, ale stira kulturni rozdily. Online prostiedi umozniuje volné Sifeni obsahu
napfri¢ svétem a vytvari svébytnou meta-kulturu, ktera neni geograficky podminéna.
Obzvlast kultura Japonska, malo zndma zapadnimu svétu diky dlouhodobé izolaci,
byla ¢asto vnimana jako bizardni a neuchopitelna. Situace se ale zménila a kultura
je nyni jednim z hlavnich japonskych vyvoznich artikll, stejné tak jako nastrojem

globalniho vlivu.

, Japonsko se stalo jednim z hrstky ndrodd, které dokonale ovladly globalizaci

(spolu s USA). Podarilo se mu nejen vyvaZzit flexibilni, otevifenou, masovou, sdilenou

28 Morinosuke Kawaguchi je japonsky vizionar a odbornik na inovace. CAIN, Geoffrey.
Japan’s biggest pop star right now is a fetishized hologram. PRI: Public Radio
International [online]. 10.4.2014 [cit. 2019-08-12]. Dostupné z:
https://www.pri.org/stories/2014-04-10/japan-s-biggest-pop-star-right-now-fetishized-
hologram

29 Soul of Japan: An Introduction to Shinto and Ise Jingu. Tokyo: Public Affairs
Headquarters for Shikinen-Sengu, 2013. s.11.

30Napfr. zlomené jehly a Spendliky jsou tradi¢né pred vyhozenim zapichovany do tofu, ,aby
poznaly také néco mékkého, kdyz se zlomily o tvrdou véc." Morinosuke Kawaguchi: Why
we Japanese love to humanize everything: TEDTalentSearch. YouTube [online]. 25.6.2012
[cit. 2019-05-24]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=AXD-ZgI6PT0
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kulturu s privatnéjsi, domaci kulturou, ale zaroven vyuZzit této rovnahy k vytvoreni

neustale rostouciho globalniho komercniho viivu. "

V souvislosti s vyvozni kulturou Japonska se ¢asto objevuje termin cool Japan
odvozeny od oznaceni national cool’?, které je druhem mékké moci (soft power),
tedy ,netradi¢nim zplGsobem, jak mizZe jedna zemé ovlivriovat jiné, jejich potreby a

verejné hodnoty."*

,National cool je myslenka, pripominka, Zze komercni trendy a produkty, a schopnost

ndroda je vytvaret, mohou slouZit politickym a ekonomickym cildm.">*

Fenomén Hatsune Miku sice zatim mimo hranice Japonska stale predstavuje spise
subkulturni zalezitost, jeho status se ale neustale posouva smérem k mainstreamu.
Dlkazem toho je pfitomnost Miku v reklamnich kampanich v Americe a v Evropé a
stale ¢ast&jsi kolaborace zapadnich umélcl. V roce 2014 byla Hatsune Miku
predskokankou na turné americké zpévacky Lady Gaga, vystupovala i v klipu Willa

Pharella a v show Davida Lettermana.®

Nyni se pojdme podivat na to, jakym zplsobem je utvaien globalni obraz Hatsune

Miku a co je podstatou jejiho vzestupu jako virtualni superstar.

31 MC'GRAY, Douglas. Japan’s Gross National Cool. Foreign Policy [online]. 11.11.2009 [cit.
2019-02-24]. Dostupné z: https://foreignpolicy.com/2009/11/11/japans-gross-national-
cool/

32 Reknéme narodni $mrnc, fiz.
33 MC'GRAY, podle Josepha S. Nye Jr.
34 MC'GRAY.

35 POLADIAN, Charles. Japanese Pop Star Hatsune Miku Is Taking Over
America. International Business Times [online]. 11.11.2009 [cit. 2019-02-24]. Dostupné
z: https://www.ibtimes.com/japanese-pop-star-hatsune-miku-taking-over-america-never-
mind-shes-not-human-2376353
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2.2.1 Vizualni identita Hatsune Miku

Na rozdil od prvnich pokusl o vytvoreni virtudini celebrity Hatsune Miku nikdy
nemeéla predstavovat realistickou lidskou postavu. I kdyz by diky technologickému
pokroku mohla byt mnohem dokonalejsi neZ byla napf. Kyoko Date, jeji tvirci dali
prednost stylizaci pred realistiCnosti. Je ovSem nutné podotknout, ze Miku byla
vytvorena jako ,ilustrace na krabici s programem™"®® spiSe nez budouci virtualni
celebrita. Miku predstavovala marketingovou strategii, ne koncept syntetické bytosti

a tak je diskutabilni, nakolik byla tato volba zamérna.

Je nicméné bez diskuze, Ze upfednostné&nim stylizované formy se tvirci vyhli Fadé
problém0 provazejicich prvni virtudlni celebrity: Technické naro¢nosti a s ni
souvisejici potfebé rozsahlého technologického zazemi, a zejména pak jevu
oznacovanému jako uncanny valley, kdy ¢im vice se nezivy objekt blizi vzhledem

realnému Clovéku, tim nepatrnéjsi rozdily staci, aby v nas vzbudily odpor.*”

Stylizovana forma tak paradoxné& umozfuje snazsi identifikaci fanougkl s Miku a do
znacné miry brani i technologickému starnuti vizudlu, ke kterému je silné

technologicky podminéna 3D grafika nachylna.

Stylizovana forma ma v pripadé Miku jesté jednu vyraznou vyhodu a tou je jeji
uchopitelnost. Hatsune Miku ma jednoduchou vizaz s jasné definovanymi atributy,
kterou mohou fanousci snadno prevzit, duplikovat a modifikovat. Je nepomérné

jednodussi nakreslit Hatsune Miku nez Kyoko Date nebo T-Babe. Stylizace je klicova

36 PETRARCA, Emilia. Meet Hatsune Miku, the Japanese Pop Star
Hologram. Wmagazine [online]. 30. 5. 2016 [cit. 2019-03-21]. Dostupné z:
https://www.wmagazine.com/story/hatsune-miku-crypton-future

37 “Termin uncanny valley popisuje charakteristiku lidské percepce ve vztahu ke
zobrazovéni lidskych postav. Cim vétsi je mira stylizace pozorovaného objektu, tim méné
vnimame prohfesky proti funkénim mechanismim a vzhledu redlného svéta. Zaroveri ale
¢im realnéjsi sledovany objekt je, tim snadnéji se s nim emocné identifikujeme. Jakmile
vSak dosahneme urcité miry realnosti, zacneme byt extrémné citlivi ve vnimani jakychkoli
neprirozenych projevid a kvalit sledovaného. Zacneme vnimat mechani¢nost pohybu a
nepfirozenost gest, zvlastni barvu kiZe a mrtvolnost o a dostavi se efekt oZivlych
mrtvol, kdy divak naprosto ztrati o postavy zajem a misto kyzeného efektu empatie se
dostavuje podivny odpor a hriza.”

NAPRSTEK, Marek. Estetika digitdini animace. Praha, 2015. Bakalafska prace. Akademie
muzickych uméni v Praze. s.45
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pro co nejefektivnéjsi zapojeni komunity, které je v pripadé Miku zasadnim funkénim

principem.

Hatsune Miku se da volné prelozit jako ,prvni zvuk budoucnosti*.*® Vzhled a
charakteristika Miku byly zvoleny s ohledem na snahu o rozsireni zakaznického
spektra z Cisté profesionalniho na Sirokou verejnost. Ilustrator KEI vychazel z
vizualnich stereotypl japonské populdrni kultury, anime a mangy, ktera typicky cili

na komunitu tzv. otaku.

Termin otaku s sebou od pocatku nese znacné negativni konotaci. Silny negativni
naboj vyraz ziskal predevsim vyraznou medializaci v souvislosti se sérii vrazd
mladych divek na pfolomu 80. a 90. let oznadovanych jako ,otaku murders®.*
Vyznam tohoto oznaceni se ale neustale posouva a objevuje se fada odbornych eseji

a publikaci snazicich se o jeho redefinici.*

Dnes se vyznamoveé ¢im dal tim vic pfiblizuje anglickému nerd nebo geek a mnozi
mladi fanousci se k tomuto terminu dobrovolné a hrdé hlasi. Mimo Japonsko termin

otaku oznacuje v zdsadé Cisté jen fanouska japonské populdrni kultury a je

38 PETRARCA, Emilia. Meet Hatsune Miku, the Japanese Pop Star
Hologram. Wmagazine [online]. 30. 5. 2016 [cit. 2019-03-21]. Dostupné z:
https://www.wmagazine.com/story/hatsune-miku-crypton-future

39 Jako otaku jsou v japonsku primarné oznacovani muzi ve véku 15-35 let, ktefi jsou az
obsesivné posedli ¢tenim komiks( a sledovanim animovanych filmd a serialQ. Jsou
vyrazné asocialni a introvertni, davaji prednost imaginarnim svétim pred konfrontaci s
realitou. Komunita otaku je spojovana také s hikikomori, socialni fobii znemoznujici
postizenému opustit vlastni pokoj.

Termin byl poprvé pouzit Akio Nakamorim na zac¢atku 80. let pro popis G¢astnikl
Tokyjského festivalu anime a mangy: ,Jsou jako ty déti — a v kazdé tridé jedno takové je
- které se nikdy poradné nehybaly, které travily prestavky zavrené ve tridé, kriici se ve
stinech. (...) Kluci byli vSichni bud’ kost a kiZe, jako kdyby na hranici podvyZivy, anebo
kvicici prasatka s obliceji tak buclatymi, ze hrozilo, Ze nozi¢ky jejich postfibFenych bryli
zmizi v jejich spancich. Vsechny holky mély vlasy v drdolu a vétsina taky nadvahu, jejich
macaté, sukovité nohy nacpané do podkolenek."

ALT, Matt. What Kind of Otaku Are You?. Neojaponisme [online]. 2. 4. 2008 [cit. 2019-03-
21]. Dostupné z: http://neojaponisme.com/2008/04/02/what-kind-of-otaku-are-you/

40TO, Kit Yan. The Voice of the Future: Seeking Freedom of Expression Through VOCALOID
Fandom. Austin, 2014. Diplomova prace. The University of Texas at Austin. s.19.

41 Napfr. kniha Otaku: Japan's Database Animal od Hiroki Azumy, AZUMA, Hiroki. Otaku:
Japan's database animals. [English ed.]. Minneapolis: University of Minnesota Press,
c2009.
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prakticky prost jakékoliv negativni konotace a fanousci se za otaku ¢asto oznacuji

sami.

Typickymi rysy postav v manze a anime jsou vyrazné oci, mala Usta a nerealné,
Casto divoce barevné G&esy. Existuje celd fada Zanrt pro véechny vékové skupiny,
hlavni proud ale cili na dospivajici chlapce a mladé muze. Divky jsou zde obvykle
zobrazovany s nadsazenymi télesnymi proporcemi, stihlé, s velkymi fadry a
dlouhyma nohama. Typickym prostfedim je stredni Skola, skolni uniformy maji
obvykle velice kratké sukné, Casté jsou lehce erotické zabéry oznacované jako ecchi
(IvF, sexy, nemravné, nezbedné)?*?, jejich zameérné pouzivani pak jako fanservice

(sluzba fanougkdm).

Podle oficialniho profilu Hatsune Miku na strance Crypton Future Media je virtualni
zpévacce 16 let, méri 158cm a vazi 42 kg.* Je stihla, ma velké modré odi a

prominentni zelenomodré copy sahajici az na zem.

Wataru Sasaki, autor programu Vocaloid, popisuje hubenou postavu a bledou kiZi
jako vysledek snahy zobrazit nékoho, kdo se pohybuje na hranici mezi Zivotem a
smrti. ,SpiSe nez obraz ducha ¢&i Frankensteina jsem si predstavoval rozvernou
divku s bledou a mrtvolnou kdZi, chtél jsem, aby vypadala jako nékdo, kdo je na
prahu smrti nebo pravé zemrel. Nevyvolaval by takovy pohled u lidi lasku? (...) Mél
jsem za to, Ze s nékym takovym by si mohli vytvorit pouto. (...) Moje reference byly
vétsinou Stihlé, protahlé postavy. A protoze nemam rad manga postavy s velkym
poprsim, které kombinuji divéi a materské prvky, chtél jsem, aby vysledny dojem
byl jiny. Chtél jsem povahovy typ, ktery neni zcela presné zaméreny. Mladou, lehce

nesoustredénou divku."#

42 Ecchi je vedle svého vyznamu také fonetickym prepisem japonské vyslovnosti pismene H
a byva pouzivano jako eufemismus slova hentai, oznacujiciho bizardni sexualni predstavy
Ci praktiky. Ecchi. Urban Dictionary [online]. [cit. 2019-05-13]. Dostupné z:
https://www.urbandictionary.com/define.php?term=Ecchi

43 Who is Hatsune Miku?. Crypton Future Media [online]. [cit. 2019-05-13]. Dostupné z:
https://ec.crypton.co.jp/pages/prod/vocaloid/cv01_us

44YAMANA, Hisashi. What does Hatsune Miku Embody? The Vision of Wataru Sasaki. The
Japan Foundation: Performing Arts Network Japan [online]. [cit. 2019-05-13]. Dostupné
z: https://performingarts.jp/E/art_interview/1803/1.html
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Miku ma predstavovat androida, umélou lidskou bytost, stroj. Ilustrator Kei mél
zadani vychazet pfi praci na navrhu z modelu klavesového syntetizatoru DX 7
spolecCnosti Yamaha. Miku ma identické barevné schéma, navic je jeji obleceni
doplnéno technickymi prvky prevzatymi pfimo z nastroje. Artificialita Hatsune Miku,
jeji identita jakozto robota je jednim z hlavnich témat této postavy, které se casto
objevuje v komunitni produkci**. Technologie je nedilnou soucasti atraktivity
konceptu Hatsune Miku, podobné jako je tomu u Lary Croft, v pripadé Miku se ale
navic stava i soucasti identity. Designace Miku jako androida upozorfiuje na jeji
nezivotnost, zaroven ale paradoxné zvysuje jeji uvéritelnost - Hatsune Miku nemusi
vypadat lidsky, ani se tak projevovat, zkratka proto, Ze je robot. Hatsune Miku
vystupuje jako stroj s védomim, coz ji opét odliduje od projektl z prelomu tisicileti

jako byly Kyoko a T-Babe, ale i soucasnych virtudlnich entit Shudu a Miquela.

Obr. 13: uzivateli vytvorené varianty Hatsune Miku pro pouZiti v hudednich videich

45 Napr. pisent Dead End producenta Cosmo. “"Zrodila jsem se a nahle jsem si uvédomila, ze
jsem jen imitaci lidi. I s timhle zjisténim budu zpivat dal, maj vécény Zivot. Vocaloid - i
kdybych byla jen hra¢ka, co falsuje pisné, pfijimém svdj osud. (...)" The Disappearance of
Hatsune Miku -DEAD END-. Anime lyrics [online]. [cit. 2019-06-23]. Dostupné z:
https://www.animelyrics.com/doujin/vocaloid/mikushoushitsu.htm
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2.2.2 Osobnost Hatsune Miku

Postava Hatsune Miku, podobné jako predchozi japonské pokusy o vytvoreni
virtudlni celebrity, je postavena na modelu tvz. idoru, tedy japonské verzi
populdrnich zpévakd a zpévacdek, vétdinou uméle vytvorenymi talentovymi
agenturami. Idoru mdZze mit rizné koncepty, jako napt. kolni kapela nebo mladé
matky s détmi, v zasadé se ale jedna o nactileté, kifehké, stydlivé divky s typickou

sadou gest a tane¢nich pohybd.

Autori Hatsune Miku zamérné definovali jen nékolik charakteristik, ,aby si fanousci
mohli jeji pfibéh domyslet podle sebe." Miku je nastroj a platforma k vytvareni
vlastniho obsahu, je zaroven také ale objekt, ktery si mUze uzivatel pfizplsobit
podle svych predstav. Miku predstavuje loutku, kterou uzivatelé mohou zapojovat do

svych fantazii.

Myslenka umélé Zeny jakozto vysnéné druzky je ¢astym namétem manga a anime.
Serialy jako Mahoromatic nebo Chobits rozvijeji romanticky pribéh mezi gynoidem,
androidem Zenského pohlavi a dospivajicicm chlapcem. Tak jako Pygmalionova
Galatea i Miku pro své uzivatele casto predstavuje idealni Zenu, kterou si sami

mohou dotvorit.*’

Fenomén Hatsune Miku reprezentuje zaroven dvé odliSné véci- jednou je samotna
postava virtualni zpévacky, s jeji fyzickou podobou a charakterem, druhou pak
koncept, myslenka, ktera se za ni skryva. Miku je zaroven produkt a proces, entita a

komunita.

V nasledujici kapitole bych se rad zaméril na komunitni charakter Hatsune Miku jako

nejzasadnéjsi prvek unikatnosti tohoto fenoménu.

46 Z rozhovoru s generalnim Feditelem Crypton Future Media Hiroyuki Itohem. Interview
with the creator of Hatsune Miku, Hiroyuki Itoh. J-rock News [online]. [cit. 2019-06-23].
Dostupné z: https://jrocknews.com/2019/03/interview-hiroyuki-itoh-creator-of-hatsune-
miku.html

47 Muzi, ktefi povazuji virtualni postavy za své partnerky, jsou oznacovani jako 2-D lovers.
https://www.nytimes.com/2009/07/26/magazine/26FOB-2DlLove-t.html?
pagewanted=all& r=0
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https://www.nytimes.com/2009/07/26/magazine/26FOB-2DLove-t.html?pagewanted=all&_r=0
https://www.nytimes.com/2009/07/26/magazine/26FOB-2DLove-t.html?pagewanted=all&_r=0

223 Hatsune Miku jako tvircéi komunita

Postava Hatsune Miku, jeji hlas, ptvodni ilustrace a v&echny souvisejici produkty
jsou opatreny licenci Creative Commons CC BY-NC. Tato licence umozrniuje volné
Sifeni a sdileni poskytnutého obsahu jakymkoliv zplsobem a v libovolném formatu,
stejné tak jako jeho modifikaci, transformaci a remix, pod podminkou nekomercniho
vyuZiti a uvedeni plvodniho zdroje.*® To v zdsad& znamena, ze kdokoliv mize s
vizualem Miku libovolné nakladat, paklize pfizna jeji identitu a nebude se timto
procesem obohacovat. Autorska prava pii tom zlstavaji spole¢nosti Crypton Future
Media, kterd ma tim padem postavu Miku stdle pod kontrolou, mGze uréovat,
kterym smérem se bude ubirat jeji vyvoj a v neposledni radé generovat zisk
prodejem komercnich licenci pro pouziti Miku v reklamach, hrach, aplikacich a

vyrobé tematickych produktl, jako jsou hracky a oble&eni.

Pro tento krok se spole¢nost Crypton Future Media rozhodla v roce 2012, aby
podpotila aktivity fanouskd a rozsifila povédomi o Hatsune Miku. Toto rozhodnuti se
ukazalo jako spravna volba a postava Miku si kolem sebe rychle vytvofila stabilni

fanouskovskou zakladnu, ktera ji v kratké dobé povysila na globalni fenomén.

Crypton pruzné reagoval na promenujici se situaci a vytvoril inovativni business
model, kdy v zdsadé jen dohlizi na probihajici proces a generuje zisk ze
sekundarnich aktivit. Ian Condry, profesor japonskych studii na MIT k tomu dodava:
"Timto pomérné jedinecnym pristupem k autorskym pravim, kterym to vSechno
zacalo, se otevrel cely svét kreativity, ktery pozdéji umoznil vytvoreni souvisejiciho

business modelu.”®

Komunita je v ptipadé Hatsune Miku jak tvircem, tak konzumentem a Crypton jen

hlida, kterym smérem se vyvoj Miku bude ubirat.

48 Attribution-NonCommercial 2.0 Generic (CC BY-NC 4.0). Creative Commons [online]. [cit.
2019-04-23]. Dostupné z: https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/

49 POLADIAN, Charles. Japanese Pop Star Hatsune Miku Is Taking Over
America. International Business Times [online]. 11.11.2009 [cit. 2019-02-24]. Dostupné
z: https://www.ibtimes.com/japanese-pop-star-hatsune-miku-taking-over-america-never-
mind-shes-not-human-2376353
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Pfes jeji volnou $ifitelnost, nebo pravé kvdli ni, je Hatsune Miku &astym zdrojem
sporl o uziti. Crypton Future Media se snazi postavu branit pred pouzitim, které
neni v souladu s jejim konceptem - at uz je to eroticky, dehonestujici nebo politicky
angazovany obsah. Aby zprehlednila licenéni situaci a prede$la autorskym sportim
vytvorila spole¢nost Crypton portal Piapro, ktery ma na starosti Cisté obsah
souvisejici s postavou Hatsune Miku. Uzivatelé sem mohou nahravat své vytvory, at
uz pisné, ilustrace nebo 3D modely a Piapro je automaticky vybavi spravnou licenci

pro volné pouziti dalsimi uzivateli.*®

Komunita Vocaloid( zahrnuje v zasadé &tyfi druhy uZivatele - skladatele pisni, tzv.
producenty, tvirce sekundarniho obsahu jako jsou ilustrace a videa, kuratory, ktefi
pracuji s jiz hotovymi videy, vytvareji jejich preklady a playlisty a pasivni divaky.
Primarni platformou distribuce Vocaloid produkce jsou sluzby pro sdileni videa,

zejména Nico Nico Douga v Japonsku a YouTube pro mezinarodni publikum.

Nico Nico Douga umoznuje uzivateli obdobné jako YouTube nahravat videa a sdilet je
online, kde je mohou ostatni uzivatelé sledovat a komentovat. Oproti Youtube je ale
na Nico Nico mozné komentare vkladat pfimo do obrazu, ménit jejich grafickou
Upravu, pridavat efekty a vazat jejich spusténi na konkrétni okamzik videa. Tato
roz&itena funkcionalita motivuje uZivatele k vé&t&imu zapojeni a svym zplsobem
aktivni Ucasti na tvorbé. Komunitni charakter platformy Nico Nico byl klicovym

faktorem narlstu popularity Hatsune Miku.

Vedle sdileni dél na online video platformach vydavaji néktefi producenti vlastni
kolekce a alba, ktera jsou dostupna bud online na jejich vlastnich strankach, nebo

prostiednictvim hudebnich portall jako je Bandcamp nebo Spotify.

Kromé aktivit ve virtudlnim prostredi vydava Crypton Media fyzické nosice
nejvétsich hitl Hatsune Miku a stara se o jejich distribuci ve vefejném prostoru. Jeji
pisné se pravideln& umistuji na pfednich pFickach zebFick( a Miku patii aktualné k

nejpopularnéjsim popovym hvézdam Japonska.

Crypton Media také licencuje obsah pro ,zivé" koncerty, které organizuje pod

50 www.piapro.net
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ndzvem Miku Expo. Tato multimedialni pFedstaveni byla sice plivodné ¢&isté
japonskou zalezitosti, v poslednich letech ale probéhla i vyprodana americka a
evropska turné.>! Vysoky zajem mezinarodniho publika tak potvrdil globalni rozsifeni

fenoménu Hatsune Miku a komunity fanougkl Vocaloidd.

Koncerty jsou vlastné spolecenskou udalosti komunity, kterd spolu obvykle

neinteraguje jinak, nez ve virtualnim online prostredi.

Vyznamnou soucasti prezentace Hatsune Miku jsou hudebni videa k jednotlivym
pisnim. Celd jedna &ast fanouskovského spektra jsou tvirci videoklipl vytvaFenych
rlznymi technikami animace. Stejné tak jako se mohou prefesionalizovat producenti

pisni, mohou se i z tvircl taneénich videi Miku stat profesiondlni animatofi.

Vedle editace videosekvenci nahranych z hernich sérii spolecnosti Sega je
nejcastéjSim pouzivanym nastrojem program Miku Miku Dance neboli MMD. Tento
program je specificky tim, ze byl vydan jako freeware a je vyvijen samotnymi
fanousky. MMD predstavuje 3D software zaméreny na charakterovou animaci
tanecnich sekvenci. Je v ném mozné jak modelovat, tak animovat, stejné tak jako
pouzivat modely a animace vytvorené ostatnimi uzivateli. Umi pracovat s motion
capture daty a dokonce s daty z hernich pohybovych snimact jako je Microsoft

Kinnect.

I kdyZz program nenabizi versatilitu profesionalniho 3D animacniho softwaru, jeho
vyhodu predstavuje jednoduchost ovladani a nulové pofizovaci naklady. A také

samoziejmeé komunita.

Hatsune Miku. Bézné jsou dnes kratké filmy, série, ale i pouziti v ramci
profesionalnich produkci anime, spolec¢nost Microsoft v rdmci propagace svého

produktu Windows 7 vytvorila jeho maskota jako animovatelny MMD charakter.

51 Evropské turné Miku Expo 2018 koncilo ve vyprodané londynské Olympii, koncertni hale s
kapacitou 10000 mist.

Report: Hatsune Miku’s sold-out show in London captivates massive crowd!. J-rock
News [online]. [cit. 2019-04-23]. Dostupné z: https://jrocknews.com/2019/03/live-
report-hatsune-miku-sold-out-show-in-london.html
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Sdileni jako zakladni princip MMD zajituje exponencidlni rlst programu, jeho
popularity, moznosti a v neposledni fadé kvality produkovaného obsahu. Podle
Akimota by animatofi rekrutovani z fad plivodné neprofesiondlnich uZivatelG MMD
mohli zaplnit trhlinu v japonském animaénim prdmyslu, ktery ve 3D produkci

tradi¢né zaostava za americkymi studii jako je Pixar.>?

Drtiva vétsina aktivit komunity spojenych s Miku je dobrovolna a negeneruje pro
uzivatele do nich zapojenych zadny zisk. Jednotlivi producenti nebo tvirci videi sice
mUzou profitovat z Vocaloidu jako propagaéniho kanalu a odrazového mdstku pro
dalsi kariéru, to je ale pripad jen malé ¢asti z celkového mnozstvi. Licencovani
popularnich pisni spole¢nosti Crypton a z néj plynouci podil na zisku se tyka jesté
omezenéjsi skupiny. Marketing Miku je vyrazné zaméren na akcentaci komunitniho a
svobodného charakteru této platformy. Nelze ovsem opomenout, Ze v pozadi stale
stoji komer¢ni subjekt, ktery na Hatsune Miku, byt nepfimo, vydélava. Tento
obchodni model je zaloZzen na principu oznacovaném jako fan labor, tedy prace
fanougkud. Fanousci zaji&tuji oba protipdly ekonomického procesu - produkci i
konzumaci a Crypton se na jeho pribé&hu jen pfizivuje. Nabizi se tedy predpoklad,
Ze se bude v budoucnu komunita kolem Hatsune Miku snazit osamostatnit a zbavit
korporatniho dohledu. Zatim je ovSem az prekvapivé loajalni. Pouzivani nelegalnich
kopii programu je vSeobecné zavrhovanou aktivitou, stejné tak jako Sifeni obsahu
bez uvedeni plvodniho autora. To souvisi s pocitem soundlezitosti, ktery Miku svym

fanou$kim pFindsi. Miku je jeden a kazdy ze z(¢astnénych, véetné Cryptonu.

52 AKIMOTO, Akky. Freeware has animators dancing to the Hatsune Miku beat. Japan
Times [online]. 20.2.2013 [cit. 2019-03-27]. Dostupné z:
https://www.japantimes.co.jp/life/2013/02/20/digital/freeware-has-animators-dancing-
to-the-hatsune-miku-beat/
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3 Virtualni celebrita jako paralela k celebrité tradicni

Problematiky srovnani tradicni a virtualni celebrity jsem se dotkl jiz v Gvodni
kapitole. Pokusil jsem se odvodit definici konceptu virtualnich celebrit na zakladé
charakteristiky systému celebrit tradi¢nich a dosel k zavéru, Ze ackoliv se oba dva
koncepty zdanlivé podobaji ve svych projevech, motivace zajmu jejich publika je
odlisSna stejné tak jako jejich podstata. Zatimco jadrem tradicni celebrity je osobnost
jednotlivych performerQ, byt do zna¢né miry uméle vytvorend, podstatou virtudlni

celebrity je myslenka, kterou zastupuje.

Chtél bych se nyni blize zamérit na jednotlivé aspekty zivych a virtudlnich celebrit,
pokusit se pojmenovat paralely a rozdily mezi nimi a odpovédét na otazku, zda-li
mohou virtualni celebrity predstavovat budoucnost tradi¢niho systému. Zajima mne,
jestli maji virtudlni celebrity potencial tradi¢ni systém nahradit, pripadné ho alespon

ovlivnit, nebo jestli predstavuji Uplné nezavisly fenomén, ktery existuje paralelné.
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3.1 Vztah celebrita - fanousek

Jak podotykda Richard Schickel, podstatou nasi vazby s celebritami je vytvareni iluze

intimniho vztahu:

,Tim, Ze sledujeme celebrity z blizka a denné, propadame mylnému dojmu,
Ze jsme jim blizci, Ze néam patfi. Vytvofime si k nim citové pouto, zatimco
oni, zcela prirozené, nemaji ani potuchy kdo jsme. (...) Tento vztah je

postaven na zdani intimity.>’

Tuto iluzi dle Schickela pomohl vypéstovat film. Film pasoval divaka do role
voyeura, ktery v pfitmi kinosdlu mize sledovat tvare a téla hercl z
bezprostredni blizkosti tak, jak bézné vida jen své nejblizsi. Film nam
dokonce umoznuje herce sledovat pri Cinnostech, které ani nejsou bézné
sdilené. Z pocatku existoval urcity odstup v podobé nadredlné velikosti
projekce na platné, ten ale zmizel s nastupem televize.>* Netfeba dodavat, ze
nastup osobnich poéitadl, chytrych zatizeni a pfedevsim internetu cely

proces jen akceleroval.

~fTento novy vztah (vztah celebrita-fanousek, pozn. aut.) je zaloZzen na iluzi
intimnosti, kterou vytvari stale tésnéji a hustéji upredena medialni matérie.
To je pri¢inou zaniku tradiéni etikety, ktera diktovala nejen povahu vztahd
mezi mocnymi a bezmocnymi, znamymi a neznamymi, ale, ve své nejprostsi

podstaté, i slusnost mezi dvéma cizimi lidmi." >®

Vztah celebrita - fanousek je jednostranny a disproporcni. Status celebrity je

53 SCHICKEL, Richard. Intimate strangers: the culture of celebrity. New York: Fromm
International Pub., 1985. ISBN 978-0-88064-055-8. s. 5.

54 SCHICKEL, Richard. Intimate strangers: the culture of celebrity. New York: Fromm
International Pub., 1985. ISBN 978-0-88064-055-8. s. 5, 17, 47.

55 BROWNE, Ray B. a Ben URISH, ed. The Dynamics of Interconnections in Popular
Culture(s). Newcastle upon Tyne: Cambridge Scholars Publishing, 2014, s.224-225.
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podminén zajmem velkého mnoZstvi jednotlivcd, ktefi si vSichni vytvareji k celebrité
socialni vazbu, zatimco pro celebritu jsou vSichni fanousci soucasti jedné, anonymni
entity, ke které maji vztah pouze jako k celku. Charlie Chaplin, jedna z prvnich

celebrit v modernim slova smyslu, po jedné ze svych projekci idajné poznamenal:

,Zdalo se, Ze mne vsichni znaji, ja jsem ale neznal ani jednoho z nich."*°

Tento druh vztahu je v psychologii oznacovan jako ,parasocialni*>’. Parasocidlni
vztahy mohou byt prospésné, obzvlast v situacich, kdy pfedstavuji jedinou formu
socialni interakce, stejné tak se ale mohou stat patologickymi.>® Patologizace vztahu
fanoudek - celebrita pak mize byt problematicka pro obé& strany. Richard Schickel
poznamenava, ze jakkoliv perverzni se to mize zdat, nejrychlejsi cestou, jak se stat

celebritou, je na néjaké celebrité se trestné provinit.>®

Zajem fanoudkl je nicméné podstatou jejich statusu, a tak celebrity zdmé&rné iluzi
intimity prizivuji. Objevuji se na verejnych akcich, poskytuji rozhovory, komunikuji s

fanousky na socialnich sitich (nebo alespon vytvareji takové zdani).

V ptipadé virtudlnich celebrit je otdzka vztahu fanoudkl a objektu jejich zajmu
slozitéjsi. Da se v pripadé imaginarni postavy hovofit o navozovani iluze intimniho
vztahu? D& se vlbec hovofit o vztahu? Digitalni charaktery jako jsou Shudu nebo Lil
Miquela jsou ve své podstaté pouze propracovanymi profilovymi fotkami. I kdyz
zdanlivé komunikuji se svymi fanousky a vyjadruji nazory, jedna se ve skutec¢nosti
jen o nazory a reakce lidi, ktefi stoji v pozadi t&chto projektd. Jsou vyvijejici se
performanci, divadelnim aktem. Je tedy mozné si k takové postavé vytvorit vztah?
Zcela nepochybné ano, stejné tak jako je mozné si vytvorit vztah k filmové nebo
herni postavé. Tento vztah mdze fungovat naprosto identicky, jako je tomu u

celebrit redlnych. Mize se pohybovat i na stejné &kale od prosp&&ného k

56 SCHICKEL, Richard. Intimate strangers: the culture of celebrity. New York: Fromm
International Pub., 1985. ISBN 978-0-88064-055-8. s. 56.

57 PAPPAS, Stephanie. Oscar Psychology: Why Celebrities Fascinate Us. Live
Science [online]. 24.2.2012 [cit. 2019-02-24]. Dostupné z:
https://www.livescience.com/18649-oscar-psychology-celebrity-worship.html

58 PAPPAS.

59 SCHICKEL, Richard. Intimate strangers: the culture of celebrity. New York: Fromm
International Pub., 1985. ISBN 978-0-88064-055-8.
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patologickému - s tim rozdilem, Ze ,celebrité" v tomto pripadé nehrozi zadné
potencialni nebezpedi. Vztah s virtudlni celebritou, jako je Hatsune Miku, navic mGze
byt alespon Castecné interaktivni - Hatsune Miku je mozné fyzicky vlastnit,
interagovat s ni ve hrach a aplikacich, dokonce si ji vzit. (v roce 2018 evidovala
spole¢nost Gateway vyrabéjici holograficka zarizeni s Miku 3700 vydanych

svatebnich certifikatd.®?)

V pFipadé Hatsune Miku ale pro vétsinu uzivateld neni podstatny vztah s osobnosti
zpévacky, ale s ostatnimi ¢leny komunity. To je zasadni rozdil oproti celebritdm
tradi¢nim. Byt fanouskem Hatsune Miku znamena byt ¢lenem komunity stejné
smyslejicich lidi, moci do této komunity pFispivat a tim se seberealizovat. Mnoho
producentl pracujich se softwarem Vocaloid tikd, Ze zvolili Hatsune Miku proto, Ze
jim umoznuje se zviditelnit. ,Vétsina lidi zna spis zpévaky, nez skladatele, kteri pro
né skladaji. S Vocaloidy je to ale jiné, pisné jsou zndmé pod jménem tvirce. "
Zjednodusené se da frici, Ze Hatsune Miku je celebritou, kterd umoznuje ostatnim,
aby se sami také stali celebritami. Hatsune Miku propujuje svym fanousktm
(uzivatellm) nejen pocit sounalezitosti, ale také vlastni hodnoty. Nic takového

tradicni celebrity nabidnout nemohou.

Jan Sokol ve své knize Filosoficka antropologie zd{razfiuje nutnost rozliSovat mezi
medidlné efektnimi fenomény jako jsou popularita, slava nebo znamost, a Uctou.
Zatimco popularita je vdzana na ,mimoradny vykon" (at uz v pozitivhim nebo
negativnim slova smyslu - je tedy dosazitelna jak hrdiny, tak zlocinci), Ucta se
vztahuje ke kvalité charakteru a predstavuje tak, na rozdil od popularity, skutec¢nou

spolecenskou hodnotu.®? Tradi¢ni systém celebrit, postaveny takika vylu¢né na

60 Zarizeni predstavuje asi 12cm vysoky hologram Hatsune Miku, ktery je schpny omezené
interakce s uzivatelem. Umi rozpoznat hlas, pozdravit, simulovat jednoduchou konverzaci,
precist predpovéd’ pocasi nebo zastoupit budik. CAL, Jeffrey. Japanese man marries anime
hologram of Hatsune Miku. Techspot [online]. 12.11.2018 [cit. 2019-06-23]. Dostupné z:
https://www.techspot.com/news/77385-japanese-man-marries-anime-hologram-hatsune-
miku.html

61 LE, Linh K. Examining the Rise of Hatsune Miku: The First International Virtual Idol. The
UCI Undergraduate Research Journal [online]. , 9 [cit. 2019-07-26]. Dostupné z:
https://www.urop.uci.edu/journal/journal13/01_le.pdf

62 SOKOL, Jan. Filosoficka antropologie: ¢lovék jako osoba. Praha: Portdl, 2002. ISBN 80-
7178-627-6. 5.182
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medidlnim obraze, tak negativné ovliviiuje vyvoj spolec¢enského hodnotového

zebFicku, protoze rozdil mezi témito pojmy stira.

Systém virtualnich celebrit ma naproti tomu moznost se od této patologie oprostit.
Soucasny trend je nicméné takovy, Ze tvorba virtualnich entit je obchodni strategii
podrizenou generovani zisku. Konstrukty jako Lil Miquela jsou jen tak dobré, jak je
dobry zamér stojici v pozadi jejich vzniku. Lil Miquela v soucasnosti prodava modu a
kosmetické pripravky, ale co je znepokojivéjsi, funguje i jako tzv. ,virtual
influencer"®?, tedy virtudlni osobnost, ktera ovliviiuje nazory fanouskd
prostrednictvim socidlnich siti. Zda se, Zze pfiznana virtualita neni pro Lil Miquelu v
tomto ohledu prekazkou. ,Zucastnila se" sice napriklad kampané proti rasové
diskriminaci Black Lives Matter, to ale jen podtrhuje otazku etické zodpovédnosti

jejich tvarcd.

. lilmiquela @ » Follow

lilmiquela #DefendDACA it's time to
support our friends, family and neighbors
who came to this country for freedom and
opportunityl Text your support, engage
with your communities and keep protecting
all Americans W

Load more commenis
gshryson Prabably tbh&% @babymeric
babymerié @gsbryson ?

gsbryson I'm saying | would be a bad
mather @babymerié

daz.zle.slimes no one asked your opinion!
and YOU shouldnt be in the comments if

I WI LL FIG HT To youre just hating on people @babymeris
_.sabrrina.__ @babymeris be quiet please
v

PROTECT DACA phia_ @assthetic1215 right =
& IMMIGRANTS © Q 2

7.985 likes
We are #HereToStay TR

Add.a comment..

Obr. 14: Instagramovy prispévek Lil Miquely podporujici hnuti Black Lives Matter, zari 2017

63 SHIEBER, Jonathan. More Investors are Betting on Virtual Influencers like Lil
miquela. Tech Crunch [online]. 14.1.2019 [cit. 2019-03-11]. Dostupné z:
https://techcrunch.com/2019/01/14/more-investors-are-betting-on-virtual-influencers-
like-lil-miquela/
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Shudu, virtudlni ¢erno&skd modelka, naproti tomu dle slov svého tvirce vznikla jako
snaha ,podporit diverzitu v médnim primysiu".%* At byla ale jeho motivace

jakakoliv, faktem je, Ze Shudu je predevsim Uspésna reklamni platforma.

Hatsune Miku se v tomto ohledu lisi, i kdyz mozna méné, nez by se na prvni pohled
mohlo zdat. Miku byla plivodné predev&im software, ktery ale motivoval vznik
komunity, ktera je dnes podstatou tohoto fenoménu. Ale i kdyz je dnes Miku
prezentovana jako svobodny tviréi prostor a avatar liberalizace poéitacového
prostredi, nelze zapominat, Zze v pozadi stale stoji spolecnost, ktera z ni profituje.
Miku tak zcela nepochybné predstavuje ,zdravéjsi* variantu celebrity, ale stale ma
daleko k idedlu, za ktery je ¢asto vydavana. Crypton Future Media zatim Uspésné
udrzuje rovnovahu mezi otevienosti a komercializaci Miku, ale bezplatné programy

jako UTAU®®, pravdivéjsi myslence komunity, mohou v budoucnu ziskat navrch.

64 WRIGHT, Trey. The Rise of the Computer-Generated Celebrity: A new breed of digital star
is stealing the limelight. Wired [online]. 29.7.2018 [cit. 2019-06-15]. Dostupné z:
https://www.wired.com/story/computer-generated-celebrities/

65 UTAU, program na syntézu lidského zpévu s moznosti nahrani vlastni hlasové knihovny,
predstavuje v soucasnosti nejvétsi konkurenci programu Vocaloid. http://utau-synth.com/
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3.2 Fyzické télo a télo virtualni

Fyzicka existence tradicnich, lidskych, celebrit je jejich zasadni charakteristikou.
Fyzické télo je primarni slozkou jejich medialniho obrazu, vzhled pak zakladnim
prvkem jejich Uspéchu. Télesna krasa je definujici devizou celebrit a zpravidla i

podminkou jejich popularity. Krdsa samotna muze byt dGvodem jejich statusu.

Virtudlni celebrity oproti tomu fyzické télo nemaji. Veskera jejich zobrazeni jsou
synteticka a dvojrozmérna. Bylo by sice mozné vytvorit napf. robotickou
reprezentaci virtudlni celebrity ve skute¢ném prostoru, technologie je vSak zatim v
tomto ohledu natolik nedokonald, Ze by jen téZko plsobila atraktivné v tradi¢nim
slova smyslu. Nejdale v tomto ohledu dosla spole¢nost Crypton Future Media, ktera
pri koncertech Hatsune Miku pouziva sklenénou projekcni plochu s hologramem.
Stale se ale jedna jen o pouhou projekci, byt zdanlivé prostorovou. Crypton Media
experimentuje i s interaktivitou, kdy je jejim cilem, aby Miku reagovala na odezvu
publika. Tato funkcionalita je ale zatim pouze ve fazi vyvoje a rozhodné se ani

neblizi schopnosti komunikace realného clovéka.

Virtualni celebrity presto maji svoji podobu. Jedna se sice o ilustraci, uméle
vytvoreny obraz, ale ve virtudlnim prostredi, které predstavuje pouhé
zprostredkovani reality, se i realné objekty objevuji v podobé reprodukce a rozdil

mezi redlnym a umélym tak nemusi byt patrny.

Realisti¢nost vzhledu virtualnich celebrit je jen otazkou technologického vyvoje.
Rané priklady z prelomu tisicileti by zmatly malokoho, ale souc¢asné postavy jako
Shudu nebo Lil Miguela ¢asto nejsou ani identifikovany jako neredlné. Fatou Suri,
modelku pusobici v Londyné&, odhaleni virtuality Shudu zasko¢ilo: ,By! to zvIdstni
pocit. Porad jsem méla v hlavé, Ze o ni viastné skoro nic nevim a Ze se ji chci ptat
dal." ® Shudu a Lil Miquela jsou nicméné instagramové hvézdy, které se prezentuji

vyluéné statickymi fotkami, jejichz relativni realisticnost je mnohem dosazitelnéjsi

66 FOWLER, Damian. The fascinating world of Instagram’s ‘virtual’ celebrities. BBC [online].
2.4.2018 [cit. 2019-02-24]. Dostupné z: https://www.bbc.com/worklife/article/20180402-
the-fascinating-world-of-instagrams-virtual-celebrities
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nez je tomu u simulace pohybu. Ani presto se ale neda fici, Ze by jejich ztvarnéni
bylo dokonale realistické. Je ovSem redlné predpokladat, ze fotorealistického
zobrazeni lidi bude eventuelné dosazeno. Na porovnani Lil Miquely a T-Babe je vidét,

jak se technologie za poslednich 20 let posunala.

To, e nemaiji fyzické té&lo, ale mGze pro virtudlni celebrity znamenat fadu vyhod.
Virtudlni celebrity nestarnou ani nijak nechatraji, jejich obraz je tedy vzdycky presné
takovy, jaky ma byt. Pohyb virtudlnich celebrit neni podminén fyzickym presunem,
mohou vystupovat na opacnych koncich svéta v rozmezi nékolika hodin nebo
dokonce zaroven. Virtudlni celebrity nejsou nikdy unavené, nikdy indisponované a
mohou existovat v nekone¢ném mnozstvi kopii. Pro kazdého fanouska jedna

soukroma celebrita vytvorend piesné podle jeho potieb a pozadavkd.

Jak je patrné, absence fyzického téla méni pouze povahu atraktivity celebrity, ne

vSak jeji podstatu.
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3.3 Kvalitativni a kvantitativni parametry produkce

Neda se objektivné posoudit, jestli je produkce Hatsune Miku kvalitnéjsi nez
produkce Justina Biebera. Co se ale porovnat da, je objem a tematicky rozsah jejich
tvorby, stejné tak jako charakteristiky jejich projevu nepodléhajici subjektivnimu

hodnoceni.

Lidstvi Justina Biebera s sebou nese fadu omezeni. Zabyval jsem se jiz limity, které
prinasi jeho fyzické télo, jako je starnuti a zavislost na realité. Ani sebevétsi
profesional nedokaze garantovat stabilni vykon napri¢ celou svou kariérou. Lidé jsou
nestali, nachylni k chybam. Musi spat, jist a snadno se vycerpaji. Prirozené to jsou
zarover véechno vlastnosti, které z lidi délaji lidi a nemusi nutné pdsobit negativné.
Proménliva barva hlasu, schopnost improvizace atd. jsou jisté devizami Justina
Biebra. Z ekonomického pohledu je ale mnohem vyhodnéjsi pfedvidatelnost, nez

nahodilost.

Zatimco tvorba Justina Biebera se pohybuje v fadu desitek, maximalné stovek pisni,
objem produkce Hatsune Miku ve statisicich a exponencialné nardsta. V&tsi mnozstvi
prirozené znamena vétsi potencial Uspéchu, i kdyz popularita jednotlivych skladeb
Miku alespon prozatim nedosahuje popularity skladeb Justina Biebera. V celkovém
objemu se vsak da Fici, ze je Miku Bieberovym ekvivalentem. Jeji fanouskovska
zakladna je ovsem mnohem Sirsi, takZze Castecny nelspéch u jedné casti
nepredstavuje zadny problém. Pravé naopak - jeji Siroky zabér umozniuje vyhovét i

skupinam, u kterych by Bieber nemél zadnou Sanci.

Uniformita fanouskovské zakladny Justina Biebera ho svazuje a vylucuje zapojeni
experimentu ¢i inovace. Bieber je ekonomicky model, ktery funguje na principu

repetice osvédceného vzoru a neni v ném prostor pro hledani nové formy.

Hatsune Miku naproti tomu reprezentuje Siroké zanrové spektrum, od projevi na
hranici experimentu po tendencni popularni hudbu. Predstavuje rozmanitost nejen
po formalni, ale i obsahové strance. Castymi ndméty pisni Hatsune Miku jsou témata

v populdrni hudbé se jinak vyskytujici zfidka — upfimné intimni zpovédi, nevybiravé
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spoleCenské komentare, okrajova a tabuizovana spolecenska témata jako jsou
psychické nemoci a sebevrazdy. I takto zamérena dila ale mohou byt extrémné
popularni. Rad bych to ilustroval na Uryvku pisné Senbonzakura®’ (Tisic kvetoucich

tresni), kterd ma ke dni psani této prace na portalu YouTube pres 25 mil. zhlédnuti.
Silnym a nahlym provolanim,
zacina zapadni revoluce.
Otevrme ji srdce, mirumilovny narode!
Vlajka naseho vychazejiciho slunce veze se na Ctvrtpenci,
odhani zlé duchy jako dalkova strela.
Riti se po kolejich, jede podle rozpisu,
pokracujme stale vpred, neohliZzejme se zpatky.
Chlapci a divky jako samurajové,
zrovna jako ti z naseho minulého Zivota,
tisice okvétnich platk tresni tfepota se ve svétle.
I kdyz té neslysim, mysli na to, co rikam:
véz, ten odér kolem nas je Zelezny jed,
co na nas shlizi z té velké gilotiny.
atd.®®
Z uryvku je patrne, ze se text pisné vyjadruje k westernizaci Japonska, historicky a

spoleCensky kontroverznimu tématu, které nebyva typickym obsahem popularni
hudby.

Hlasovy rozsah Justina Biebera jsou dvé& oktavy, ¢tyfi tony a jeden pultdn.® A¢koliv

67 Dostupné z https://www.youtube.com/watch?v=Mgps4anhz0Q

68 Preklad podle Lizz Robinett, dostupné z https://www.smule.com/song/lizz-robinett-
senbonzakura-english-karaoke-lyrics/515038993_2529367/arrangement

69 Vocal Range and Profile: Justin Bieber. Critic of Music [online]. 15.4.2013 [cit. 2019-03-
27]. Dostupné z: http://criticofmusic.com/2013/04/vocal-profile-justin-bieber-post-
puberty.html
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ma Hatsune Miku také dvouoktavovy preferovany rozsah, moznosti jeji modulace
jsou teoreticky omezené pouze slysSitelnosti. Tempo, v jakém dokaze ,zpivat" je
lidmi nenapodobitelné. Obojiho vyuzivaji producenti ve své tvorbé a Miku je tak

nejenom nastrojem experimentu, ale i posouvani hranic zanru.

Hatsune Miku je objektivné zajimavéjsim ,tvircem" neZ Justin Bieber, a to jak po
strance ekonomické, tak po strance umélecké. Z produkcniho hlediska je jedinou

devizou Justina Biebera jeho lidsky hlas, charakteristika, kterou technologie

vyhledové bude schopna autenticky napodobit. Naopak technologické moznosti Miku

ji umoznuji fungovat jako experimentalni prostor a definovat novou podobu zanru.
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Zaver

Ve své praci jsem se zabyval otdzkou srovnani systému virtualnich a tradi¢nich
celebrit, paralelami mezi nimi a rozdily. Zajimalo mne, nakolik predstavuji virtualni
celebrity budoucnost systému tradi¢niho. DoSel jsem k zavéru, ze ackoliv mezi
obéma existuje rada paralel, liSi se ve své podstaté a to sice v povaze motivace
vytvarené vazby mezi celebritou a fanouskem. Realné a virtualni celebrity se sice
navenek mohou projevovat podobné&, motivace fanouskd k interakci s nimi je ale
vyrazné odli$na. Komunita fanouskl realnych celebrit a komunita fanousk(
celebrit virtualnich jsou dvé samostatné skupiny, které se mohou protinat,
nejsou ale identické. Z tohoto dtvodu virtualni celebrity nemohou

predstavovat budoucnost tradi¢niho systému ve smyslu jeji nahrady.

Na skutecnych celebritach je zajimavé, ze sice Ziji v socialné-ekonomické situaci nez
vétsSina z nas, jsou to ale lidé jako my. Bavi nas sledovat jejich osudy, protoze
zapadaji do stejného vzoru lidské zkuSenosti. Fungovani tradi¢niho systému celebrit
je postaveno na touze byt a Zit jako oni. Takovy pfipad ale miZe u virtudlnich
celebrit nastat jen za predpokladu, Ze iluze jejich realnosti bude dokonala a

neodhalitelna.

Virtualni celebrity nicméné zcela jisté predstavuji urcitou sféru budoucnosti
zabavniho primyslu. S rapidné se rozvijejicimi technologickymi moznostmi se budou
zdokonalovat i virtudlni celebrity. Budou presvédcivéjsi, interaktivnéjsi, a vyhledové

se s rozvojem umeélé inteligence snad i stanou samostatnymi bytostmi.

Virtudlni celebrity jsou atraktivni svymi potencidlné neomezenymi moznostmi. Justin
Bieber primérné vyda jedno album roéné&, k tomu vyrazi na jedno koncertni turné,
vétsSinou po USA. To je 10-13 pisnicek za rok. Jestlize jste fanousek, Sance vidét ho
na vlastni o¢i jsou mizivé, obzvlast pokud Zijete na jiném, nez jeho domovském
kontinentu. Hatsune Miku ma oproti tomu ve svém aktivnim repertoaru statisice
pisnicek a tento polet narlistéd kazdy den. Nejen, Zze cestovani pro Hatsune Miku

v - [e] v 7 ’ 7 7 7 . . v O v
nepredstavuje vubec zadny problem, neni omezena ani prostorem, ani Casem. Muze
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koncertovat paralelné na opacnych koncich svéta a navrch “natacet” hudebni video
ke svému poslednimu hitu. A i kdyz je Justin skute¢na osoba s fyzickym télem,
té&zko mdzZe s Hatsune jako tvirce soupefit. Hatsune Miku mize byt pfesné takova,
jakou si ji fanousci vysni. Minulost, pfitomnost i budoucnost Hatsune Miku je
oteviena predstavivosti, miZe existovat v tolika podobéch, kolik bude jejich

fanouskd.

Podstatou fenoménu Hatsune Miku ovSsem neni jeji atraktivita jakozto
technologického zazraku, ale komunita a myslenka otevieného sdileni, kterou

predstavuje.
Ian Condry k tomu poznamenava:

»(...) Miku nabizi specifickou sablonu distribuce kreativity, odlisnou jak od
Wikipedie, tak lidskych celebrit. Miku nema zadny pribéh. Nema zadnou pred-
definovanou osobnost. Neexistuje v ramci jednoho jediného smysleného svéta.
Vedle této Wikicelebrity vypadaji zastaralé lidské celebrity jako pristroje, zatimco

budoucnost predstavuji platformy." ”°

Fenomén Hatsune Miku je prikladem aktualni tendence spolecensko-kulturni
promény, kterd stird hranice mezi tviircem a publikem. Je jednim z prvnich projevi
vzniku globalni participativni kultury, ktera slibuje vétsi rozmanitost, hloubku a

hodnotu.

70 CONDRY, Ian. Miku: Japan’s virtual idol and media platform. Center for Civic Media
MIT [online]. 11.6.2011 [cit. 2019-08-25]. Dostupné z:
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