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Uvobp

Distribucnéd platforma YouTube sa za poslednych par rokov stala vyznamnym
agregatom zacinajucich tvorcov, ktori dostali aj vlastné oznacenie - tzv. YouTuberi. Pomohli
jej k tomu hlavne velky doraz na komunitu, zdiel'anie obsahu a absolitna volnost’ pre
tvorcov. Aj ked’ mesacne navstivi tito stranku viac ako 1,9 miliardy I'udi (Aslam, 2018),
YouTube je stile povazovany za tzv. “lowbrow”' obsah (Kaser, 2019). Niet teda divu, Ze v
poslednej dobe zacal samotny YouTube investovat’ do origindlneho obsahu typu high quality
TV (Engadget, 2018).

V kazdom pripade ide spolo¢nosti YouTube o investovanie do sérii uréenych pre
Siroké publikum, a teda napriklad detsky divdk nema moZznost’ vo vyraznej miere pozerat
originalne, nducné vided, rozpravky alebo pesnicky ktoré su uspdsobené jeho veku.

Téato praca si dava za ciel prehl'adne analyzovat' problematiku biznis modelu na
YouTube vzhladom na obsah tvoreny pre detského divéka, ukdzat ho na konkrétnej
pripadovej Stadii a z vysledkov vytvorit' stratégiu, ktora by mohla byt prinosna pre
zacinajliceho producenta detskych rozpravok a pesniciek. Dolezitym vyskumnym cielom
bude zodpovedanie otazky, ¢i je platforma YouTube vhodnd pre zacinajuceho producenta
tvoriaceho obsah pre detského divdka a akym sposobom by mal pri zaciatkoch postupovat’.

Ciel sme si vybrali, pretoze sme identifikovali potrebu vysvetlit’ princip fungovania
business modelu YouTube, ktory je na trhu oproti inym platformdm ako napriklad DVD,
kratko.

Prinosom prace tak bude vysvetlenie vztahov délezitych konceptov’ na YouTube a
vytvorenie pripadovej Stadie, ktord na praktickych prikladoch dvoch kanalov uréenych pre
detského divaka, ukaze fungovanie teoretickych poznatkov. Tymito kanalmi st na Slovensku
.Smejko a Tanculienka“ av Ceskej republike ,Stistko aPoupénka“. Kanal Smejko
a Tanculienka funguje od roku 2014 a doposial ma cez 400 tisic odberatelov (Smejko
a Tanculienka, 2019a) a kanal Stistko a Poupénka bol zalozeny v roku 2017 a doteraz ziskal
viac ako 100 tisic odberatel'ov (Stistko a Poupénka, 2019). Autor prace sa aktivne podiela na
vytvéarani obsahu pre oba kanaly.

Poznatky z prace teda budi moct’ vyuzit' aj za¢inajuci tvorcovia obsahu, ktori nemaju

priame vdzby na Standardny priemysel (TV, kinodistribucia), a chcu ¢o najrychlejSie zacat’

! Nekultivovany, nevyzadujici vela inteligencie na pochopenie (Merriam-Webster, 2019)
* Ako napriklad YouTube Analytics, Stadio pre Autorov, YouTube algoritmus.
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vytvarat’ obsah pre Sirokil divacku zdkladiiu. Mimo to ju moézu vyuzit' aj etablovani
producenti, ktori chct rozsirit’ portfolio svojich sluzieb o novu platformu.

Z dovodu charakteru prace bude teoretickd Cast' Cerpat’ hlavne zo zahranicnej
literatury, ale aj z multimedialnych zdrojov, ako napriklad videi alebo interaktivnych ¢lankov.
Prevladajucou metdodou teoretickej cCasti bude syntéza doterajSich poznatkov kvoli
zrozumite'nému vysvetleniu zdkladnych konceptov. V praktickej Casti si ukdZeme pripadové
Stidie a vypracujeme stratégiu, ktord ndm vyplynie z teoretického ramca pomocou syntézy
vysvetlenych konceptov.

Otazka, ktoru si praca kladie, spoCiva v efektivnosti umiestiiovania obsahu na
YouTube a teda, ¢i sa vObec oplati zacinajucim tvorcom a producentom nahravat’ novy obsah
na YouTube nielen pre detského divéaka, ale aj pre vSeobecnejsie cielové skupiny.

Praca je za tymto U¢elom rozdelend na tri kapitoly. V tej prvej objasnime fungovanie
biznis modelu Youtubu z hl'adiska kreativneho, ekonomického ale aj programatického. Dalej
vysvetlime hlavné pojmy, s ktorymi sa moéZeme v praxi stretniit’ a tieZ najvacsie myty, ktoré
sprevadzaju platformu YouTube. V praktickej cCasti, rozdelenej na dve kapitoly, budeme
najskor analyzovat’ pripadova Stadiu na skutoénych YouTube kandloch urcenych pre
detského divaka na Slovensku a v Cesku na zaklade znalosti ziskanych v teoretickej Gasti.
Nasledne vytvorime doporucenia a stratégiu pre zacinajucich producentov, ktori chct

vytvarat’ obsah pre platformu YouTube.



1. SUCASNY YOUTUBE

Platforma YouTube predstavuje indexovanll video kniZnicu, ktord je sice pre divaka
dostupnd a jednoducho uZivatel'sky ovladatelnd, ale na druhej strane neexistuje lokalny
uceleny navod, ktory by vysvetl'oval fungovanie tejto platformy v SirSich stivislostiach.

V tejto kapitole sa teda obozndmime so zdkladnymi terminmi pouZivanymi
v stvislosti s YouTube ajeho principmi, takisto aj s jeho biznis modelom a modelmi
spefiazovania obsahu. Dalej sa dozvieme nie¢o o algoritme, ktory ovplyviuje, ¢o divaci na
YouTube sleduji a predstavime tiez YouTube Analytics, nastroj, s ktorého pomocou
dokdzeme optimalizovat’ svoje vided. Nakoniec sa eSte pozrieme na spravanie detského

divaka na YouTube z pohl'adu tvorcov obsahu a producentov.

1.1 YouTube biznis model

Platforma je typ biznis modelu, v ktorom technolégie, produkty a sluzby vytvaraja
hodnotu tym, Ze umoziiuju priamu interakciu medzi viacerymi participujicimi skupinami na
strane dopytu a ponuky (Osterwalder, 2010). AvSak, platformy samé o sebe nikdy nevytvaraju
zéklad produktu alebo sluzby, ich najvac¢sou hodnotou je faciliticia dopytu a ponuky. D4 sa
povedat, Ze st modernym prikladom “middlemana™.

NajdolezitejSia pridana hodnota YouTube je teda v prepojeni medzi tvorcami obsahu a
divakmi. S tym suvisi takzvany “network effect”, ktory je kI'i€ovy pri vytvarani platformy.
Tento efekt hovori, ze ¢im viac l'udi je na platforme, tym je platforma exponencidlne
uspesnejsia (Osterwalder, 2010). V pripade YouTube plati, Ze ¢im viac 'udi pozera vided na
tejto sieti, tym viac tvorcov obsahu moéze obsah vytvarat. A v tomto je najvacSia vyhoda
YouTube: kazdy prihlaseny divak sa moze stat’ jednym klikom aj tvorcom. To znamena eSte
vacsi Spiralovity sietovy efekt, kedy tvorcovia prinesu divakov, z ktorych sa nasledne stanti
novi tvorcovia.

Dalsim dovodom preco je YouTube taky populdrny spoéiva v absencii transakénych
nakladov. Da sa povedat’, ze YouTube sa v principe od komerénych TV neodliSuje trzbami
ale technoldgiou a exekuciou.

YouTube ziskava peniaze na reklamnych putacoch pred, pocas alebo po videach

vytvorenych tvorcami obsahu cez systém Google AdSense. Cast z tychto pefiazi si necha a

3 Sprostredkovatel’, ktory prepéja stranu dopytu s ponukou a Giétuje si z transakcii poplatok.
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ostatok posiela tvorcom®. Divék teda tak, ako pri komerénej televizii, plati len svojim &asom.
Avsak treba si uvedomit’, Ze zatial’ ¢o v TV je reklama masova, na YouTube dokdzu inzerenti
cielit ovela efektivnejSie — ato podla pohlavi, veku, zdujmov, geografickej lokacie a
dokonca dokazu pouZivat’ aj remarketing’ (YouTube Pomocnik, 2018a). Preto sa da

konstatovat’, Ze takato reklama je ovela efektivnejSia.

Obr. 1: Vztahy jednotlivych subjektov k platforme YouTube

inzerent

S
&
*\

0

konzumuje reklamu

divak «——

tvorca obsahu

Zdroj: Vlastné spracovanie.

Tak ako vidime na obrdzku €. 1, zatial’ ¢o tvorca obsahu vytvéra vided, inzerent mu
plati, aby pri jeho videdch mohli byt reklamy, ktoré konzumuje divédk. YouTube v tomto

pripade funguje ako prostrednik za poplatok.

1.1.1 Fungovanie reklamného systému YouTube

V ramci reklamného systému na YouTube prebieha vSetko v redlnom Case na zaklade
aukcie (AdWords Auctions 2015), t.j. kol’ko je v danom okamihu inzerent schopny zaplatit’ za
to, aby prave jeho reklama bola pred/pocas/po videu. Jedno zobrazenie reklamy sa nazyva
impresia a inzerent si moéze vybrat’, ¢i bude platit’ len za to, aby si divaci reklamu pozreli,
alebo aj klikli. V prvom pripade potom plati za kazdych 30 sekund, ktoré¢ si publikum pozrie,
v tom druhom plati sumu za kazdy klik. Tu je teda ddlezitou veli¢inou cena za tisic zobrazeni

(CTZ), ktort dostane autor® za konkrétnych 1.000 zobrazeni videa.

* Pre kanaly Smejko a Tanculienka 70:30 v prospech tvorcu obsahu (Smejko a Tanculienka 2019a).

> Remarketing je typ reklamy, kedy sa spotrebitelovi ukazuje reklama na produkt alebo sluzbu, ktoré uz predtym
hladal.

® Pre inzerenta je CTZ vysiia pretoZe plati aj proviziu YouTube alebo inym reklamnym sprostredkovatelom.
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Samozrejme cena sa odvija od mnozstva faktorov, medzi najhlavnejSie patria typy

formatov reklamy’ (YouTube Pomocnik, 2019¢):

obsahové reklamy: textova alebo obrazkova reklama, zobrazujica sa napravo od
videa;

prekryvné reklamy: zobrazuju sa naspodku pocas videa;

preskocitelné videoreklamy: zobrazuji sa pred/pocas/po videu a divak ich mdze
preskocit’ po 5 sekundach;

nepreskocitelné videoreklamy: zobrazuji sa pred/pocas/po videu a divak ich nemdze
preskocit’;

mikrospoty: nepreskocite'né videoreklamy do 6 sekiind,

sponzorované karty: sponzorované karty, v pravom hornom rohu videa.

Vynosy z inzertného aukciového systému YouTube st prendsané do Google AdSense,

ktory spravuje prenos na bankové Uty autorov.

Okrem inzertného systému, YouTube vytvara podmienky pre dalSie typy vynosov

producentov alebo autorov, ktoré mozu byt eSte zaujimavejsie pri urCitom type obsahu:

1.

Sponzorovany obsah - autor dostane vynos priamo od vyrobcu produktu, ktory potom
spropaguje svojimi videami. Na toto je ale nutné mat’ uz vyssi pocet odberatelov®,
pretoze vyrobcovia ocakdvaji, Ze spropagovany produkt budu divaci sledovat
a odberatelia tvoria divacku zakladiiu kazdého kanalu.

Predaj vlastnych produktov - jednd sa o merchandise, hracky, tematické mobilné
aplikacie, atd’.

Affiliate marketing - ide o podobny spdsob zardbania ako sponzorovany obsah, az

nato, Ze autor dostava proviziu, ak si divak kupi produkt cez autorove odkazy.

7 Autor si mdze vybrat, ktoré formaty reklam sa budu zobrazovat' na jeho videach, dokonca méze blokovat
urcité typy sluzieb a produktov, na ktoré sa nebudu zobrazovat' reklamy (kasina, damske intimne hygienické
potreby, atd’.).

¥ Kazdy divak na YouTube sa moZe stat’ odberateFom uréitého kanalu a tym padom sa dozvediet’ prvy o novych
videach daného tvorcu. Presny pocet odberatel'ov na sponzorovany obsah sa neda ur€it, pretoze to zalezi od
kategorie videi (recenzie, interview, zabava) a od Sirky okruhu divakov (napriklad masové moédne kanaly,
ktorych je na YouTube velmi vela, budu potrebovat viac odberatelov ako uzko zamerany recenzent
profesionalnych lukov a §ipov).



Tento systém funguje $tandardne pri tzv. YouTuberoch’, ale uz aj velké filmové
spolo€nosti a nezavisli producenti zistili, Ze YouTube mdze byt jednak dobrym zdrojom
prijmov, a zaroven dokaZe oslovit’ efektivnejsie cielova skupinu. Spomenime napriklad ruské
animacné S$tidio Animaccord, ktoré za priblizne 4 roky dokazalo nazbierat’ viac ako 2
miliardy zhliadnuti a 4,3 milidna odberatel'ov vd’aka popularnej sérii pre deti s nazvom Masa
a medved. Toto Stddio sa teda vdaka YouTube dokaZe dostat’ k svojim divakom
jednoduchsie, ale hlavne na celom svete bez geografickych obmedzeni (Masha and the Bear,
2018).

Velké filmové Stadia pouzivaji YouTube ako ndstroj na podporu predaja vstupeniek
do kina, pretoZze premiéruju trailery prave na tejto platforme. Napriklad trailer filmu
Avengers: Endgame dokézal ziskat’ za prvy tyzdenn 70 milionov zhliadnuti (Marvel Studios'
Avengers, 2018).

Aj ked by sa mohlo zdat, Ze len mainstreamovy obsah mé Sancu uspiet, YouTube
podporuje aj tzv. niche'’ tvorcov a to tym, Ze ich motivuje k prekladaniu videi do svetovych
jazykov. Tym padom aj ¢esky tvorca videi o vyrobe topanok moze oslovit’ japonského divéaka,
ktory vyhlada termin “ako vyrobit’ topanky” po japonsky a v Japonsku (YouTube Creator
Academy, 2019).

Ako ale YouTube vie, ktoré video je pre dané vyhl'adavanie relevantné? Takisto, ako
YouTube dokéze pontknut’ podobné video po skonceni relevantného videa? Odpoved

spociva v rafinovanom algoritme, ktory YouTube na svoju prevadzku pouziva.

1.2 YouTube algoritmus

Kazdy tvorca obsahu musi pocitat’ s tym, Ze je v milosti alebo nemilosti YouTube
algoritmu zaloZeného na neurdénovych sietach a strojovom uceni. Prave ten rozhoduje, ktoré
vided sa zobrazia po zadani populdrnych terminov a ktoré vided bude YouTube odportcat.
Preto je nutné vediet, ako optimalizovat’ svoje videa pre tento algoritmus. Aj ked je
algoritmus stkromny, YouTube sam vydal vedecky ¢lanok o fungovani neurénovych sieti a
strojového ucenia pre potreby odporucania vytvoreného obsahu novym divakom (Covington,

2016).

® YouTuber je typ influencera, a vi¢§inou amatérskeho filmara, ktory sa Zivi nielen pridavanim videi na siet
YouTube, ale zarovenn svojimi videami dokaze ovplyvnit' kriticki masu, takze je vhodny pre propagovanie
produktov a sluzieb.

' Velmi tizky segment daného trhu, napriklad videa o vyrobe vlastnych topanok.
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KedZe YouTube sa snazi prepojit’ s divakom video, ktoré by si pozrel najradSej v
danom momente, aj algoritmus sa musi uc¢it’ dennodenne uzivatel'ské navyky.

Jednym z najddlezitejSich faktorov z pohladu tvorcu obsahu je aktivita a periodicita
kanalu. To znamena, Ze tvorca kanalu by mal pridavat’ videa pravidelne a v podobnom case.
Takisto je dolezita tzv. miera udrzania publika''. Tym mame na mysli relevantnost’ ndzvu a
popisu videa k obsahu. Ak publikum odchadza od 15 minatového videa v prvych 3
sekundach, YouTube algoritmus to vyhodnoti ako negativny jav (Covington, 2016).

Dalsi prvok, ktory odporaéa sam YouTube je experimentovanie. Ak tvorca vytvara 15
minitové vided, je mozno Cas, skusit’ vytvorit 3 minatové, ktoré zarezonuje u divackej
zakladne rychlejSie a jasnejSie. Takisto ak produkujeme 50 minatovy obsah, napriklad cast’
seridlu, je na mieste otdzka, ¢i ho nebude vhodné rozdelit’ na desat’ 5 mintitovych segmentov,
ktoré budeme postupne pridévat’ na siet’.

Dalsimi dolezitymi faktormi pre YouTube algoritmus st (Covington, 2016):

* pomer paci sa mi/nepaci sa mi na videu;
* ktoré videa publikum nepozera;

* zdroje ndjdenia videa pri vyhl'adavani;

* zoznamy videi;

* relevancia miniatlry videa;

*  karty a zavere&né obrazovky'’.

V kazdom pripade je nutné povedat, Ze ani Uplné podriadenie algoritmu nemusi
priniest’ Uispech v podobe vicsieho poctu videni. Preto radSej ako sustredit’ sa na algoritmus,
bude lepsie sustredit’ sa na publikum a ak sa obsah bude divakom pacit’, nakoniec sa to odrazi
aj na algoritme. Ako ale zistit’, ¢o l'udia radi pozeraju, na ¢o klikaja, ako dlho vydrZzia pozerat’

video? Odpovede na tito otazku ndm da rozhranie YouTube Analytics.

1.3 YouTube Analytics

Tento modul v rozhrani Stadia pre autorov'” otvéra pre producentov a tvorcov tplne

novy rozmer analyzy videného obsahu. V porovnani s peoplemetrami, ktoré funguju len na

"""Miera udrzania publika je percento divakov, ktori dopozerajii video do konca.

2 Karty a zaverené obrazovky su prvky YouTube, ktoré poméahaju zvysit interaktivitu divaka s videom
pomocou externych odkazov na externé stranky tvorcu (karty) alebo na d’alSie videa (zavere¢né obrazovky).

" Webové rozhranie YouTube, cez ktoré mozu tvorcovia obsahu a producenti ovladat’ vlastny kanal.
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reprezentativnej Urovni a Statistiky st dostupné s oneskorenim, YouTube dokéze hlavné

metriky sledovat’ v redlnom case, tak ako to vidime na obrazku ¢. 2.



Obr. 2: Statistiky YouTube kanalu Smejko a Tanculienka v redlnom ¢ase

Poslednych 48 hodin
Odhadovany pocet zhliadnuti: 1 200 000

60 000
45 000
30 000

15 000

0
Pred 48 hodinami Teraz

Zdroj: Vlastné spracovanie podl'a YouTube Analytics.

Mimo to, Analytics vytvara automatické prehlady pre najdolezitejSie metriky, ktoré
ovplyviiuji popularitu a vynosnost’ kanalu:
¢ celkova doba pozerania (v hodinéch);
¢ priemernd doba pozerania (v minuatach);
* pocet zhliadnuti;

* odhadovany vynos.

Avsak, okrem tychto najddlezitejSich metrik, dokéze producent alebo tvorca obsahu
vytvorit’ vlastné grafy, z roznych dat, a to jednoducho cez webové rozhranie YouTube po
prihlaseni sa do Stidia pre autorov. Pozrime sa teraz konkrétne na zdroje dat, ktoré su

najrelevantnejsSie pre vynosnost’ kanalu (YouTube Pomocnik, 2018b).

1.3.1 Sadzby reklam

Ako uz bolo spomenuté vyssie, YouTube vyplaca autorom a producentom vynosy na
zaklade CTZ, ceny za tisic zobrazeni. Tento panel nam umoziuje zistit, z ktorych krajin ma
nas kanal vysSie CTZ a tym paddom modZeme prispdsobovat’ obsah takémuto publiku,
napriklad vytvorenim tituliek alebo celého videa v danom jazyku. Takisto, ako vidime na
obrazku ¢. 3, mézeme zistit, aky typ reklamy boduje u divakov najviac a tomu prisposobit’

dizku a tempo videa.



Obr. 3: Typy reklamy a ich percentudlne vynosy pre kanal Smejko a Tanculienka

Typy reklamy ©

Vynosy z reklam YouTube - Poslednych 28 dni

Preskocitelné videoreklamy (aukcia) 62,6 % _
Obsahové reklamy (aukcia) 271 % -

Reklamy v mikrospote (aukcia) 83 % .
Nepreskocitelné videoreklamy (aukcia) 1,7 % I
Nepreskocitelné videoreklamy (vyhradené) 0,2 %

Zdroj: Vlastné spracovanie na zaklade YouTube analytics.

Samozrejme, jedna z najddlezitejSich metrik je vynosnost’ konkrétneho videa, podla
¢oho, mdézeme zase optimalizovat obsah novych videi. To v praxi znamend, Ze ak
produkujeme najmé dlhé rozhovory, avSak vysokt vynosnost’ maju kratke videa zostrihov z

tychto rozhovorov, je nacase zmenit’ taktiku ku kratSiemu Zanru.

1.3.2 YouTube PREMIUM

YouTube v minulosti spustil svoj prémiovy balicek pre divakov, ktori nechct pozerat’
reklamy, ale nevadi im platit’ mesa¢né predplatné za pozeranie videi (Kyncl, 2018). V sluzbe
PREMIUM majt divaci moznost’ pozerat’ obsah YouTube offline alebo na pozadi a zaroven
pouzivat’ aplikacie YouTube Kids'* a YouTube Gaming'’. Ked'ze reklama sa pri tejto sluzbe
nezobrazuje, producenti a tvorcovia si rozdel'uji predplatné divdkov s YouTube pomerovo,
ako vidime podla vzorca na obrazku €. 4. To znamena, Ze ¢im viac divak YouTube
PREMIUM sleduje obsah urcitého kanalu, tym viac tento kanal z jeho predplatného dostane.
Treba ale dodat’, ze YouTube PREMIUM v cCase pisania tejto prace nie je dostupny pre cesky
alebo slovensky trh. To ale nemusi byt prekaZzkou, pretoze aj tunajsi tvorcovia mozu ziskavat’

vynosy z trhov, na ktorych YouTube PREMIUM funguje (YouTube Pomocnik, 2019d).

"“Aplikacia uréena pre detského divaka s moderovanym obsahom, dostupné od 21.2.2019 v Ceskej republike a
na Slovensku.
!> Aplikacia a webové rozhranie uréené pre streamovanie a pozeranie herného obsahu, dostupné na celom svete.
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Obr. 4: Tvorca obsahu z YouTube PREMIUM dostdva podielovy vynos podl'a vzorca na obrazku. To
isté plati aj pre ostatnych tvorcov

uzivatel

mesacné predplatné

2 Premium

mesa&né * zkonzumovany obsah tvorcu 1 uzivatelom
predplatné cely zkonzumovany obsah uzivatelom

tvorca obsahu 1 ostatni tvorcovia

Zdroj: Vlastné spracovanie na zaklade YouTube Pomocnik 2019d.

1.3.3 Miera udrZania publika

Ako bolo spomenuté vyssie, YouTube sice pocita CTZ (cenu za tisic zobrazeni), t4 sa
ale odvija od dizky prehrdvania videa a s tym suvisi miera udrzania publika. D4 sa povedat,
ze ¢im dlhsie divak pozera video, tym viac mu YouTube mdze servirovat’ reklam. Ak ho
zavrie po par sekundach, nezobrazi sa mu Ziadna reklama (to neplati o reklame pred videom,
ktora sa zobrazuje prave podla videnia predchadzajicich videi). Preto je pri vynosoch z
reklamy doleZitejsia dizka celkovej doby pozerania, ako absolutny pocet zhliadnuti.

Miera udrzania publika sa hodnoti v absolutnych minutach a v relativnych percentéach.
Dbélezita je hlavne percentualna hodnota, pretoze pri nej nezaleZi na dizke uréitého videa.
Napriklad ak je priemerna doba dopozerania pre obsah cca 50 %, tzn. priblizne 50 % z

divékov, ktori zacnu pozerat’ video, ho aj celé dopozeraju.

1.3.3 Demografické udaje

V tejto Statistike dokaZeme analyzovat’ pohlavie, vek a zemepisnu oblast’ divakov.
Dalo by sa povedat, ze ide o zakladnu $tatistiku, ktort pozname z klasickych peoplemetrov,
ale v Analytics tieZ dokdZeme vytvarat’” pokrocilejSie 2D grafy. Napriklad vieme prepojit
zemepisnu oblast’ s priemernou dobou pozerania a tym paddom zistit’ korelaciu urcitych dat,
ako podla obrazku ¢&. 5, kde je vyfiltrovany povod divéka a pomer pohlavia. Dalej na obrazku

vidime, Ze publikum v Rakusku pozera priemerne obsah kanalu dlhSie, neZ domaci divak.
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Obr. 5: Pomer muzskych a zenskych divakov na geografickom rozlozeni zhliadnuti pre kanal Stistko a
Poupénka za obdobie od 1.12.2018 do 31.3.2018

~ Muzi Zeny
> Cesko
A
Slovensko

Rusko

Polsko

@ Spojené Staty

[ ) 70% 35% 0% 35% 70%

Zdroj: Vlastné spracovanie podl'a YouTube Analytics.

1.3.4 Zdroje navstevnosti

Délezitym faktorom uspeSnosti kandlu je spdsob, akym sa divaci dozvedia o videu.
Podl’a detailnych Statistik vieme zistit,, ¢i iné stranky odkazuji na naSe vided (riadok Externé)
alebo ¢i YouTube efektivne odporii¢a naSe vided vedl'a alebo po prehratych videach (Riadok
navrhované videad).

Zdroje navstevnosti vieme zoradit’ podl'a popularity aj v YouTube Analytics, vid’ obr.
¢. 6 a teda zistit, ktory typ prindsa najviac divakov.

Okrem toho su zaujimavym c¢lankom aj zoznamy videi, ktoré jednak generuje
YouTube automaticky, ale zarovent ich mozZe generovat’ aj tvorca obsahu. Toto je vlastne
jeden z kl'i¢ovych principov, ako dostat’ kanal do povedomia: zoskupovat’ podobny obsah do
zoznamu videi a vytvarat’ takéto rozlicné zoznamy (Adweek, 2010).

Takisto klI'icovym faktorom pri objavovani nového obsahu je riadok vyhladavanie
YouTube. To je najorganickejsi spdsob, ako sa dostat’ k novym divakom, pretoZe sami nas
obsah hl'adaju.
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Obr. 6: Agregované zdroje navitevnosti vs. pocet zhliadnuti pre kanal Stistko a Poupénka od
1.12.2018 do 31.3.2019

300 000

225000

150 000 Zavere&né obrazovky:

Vyhladavanie YouTube:
Funkcie prehliadania:

75000 Zoznamy videi:

Navrhované videa:

0
1.12.2018 9.12.2018 17.12.2018 25.12.2018 2.1.2019 10.1.2019 18.1.2019  26.1.2019 3.2.2019 11.2.2019 19.2.2019 27.2.2019 7.3.2019 15.3.2019 23.3.2019 31.3.2019

e 9

Zdroj: Vlastné spracovanie podl'a YouTube Analytics.

1.3.5 Zariadenia

Divaci na YouTube pristupuji zrdznych zariadeni. Samozrejme vSetky typy
najznamejsich zariadeni dokdZe YouTube zaznamenat' a prehladne ukazat v Stidiu pre
autorov.

Na obrazku ¢. 7 vidime, Ze YouTube segmentuje typy zariadeni na TV, mobilny
telefon, pocitag, tablet a hernti konzolu. Pri platbe za reklamu je samozrejme pre producenta
dolezitym aj zariadenie, z ktorého sa publikum na obsah diva, pretoze kazdy typ zariadenia
ma svoje Specifikd. Z toho sa potom odvija aj CTZ. Ako byva zvykom v dnesnej dobe, na
osobnych po¢itadoch va&sina udi pouZiva rozsirenie internetového prehliadaga Adblock'®, a

tak ma priemerne vyssi CTZ televizia ako PC.

'® Nastroj na blokovanie reklamy, kvéli ktorému producenti a tvorcovia obsahu dostivaji za rovnaky podet
zhliadnuti mensie vynosy.

13



Obr. 7: Porovnanie zhliadnuti a celkovej doby pozerania kanalu Smejko a Tanculienka podl'a typu
zariadenia

m TV
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Zdroj: Vlastné spracovanie podl'a YouTube Analytics.

septembra 2018 novembra 2018 januéra 2019 marca 2019*

1/201 1/201 1/2019

14



Aj ked’ je zndmy fakt, Ze vac¢Sina obsahu je konzumovand na mobilnych zariadeniach,
na obrazku vysSie vidime, Ze pocet zhliadnuti je sice naozaj najvyssi u mobilnych zariadeni,
celkova doba pozerania je ale ovel'a vyssia u televizie. Na otazku ¢im je to sposobené, a preco
sa to odchyl'uje od priemeru, ndm dé odpoved Specifickd cielova skupina (na ktoru cieli aj
kanal Smejko a Tanculienka) - detsky divadk. V nasledujicej Casti teda budeme analyzovat’

spravanie sa detského divédka na YouTube.

1.4 Detsky divak na YouTube

Ked'Ze sa v praktickej Casti tejto prace oboznamime so skutoénym fungovanim dvoch
YouTube kandlov zameranych na detského divédka, je namieste, aby sme si teraz takéhoto

divaka definovali.

1.4.1 gpeciﬁkz’t a definicia detského divaka

Detsky divak je pre ucely tejto prace definovany ako dieta vo veku predskolskom (3-6
rokov) a skolskom, do 14 rokov (Vagnerova, 2000). Dieta v predSkolskom obdobi je
charakterizované nazornym, intuitivnym myslenim, ktoré nemusi spliiovat’ zdkony vSeobecnej
logiky. Medzi typické znaky myslenia dietata v predskolskom obdobi patri egocentrizmus,
magickost’, t.j. interpretuje dianie v redlnom svete fantdziou, a absolutizmus, t.j. presvedcenie,
ze kazdy fakt mé jednoznacnu platnost’ (Vagnerova, 2000). Myslenie dietata v Skolskom
veku je uz charakterizované logikou, zrozumite'nou komunikéciou a socialnym spravanim.
Tiez treba dodat’, Ze aj divdk predSkolsky a Skolsky si v pribehu (filme, videu, hre) vS§ima
selektivne to, ¢o je prenho atraktivne a vyznamné. Dovod, preco deti sledujii audiovizudlny
obsah, je prave v moznosti identifikovat’ sa s postavami, ktoré im pripominaja vlastny Zivot,
a prilezitosti ziskat’ urc¢ité skusenosti, z ktorych sa mozu nieco naucit’. (Vagnerova, 2000).

Detsky divak ma dnes obrovské moznosti sledovania obsahu. Okrem tradi¢nych médii
ako televizia a radio sa k detskému divakovi dostali hlavne smartfony, tablety a pocitace. Aj
ked’ by sa mohlo zdat’, Ze prave nové média a platformy prevalcovali tie klasické, z vyskumov
vyplyva, Ze najvacsi podiel na celkovej medidlnej konzumacii detského divdka ma stale
sledovanie zivej televizie (22 %) oproti sledovaniu inych videi (17 %) . Na druhej strane treba
povedat’, ze YouTube je najznamejSia a najpouzivanejSia socialna siet’ pre detské¢ho divaka

(pozné ju 63 %) medzi rokmi 4-14 oproti Facebooku na druhom mieste, ktory pouziva a
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pozna len 34 % deti. Co sa tyka reklamy a jej vztahu k detskému divakovi, obl'ibena je len
pre 37 % deti a dokonca 57 % deti preskakuje reklamu na internete (Lifestylesurvey 2017).

Okrem toho, z prieskumu Lifestylesurvey 2017 vyplynulo, Ze medzi najddleZitejSie
vlastnosti a hodnoty, ktoré deti'’ uznavaju je byt priatel'sky (35%), mat’ zmysel pre humor
(42%) a dobre vyzerat' (31%). AZ 59 % deti si vS§ima reklamu v televizii, oproti 26 % deti,
ktoré si ju v§imaju na internete. Detsky divak je teda stale dost’ konzervativny, aj ked’ obsah
modze konzumovat' na viacerych zariadeniach. Takisto vidime vyrazné rozdiely pri veku
dietat’a, kedy 4-6 rocnému reklama aZz tak nevadi a 12-14 ro¢nému vadi vyrazne a preskakuje
juv 90 % pripadov (Lifestylesurvey 2017).

D4 sa teda povedat, ze hlavne mladsi detsky divak eSte dobre nerozumie reklame
a povazuje ju za sucast’ videa, avSak star$i ju okamzite preskakuje. Z prieskumu vyplyva, ze
deti stale radi sleduju obsah v televizii, no socidlne siete a obzvlast YouTube v nedavnej dobe
ziskali medzi mladymi obrovsku popularitu. Pod'me sa teda teraz pozriet’ konkrétne na obsah,

ktory vytvaraja tvorcovia pre detského divaka na YouTube.

1.5 Sicasny obsah pre detského divaka na YouTube

Kazdi sekundu tvorcovia na YouTube nahraju viac ako 6 hodin videa (Neal Agarwal,
2019). Je to teda nesmierne konkurencénd platforma, kde existuje tieZz mnoho producentov,
ktori ju vyuzivaju ako distribuény kanal pre obsah zamerany na detského divdka. Na
medzindrodnej scéne su rozmanité kandly typu Ryans Toyreview (viac ako 28 miliard videni)
(Ryans Toyreview, 2019), ktory sa to¢i okolo malého chlapca a jeho dobrodruzstiev, alebo
Masha and the Bear (2 miliardy videni) (Masha and the Bear, 2019), ktoré produkuje
profesionalne animacné ruské stadio.

V ceskoslovenskom priestore s zndme projekty pre detského divaka ako Smejko a
Tanculienka, Fiha Tralala, Spievankovo, Misa Rlzickova, Miro Jaroélg, Paci Pac, Ciperkové a
Stistko a Poupénka'”.

Aj ked oproti svetovo zndmym, vyS$Sie spomenutym kandlom, tie c¢eskoslovenské
nedosahuju ani zlomok videni, mesa¢ne maji kumulativne v lokdlnom priestore viac ako 50
miliénov zhliadnuti, ¢o z nich na domacom trhu robi velkého konkurenta inych médii, ako

napriklad televizie.

7V tomto pripade od 10 do 14 rokov, v ostatnych pripadoch od 4 do 14 rokov, ak nie je uvedené inak.
' Pod kandlom Galgan Music.
¥ Zoradené podra poétu odberatelov.
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Ked'Ze dva z tychto projektov budeme prezentovat’ v praktickej Casti ako pripadova
Stidiu, pozrime sa teraz na najznamejSie a najsledovanejsie priklady ostatnych kanalov, aby

sme si vytvorili prehl'ad o si¢asnom obsahu pre detského divaka.

1.5.1 Spievankovo®’

Spievankovo patri medzi prvé zoskupenia na slovenskom trhu, ktoré zacali tvorit’
hudbu vyhradne pre deti (Trend, 2016). Tvoria ho gospelovi spevéci Richard Canaky a Maria
Podhradskd. V roku 2015 a 2017 svoju tvorbu pretavili aj do dvoch kinofilmov s
celoslovenskou distriblciou.

Na YouTube funguji od roku 2010 a maji nieco viac ako 200 miliénov zhliadnuti so
stCasnymi 202 tisic odoberateI'mi (YouTube, 2019). Vo svojej tvorbe vyuzivaji hlavne
tradi€né nastroje a ich piesne st vychovné. Mimo kinofilmov vydali 7 DVD a 25 CD a

zaroven koncertuju pre deti v Cesku a na Slovensku.

1.5.2 Ciperkové'

Ciperkové su jedny z najuspesnejsich YouTuberov v deskom prostredi. Ciperkov tvori
6 deti vo veku od 8 do 12 rokov, ktoré spievaju origindlne Ceské pesnicky. Ich vided su
typicky natoéené na zelenom platne a pozadia sti dotvarané postprodukéne. Kanal Ciperkové
obsahuje 48 videi a kazdé video ma priemerne 3 minuty a 30 sekiind. Na YouTube maju viac

ako 140 milidonov zhliadnuti a nieco viac ako 100 tisic odberatelov.

1.5.3 Fiha Tralala*?

Skriatok Fiha Tralala, ako sa jeho autorka Slovenka Martina Jelenova nazvala, je
jednym z najpopularnejsich detskych kanalov na Slovensku a Cesku. Len samotné video Bum
Bac ma 70 miliénov zhliadnuti a to ho radi nielen k najuspesnejSim detskym videoklipom, ale
zérovet k najiispesnejiim videdam na eskoslovenskom YouTube vobec™ (YouTube Watch
2019). Svoje videoklipy vydava autorka najprv na DVD a potom ich umiestiiuje na YouTube.

Fiha Tralala mé aktualne na svojom konte 124 videi a viac ako 264 tisic odberatel'ov.

2% Kanal Spievankovo dostupny na: https://www.youtube.com/channel/UCK069ZqrTI1uzl Kx4V6WTYQ

*I Kanal Ciperkové dostupny na: https://www.youtube.com/channel/lUCVGHomAxICzmBH7T5SNO_ag

*? Kanal Fiha Tralala dostupny na: https://www.youtube.com/user/divadlonakolesach

> Pieseii Bum Béc je najsledovanejiou pesni¢kou vyprodukovanou v Cesku alebo na Slovensku za cely &as
fungovania YouTube.
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1.5.4 Miro Jaro§**

Miro Jaro§ zac¢inal ako spevédk v populdrno-zédbavnej Sou Slovensko hl'ad4d Superstar,
neskdr sa z tvorby pre dospelych preorientoval na tvorbu pre detského divédka (Dennik N,
2019). Na YouTube tvori pod kandlom Galgan Music (153 tisic odberatelov), ktory dosial
ziskal 210 miliénov videni (Galgan Music 2019). Okrem YouTube, natoCil aj sériu
“Neposlusnik” pre detsku platent linedrnu televiziu Tuki TV. Velkd popularitu ma aj v
Ceskej republike, kde so svojimi koncertmi &asto vystupuje. Mimo multimedialnych
produktov, vydal aj 7 mimoriadne komercne uspeSnych knih pre najmenSich (Martinus,

2019).

1.5.5 Paci Pac®

Dvojicu Paci Pac (200 tisic odberatel'ov a spolu 102 miliéonov zhliadnuti) tvori byvaly
gitarista znamej slovenskej punkovej kapely Iné Kafe, Mario PraZzenec a spevacka Adriana
Pesinova. Duo doposial’ vydalo 3 DVD a 3 CD a takisto koncertuju po celej Slovenskej
republike.

1.5.6 Misa Razickova®s

MiSa Riizickova je znama taneCnymi diskopiesiiami pre najmensich. Ma priblizne 145
tisic odberatel'ov, 124 miliénov zhliadnuti a jej kanal obsahuje 47 videi. Vydala uz 10 DVD a
10 CD, z ktorych tryvky uverejiiuje na YouTube. Mimo Ceskej republiky koncertuje aj na

Slovensku.

** Kanal Miro Jaro§ dostupny na: https://www.youtube.com/user/GALGANMUSIC
* Kanal Paci Pac dostupny na: https://www.youtube.com/channel/UCGWk8azphTdmOPKHOvK DIfw
*% Kanal Misa Rizi¢kova dostupny na: https:/www.youtube.com/channel/UCWaYP51K6ayGFNZ9j5TdjoA
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2. ANALYZA PROJEKTOV ,,SMEJKO A TANCULIENKA“
A LSTISTKO A POUPENKA® NA SLOVENSKOM A

CESKOM YOUTUBE

Kanaly Stistko a Poupénka a Smejko a Tanculienka boli vybrané do pripadove;j tudie,
pretoZe autor tejto prace aktivne spolupracuje pri tvoreni a produkovani tychto projektov a ma
tak detailny prehl'ad o ich fungovani v YouTube Studiu pre tvorcov.

V tejto kapitole sa teda pozrieme na dve pripadové Stadie vysSie spomenutych
YouTube kanalov produkujucich obsah pre detského divaka. Postupne si predstavime obidva
projekty aknim i podrobné Statistiky z YouTube Analytics, aby sme nakoniec uviedli

doporucenia, ktoré by mohli byt pre rast potencialneho kandlu prospesné.

2.1 Pripadova Studia Smejko a Tanculienka

V tejto Casti detailnejSie predstavime projekt Smejko a Tanculienka, d’alej sa pozrieme
na Statistickil analyzu YouTube kandlu a nakoniec na budice vyhliadky a vyzvy, aby sme
lepSie pochopili fungovanie, princip a smer, akym sa platforma YouTube ajej tvorcovia

uberajl.

2.1.1 Profil projektu Smejko a Tanculienka

Projekt Smejko a Tanculienka vznikol v roku 2014 v slovenskom meste Zvolen, ako
Cisto divadelné predstavenie pre najmenSich divdkov. Tvori ho manzelskd dvojica hercov
Marek Kovac¢ a Petra Kovacova. Dvojica predstavuje rozpravkové postavy ¢meliaka Smejka a
lienky Tanculienky. Misiou Smejka a Tanculienky je prinasat radost’ vietkym chrobagikom?®’,
tj. detom, ktoré ich sleduja, ale aj vzdeldvat’ a ucit’ ich rézne uzito¢né veci. Uvedené sa im
dari spiiat’ uz 5 rokov, pocas ktorych pod ich znadkou vyslo 5 filmov na DVD (z toho jeden
zdznam predstavenia) a 5 CD so spolu viac ako 70 pesnic¢kami. Filmy maju priemerne 80
minut a su tvorené epizodne, t.j. film tvoria videoklipy, ktoré na seba nadvizuju, ale zaroven
tvoria aj samostatny celok. Okrem fyzickych nosiCov, su vSetky média dostupné aj v

elektronickych obchodoch ako iTunes Store (filmy a pesnicky) alebo Spotify (pesnicky), aj

*7 Oslovenie, ktoré pouzivaji Smejko a Tanculienka pre vietky deti.
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ked’ virtualny predaj 28 tyori len zlomok trzieb (Motte s.r.0. 2018). Na YouTube kanali Smejko
a Tanculienka je nahratych 76 videi s priemernou dizkou 3 minuty, ktoré boli za posledny rok
prehraté 200 milionov krat® (YouTube Analytics, 2018).

Po zaciato¢nych uspechoch dosiahnutych koncertovanim v Skdlkach, vyplynulo, ze by
bolo vhodné vydat’ debutové CD s pribehom a pesni¢kami. K piatim pesnickam z CD boli
natocené videoklipy: VIk a kozliatka, Nonono tytyty a Mame tu leto, Oli Oli a Hej rup do
toho. Tieto klipy boli nahraté na videoplatformu YouTube a pomocou organického dosahu sa

zacali dostavat’ k coraz vacsiemu poctu divakov.

Obr. 8: Logo Smejko a Tanculienka

SE%B@@
TRUECULIEMER

Zdroj: Archiv autora.

2.1.2 Statisticka analyza YouTube kanalu Smejko a Tanculienka

Ako uz bolo spomenuté, na kanali je 76 verejnych videi, ktoré mozeme rozdelit’ na
rozpravky, nducné pesnicky, tanecné pesnicky a ostatné (napriklad ukdzky z DVD filmov,
reklamné vided na produkty, zdznamy z koncertu, atd’...) (Smejko a Tanculienka 2019a).

Celkovy pocet zhliadnuti kandlu k zaciatku maja 2019 je 380 milionov (Smejko
a Tanculienka 2019a) aako mézeme vidiet na grafe €. 1, najviac zhliadnuti maju prave
rozpravky: 161 miliénov zhliadnuti so 14 videami, ¢o tvori 43 % vSetkych zhliadnuti kanalu.
Nasledujii nducéné pesnicky so 131 milionmi zhliadnuti, tieto reprezentuje 24 videi, ktoré
tvoria 34 % celkovych prezreti kandlu. Na trefom mieste su tane¢né videoklipy s poctom
zhliadnuti 75 milidnov, ¢o je 20 % celkovych zhliadnuti, avSak tvori ich iba 14 videi. Z tohto
modzeme dedukovat, ze rozpravky su uplne najpopularnejSim obsahom kanalu, dokazu

prilakat’ najviac divdkov a ziroven ma tato kategoéria videi najvicsi priemerny pocet

¥ Mimo YouTube.

* YouTube verejne nedefinuje, ako pocita prehratie, ale v paneli YouTube Analytics kanidlu Smejko a
Tanculienka je dostupna tato Statistika. Pre YouTube marketérov je zauzivané ¢islo 30 sekiind, ¢o sa pocita za
minimalne dostatocné videnie.
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zhliadnuti na video, konkrétne 11,5 miliéna. Aj po prepocte na minutu videa, stale vyhravaja
rozpravky s 2 milionmi zhliadnuti na 1 minatu obsahu, nasledované tane€nymi pesnickami
s 1,7 miliéna zhliadnutiami na 1 minGtu obsahu aniducnymi pesnickami s 1,5 miliéna

zhliadnutiami na 1 minttu obsahu (Smejko a Tanculienka 2019b).

Graf 1: Podiel po¢tu zhliadnuti pre jednotlivé kategorie na celkovom poéte zhliadnuti kanalu

N ostatné

®niaucné

¥ tane¢né

®rozpravky

Zdroj: Vlastné spracovanie na zéklade Smejko a Tanculienka 2019b.

Kanal Smejko a Tanculienka pozerd za celii dobu vysielania viac zien ako muzov
v pomere 61:39. Za najvyznamnejs$i zdroj navstevnosti z geografického hladiska mozeme
samozrejme pokladat’ Slovensko (49%, 191 miliénov zhliadnuti), ale takisto Cesko (26%, 100
miliénov zhliadnuti). Dalsie krajiny tvoria v suéte 25%, ale po jednom su zanedbatelné,
vymenujme aspon tie, ktoré maju samostatne nad 1 % zhliadnuti: Rusko (2,7%, 10 miliénov),
Velkéd Britania (1,7%, 6,4 miliona), Pol'sko (1,2%, 4,8 miliona), Nemecko (1,2%, 4,7
miliéna), Ukrajina (1,1%, 4,3 miliéna), Srbsko (1%, 3,7 miliéna)’® (Smejko a Tanculienka
Analytics 2019).

3 Aj ked' je Srbsko maly §tat (oproti ostatnym §tatom v texte), ma mnohopo&etnii mensinu Slovakov, ktori
obyvaji Vojvodinu ato moéze byt dovodom zvySeného pocétu zhliadnuti v tejto krajine (Ustav pre kultiru
Vojvodinskych Slovakov 2019).
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Co sa tyka veku divaka, z YouTube Analytics vieme vy&itat’ len sekundarnu cielova
skupinu, t.j. pravdepodobne rodicov alebo strodencov, kedze YouTube je oficidlne dostupny
az od 13 rokov. Ako méZeme vidiet’ na grafe ¢. 2, skoro 50 % vSetkych divakov tvoria l'udia
vo veku od 25 do 34 rokov, ¢o je vek, kedy maji najcastejSie rodi¢ia malé deti od 0 do 14
rokov. Z toho by mohlo vyplyvat, Zze YouTube bude ukazovat’ reklamy pre tato cielova
skupinu, avSak YouTube cieli reklamy do zna¢nej miery podla obsahu videa, takZe pri kanali

Smejko a Tanculienka dokéaze ukéazat’ relevantné reklamy aj detskému divakovi.

Graf 2: Vekova §truktura sekundéarnych divakov

65 a viac rokov
55 — 64 rokov
45 — 54 rokov
35 — 44 rokov
25 — 34 rokov
18 — 24 rokov
13 — 17 rokov
0.00% 10.00% 20.00% 30.00% 40.00% 50.00% 60.00%
Zdroj: Vlastné spracovanie na zaklade Smejko a Tanculienka 2019b.

Ohladom zariadeni, z ktorych divéci pristupuji k obsahu kanalu za celt dobu jeho
existencie, na grafe ¢. 3 vidime, Ze dominujicim prostriedkom je mobilny telefén a TV. To
znamend, 7e na jednej strane obsah divaci sleduji na najmenSom moZnom zariadeni
(smartfony) a na druhej strane na najva¢Som moznom (TV). Z filmového pohladu je to vel'mi
problematické, pretoze kvoli mobilom je nutné tocit’ vacSie detaily, aby vynikli na mensSej
obrazovke telefonu, ale zaroven tocit’ vel'ké celky a panoramy, ktoré sice vyniknt na velkej

obrazovke televizie, ale na mobiloch budu sotva vidiet. Je teda otazkou, Ci ,,telefonistom*

nebudu viac vadit’ velké celky alebo divdkom TV nebudu viac vadit’ extrémne detaily.
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Graf 3: Pocet zhliadnuti podl'a pouzitého zariadenia
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Zdroj: Vlastné spracovanie na zéklade Smejko a Tanculienka 2019b.

Pri pohlade na graf ¢. 4, mdme mozZnost’ vidiet’ narast poctu zhliadnuti kanalu Smejko
a Tanculienka za cely ¢as jeho fungovania a moéZeme detailnejSie rozkliCovat’ jeho rast. Ako
vidime, vyrazné skoky prisli v septembri 2015, oktobri 2016, novembri 2017 a oktobri 2018.
V tom obdobi sa kazdorocne vydavaji nové videoklipy z filmu, ako podpora predaja filmu a
roz$irenia povedomia o novych pesni¢kach a rozpravkach. Prave novota tychto videi na jeseni
katapultuje zhliadnutia priblizne dvojnasobne. Z uvedené¢ho teda mozno konStatovat, Ze
dolezitym faktorom na zdravy rast kandlu je stily prisun novych videi, pretoze YouTube

uprednostituje neopozerany obsah pred starym.

Graf 4: Kumulativny pocet zhliadnuti kanalu po jednotlivych mesiacoch
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Zdroj: Vlastné spracovanie na zéklade Smejko a Tanculienka 2019b.
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Odberatel'ov kanalu, ktorych je k zaciatku maja 2019 377 tisic, tvori len 12 %
celkového poctu zhliadnuti kandlu, inymi slovami: 88 % divdkov kanalu Smejko
a Tanculienka nie je prihlasenych na odber. To znamené velky potencidl v optimalizovani
videi na prildkanie novych odberatel'ov, s ¢im uz kanal Smejko a Tanculienka za¢al v podobe
zaverecnych obrazoviek obohatenych o odkaz na odber.

Zd’aleka najsledovanej$im videom na kanali je rozpravka VIk a kozliatka, ktora ma
momentalne za 4 roky viac ako 48 miliénov zhliadnuti a tvori teda priblizne 8 % vSetkych
videni kandlu, ¢o je o 3 percentudlne body viac ako priemer. Takisto mé toto video oproti
ostatnym vyrazne silnejSie zastipenie zahrani¢nych divdkov: Slovensko tvori len 15 %,
nasleduje Rusko s 10 % deliace sa o tato prie¢ku s Ceskom (9,9 %), ¢o je ale zaujimavé,
pokracuju krajiny ako: Brazilia (4,6 %), Ukrajina (3,8 %), Pol'sko (3,5 %), Taliansko (3,1 %)
alebo Spojené Staty americké (2,6 %). Da sa povedat’, Ze toto video, aj ked je v slovenskom
jazyku a obsahuje slovensku tradi¢nu rozpravku, dokazu pozerat’ divaci aj v zahranici.

Druhym najsledovanej§im videom je rozpravka VIk a zajacik zroku 2018 s 18
miliéonmi zhliadnutiami. AvSak, ak extrapolujeme pocet videni s datumom nahratia, vidime,
ze rozpravke VIk a zajacik sa zvySuju zhliadnutia trojndsobne rychlejSie ako rozpravke Vlk
a kozliatka, inymi slovami: za 4 roky by mal mat’ videoklip VIk a zajacik priblizne 90
miliénov zhliadnuti. Takisto aj pri tejto pesni¢ke je rozdelenie geografickych zdrojov
prehratia podobné, o znej robi dielo s medzinarodnym dosahom (Smejko a Tanculienka
Analytics 2019).

Na zaver tejto Casti, by bolo dobré este spomenut’ CTZ, teda cenu za tisic prekliknuti,
ktora je na kanali Smejko a Tanculienka priemerne 2,35 dolédra za cely ¢as jeho fungovania

(Smejko a Tanculienka Analytics 2019).

2.1.3 Buducnost’ a vyzvy pre kanal Smejko a Tanculienka

V predchédzajicej Casti prace sme detailne analyzovali jednotlivé Ciastkové Statistiky
kanalu, aby sme ich v tejto ¢asti mohli prepojit’ a ndjst’ trendy, ktorymi sa mdze kanal d’alej
rozvijat’ a zlepSovat’.

Ako bolo spomenuté, kandl Smejko a Tanculienka je jeden z najsledovanejSich
v cielovej skupine, ¢ uz na Slovensku alebo v Cesku, a prave preto sa z velkej miery
YouTube algoritmus snazi pretlaCat’ tieto vided aj na zahrani¢né trhy ako Rusko, Brazilia
alebo Spojené Staty americké. Z toho s ur€itostou vyplyva, Ze by mal kanal vyskusat

medzindrodnejSie ladené videa; ¢i uZ v nejakom svetovom jazyku alebo napriklad animované
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videa bez dialdogov, ktoré st v zahrani¢i vel'mi populdrne. S tym stvisi aj CTZ, ktora je
v zahrani¢i vysSia ateda d4 sa povedat, Zze 1 medzindrodné videnie je vynosnejSie ako
lokalne.

Dalsou moznostou masivneho zlepSenia je uréite zvysenie odoberatel'ov, ktori tvoria
len desatinu divakov. Okrem spomenutych zavere¢nych obrazoviek sa daji vytvorit animacie
upozoritujuce na moznost’ odoberania, ktoré sa prehravaju pocas videa, avsak ich pritomnost’
modze byt rusiva, obzvlast pri mensich divakoch, ktori eSte nevedia Citat’.

Co sa tyka optimalizacie kanalu pre zdrojové zariadenie, tu je nutné povedat, Ze
z ekonomického pohl'adu sa oplati vytvarat’ vided pre TV, pretoze CTZ je ovela vysSia ako
pri mobilnych zariadeniach. Je ale otdzkou, ¢i potom pouzivatelia mobilnych zariadeni
nebudu videa preskakovat’. Vysvetlenie dovodu preco kanal Smejko a Tanculienka sleduju
ovel'a viac Zeny ako muzi (61:39) moze spocivat’ v tom, Ze detski divéci pristupuji k obsahu
kanalu cez ucet svojej mami, ktora byva CastejSie na materskej dovolenke.

Aj ked’ by sa mohlo zdat’, Ze podl'a analyzy kategodrii piesni je idedlne vytvarat’ len
rozpravky, je dobré si polozit’ otdzku, ¢i divaci na kanali nehladaju prave kombinaciu
tanenych, nau¢nych arozpravkovych videi, a iba jedna dominantni kategoéria by mohla
tento divacky navyk zmarit’.

Kanal Smejko a Tanculienka je etablovany detsky kanal na ¢eskoslovenskom trhu, kde
je pravdepodobne rast mozny uz len na tukor konkurenénych médii alebo priamych
konkurenénych kandlov. Kazdy mesiac dosiahne priblizne 20 miliénov zhliadnuti a 3 miliény
jedine¢nych divakov (Smejko a Tanculienka Analytics 2019).

V dalSej Casti sa pozrieme na zacinajlici cesky YouTube kanal pre detského divaka
Stistko a Poupénka, aby sme nasledne porovnali oba kandly a vytvorili stratégie
a doporucenia pre zacinajucich tvorcov a producentov, ktori by chceli svoj obsah umiestiiovat’

na platformu YouTube.

2.2 Pripadova Studia Stistko a Poupénka
V tejto Casti sa zoznamime s kanalom pre detského divaka, ktory je v mierne odliSnom

postaveni, ako ten predoSly. V kazdom pripade sa takisto pozrieme na jeho profil, jeho

Statisticku analyzu a buduce vyhliadky kanalu.
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2.2.1 Profil projektu Stistko a Poupénka

Projekt Stistko a Poupénka vznikol v roku 2017 v Prahe ako multimedialny projekt
v Ceskom jazyku zamerany na detského divaka. Zakladnou stratégiou bolo natocenie
a zverejnenie videoklipov na platforme YouTube, aich nasledné organické rozSirenie na
podporu divadelnych predstaveni pre cell rodinu. Projekt tvori Lukas Kunz ako moty!’ Stistko
a Barbora Waschingerova ako vila Poupénka. Ich zakladnym cielom je zabavat’ a vzdelavat
deti v Ceskej republike, ale aj na celom svete. Do roku 2018 vydali 1 film s ndzvom Jedeme
na vylet na digitadlnych platformach (iTunes Store) a na nosicoch DVD a takisto 2 CD
s ndazvom Pisnicky pro celou rodinu (2017) a Jedeme na vylet (2018) spolu s viac ako 30
origindlnymi, autorskymi pesnickami. Prvé pesnic¢ky a klipy boli nahraté, nato¢ené a vydané
podl'a znamej kategorizacie: 1 nducnd pesnicka (Jojojo nenene), 1 tanecné pesnicka (Tanci,
tanc¢i) a 1 rozpravka (Vlk a ktzlatka) v lete 2017. Film Jedeme na vylet, podobne ako filmy
Smejka a Tanculienky, tvoria jednotlivé epizodne videoklipy, ale spolu vytvaraja aj cely film

s jasnym Gvodom, jadrom a zaverom.

Obr. 9: Logo Stistko a Poupénka vedl'a seba

® a foupénka

Q

Zdroj: Archiv autora.

2.2.2 Statisticka analyza YouTube kanalu Stistko a Poupénka

YouTube kanal Stistko a Poupénka zadal fungovat’ 16. jiina 2017 so spominanymi 3
videoklipmi, av§ak, ako vidime na grafe 10, vyrazny dosah zacal byt viditelny az v tyZdni od
6. augusta 2017. To bolo pravdepodobne spdsobené platenou propagéciou tychto videi na
socidlnej sieti Facebook, ktord je v tomto ¢ase vel'mi populdrnou, okrem iného aj u rodi¢ov
mladSich deti. Ako tieZ vidime na grafe, d’alej uz platend propagacia nebola nutna, lebo
YouTube algoritmus zacal organicky odporucat’ obsah kanalu novym divakom. MdZeme si

takisto vSimnuat vyrazné, ostré vrcholy okolo februdra amarca 2018, za ktoré je
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pravdepodobne zodpovedné nasadenie divadelného predstavenia ajeho nésledna platend

propagacia.
Graf 10: Kumulativny poéet zhliadnuti kanalu Stistko a Poupénka po mesiacoch
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Zdroj: Vlastné spracovanie na zéklade Stistko a Poupénka 2019.

Najostrejsie vrcholy st v grafe zaznamenané okolo datumu 12. 12. 2018 a 12. 3. 2019.
Za ten prvy mdze vydanie mimoriadne uspesnej rozpravky Cert a Ka¢a na YouTube kanal,
ktora sa §irila vynimocne organicky a za ten druhy je zodpovedna nducnd pesnicka Leti, leti,
ktora dokazala za pomerne kratku dobu zdvojnasobit’ pocet videni kanalu. VSimnime si ale, Ze
po kratSej dobe (cca jeden mesiac) eminentny zaujem o pesnicku pominie a videnia kanalu sa
stabilizuju, tak ako v pripade rozpravky Cert a Ka¢a alebo Leti, leti. Treba eite poukazat’ na
konvexny rast v obdobi od 12.8.2018 do 12.10.2018, ktory bol sposobeny kontinudlnym
vydavanim novych videoklipov (Umime cokoli, Vylet, Budulinek) k pripravovanému filmu
Jedeme na vylet! s ddtumom vydania 28.9.2018.

Pozrime sa teraz na graf ¢. 11, aby sme zistili, aky obsah je pritomny na YouTube

kanali Stistko a Poupénka.
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Graf 11: Podiel ro6znych druhov obsahu na pocte zhliadnuti kanalu
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Zdroj: Vlastné spracovanie na zaklade Stistko a Poupénka 2019.

Celkovy pocet videi na kandli je 18, pocet zhliadnuti kandlu je 53,7 miliona a pocet
odoberatelov je 95 tisic’'. 49 % videni kanalu maju nauéné pesnicky, nasleduji rozpravky
s 33 percentnym podielom a tane¢né pesnicky su na chvoste iba s 16%. Ostatné videa (ukazka
zDVD, pozvénka na predstavenia...) tvoria len 2 % vSetkych videni. NajsledovanejSim
videom je vzdeldvacia pesni¢ka Jojojo, nenene, ktord ma az 22 milidonov zhliadnuti, ¢o je 40
% videni celého kandlu. Aj ked by sa mohlo zdat’, Ze pri tol’kych videniach bude piesen
popularna aj za hranicami strednej Eurdpy, az 54 % divdkov pochadza z Ceska, 29 %
pochadza zo Slovenska azbytok tvoria krajiny s menej ako 1 %. Na druhej strane,
najpopularne;jsia rozpravka kanalu Vlk a kiizlatka ma 46 % divakov z Ceskej republiky, 15 %
zo Slovenska, 8 % zRuska a3 % Ukrajiny. Tato rozprdvka méa zéroven 11 milidnov

zhliadnuti, ¢o je 21,5 % vSetkych zhliadnuti.

1k 1. maju 2019
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Graf 12: Vekové rozlozenie divakov kanalu Stistko a Poupénka
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Zdroj: Vlastné spracovanie na zaklade Stistko a Poupénka 2019.

Co sa tyka vekového rozlozenia sekundarnych divakov kanalu, takisto je tu velmi
silna ,,rodicovska® cielova skupina 25 az 34 ro¢nych a 35 az 44 ro¢nych. Tvoria skoro 77 %
sledovatelov celého kanalu. Co mdze byt prekvapivé, Zeny tvoria az 63 % divakov,
a odoberatelia su za desiatimi percentami videni, zatial' co divéci, ktori kanal neodoberaju

tvoria az 90 % divakov (Stistko a Poupénka 2019).
Graf 13: Typy zariadeni pristupujtcich ku kanalu Stistko a Poupénka

Typy zariadeni pristupujice ku kanalu Stistko
a Poupénka
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Zdroj: Vlastné spracovanie na zéklade Stistko a Poupénka 2019.
Kanal Stistko a Poupénka ma najviac pristupov z mobilu a z TV, ¢o je obdobné ako

pre kanal Smejko a Tanculienka. Je tu teda podobnd otazka, ¢i uprednostnit’ maly displej
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alebo ten velky. CTZ kanalu sa pohybuje od 2,68 doléara (december) az po 2,28 dolara (april),
¢o mozeme priradit’ k tomu, Ze prave pred Vianocami je dopyt po reklaméach vyssi a preto aj

sadzba pre tvorcov moze byt vysia niekedy aj o desiatky percent (Stistko a Poupénka 2019).

2.2.3 Budiicnost’ a vyzvy pre kanal Stistko a Poupénka

Posobenie tohto Ceského kandlu na platforme YouTube je zna¢ne odlisné od toho
slovenského. Jednak je o tri roky mladsi, ¢o znamena, ze méa cca Stvornasobne mensiu
divacku zakladiu, takisto ma Styrikrat menej videi a osemkrat menej zhliadnuti. Na druhej
strane primarny trh, Ceskd republika, je dvakrat vacsi ako Slovensko aje teda velmi
pravdepodobné, Ze kandl moze rast medzi domacimi divdkmi eSte viac. Faktom je tiez, ze
v Ceskej republike na platforme YouTube nie je aZ taka konkurencia ako na Slovensku. Kanél
Stistko a Poupénka sa teda musi zamerat’ na ziskavanie novych divakov, ktorych predtym bud’
zobrali konkurencné, starSie, slovenské kandly alebo ich ziskat’ z inych médii. Tu sa jedna
o verejnopravnu CT :D, ktora je v Ceskej republike v cielovej skupine detskych divakov
vel'mi silna (MediaGuru, 2018). Druhou vyzvou bude urcite zvySovat’ pocet zhliadnuti aj po
stabilizovani, ked’ sa prida nové video, ako bolo spomenuté v Statistickej analyze, aby kanal
dostato¢ne rastol. To je mozné urobit castejSim pridavanim videi a vdcSou interakciou
s divakmi v komunitnej ¢asti Stadia YouTube. Prave pravidelné vydavanie videi je nutné, aby
YouTube algoritmus organicky ponukal obsah kanalu novym divakom.

V tejto asti prace sme analyzovali kanal Stistko a Poupénka zo $tatistického pohl'adu.
Pod'me sa teraz pozriet’ na komparativne porovnanie oboch kanélov a skusit’ ndjst’ vhodné

zavery pre za¢inajucich tvorcov alebo producentov.

2.3 Rozdiely a podobnosti medzi kanalmi Smejko a Tanculienka

a Stistko a Poupénka

Ako bolo spomenuté, tieto projekty vznikli s rozdielom troch rokov a kazdy z nich je
teda vo vela atributoch odlisny, avSak dokédzeme u nich najst’ aj podobné vlastnosti. Spoloc¢ne
si teraz uk4dZme tie najdolezitejsie.

Vekové zlozenie aj pohlavie patria medzi vlastnosti, ktoré sa pri oboch kandloch skoro
Giplne prekryvaji; kanél Stistko a Poupénka sleduje o 2 percentudlne body viac Zien ako kanél
Smejko a Tanculienka avek divdkov koliSe o maximéalne 1 percentualny bod v kazdej

vekovej skupine. Prirodzene, oblastou kde vidime velky rozdiel je geografické zazemie
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divakov z dovodu krajiny povodu kanalu. Ako vidime na grafe ¢. 14 , divaci z domovskej
krajiny kanalu Stistko a Poupénka, Cesi, maju o 7 percentualnych bodov viésiu sledovanost
ako domadci divaci zo Slovenska pri kanali Smejko a Tanculienka. Jednym z vysvetleni je, ze
kanal Smejko a Tanculienka je ,,vda¢s$i“ a mal dlh$i Cas na rozvoj ajeho rozSirovanie do
zahrani¢ia. Ked’ sa pozrieme na vec opacne, tak na druhom mieste pre oba kandly je
Slovensko, respektive Cesko zastiipené o priblizne 7 percentualnych bodov vyssie respektive
nizsie. To jednoducho znamen4, Ze kandl Smejko a Tanculienka nabral viac ¢eskych divakov,
ktori predtym nemali moZnost’ sledovat’ cesku alternativu. V dlhom obdobi mézeme ocakavat’

trend vyrovnania divakov z tychto Statov (Smejko a Tanculienka 2019).

Graf 14: Podiel krajin na pocte zhliadnuti kanalov

PODIEL VYBRANYCH KRAJIN NA
POCTE ZHLIADNUTI
JEDNOTLIVYCH KANALOV

Stistko a Poupénka Smejko a Tanculienka
Polsko 11%30%
Ukrajina dlgzé)ozo
Velka Britania s '{%00;
Rusko 222%9/?’
Cesko 30.20% 56.50%
Slovensko 2309% 49.80%
0.00% 10.00% 20.00% 30.00% 40.00% 50.00% 60.00%

Zdroj: Vlastné spracovanie podl'a Smejko a Tanculienka 2019 a Stistko a Poupénka 2019.

Zaujimavym zaverom je tiez to, Ze ostatné krajiny maji vel'mi podobné zastlipenie, ¢o
mozeme zvelkej Casti pripisat’ podobnému organickému dosahu a takisto YouTube
algoritmu, ktory pre kanaly z obidvoch krajin funguje obdobne.

Co sa tyka typov zariadeni, ktoré pristupuju k obsahom kanalov, nachadzame takisto
vel’ké podobnosti. Ako sme videli v grafe €. 3 a v grafe €. 13, kanal Smejko a Tanculienka ma
len o3 percentualne body vysiie pristupy zteleviznych zariadeni ako kanal Stistko
a Poupénka a dé sa povedat’, Ze oba grafy sa skoro prelinajii. To znamena, ze divak kanalov je

vel'mi podobny z pohl'adu pristupovania k obsahu a v obidvoch pripadoch preferuje mala
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obrazovku (mobil) pred velkou (TV). S tym d’alej stivisi cena za tisic zobrazeni (CTZ), ktora
je takisto spojend s typom zariadenia a teda vel'mi podobna pre kanaly Smejko a Tanculienka
a Stistko a Poupénka.

Da sa povedat’, Ze oba kandly st si demografiou ciel'ovej skupiny, typmi zariadeni,
geografickym rozloZzenim a inymi kI'i€¢ovymi veli¢inami velmi podobné. Na druhej strane,
kanal Stistko a Poupénka je iba na zaéiatku cesty k ziskaniu stabilnej divackej zékladne. Jeho
mesacné videnia koliSu omnoho viac, ako je to pri slovenskom kanéli Smejko a Tanculienka,
pretoze kanal Stistko a Poupénka je ovel'a zavislejsi od novych videi. Zarove je nutné dodat’,
ze tak ako pri slovenskom kandli, tak aj pri tom ceskom stiipa pocet novych mesacnych
odberatel'ov relativne rychlo a tvori vzdy priblizne 5 az 7 % sucasnych odberatelov. Tito
odberatelia ale tvoria len priblizne 10 % vSetkych divakov kandlu, v ¢om modzZeme vidiet
velky potencial na prildkanie novych divdkov. Prave takito pravidelni divaci stabilizuji
videnia kandlu a prindSaji lepSie miesta od YouTube algoritmu, pretoZe vidia novinky ako
prvi a YouTube podla nich dokdze okamzite zhodnotit’ kvalitu obsahu novinky; inymi
slovami su€asni odberatelia st indikatorom kvality budicich odberatelov — ak sa tym
sucasnym video paci, sleduji ho dokonca, reaguju v komentaroch a YouTube algoritmus
takéto video odporuci ovel’a va¢siemu mnozstvu l'udi.

V tejto Casti sme videli, ze oba kanaly st si z pohl'adu divaka vel'mi blizke, napriek
tomu, ze st geograficky inak cielené a vznikli v inom ¢ase. Ukazali sme si Statistiky, ktoré
oba kandly spajaju a moznosti, ktoré dokazu kandly rozvijat. V poslednej casti prace si
ukdZzeme vSeobecné postupy, ktoré mozu zacinajuci tvorcovia alebo producenti replikovat’,
aby si zvysili Sancu uspiet’ na platforme YouTube a pozrieme sa tieZ na to, ¢i je v dneSnej

dobe vyhodné zacat’ produkovat’ obsah pre tito platformu.
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3. STRATEGIE A DOPORUCENIA PRE ZACINAJUCICH

TVORCOV A PRODUCENTOV

V dnesnej dobe najdeme nespocetné mnozstvo platforiem, na ktoré moézeme umiestnit’
svoj obsah a byt tak blizSie ku svojim divakom. Zatial' ¢o niektoré su platené a vacSinou
potrebuju vel'kého distributora (iTunes, Google Play, atd’...), platformy ako YouTube, Vimeo
st dostupné pre kazdého, kto chce tvorit’. To je prave najvicsia prekazka a zaroven vyzva. Da
sa povedat, ze na YouTube je obrovska obsahova konkurencia, avsak aj obrovska divacka

zakladna.

3.1 Strategicky pohlad na nahravanie obsahu na YouTube

Vytvorit’ obsah, ktory zaujme uZivatel'ov tejto platformy je vyzvou a vidime, Ze sa to
dari dnes uz vel'a zabehnutym komeréne tispesnym znackam. Ci uz sa jedna o obsah pre deti
(spominany Masha and the Bear) alebo trailery k novym kinofilmom, platforma YouTube
dominuje. Skratka na YouTube su vSetky typy divackych skupin. Velké znacky by sa teda
nemali pytat, ¢i zacat' tvorit obsah na YouTube, ale kedy. Trendom je minimalne
umiestiiovat’ na YouTube obsah z inych médii, ¢o uspesne robi napriklad firma Apple. Oplati
sa podobnd stratégia ale aj kapitdlovo menSim tvorcom? Tu je otazka o nieco
komplikovanejSia. Kedze YouTube nerozliSuje kvalitu videa a priblizne rovnako zaplati
virdlne video natocené na iPhone a kratky film produkovany nezavislym producentom,
odpoved’ treba hl'adat’ v dlhodobej stratégii.

Ak mame existujici obsah urCeny pre Sirokil cielovu skupinu, je vyhodné ho
umiestnit’ na platformu YouTube, pokial eSte nemame digitadlnu distribuciu. V podstate za
nulové naklady je obsah dostupny kazdému divékovi a producent moze ziskavat’ profit od
prvého momentu. Na druhej strane, ak uz je obsah dostupny na inej digitalnej distribucne;j
platforme ako napriklad iTunes alebo Google Play, YouTube moézZe znizit' zisky, pretoze
obsah bude dostupny zdarma, oproti platenym platformém. V skratke: pre vided zacielené na

masové publikum alebo s dostatoénym virdlnym potenciilom® je YouTube vhodny ako prvé
p y ym p

’2 Videoklipy, videa, vyjadrujice sa k aktualnym problémom, alebo inak kontroverzné.
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miesto digitalnej distribucie, ale pre multimedidlny obsah urceny pre ,niky*“ je lepSie
umiestnit’ ho na platené platformy aj za cenu vyssich pociato¢nych nakladov.

Druhou otazkou je, ¢i sa oplati zacat’ produkovat’ obsah priamo uréeny na platformu
YouTube. To znamend, vytvorit’ taky obsah, aby vyuzil vSetky moZnosti, ktoré tato platforma
ponuka, ako napriklad interaktivne vyuzitie zavereCnych obrazoviek alebo bocnych
informac¢nych panelov.

Pre zac¢inajiceho tvorcu st najvacSou vyhodou nizke pociato¢né naklady, kedy moze
experimentovat’ s cielovou skupinou, s formou alebo obsahom videi apodla YouTube
Analytics optimalizovat’ svoje vystupy. Ako priklad moZeme spomeniit’ zmenu dizky videa,
zmenu grafiku alebo spésob komunikovania s divakom.

Je tiez dolezité sledovat’ YouTube Analytics pravidelne, pretoZe nastroj dava
v redlnom case Statistiky o sledovani naSho kanalu. Tak vieme predpovedat’ trendy, kedy
urcity typ videi funguje v cielovej skupine lepSie. Pre priklad spomeitime kanal Smejko
a Tanculienka a typ videi rozpravky, ktoré st ovela sledovanejSie ako ostatny obsah (vid'.
graf 1).

Okrem iného firmy dokaZzu finan¢ne podporit’ obsah kanalu a tym padom tvorca nie je
zavisly len na prijme zreklamy, ale aj ztakejto externej spoluprace. YouTube dokonca
priamo participuje’ s vyrobcom merchandise Teespring, na ktorého méze tvorca odkazovat’
priamo zo svojich videi a pontknut’ tak divakovi ad hoc vlastné tricka a iné produkty bez

toho, aby sa zucastnil ich vyroby (Teespring 2019).

3.2 Konkrétne doporucenia pre zacinajucich tvorcov

Je potrebné si uvedomit’, Ze na zaliatku je kazdy YouTube kandl stratovy, pretoZe
nema dostato¢nu divacku zakladiu, ktora treba budovat’ dlhodobo a aj preto sa treba pripravit’
na dlhodobt investiciu. Ako sme videli na grafe ¢ 4. , kanal Smejko a Tanculienka zacal
generovat’ relevantné videnia a tym padom trzby aZ po priblizne 9 mesiacoch od nahratia 1.
videa, av$ak kanal Stistko a Poupénka toto dosiahol uz po 6 mesiacoch vdaka platene;
propagacii na Facebooku. Stéle sa ale jedna o dlhy ¢as, s ktorym musi producent alebo tvorca
pocitat’. Takisto z dovodu on demand principu sluzby YouTube je vhodné investovat uz od
zaCiatku do kvalitnej video a audio techniky, aby vided, ktoré vznikli na zaciatku mali
minimalne podobnu kvalitu ako tie, ktoré vznikn(i neskor a tym paddom dodrziavali kultiru

kanalu. Tym mame na mysli hlavne pokusy natdc¢ané na smartfony, ktoré viacSinou vyzneji

33 Zatial’ nedostupné na Slovensku a v Ceskej republike.
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vel'mi amatérsky. Napriklad pri oboch vysSie spominanych kanaloch st videa nataané od
roku 2016 resp. 2017 technoldégiou 4K anasledne nahrdvané tiez v takomto vysokom
rozliSeni. Aj ked’ to mdze byt’ len Spekulacia, pretoZze YouTube konkrétne fungovanie svojho
algoritmu neSpecifikuje, je mozné, ze YouTube algoritmus uprednostiluje vided vo vysokom
rozliSeni na podporovanych zariadeniach, ako napriklad UltraHD televizory, pred tymi
s nizkym rozliSenim. Zaroven je vyhodnejSie nechat’ rozhodnut’ divaka, v akom rozliSeni si
chce pozriet’ video. Ako ilustraciu pouzime dva vel'ké americké kanaly MKBHD (8,6 miliona
odoberatel'ov) (MKBHD 2019) a Linus Tech Tips (8,5 miliéna odoberatel'ov) (Linus Tech
Tips 2019), ktoré nahravaji obsah vo vysokom rozliSeni 4K uz niekol’ko rokov.

Délezitym poznatkom je tiez to, Ze do videi presahujicich 10 mintt, méZeme pridavat’
reklamné sloty a zvysit' tak CTZ. Na druhej strane sa neodporaiéa umelo zvysovat’ dizku videa
napriklad dlhymi Gvodmi alebo sponzorskymi odkazmi, pretoZe sa zniZzi miera udrZania
publika a YouTube algoritmus bude vyhodnocovat’ nas kanal ako ,,nekvalitny*.

Co sa tyka moznosti tvorenia obsahu pre detského divaka, ako sme si ukazali
v kapitole 1.6.1, ten travi ¢im dalej tym podstatnejSiu Cast’ dila prave pri digitdlnych
obrazovkéach (Lifestylesurvey 2017). Je preto pravdepodobné, Ze aj najmladSiu cielovu
skupinu dokdzeme oslovit’ viac prave vd’aka YouTube a preto je tu priestor pre d’alSie, nové
kanaly s originalnym obsahom.

Jednym z najddlezitejSich faktorov je ale originalita a inovativny prinos pre divéka, ¢i
uz sa jednad otoho detského alebo dospelého. Ako sme videli vysSie, prave origindlne
rozpravky alebo pesnic¢ky mali najvyssi pocet zhliadnuti oproti ostatnym videam. Je treba sa
hned’ od zaciatku profilovat’ origindlnym sposobom, ¢i uz formou videa alebo obsahom.
Samozrejme velka platforma ako YouTube originalite medze nekladie, takZe spomeiime
napriklad kanal Benjamina Benetta, ktory sa natdCa ako sedi a usmieva sa pocas 4 hodin .
Takymito na prvy pohlad nudnymi ale origindlnymi videami, ktorych uz je 300, dokézal
pritiahnut’ 225 tisic odberatel'ov (Bennett, 2019). Nie je teda pravidlom, Ze ¢im viac penazi do
originalneho obsahu vlejeme, tym bude Gspech zarucenejsi. Skor sa d& povedat, Ze originalna
myslienka dlhodobo vyhrava. To znamend, Ze ak je napriklad na YouTube uZ vela kanalov
typu Let’s Play®* nevytvorime d’alii podobny, ale budeme sa snazit’ ho bud’ obohatit’ o nejaky

origindlny obsah alebo formu.

** Typ kanalu, ktory sa venuje nahravaniu a streamovaniu pogitatovych a konzolovych hier cieleny na mlada
divacku zakladnu.
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NajdolezitejSie odporti¢ania teda mozno zhrnit nasledovne:

l.
2.
3.
4.

pocitat’ s YouTube ako dlhodobou investiciou;
ak je to mozné, investovat’ do kvalitnej techniky uZ na zaciatku;
vytvarat’ vided, ktoré maji primerany ¢as a nie ich zbyto¢ne natahovat’;

tvorit’ obsah, ktory bude pre urcita divacku zakladiiu prinosny a originalny.

Prave tieto 4 body povazujeme za najdoleZitejSie pre UspeSny vznik a progres nového

kandlu, uréeného nielen pre detského divaka.
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ZAVER

Téato praca sa zaobera distribu¢nou platformou YouTube ajej hlavnymi principmi
z pohl'adu tvorcov obsahu. V préci sa tieZ pozerdme na fungovanie dvoch kanalov uréenych
pre detského divaka na Slovensku av Ceskej republike, na zéklade &oho je nakoniec
vytvorend stratégia a doporucenia pre zacinajlcich tvorcov, ktori chct skusit’ podnikat’ na
tejto platforme.

Autor prace aktivne spolupracuje a vytvara dva kandly zamerané na obsah pre
detského divdka astym prichadzaji urcité vyhody anevyhody. Za vyhody mdzeme
povazovat’ detailny prehlad o Stadiu pre autorov so vSetkymi dostupnymi Statistikami a za
nevyhodu mdézZeme povazovat’ moznost’ nebyt’ dostatocne objektivny pri zhodnocovani rizik
a prileZitosti. V kazdom pripade, pre tito pracu je prospeSny detailny prehl'ad o praktickom
fungovani platformy YouTube a tym padom prevazuju vyhody.

V teoretickej Casti sme podrobne vysvetlili fungovanie nastrojov, ku ktorym mozu
tvorcovia obsahu v YouTube Stadiu pristupovat’ ako napriklad YouTube Analytics. Tiez sme
sa detailnejSie pozreli na business model YouTube a algoritmus, ktory odporuca obsah
divakom. Zistili sme, Ze prave analyza dat z YouTube Analytics a jej nasledné aplikovanie pri
d’alSej tvorbe je potrebné pre dlhodoby rast nového kanalu. Tiez sme si definovali detského
divaka a jeho navyky, aby sme lepSie pochopili jeho zmyslanie pri vybere obsahu.

V praktickej Casti sme analyzovali dva existujuce kanaly pre detského divaka, Smejko
a Tanculienka a Stistko a Poupénka, priktorych sme vyuzili nadobudnuté vedomosti
o YouTube algoritme alebo YouTube Analytics. V praci boli analyzované typy zariadeni,
vekové rozlozenie, geografia divadkov, zhliadnutia a obsahové Statistiky, aby sme lepSie
porozumeli dynamike kanalu na distribu¢nej platforme YouTube.

Zistili sme, Ze investicia do YouTube musi byt dlhodobd, pretoZze skimané kanaly
zacali generovat’ signifikantné prijmy az po priblizne polroku svojho fungovania. Takisto,
investicia do YouTube musi byt validovana cielovou skupinou apreto je na zacCiatku
vyhodnejsie oslovovat’ masové publikom pred ,,nikami‘.

Za vyznamnu pridani hodnotu prace povazujeme objasnenie fungovania konkrétnych
YouTube kanalov z pohl'adu tvorcu a uvedenie konkrétnych doporuceni a stratégii, ktoré pri
spustani nového kandlu, nielen pre detského divaka, moze tvorca vyuzit’ vo svoj prospech,

aby dosiahol rychlejSie stanoveného ciel’a.
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Tato praca tak poskytuje teoretické znalosti o YouTube azaroven vyuZiva
nadobudnuté znalosti, aby objasnila fungovanie konkrétnych kandlov a ukézala ,best
practices* pri tvoreni nového kanalu. Pretoze sa praca dotyka len ¢eskoslovenského priestoru,
jej eventudlne rozSirenie by mohlo spocivat’ v zamerani sa na globalne trhy, kedZe prave
YouTube je jedind celosvetovo dostupnd platforma na zdiel'anie obsahu. Rozvinutie na irovni
diplomovej prace by mohlo spocivat v zmapovani celého ceskoslovenského obsahu
zamerané¢ho pre detského divdka na YouTube, ktorého sme sa dotkli len kratko v teoretickej
¢asti. Mimo to, d’alSie mozné rozvinutie by mohlo spocivat’ v analyze obsahu pre int cielova
skupinu (napr. mladi dospeli) v lokdlnom priestore a jej komparaciu s detskym obsahom,
ktora by mohla priniest’ nové poznatky. Prave takéto pokracovanie by mohlo byt’ obohacujuce
pre potencialnych producentov este viac, pretoze by ziskali prehl'ad o celom trhu a viacerych

cielovych skupinach.
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