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Abstrakt

Tato prace konstruuje pojem spekulativni korporativismus. Chape jej jako
specifickou tendenci uvnitf postinternetového uméni v kontextu soucasnych
filozofickych teorii a usporadani globalni socio-politické situace. Tvrdim, Ze
spekulativni korporativismus existuje jako pokracovatel kritického uméni v ramci
aktudlni postinternetové materiality a technologickych inovaci pristupnych
irokému tvaréimu publiku. Prohlubuje se tak trend, ktery zapoc&al se vznikem
Webu 2.0, kdy umélci jiz neprezentuji své osobnosti jako znacky, ale imituji
medialni strategie komeré&nich projektd a stavi se na jejich Uroveri. Pfedklddam
prehled dél, kterd povazuji za signifikantni reprezentanty téchto tendenci

a nasledné z nich extrahuji zakladni stylistické parametry. Dila spekulativniho
korporativismu se nachazeji uvnitr virtualniho trojuhelniku mezi postinternetovym

umeénim, zbozni estetikou a kritickym aktivismem.

Abstract

This thesis postulates the term speculative corporatism. It comes as specific
trend among postintertnet art in context of the contemporary philosophical
theories and the state of geo-political governance. I claim that speculative
corporatism exist as the successor of the critical art modified by the current
postinternet materiality and technological innovations accessible to broad

public. We observe intensification of the artist-as-brand trend, brought up by the
introduction of the Web 2.0. The artist no longer create their brands yet they are
mimicking the commercial project distribution strategies and becoming artist-
as-corporation. I analyze the group of artworks that best represent the trend
and extract from the artworks the essential stylistic parameters. The works of
speculative corporatism are found within the boundaries of postinternet art,

commodity esthetics and critical activism.
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“Prvotni motivaci pro vznik vystavy bylo ukazat vyvoj na poli uméni, aby
reflektoval technologické promény a vyuzivani naprosto odliSné estetiky, ktera

se zaméruje na internetovou kulturu a korporatni estetiku.”

Susanne Pfeffer, interview v ¢asopise 032c



Uvod

Soucasné vytvarné umeéni proziva rozmach specifickych tendenci, které se
obecné oznacuji jako postinternetové uméni. Za pocatek téchto tendenci mizeme
povazovat dvé zasadni udalosti roku 2013 - bienale v Benatkach a vystavu
“Speculations on anonymous materials” ve Fredericianu v némeckém Kaselu. Cilem
této prace je predstavit specifickou podkategorii vySe zminénych tendenci, které
déle oznaduji jako spekulativni korporativismus (speculative corporatism)®. Toto
oznaceni bere v potaz spekulativni povahu reality a nové vztahovani se k materidlu
a objektlm, které komentuiji vize jednotlivych umélcd. Korporatni povahu dél
pak zastupuje faktor preznacovani (resignification) a napodobovani distribuc¢nich
strategii, které k propagovani svych produktd pouZivaji marketingova oddé&leni
korporatnich subjektl nebo vizionarskych startupl. Korporatni estetiku predstavuje
pouziti vicevrstvé vizudlni identity, pritomnost znacek, log (viz Obrazova priloha)

a faviconG nebo povrchni reklamni obrazotvornost. Na prikladech tvorby umélct
budu prezentovat, Ze Ize pozorovat provazanost uméleckych vizi sou¢asného umeéni
a strategii korporatni distribuce a vizuality. A dale jak se takové praktiky mohou

uplatnit jako kriticka reflexe a co jsou podminky nutné k jejich existenci.

Technologicky pokrok dal vzniknout specifickému medidlné-informacnimu
prostredi, které se vyvinulo béhem druhé poloviny 20. stoleti. Ten byl jesté
urychlen prichodem sdilenych ekonomik a rozvojem globalnich znacek (brands),
které nékdy prerlstaji v mezindrodni fenomény &asto jiz neasociované s plvodnim
produktem, ale s Zivotnim stylem. De facto zachazeji tak daleko, ze formuji
vlastni prozivani reality (platforms)?. Tvrdim, Ze existuje asociativni spojeni mezi
zplsobem, jakym se prezentuji objekty v rdmci prostoru bilé kostky, ¢istého
prostoru galerie a showroomu nejnovéjsiho produktu z dilny designové produkce
svétovych znacek typu Apple nebo Louis Vuitton. Takové propojeni je logickym
vysledkem napodobovani, které vede divaky k presvédceni, ze jejich “divani se”
na objekty v galerii je stejné problematické jako jejich touha po ziskani novych
spotiebitelskych statkl. Zarover je takové spojeni reciproéni povahy, umélci se na
jedné strané vyjadiuji jazykem komerénich subjektd, ale také jsou finanéné zavisli

na komodifikaci svych dél.

1 Oznacuji dale jako s.k.
2 Timto terminem oznacuje takové fenomény Benajmin BRATTON v knize ,The Stack: On Software and
Sovereignity™ Cambridge: MIT Press, 2015



V nasledujicich kapitolach nejprve rozebiram z ¢eho se s.k. jako umélecky
podobor odvozuje, v kontextu moderniho vytvarného uméni a soucasnych teorii
o poznani. Dale jednotlivé rozebiram samotné pozadi pojmu, ktery se odvozuje
od spekulativniho realismu a uméni kritického vi¢i neoliberalnimu ekonomickému
systému. Ve druhé kapitole jsou predstaveny signifikantni umélecka dila,
na kterych Ize dobfe definovat jednotlivé parametry, které by méla dila
s.k. splhovat. A v posledni kapitole vytvarim teoreticky diskurz, kterym lIze
parametrizovat a nasledné testovat pritomnost dél s.k. Tento teoreticky diskurz
se sklada ze tfi podminek, které musi dilo s.k. splnit. Nakonec analyzuji funkénost
takového pristupu a moznou modulaci teoretického pojmu umélec jako znacka na

alternativni pojem umélec jako korporace.




Kapitola prvni: Spekulativni korporativismus jako vychodisko
postinternetového umeéni

Transformaci moderniho vytvarného uméni je tfeba zkoumat jako disledek
nékolika tendenci, z nichZ nejvice patrna je zména technologicka. Technologické
inovace, predevsim z obdobi 80. a 90.let, jsou povazovany za pri¢inu vzniku tzv.
»nhovych médii*, neboli novych formalnich funkci, moznosti a standardd, které
umoznily alternativnim zplsobem vytvaFet, modulovat nebo reprodukovat data
a informace?. Tyto nové cesty, po kterych se &ifi informace, zmé&nily i zpUsob,
jakym jsou informace chapany (nové pouziti formule informacni spolecnost).
Manovich tvrdi, ze se vznikem pocitace a jeho stale hlubsim pronikanim do
oblasti kulturni produkce, vznika novy, dosud neexistujici prostor tzv. kulturniho
rozhrani (Manovich, 2018). Novomedialni umélec funguje na novém principu
interakce mezi uméleckym dilem, divakem a prostredim, ve kterém je dilo
konzumovano. Manovich tvrdi, Zze s technologickym pokrokem se otevira formalni
potencialita uméleckych dél az do té miry, zZe Ize regulérné diskutovat, jestli je
obsah dila zavisly na své formé. Noveé vzniklé kulturni rozhrani umélec-rozhrani
(interface pocitace) se stalo daleko vice flexibilni co se ty¢e provazanosti
formy jako funkce obsahu. V prostrfedi konzervativnich akademickych disciplin
(malifstvi, socharstvi) existuji formalni omezeni, které neumoziuji prolnuti vSech
myslitelnych obsah( do daného média. Na druhé strané&, novomedialni uméni je
formalné oteviené a modularni vi¢i rGznym druhlm obsahu. Dana vlastnost je
dusledkem digitalizace informaéniho obsahu, se kterym Ize sndze manipulovat
a ktery prostupuje univerzalné skrz vSechna myslitelna zobrazovaci, textova nebo
zvukova zarizeni. Nova perspektiva postinternetového umeéni (které je odvozené
z novomedialniho) pak odhalila, Ze tato formalni modularita vzdalila néktera
umélecka dila divackému chapani do té miry, ze zacalo byt obtizné rozliSitelné od
jinych objektl. Prikladem muzZe byt tvorba webového obsahu b&Znymi uZivateli

nebo i samotné pojeti prezentace dila v galerii nebo verejném prostoru.

Vznik novych médii vytvoril prostor pro novy kriticky diskurz, ktery se
vyjadruje k problému komunikace uvnitf vzniklych informacnich vazeb. Tyto

meély za nasledek obdobi fetiSizace , starych" medialnich forem typu analogového

3 Neprevzata definice
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filmu nebo VHS kazet. Teoreticka Claire Bishop postuluje, Zze nova média nejsou
z podstaty nova pouze z toho dlvodu, Ze ve vyrobnim procesu vyuZivaji nové
technologické zdroje, ¢imz jen naplnuji technologické moznosti zarizeni (Bishop,
2012). Nejsou inovativni natolik, aby se ,konfrontovala s myslenkou toho, co ve
skutecnosti znamena myslet, vidét a projevovat své emoce ve svété digitalnim".
Nutno jesté dodat, ze tento ¢lanek zapocal obdobi teoretickych disputaci pravé
nad tématem, jaké vypovédi jsou novomedialni umélecka dila schopna, coz nutné

ovlivnilo teoretickou definici pojmu postinternet (Kofinek, 2018).

Druhym predpokladem byla reakce uméleckého svéta na tzv. spekulativni
obrat ve filosofii. (Likavéan eds. 2018) Aplikace spekulativniho obratu jako kriticka
reflexe umeéni, je zamérena na zkoumani soucasnych esteticko-kritickych teorii.
Tyto teorie byly predstaveny napriklad ve sborniku ,Realism, Materialism, Art".
Komplikovana filozofickd perspektiva t&chto teorii neumozfiuje umélctim reflektovat
je ve svych uméleckych dilech bez nutného zjednoduseni. Stejné tak existuje
védecka opozice, ktera propojeni uméni s teoriemi nového materialismu kritizuje
(Hribek, 2016). Pro pochopeni pojmu s.k. je vhodnéjsi zkoumat problematiku novych
filozofii z pohledu uméleckych instituci a to, jakym zptsobem se jejich vliv uplatfiuje
na obsahu nebo formé uméleckych dél. Jestlize je soucasna umélecka kritika zaujata
problematikou toho, jak velmi spolu souvisi nové filozofické nazory na poli zkoumani
svéta (spekulativni obrat, akceleracionismus, objektové orientovana ontologie,
Mortonovy hyperobjekty, kapitalismus platforem)a reprezentace takového mysleni
v ramci uméleckych dél, pak nutné dochazime k osobnim preferencim kuratort
nebo teoretikd. Susanne Pfeffer tvrdi, Ze spojnice mezi uméleckymi dily a novym
filozofickym diskurzem je patrna, pro jiné je takova asociace diskutabilni (Magid,
2016). Pro nékteré teoretiky spojeni ,uméni spekulativniho mysleni* nebo ,uméni
obdobi platforem" ani zadna dalsi takova variace nebude davat smysl. Ostatné
néktefi maji problém s uznanim formulace postinternetové uméni (Bishop, Steyerl,
2013). Nicméné prelomova vystava z roku 2013 “Speculations on anonymous
materials” je chapana jako predstaveni nového umeéleckého diskurzu, ktery
minimalné odkazuje na vize a perspektivy spekulativniho obratu nebo jednotlivych
filozof( spadajicich pod tento myslenkovy proud. Za viechny Ize zminit pripad

umélce Timura Si-Quina, ktery povaZuje filozofie M. DeLandy za svUj inspiraéni zdroj.
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Spekulativni korporativismus je z mého pohledu vi¢i kritice souvislosti
se spekulativnim obratem robustni. Spekulativni neni pouze jako odvozenina
z vySe zminéné filozofie (coz by bylo pouze rétorické cviceni), ale dila jsou nutné
spekulativni v plvodnim slova smyslu, to znamend, Ze jejich obsah spekuluje
(pochybuje, uvaZzuje v rlznych perspektivich) o své vlastni povaze nebo se o to
do velké miry snazi*. Tyto spekulativni taktiky se oznauji jako preznacovani
nebo subverzivni afirmace (Magid). Spekulativni realismus, jimz se cely korpus
nazord ¢asto zastfeduje, predevéim méni perspektivu zkoumdni svéta smérem
k objektim. Dila s.k. s nim maji spoleény kriticky pohled na globalni socialné-
politické prostredi, které vytéZuje lidské i prirodni zdroje a méni tak perspektivu

vyvoje Zivota na zemi v perspektivu svéta bez lidi (MortonQv konec svéta).

Spekulativni povahu dél s.k. je jesté treba rozliSit v ramci diskurzu
dél souc¢asného uméni jako celku. Taktika preznaceni nemusi souviset pouze
s kritickou funkci viéi komerénim subjekim, mizeme se s ni setkat i v jinych
podobach. Napfriklad praktiky umélecké skupiny Demystification committee |ze
povaZovat za spekulativni, pokud ji budeme posuzovat podle vztahovani se vi¢i
rdznym nadnarodnim institucim, se kterymi ve svych performativnich akcich
pracuji — komunikace s mezinarodni investi¢ni bankou je nutné performativni
a umélci tedy evidentné spekuluji o povaze svych vlastnich schopnosti byt
divéryhodnym (solventnim) Zzadatelem o pujéku z pozice vy$siho nez retailového
7adatele®. Taktika subverzivni afirmace je divérné zndmym forméatem, ktery
jiz dlouho pfed rokem 2013 aplikovali umélci na sv{j vztah k mezinarodnim
institucim, napriklad akce skupiny Yes Men (Arns & Sasse, 2006). Preznaceni ani
subverzivni afirmace tedy neni postacujici podminkou existence s.k. dél°. DlleZité
je také oddélit snahy o primarni kritiku takové instituce pomoci umélecké
reprezentace a o co nejhlubsi proniknuti do korporatni administrativy, ktera dava
vétsi manévrovaci prostor. Napfiklad Hito Steyerl, kterd umistuje do svych videi
reference na zbrojarské firmy (,This is the future") pravdépodobné podstupuje
hluboky vyzkum na dané téma, mozna se i s danou spolecnosti konfrontuje,
ale neni to viibec obsahem dila, pouze slouzi jako jeden z dili mozaiky findlniho
materidlu, v tomto pripadé videa, ve kterém jsou pocitacové simulace, 3D

efekty, nebo ambientni hudba. Naproti tomu logicky format dila korporatni

4 Vice ve 3. kapitole
5 Demystification Commitee — The Offshore Investigation Vehicle
6 Tyto podminky budou detailné analyzovany po prehledu dél v 2.kapitole
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konfrontace typu Demystification committee nebo Yes Men je predevsim precizni
dokumentace jejich konani - sbér Urednich listin, dokumentace Cinnosti, zaznam
komunikace s instituci atd. Podobného kritického diskurzu tak lze dosahnout
pomoci rdznych formalnich perspektiv. Rozdilnost zminé&nych ptistupl vaéi dildm
s. k. je predevéim ve zplsobu konfrontace, mife agresivity a napodobovani.
Dulezitd je skuteénost, Ze je tfeba chapat spekulativni korporativismus jako
globalni fenomén, pravé podkategoricky souc¢asnému modernimu umeéni, protoze
si z postinternetového uméni vypljcuje néklonost ke zboZni estetice a kritické
zaméreni svych pfedchlidcl zase z d&| Tactical media nebo aktivistickych
performanci. Spekulativni korporativismus vychazi z predpokladu, ze pokud se
umeélci zacinaji stale Castéji vyjadrovat komerénim jazykem nebo napodobuji
korporatni (zbozni) estetiku, pak Ize z takového mnozstvi dél vypreparovat
jednotliva formalni pravidla, ktera mohou definovat novy umélecky druh.

Tato estetika, kterd existovala a existovat bude, se vyskytuje pravé v obdobi
zjitFenych uvazovani o povaze vztahu subjektl a objektl v sou¢asném

svété. Proto Ize usuzovat, ze forma této znovuobjevené kritiky bude v havu
postinternetovych materiall a avatarQ vypadat specificky jinak nez jeji pfedchozi

mutace.
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Kapitola druha: Korporatni strategie a jejich prejimani v umélecké
praxi - na prikladech tvorby umélct

O postinternetovém uméni Ize konstatovat, Ze reflektuje situaci globalnich
korporaci, apropriuje jejich vizudlni prezentaci, snazi se predat zpravu o idealnim
svété, predstavuje umélecké dilo v prostoru, ktery je vice showroomem,
kde divaka na recepci oCekava kustod s platebnim terminalem, aby vam
okamzité pomohl ziskat kyzeny produkt. Do velké miry takové bylo prostredi
vystavnich prostor berlinského Bienale roku 2016, kuratorované kolektivem
DIS’. Pro specifikaci toho, co je spekulativni korporativismus tak nelze do vyctu
umeéleckych dél nezahrnout kazuistiky dél, které zde byly vystavovany. Jednim
z nich byl i projekt New Eelam od autora Christophera Kulendrana Thomase.
New Eelam je multimedialni vicevrstevnaté dilo. Bylo vystavené v nékolika
svétovych institucich, jmenovité Institute of Modern Art v Brisbane, Spike
Island v Bristolu, Tensta Konsthall ve Stockholmu a kromé zminéného Berlina
i na Gwangju Biennale, mdZeme ho tedy zaradit do kategorie d&l populédrnich
na svétové urovni. Dilo prekracuje hranice uméleckého objektu v galerii, jelikoz
kromé formalnich rovin (multimediadlni dilo zahrnujici HD video, instalaci nabytku,
zarizeni pro péstovani rostlin, logotypu, lightboxové fotografie a pridruzené
umélecké predméty autentickych umélct z oblasti Sri Lanky) obsahuje
i pfesah ve formé prezentace realného start-up a de facto ¢asové a prostorové

neohranienosti, vyplyvajici z povahy ideového konceptu (Ugelvig, 2016).

New Eelam odkazuje svij nazev od statniho Gtvaru, ktery vychazel ze
snahy Srilanskych Tamill o vytvoFeni rovnostarského statu. Snaha Tamild
byla krvavé potlacena, ale myslenky rovné spolecnosti, nutné vychazejici jiz
z marxismu, jsou zakladnim mottem celého dila. Ve 14ti minutovém videu
se mluvi nejen o genezi Tamilského statu a jeho nelspéchu, ale predevsim
o implikacich takového snazeni ve svété zrychlujicich technologickych inovaci.
Stale provazanéjsi ekonomika a nové startupy, jejichz cilem je pfinést co
nejvice lidem plody hospodarstvi, symbolizuje zprvu nadéjna spolecnost
Amazon, o které je ve videu zminka. Hlavni ddraz je kladen na pojmy jako

»globalni oblanstvi" a ,tekuté vlastnictvi“, jak laskavy voiceover vypravi

7 http://bb9.berlinbiennale.de/, (citovano 20.8.2019)
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divakovi. Jestlize technologie sdileni a univerzalné pristupnych dat umoznuje
lidem sdilet svoje znalosti a statky, pak je zaroven treba diskutovat nad pojmy
jako narodni staty nebo soukromé vlastnictvi. New Eelam prezentuje vizi
streamovaného domova, pravého globalniho obcCanstvi. Nabizena subskripce

do systému opravinuje potencialni uzivatele k pristupu k celému portfoliu
spoleénosti a majetkl ostatnich ¢lend. Vytvafi globalni komunitu uZivateld,

ktefi se pohybuji mezi jednotlivymi nemovitostmi na prestiznich adresach po
svétovych metropolich, vyuzivaji sdilena auta, spolecné pracuji (coworking)

a navzajem se inspiruji. Dilo také spekuluje o roli domova v neoliberalni
ekonomice. Moderni spolec¢nost presunula pracovni povinnosti z kancelari do
obydli takovym zplsobem, Ze novi svétovi ob¢ané ani kancelafe nepottebuii,
staci jim tyto streamovatelné domovy. Nikde neni receno, kolik takova subskripce
stoji, z jakého zdroje pochazi pocatecni investice do nemovitosti, jak funguje
systém sdileni bytd, kdo komu davéa pfednost, jak dlouho smi v byté zlstat,

o zadnych konsekvencich nebo omezenich se nemluvi. Nabiledni je také otazka
po smysluplnosti a realizovatelnosti takového projektu. New Eelam se vzhlizi ve
vzestupu internetového gigantu jako je Amazon, zaroven si nelze nepovSimnout
jeho spojitosti s poskytovateli p2p ubytovani typu Airbnb. MiZzeme opravnéné
diskutovat nad nedomyé&lenymi ddsledky ¢&innosti takovych startupl, v dobg,

kdy jsou vysSe zminéné spolecnosti tercem kritiky, protoze socialni nerovnosti
vice zplsobuji, nez omezuji. Samoziejmé&, Ze vize neblahych konsekvenci neni
soucasti dila, ta je ponechana na interpretaci pozorovatele. New Eelam zachazi
skute&né daleko a jeho tvirce Christopher K. Thomas zaregistroval tento projekt
jako obchodni spolecnost. Vytvofil instalacni korpus, ktery si pohrava s estetikou
idedlniho domova plného dobre zalévanych rostlin a Utulnych posezeni, ale
zaroven neudélal posledni krok, nevstoupil se svym kapitalem nebo kapitalem
investor( na trh a nezacal takovy projekt realizovat. Soudim, Ze takovy postup
ani umélci nepfislusi, ale vesSkeré myslitelné kroky, az do stavu prodavani podilu

v stale jesté nerealizovaném projektu, dle mého soudu ano.

V rdmci bienale v Berlin& roku 2016 Ize vysledovat mnoho ptipadl
korporatni estetiky. Nize analyzuji dilo, které predstavuje priklad toho, jak se

s korporatni estetikou konfrontovat bez nutnosti konstrukce vlastni znacky.
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Simon Denny a Linda Katchev a jejich dilo Blockchain visionaries predstavuje
aluzi na korporatni showroom, jako by z oka vypadl| prezentaci v ramci

festivalu technologickych inovaci. Blockchain visionaries predstavuji tfi odliSna
kryptomé&nova stanovisté pro tfi rlzné charakterové typy investort -bankéf
konzervativnich mén, bitcoinovy hipster a geekovské alternativni ethereum.

V instalaci je kladen dlraz na materidly a ladéni jednotlivych instalacnich prvkd
tak, aby odpovidaly tfem charakterovym typdm; vSechny vyuZivaji dGvérné
znamé materidly z prostredi konferenci, bank nebo modernich open space
kancelafi. Konfrontace tfi investi¢nich derivatt véak dohromady hovoti stejnym
jazykem vize 1épe fungujicich finanénich tokl. Blockchain visionaries promlouvaji
o futuristcké vizi novych monetdrnich systémd. Nelze v tomto dile nepostfehnout
snahu o povrchni adoraci, kterd ovSem v pozadi skryva potencialni subverzivni
vizi svéta, ktery vznika pomoci jiného typu platidla. Az potud je zaméreni dila

ve srovnani s New Eelam na stejné Urovni. Povazuji vSak za problematickou
skutecnost, ze Blockchain visionaries operuje s jiz znamymi znackami. Pokud tedy
spekulativné konfrontuje brand, nemuZe pfimo citovat skute¢nou entitu. Dilo je
asociovana s realné obchodovatelnym produktem, ktery ovSsem neni designovan
ani jednim z tvlrcd, pfestoze Ize spekulovat o podobé& autorstvi v pfipadé
decentralizovanych mén, které de facto nemaji stvoritele, pouze komunitu,

kterd piSe a vylepuje protokol a prava uzivatell. Blockchain visionaries

operuji s obecnymi formulacemi o inovativnich monetarnich produktech, které
jsou znamé. Kdyby v tomto pripadé vytvareli vlastni kryptoménu a vizi jejiho
vyvoje, pak by se dalo hovorit o spekulativnim korporativismu. Umélecka
invence a vytvoreni vlastni entity, i kdyz podle predobrazu, je dle mého nazoru
solidnéjsi zakladna pro s. k. dilo, které preferuje vlastni ,invence" na misto pouhé

~propagace".

~INesledujete instruktazni video specifického typu jogy, ale umélecky
projekt (...). Spiritual Fitness je sadou videi, objekt( a performanci zabalenych
do korporatné sektarského designu (...)". Nedostupnost bydleni je jen jednim
stfipkem z mozaiky spoledenskych problémd. Dalsi dilo se v&nuje stale se
rozsirujicimu fenoménu trénovani schopnosti prozivani emoci a rfizenému

ovliviiovani ostatnich pomoci neverbalni komunikace. Spiritual Fitness je

8 Televizni reportdz poradu ArtMix. “Nova média pro novou generaci.” Vysilani: 16.5. 2017, Dostupné na
adrese: https://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/10123096165-artmix/217562229000005/obsah/544375-
spiritualni-cviceni-jakuba-jansy (citovano 20.8. 2019 )
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projekt ceského umélce Jakuba Jansy. Vyjadruje se v ném velmi neotrelym
jazykem k vyse zminéné problematice, ale zaroven je pro divaka velmi slozité
prohlédnout, do jaké miry se jedna o parodii a do jaké miry mdze Janstv produkt
skute&né& zplQsobit myslenkovou odistu. Jansa tvrdi, ze se inspiroval u scientologd.
Kromé sady objektl se stal sou¢asti projektu i maly plastovy box, ve kterém

Ize jako v kapsli uchovavat veskeré datové materialy k projektu, véetné pristupu
k placenému webovému obsahu. Kapsle je souc¢asti merchandisingu a byla
dostupna ke koupi béhem prezentace projektu napfiklad na PAFu Olomouc 2016.
Vizualni strance dila dominuji dvé pastelové syté barvy, modra a oranzova, velké
airbrushové tisky na kterych jsou tvare ,avatar(®, série tyf vyukovych videi,

ve kterych jsou vysvétlovana schémata této mentalni jégy nebo zakladni pilife
celého cviceni jako je ,magic touch" nebo ,elevator". Principem dila je tedy
znejisténi divaka do té miry, ze Ize obtizné rozlisit, jaké pozadi se za produktem
skryva. Divaci se v ramci otevienych performanci v ramci festivalu mohli
zucastnit predcvicovanych lekci, které byly simulovany ve vycvikovych videich.
Jansa tedy konstruuje svoji vlastni znacku (nutno podotknout, Ze YouTube videi,
které amatérskym zplsobem predstavuji variantu na stejné pojmenovany
koncept, je nepreberné mnozstvi), jiz se stava mluvcim, vystupuje jako hlavni
tvar celého konceptu, nechava svou tvar reprodukovat a umistuje ji i na pfebal
kapsle, ¢imz svoji tvar potenciadlné rozmnoZuje i do soukromych prostord

kupujicich divaka.

Dalsim z dél, jez apropriuje komercni obrazotvornost a dava ji nové
neotrelé sdéleni je spiritualisticky korpus dé&l, nesouci vice ndzvd, ale z vétsiny
obrandovanych logem a nazvem New Peace, za kterym stoji umélec Timur Si-Quin.
Nazyvam dilo korpusem, protoze se v galeriich a na internetu objevuje v nékolika
nazvech (,A place like this", ,Mirrorscape", ,New Peace", , A reflected landscape",
~Monument to exaptation", ,Recent horizons") podle toho, v jaké formalni mutaci ho
sledujeme. V kone¢ném dlsledku vechny tyto variace pracuji s jednoticim motivem
loga nebo komerc¢niho oznaceni, které se objevuje jak ve videich, tak v instalacich.
Zjednodu$en& miZzeme New Peace chapat jako vizi virtudiniho svéta, ktery je
zaroven reklamou nebo prezentaci principu viry v tento svét se vSim, co takova

forma imaginace vyzaduje - od specificky znéjicich proklamaci, textu manifestu

17



(hazvany protokolem) vizi budoucnosti formovanou pfedevéim vizualitou materiall
a krajiny, kterd je prezentovana v ramci galerie nebo i jako virtudlni prochazka
takovou krajinou. Sdm umélec dilo oznacuje jako ,spekulativni viru budoucnosti*

9, Tato velice abstraktni mys$lenka se prevtéluje do

nebo jako ,materialisticky kult
podoby pouzivani velmi technologicky pokrocilych metod - pocitacem vytvorené
prostiedi, které se odvozuje i od redlnych skenl nebo virtudlni krajina vytvorena
umeélcem, ,dokonale" kulaté logo napadné pripominajici znak taoismu a nakonec
materidlové instalace, jako umélé ,zahradky" s piskem a kameny, socharské
konstrukce a zavésené obrazy s ledkovymi paskami. Vice nez samotnou podstatu
takové viry konstruuje umélec Si-Quin veskeré aspekty, které souvisi s propagaci
takového konceptu. Vytvari zvlastni estetiku, jejiz principy neustdle opakuje tak, jak
vystava putuje svétem. Objekty se alternuji, ziskavaji jiné kontexty podle toho, kde
se vystavuji, ale jadro zUstava vzdy stejné. Zprostiedkovava divakovi nepfili§ zndmé
vize, které jsou ale zjednodusené a sjednocené komercénim motivem loga nebo
nazvem. Prestoze je tento spiritudlni koncept obtizné Citelny pro jednotlivé divaky,
vyzdvihuji trvalou praci s vytvarenim estetiky celého konceptu, ktery neustale
vykresluje jinou ¢asovou perspektivu a vyzniva velmi presvédcivym dojmem,

i kdyz dilo na prvni pohled postrada participativni slozku. Timur Si-Quin vyznamné
podporuje propojeni novych filozofickych proudl s uméleckymi dily, protoZe jeho
projekt velice dobre balancuje na hrané vytvareni vyrazné estetiky ve spojitosti

s obtizné pochopitelnym az abstraktnim typem obsahu, ktery proklamuje typicky
filozoficka hesla jako slogan ,nového protokolu®: ,,Radical Immanence, Infinite

Difference.™°.

V roce 2016 probéhla v londynské galerii Carroll Fletcher vystava s nazvem
Neoliberal Lulz, na které vystavoval naptiklad zndmy umélec Constant Dullaart’.

Vystava se soustredila na analyzovani chovani korporaci a jejich medialnich strategii.

S kazdym dalsim zpomalenim hospodarského rdstu nebo recesi je stéle vice
patrné, Ze pouze nepatrna hrstka investicnich bank a korporaci ovlada Zivoty mnoha
jednotlived. Neoliberal Lulz takové vztahy odhaluje a pétice umélci se vyporadava
s témito skrytymi vazbami, prisvojuje si tyto korporatni strategie a dovadi jejich

moZznosti az na samou hranici.

9 Rozhovor pro Schirn Kunsthalle Frankfurt, dostupny na adrese https://youtu.be/mj4KmdshCmw, (citovano 20.8.2019)
10 Protokol ke stazeni na strance: http://newpeace.faith/
11 Neoliberal Lulz, 12.2. - 2.4. 2016, katalog dostupny na adrese https://www.carrollfletcher.com/
exhibitions/50/overview/, (citovano 20.8.2019)
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Kromé& dé&l, které se v&novaly praktikdm investi¢nich bankérd,
vysokorychlostnimu tradingu nebo vytvareni paralelnich hardware reseni (ktera
funguji méné omezené nez bézné dostupna zarizeni), bych chtél vyzdvihnout
jedno dilo - ,,Jennifer Lyn Morone inc.". Jedna se o praktickou ukazku aplikace
konceptu umeélec jako znacka dovedeno ad absurdum (Chan, 2014). Umélkyné
si zaloZila obchodni spole¢nost, jejimz cilem je obchodovat svoje veskera osobni
data, ktera jsou potencidlné zpenéZitelna. Nabizi divakim-investordm moZnost
zakoupit si bali¢ek svych osobnich dat podle prani a financnich moznosti investora.
Zachazi tak daleko, ze nabizi moznost kupni opce na své organy i plnou kontrolu
nad jednotlivymi prvky své osobnosti, pokud s tim budou souhlasit ostatni majitelé
podild. Gré celého dila véak nespociva v dovedeni fikce aZ na hranu snesitelnosti,
vzhledem k tomu, Ze z prvotniho shlédnuti Ize pochopit, Ze se o uméleckou fikci
skutecné jedna. Morone se totiz divaky v prvni rade snazi zahltit informacemi,
jaké vSechny parametry lidského téla a jeho osobnosti jsou zpenézitelné nebo
vlbec pfevoditelné na data. Hlavnim smyslem neni znejisténi divéka, ale jedna
se spiSe o zevrubnou dokumentaci potencialnich hrozeb plynoucich ze stale
hlubsiho pronikani informacnich spolecnosti lidskou bytosti, béhem které umélkyné
predstird, ze disponuje prostredky a svolenim takto legdlné obchodovat (subverzivni
afirmace). Nejde jen o data, ktera Clovék generuje, ale také jaké v sobé télo skryva
materidlni moznosti, tzn. nejen potencidini prace, kterou mize vykonat, ale i jaké
mnozstvi mineralt obsahuje jeho télo nebo jestli Ize zpenéZit jeho orgény. Takova
komodifikace lidského téla a osobnosti od hodnoty a nékladl na vzdélani a po
&islo ob¢anského prikazu je reflexi technologického rozvoje ve svété neetického
kapitalistického trhu. Zasadni je, ze umélkyné vstupuje na trh a registruje se jako
regulérni obchodni jednotka, pFfi¢emz nevysvétluje racionalni divod k obchodovani
téchto statkl. Spole¢nost, kterd takové obchodovani akceptuje, nemize existovat
jinak, nez skrze spekulativni imaginaci. Takové obchodovani by mélo byt povazovano
za nelegalni, coz si jisté kupujici divaci uvédomuji. Hlavnim pfinosem dila je tak nova
perspektiva komodifikace uméni, respektive obchodovani s daty lidského jedince,
coz vykazuje zajimavou kontroverzi mezi konceptem toho, jak umélci konstruuji
sami sebe jako znacku (artist-as-brand) a tim, co je trh s uméleckymi dily. Zvlasté
v porovnani se systémem globalniho kapitalové trhu, kde se tato dila nabizeji

k prodeji.
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Pfehled takto shrnutych dél generuje urcité pfibuzné rysy, at uz v roviné
zpUsobu dekonstrukce reality, znejisténi divaka, vyuzivani komerénich a jim
podobnych sloganti nebo spoleéensko-kritickych rysd. Zadné z predstavenych
uméleckych dél neni pro mé idealnim reprezentantem dila spekulativniho
korporativismu, ale povazuji za dilezité prehledné je vedle sebe uvést a v dalsi

kapitole se pokusim sjednotit a zestrucnit to, co je podstatou takového

uméleckého smérovani v idealnim pripadé. Idedlni model se bude od jednotlivych

realizaci liSit v jednotlivostech podle toho, které umélecké dilo budeme volit jako

srovnani, coz vsak netvori prekazku, protoze realita tvorby vzdy obrusuje hrany

toho, co je idealni.
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Kapitola tireti: Podminky existence

V minulé kapitole jsem predstavil vybér nékolika dél, ktera obsahuji
spolecné stylistické tendence, které povazuji za typické pro dila spekulativniho
korporativismu. Jestlize tvrdim, Ze existuje stylisticka (pod)kategorie uméleckého
stylu, pak jednotlivé podminky pro existenci takového stylu jsou dle mého nazoru
tyto:

1. Esteticka podminka: Umélecké dilo s.k. je soucasti vétsiho celku
soucasného vytvarného umeéni, pro které se vzilo oznaceni postinternetové,
spliiuje jeho zakladni estetické rysy a je soucasti jeho formalnich instituci

(festivaly, webové stranky, galerie).

Takovou podminku Ize teoreticky povazovat za redundantni. Jednim
z dlvodd mize byt obtizné definovatelny samotny pojem , postinternetové
umeéni® a jeho estetika. Do velké miry Ize pozorovat jednotny styl velkého
mnozstvi umélcd, jejichZ dila se prezentuji v rdmci globdlnich instituci a jejich
relativni trvanlivost a setrvac¢nost ve verejném prostoru (predevSim na internetu)
- napriklad web DIS.art se transformoval v streamovaci sluzbu souc¢asného
audiovizualniho uméni; umélci Ed Atkins, Ian Cheng, Jon Rafman nebo Hito
Steyerl vystavuji v rdmci benatského Bienale 2019. OvSem samotni ,otcové
zakladatelé®, tedy umélci a kuratofi se zdrahaji pouzivat oznaceni postinternet,
coz muiZe vybizet k polemice o tom, &¢eho je s.k. podkategorii. PFesto v&ak
tvrdim, Ze dila uvedend ve druhé kapitole se ke stylu postinternetového umeéni
bez vyjimky Fadi. Sdileji s nim mnoho formalnich rysG - at jde o vyuZivani
technologii skenovani objektd, vyuZivani po¢itatem vytvorenych dat, pokrocilé
grafické rozhrani a predevsim pouzivani moderni korporatni estetiky, tedy urcita
reflexe toho, jak se zménila kultura po nastupu a masovém rozsireni Webu
2.0. Tato korporatni estetika pritomna v uméni konstantné béhem velké casti
20.stoleti je tu pfitomna ve specifickém mixu, dosud nevidéném, predevsim
pravé diky uzivatelské dostupnosti riznych druhd aplikaci nebo technologii.
Esteticka podminka je nutnd, ale ne postacujici, jelikoz pouha vizualita kulturniho

prostredi ve véku socialnich siti je dynamicka. Tato estetika prochazi zménami
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tak, jak se proménuje vztah masového publika v zavislosti na novych trendech

nebo vzorcich chovani.

2. Podminka kriti¢nosti: Umélecké dilo s.k. apropriuje medialni strategie

korporatnich subjektl, které preznaduje a kriticky modifikuje.

Pro dila je spoleCny rys napodobovani (pfeznacovani, subverzivni afirmace),
coz je vyjadrenim politického postoje, jez vyjadruji umeélci, kteri se stavi kriticky ke
specifickym rysiim neoliberalniho kapitalismu po globalni hospodéaiské krizi let 2008
a 2009. Tato podminka je dlleZita, jelikoZ odliduje dila umé&lcd od jimiZ pfeznaenych
produktl nebo konceptl. Kritika velkych nadndrodnich fetézcd nebo korporaci neni
hrou dvou stejné mocnych hraéy, jelikoz umélce nelze povaZovat za schopné reainé
ovlivnit trh s produkty. Nahlédnuto perspektivou zadinajicich firem a startupd,
musi byt podminka kriti¢nosti brana v potaz. Umélci nedisponuji prostredky, aby
své korporatné ladéné projekty mohli realizovat a priblizit masovému publiku,
jenze v této situaci se v urcitém bodé nachazeli i dnesni internetovy giganti jako
Facebook, Airbnb, Uber nebo Amazon. Jejich tvlrci zacinali na stejné Grovni
moznosti ovliviiovani jako jejich umélecti oponenti. V urcitém misté prisel obrat,
kterym vétsSinou byla (tak jak tomu u tzv. venture capital vétSinou je) pocatecni
investice bankérl nebo ,angel™ investorl. Stejnym zplsobem viak mohou pracovat
i zmifovani umélci, mohou se stat soucasti startupového trhu, do jisté miry mdzou
svUj produkt roz&ifit i mezi Sirokou vefejnost. Ale v ur¢ité fazi by se ten, kdo
produkt kupuje, mél dozvédét o ,jinakosti" poslani toho, co koupil. Pravdépodobné
k takovému obeznameni dojde v prostoru galerie, jelikoz zde divak nutné ocekava
urcity socialné kulturni zptsob komunikace, ale moznost propagace produktu
umélct i mimo prostor uméleckych instituci teoreticky mtze zamaskovat kritickou
funkci produktu do velmi vysoké miry. Tfreba takové, kdy je s nim divak/kupujici
konfrontovan aZ ve fazi, kdy uz nemUze “protestovat”. Nutné musime predpokladat,
ze toto odhaleni ,jinakosti® musi v urcité fazi prijit. Pokud tomu tak neni, nelze
hovorit o spInéni podminky, pouze o umné schopnosti napodobovat marketingové
strategie a tudiz se v podstaté jedna o praci, kterou vykonavaji reklamni agentury,

marketingova oddéleni nebo oddéleni vnéjsi komunikace (public relations).
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V souvislosti s kritickou podminkou je tfeba reflektovat reciprocni
zaménitelnost, kterou miZou dila s.k. teoreticky produkovat. Jestlize
existuje kritické umélecké dilo, které se prezentuje jako korporatni strategie
nebo koncept, jak potom lze interpretovat dila korporatnich strategii, ktera
splnuji estetické kategorie i onu kriti¢nost odhalenim jinakosti? Takové
dilo pravdépodobné vypada jako kritika ¢i parodie daného komercniho
konceptu, ale neodhaluje svou ,jinakost". Divaci mlzou patrat po zdroji
takové ,jinakosti", jestlize jim vyznéni dila dava nékteré indicie k tomu, ze
tato “jinakost” skutecné existuje. Pripadovou studii takové zaménitelnosti
pfedstavuje srovnani produktl o novych kryptoménovych projektech. Jednim
Z nich je vySe zminéné dilo Simona Dennyho a Lindy Katchev Blockchain
Visionaries. Na druhé strané stoji projekt Blockchains lic*3., inovativni
komercni startup, jez planuje postavit mésto uprostred pousté. Zde hodla
budovat komunitu jiné spolecnosti, Fizené na zakladé otevieného protokolu
blockchain. Prezentace spolecnosti vyuzivda motiv mladé divky, kterda na pousti
»Stavi® z pisku vizualizaci budouciho mésta. Na verejném spusténi projektu
byla s moderatorem na pddiu praveé tato divka, tentokrat ve formé umeélého
hologramu. Pokud bychom srovndvali spoleéné rysy obou projektd, zrcadli
se s vizualitou instalace z berlinského Bienale. PfredevsSim jde o apropriaci
utopické technologické vize, ktera pouziva umirnény graficky design, neutralni
barvy a motiv personalizace projektu do archetypalniho uzivatele. Nekriticky
divak, ktery shlédl napriklad jen Cast verejné prezentace Blockchains llc.

a tudiz si neudélal komplexni nazor na cely projekt, mize pouze spekulovat
nad skutednou motivaci manazerQ. Projekt pUsobi jako komeréni utopie,
jelikoz nema jasnou majetkovou strukturu a ani se s nim nekonfrontoval
nikdo jinak, nez shlédnutim vizualizaci nebo ¢tenim prohlaseni. Teoreticky
tak mdzou komeré&ni utopie soupefit o svoji uvéfitelnost pravé s projekty
s.k. Jelikoz obsahové maji takova dila spolecné rysy, jejich rozliseni je
dano predevsim formalnimi institucemi, ve kterych se prezentuji. Odhaleni
komerénich projektl se velice rychle medializuje, zatimco umélecka dila
jednotlivych tvircG musi nejprve projit systémem kulturniho primyslu.

Zakladni odliSnost je vSak pravé v momentu odhaleni ,jinakosti".

13 Zaznam launch prezentace dostupny na https://youtu.be/K7Ip8za9yS4, (citovano 20.8.2019)
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3. Podminka pridané hodnoty: Umeélecké dilo s.k. obsahuje pridanou hodnotu,

ktera je potencialné realizovatelna pfi aktivni participaci divaka.

Umeélecké dilo, které funguje na bazi napodobovani komercnich znacek
nebo korporaci musi splfiovat konkrétni faktory, aby meélo Sanci stat se dobre
obchodovatelnym - takové faktory se souhrnné oznacuji jako marketing. Jestlize
umeélci preznacuji komercni produkty, museji nejdriv zkopirovat jejich zakladni
vlastnosti. Produkty jsou urcené k prodeji na trhu konkurenc¢niho prostredi.
Jestlize neni produkt vyroben znamou obchodni znackou (popularita je také
pridanou hodnotou produktu), musi se od konkurence odlisit v jinych faktorech.

U umeéleckych dél z dilny s.k. se jedna predevsim o preznaceni formou kopirovani
zakladnich technologickych vlastnosti s pozménénou funkci produktu. Takova
pridana hodnota je pozorovatelna jako esencialni vlastnost v dile Timura Si-
Quina, jez propagovanim alternativniho ndbozensko-komercéniho protokolu
odkazuje na kmenové prozivani archaickych spolecenskych zfizeni. Si-Quin nabizi
koncept nové spirituality pro vSedni den, Jansa zase jeji kazdodenni procvicovani,
subskripce univerzalniho obCanstvi New Eelam zase nese zpravu o uctivani kultu
vizionarské spolecnosti zaniklého naroda a blockchainové technologie techno-

utopickou vizi lepSiho svéta pro uzivatele kryptomén.

Magid ve své analyze funkéni kritiky z perspektivy teorie kulturniho
pramyslu tvrdi, Ze ,podfizovani estetickych projevl trznim kritériim konkurence,
zisku a efektivity" je vzdy konecnou fazi jakéhokoliv dila, at je sebevice kritické
nebo odmitajici komodifikaci. MiZeme zde pfipomenout koncept J. Chanové,
kterd tvrdi, ze ve véku socidlnich siti konstruuje umélec vice svoji vlastni
znacéku, kterou mQze zpenézit, nez uméni jako takové. Vznika tak nové oznaéeni
umélec jako znacka (Chan, 2014). O dilech s.k. tak lze tvrdit, Ze v tomto
ohledu stvrzuji tendence kritického uméni neoliberdiniho kulturniho prdmyslu
a modifikace tviré&iho procesu v ramci digitalniho prostoru do té miry, Ze se ani
nesnazi o zakryvani snahy o komodifikaci svych dél a dila konstruuji rovnou
jako obchodovatelné entity. Teoreticky tak mtZeme hovofit o dali fazi terminu
Chanové: umélec jako korporace nebo umélec jako startup. To, co Magid nazyva

,idealnim zboZim dnegka", je dle jeho nazorl nefunkéni kritikou jak neoliberainiho
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systému kulturniho primyslu tak i galerijnich instituci. To samé mizeme
usuzovat i o kriti¢nosti dél spekulativniho korporativismu. Tato dila, vSak alespon
prijimaji novou ,hru" a preznacuji samu podstatu toho, co je umélecké dilo

v digitalnim nebo verejném prostoru.

Jestlize je kritika konzumni spolecnosti skrze napodobovani jejich
produktt diskutabilni praktikou jiz od 60. let, pak bude diskutabilni i praktika
pripodobriovani se korporatnimu vzhledu jako kritika téhoz systému o 50 let
pozdé&ji. Spekulativni korporativismus predevsim reflektuje nové rozehranou
situaci vladnuti ve spolecnosti a na trhu. Stale silnéjsi komercni spoleCnosti
vznikaji a rychle ziskavaji masové mnozstvi odbératell svych produktl, jakkoliv
se jedna o sebevice plytké statky. Uméni zde funguje jako kritik a analytik
noveé vznikajiciho globalniho rozdéleni sil. Technologické inovace umoznuji, aby
se dnes umélecka produkce vyrovnala “kreativnimu” vykonu, jehoz Urovné
dosahuji komercni startupové projekty. Umélci se zaroven vyjadruji jazykem
nového materidlového a estetického hlediska. Z tohoto divodu miZeme hovofit
o nové situaci umélcd, ktefi reflektuji situaci globalnich komeré&nich spoleénosti,
ovladajicich trh. Jestlize je vSak mira prolnuti uméni se svétem komercnich
produktl pFili§ vysoka, pak se skute¢né jedna pouze o prazdnou formu, pasti$
nebo zmetek, ktery reflektuje jen skute¢nost uméni, které vyhorelo a stalo se
pouhou komerci kritizujici komerci. Nezodpovézenou otédzkou tak zlstava, kde se

tato mira nachazi.
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Zaveéer

V ramci této prace vytvarim novy teoreticky vykladovy ramec, ktery
Ize pouzit na analyzu dél postinternetového umeéni, ktera apropriuji korporatni
estetiku. Tato apropriace se déje pomoci preznacovani medidlnich strategii
komeré&nich produktd - jde o dlraz na pfitomnost znacéek, log a zboZni estetiku.
V druhé kapitole je zkouman soubor péti uméleckych dél, jejich obsahy
a prezentacni strategie. V posledni kapitole kumuluji tyto jednotlivosti do tzv.
podminek existence, tfi formalnich rysl, jez musi dilo obsahovat. Podminkami
jsou prislusnost k postinternetovému umeéni a predevsim navaznost na jeho
estetiku. Dale kriticka funkce dila ve vztahu ke komerénim predobrazim
a nakonec pridana hodnota, obohacujici element, ktery je pfistupny pro

participujici divaky.

Spekulativni korporativismus neni inovativni, co se tyce kritické role,
kterou disponuje svét uméni. Jedna se o uméleckou reakci na vzestup sily
globalnich komerc¢nich spolecnosti v rdmci nabidky zbozi v obchodech i sluzeb
na internetu. Takova reakce je umoznéna diky rozsifujicim se schopnostem
pouZivani novomedidlnich nastrojd v profesiondlnim méfitku, které se realizuje
diky uzivatelské konjunkture Webu 2.0. Umélci stale Castéji ve svych dilech
reflektuji tento novy technologicko-politicky mix. Spekulativné korporativistické
umeéni pouziva taktiky preznaceni nebo subverzivni afirmace, kterymi se pokousi
v divacich vyvolat kritickou distanci od novych globalnich vladcd, jimiZ jsou dnes,

jak se zda, vice programatofi aplikaci a marketingovi odbornici, nez voleni politici.

Spekulativni korporativismus predstavuje smés, kterd je vysledkem
spojeni soucasné esteticko-kritické teorie na poli moderniho vytvarného uméni
v dialogu s novymi objektové orientovanymi filozofiemi. Jestli jsou umélecka dila
odkazem na novou materialitu nebo odkazuji na spekulativniho realismus je vSak
obtizné rozliSitelné. Tato prace se proto zaméruje na praktické ukazky kritickych
strategii jednotlivych uméleckych dél, které preznacuji vizualitu korporatni
estetiky a zaroven prinaseji “pridanou hodnotu”, ktera toto preznaceni odhaluje

a dava dildm daldi rozmér. Kriti¢ti tvirci tak nicméné pFichazeji o svou uméleckou
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bezUhonnost, jelikoZ se stavaji korporacemi (umélec jako korporace), coz je dalsi

fazi postinternetového konceptu umélct jako znacek.
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