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Abstrakt

Bakalai'ska prace se zaméfuje na uplatnéni novych médii v médnim primyslu.
Problematika je predstavena na znacce Balenciaga, se kterou v soucasné dobé
spolupracuji napriklad umélci Jon Rafman a Yilmaz Sen. Na konkrétnim prikladu
jejich spoluprace se znackou popiseme vztah jejich vlastni tvorby a komeréniho
prostredi (reklama, modni prehlidky, fashion film).

Rozebereme vyuZzivani pivodné nekomerénich uméleckych estetickych postupl pro
zvyseni komercniho potencidlu médni znacky. Zaroven stru¢né rozebereme, jaké
nové technologie se v mddnich kampanich vyuzivaji (napfiklad 3D fitting, motion
capture a dalsi VFX). Cilem prace je analyza formalnich a obsahovych vrstev
propagacnich materiald a nastin vyvoje novych trendl vizualni komunikace v

modnim primyslu s ohledem na téma komodifikace.



Summary

The bachelor thesis focuses on the application of new media in the fashion industry.
The issue is presented on the brand Balenciaga, which is currently working with
artists such as Jon Rafman and Yilmaz Sen. On a concrete example of their
cooperation with the brand we describe the relationship of their own production and

commercial environment (advertising, fashion shows, fashion film).

We will discuss the use of originally non-commercial artistic aesthetic practices to
increase the commercial potential of the fashion brand. At the same time, we will
briefly discuss what new technologies are used in fashion campaigns (such as 3D
fitting, motion capture and other VFX). The aim of the thesis is to analyze the
formal and content layers of promotional materials and outline the development of
new trends in visual communication in the fashion industry with regard to the topic

of commodification.
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1. Uvod

Tato bakalaiska prace se zabyva aktudlnimi tématy médniho primyslu. V
soucasné dobé na socialnich sitich sehrava velmi vyraznou roli znacka
Balenciaga. Balenciaga se dokdazala v minulych letech dobre zviditelnit, a zvysit
tak svij finanéni profit. Vyuziva 3D technologie pro své video kampané a
spolupracuje s umélci jako je Jon Rafman na videich nebo projekcnich
moznostech pro prehlidky. Tato prace popisuje zplsoby vyuZiti novych médii a
marketingovych strategii, které Cini kampané této znacky tak UspésSnymi mezi
fanousky na socidlnich sitich a zaroven tim také zvysuji prodejnost strategii.

Zkouma, proc je tak ziskové praveé toto spojeni mdédy a novych médii.

Téma vyuZiti novych médii v médnim primyslu na ptikladu znacky Balenciaga
jsem si vybrala jelikoz velmi ¢asto vytvarim tzv. ,fashion filmy", coz jsou
stylizovana videa z médnich foceni nebo moédnich reklam. S tématy uvedenymi v
této bakalarské praci se tak setkdvam i béhem své mimoskolni ¢innosti. Musim
se rozhodovat, do jaké miry mam jako autor pravo vytvaret video naprosto
svobodné a kde jiz zac¢ina zajem maodni znacky nebo modniho Casopisu, ktery
potfebuje pouze co nejlépe zachytit své produkty a ucinné je propagovat. Také
pak sleduji prolinani ,fashion filmG" s mou vlastni tvorbou uréenou pro galerijni
prostiedi. Obé moje ¢innosti se navzajem ovliviiuji a estetické a formalni
prostiedky pouzité v jedné oblasti ¢asto vyuzivam i ve druhé. Zaroven se v této
bakalarské praci chci zabyvat konkrétnimi informacemi, konkrétnimi technickymi
postupy, kterymi jsem se dosud dikladnéji nezabyvala (napfiklad 3D techniky,

které se v soucasné dobé vyuzivaji pro vyrobu videi nebo obleceni).

Prace se nejprve snazi prinést stru¢nou definici terminu nova média. PFi popisu
novych médii jsem vychazela z praci teoretikl novych médii, jakym je napftiklad
Lev Manovich nebo Leah Lievrouw, ktefi se touto problematikou dlouhodobé
zabyvaji. Déale predstavuje stru¢ny vyvoj znacky Balenciaga v minulosti.
N&sledné& uvadi vyrazné tviréi osobnosti, které se podileji na jejim sou¢asném
komerc¢nim Uspéchu a analyzuje jejich pristup k tvorbé. Strucné popisuji prace
umélcl, ktefi s Balenciagou spolupracuji na jejich kampanich. Zamyslim se nad



tim, do jaké miry komerc¢ni zakazka pro odévni firmu vychazi z jejich predchozi
tvorby. Zajima mé&, zda maji kreativni svobodu, nebo se museji pfizplsobit
pozadavkdm maodni zna¢ky. Dal$im z promyslenych témat v této bakalaiské praci
je prezentace bezezbytkovosti a ekologi¢nosti jako jednoho z G&innych zptsobd
prodeje. Prace se v posledni ¢asti zabyva komodifikaci prace umélcd pracujich s
novymi médii. Znacka Balenciaga vyuZiva jejich plvodné& nekomeréni estetické
postupy pro zvyseni svého komerc¢niho potencialu a osloveni i cilovych skupin,

které preferuji nezavislou tvorbu.



2. Definice terminu nova média

JelikoZ se tato prace zabyva vztahem soucasného médniho primyslu a tzv.
novych médii, nejprve je zapotrebi tento pojem vymezit. Teoreticka Leah
Lievrouw uvadi, Zze se termin nova média sklada ze tfi ¢asti. Za prvé jsou nova
média materidlni artefakty Ci pristroje, které rozsiruji lidské schopnosti
komunikovat a sdilet obsah. Za druhé je to také samotna komunikacni ¢innost,
do které se lidé zapojuji. Za treti se jedna o Sirsi spoleCenské usporadani, které

si lidé vytvareji kolem zmin&nych artefaktl a ¢innosti.?

Problematické mGze byt, jak uréit, které médium se vyznaluje ,novosti®. Takovy
popis v sobé totiz mdZe obsahovat ideologicky naboj, Ze néco ,nového" znamena
také néco ,lepsiho, progresivnéjsiho nebo avantgardniho®.? Proto Ize rozdil mezi
novymi a starymi médii vymezit pojmy ,refunkcionalizace" a ,digitalizace".
Refunkcionalizace znamenad, Ze jsou stard média vyuzivdna novym zplsobem.
Digitalizace starého média naopak znamena proces, pri kterém je staré médium

digitalizovano, ale vykonava stejnou funkci.?

Sjednocujici termin nova média ve skutecnosti odkazuje na Sirokou skalu zmén
technologickych, textovych, konvencnich a kulturnich. Nicméné je rozeznatelné,
7e od poloviny osmdesatych let je v popfedi nékolik konceptd, které se daji
povazovat za charakteristické pro oblast novych médii jako celku. Do popredi
vystupuji pojmy jako digitalita, interaktivita, hypertextualita, virtualita, simulace

a sit.

V Manovichovych péti principech novych médii jsou nova média oznacena jako
obecné tendence kultury podstupujici komputerizaci.* Prvni princip je Ciselna
reprezentace. Znamena to, ze kazdé novomedialni dilo ma svi{j &iselny digitalni

kéd, diky kterému mdzZe byt matematicky popsano a algoritmicky upravovano.®

" LIEVROUW, Leah. Alternative and Activist New Media. Cambridge: Polity Press, 2011, s
7.

2 LIEVROUW, Leah. Alternative and Activist New Media. Cambridge: Polity Press, 2011, s
11.

3 LOGAN, Robert. Understanding New Media: Extending Marshall McLuhan. New York:
Peter Lang Publishing, 2010, s. 4.

* MANOVICH, Lev. Jazyk novych médii. Praha: Karolinum, 2018, s. 55.

> Tamtéz, s. 56.



Druhym principem je modularita popisovana jako nezavislé, zaménitelné moduly,
které ani po kombinacich objektl neztraci svou nezdvislost.5 Jednotlivé prvky ¢i
objekty mohou byt kombinovany, ale presto si mohou zachovat svoji individualitu
a jedinecnost. Automatizace jako tfeti princip je mozny diky kombinaci prvniho a
druhého principu. Automatizace posouvéa mechanizaci stroji o néco dale a
umozfiuje nahrazovat nejen funkce lidskych organd, ale i pozorovani a
rozhodovani.” Automatizaci rozdéluje Lev Manovich na nizsi stupen, ktery
pouzivame napriklad v komercnich softwarech pro grafické Upravy. Zde je pouze
moznost pracovat podle Sablon a ty dale upravovat. Vyssi stupen je potom uméla
inteligence.® Pfedposlednim principem se stava variabilita, kterd umoznuje
proménlivost do takifka nekonec¢ného poctu variant na rozdil od starych médii,
které bylo mozné pouze totozné kopirovat. Vznikaji rizné verze, které nejsou
tolik dilem autora, jako spiSe pocitace.® Posledni paty princip je prekédovani,
neboli preformatovani. Z toho podle Manoviche vyplyva, Ze vznika nova
pocitacova kultura, ktera je smési lidskych (tradi¢nich predstav svéta) a

pocitatovych vyznam( (prostfedkl poditade pro jeho zobrazeni).!®

® Tamtéz, s. 59.

" MANOVICH, Lev. Automation of Sight: From Photography to Computer Vision [online].
1997 [cit. 2019-08-14]. Dostupné z: http://manovich.net/content/04-projects/014-
automation-of-sight-from-photography-to-computer-vision/11_article_1997.pdf

8 MANOVICH, Lev. Jazyk novych médii. Praha: Karolinum, 2018, s. 61-62.

® Tamtéz, s. 65.

" Tamtéz, s. 74.



3. Predstaveni znacky Balenciaga a jeji marketingové strategie

3.1 Historie znacky Balenciaga

Luxusni modni znacka Balenciaga byla zalozena Cristobalem Balenciagou v roce
1917. Prvni haute couture butik (tj. butik médniho uméni nejvyssiho technického
mistrovstvi a virtuézniho provedeni)!! znacky Balenciaga byl otevien v San
Sebastianu, a hned poté expandoval do Madridu a Barcelony, kde se jeho mdda
stala oblibenou u &panélské aristokracie. Jednim z divodl bylo to, Ze

zdUraziiovala Zenské kfivky.

Balenciaga se kvili obéanské vélce ve Spanélsku musel vzdat svych obchodd a
prest&hovat se do Pafize, a i tam mél jeho médni dim okamzity Gspéch a jeho
modely zacaly nosit vyssi spolecenské vrstvy, mezi nimi byly napfiklad slavné
osobnosti jako Marlen Dietrich, Ingrid Bergman, Mona von Bismarck nebo
vévodkyné z Windsoru. Réby, které pro tyto zeny vyrabél, se vyznacuji
siluetovym tvarem, ktery nejprve nacrtl, a poté obleceni vyrobil z velmi pevné
latky, takzZe silueta v navrhnutém tvaru z(stala zachovand.!2 Charlotte Seeling
uvadi, ze Balenciaga by mohl bezpochyby udélat (podobné jako Dior a ostatni
znacky) ze svého médniho domu mezinarodni podnik. Po svém navratu z
Ameriky, kde poznal proces vyroby tamni konfekce, se ale rozhodl, Ze nikdy
nezavede strojni vyrobu.!? Proto v roce 1968 zavrel Balenciaga své ateliery,
jelikoZ se ob&val masové vyroby a byl médnim primyslem zklaman. O &tyfi roky
pozdé&ji Cristobal Balenciaga zemrel, a roku 1986 prava na znacku Balenciaga
koupil Jacques Bogart S. A. Tento novy majitel prehodnotil pristup Cristébala
Balenciagy na tzv. ready-to-wear obleéeni, tj. vyrab&né primyslové ve
standardizovanych velikostech, pripravené k okamzitému noseni.* Od té doby se
zde vystfidalo mnoho kreativnich feditell, jednim z nich byl i mezi lety 2012 az

2015 vyznamny newyorsky mlady navrhar Alexander Wang.®®

" MARTIN, Richard Harrison a Harold KODA. Haute Couture. New York: Metropolitan
Museum of Art, 1995, s. 9.

2 SEELING, Charlotte. Stoleti Médy. Praha: Slovart, 2000, s. 214.

3 Tamtéz.

' WADDELL, Gavin. How Fashion Works: Couture, Ready-to-Wear and Mass Production.
Hoboken: John Wiley and Sons, 2013, s. 23.

BLING, Wessie a Simona Serge REINACH. Fashion in Multiple Chinas: Chinese Styles in
the Transglobal Landscape. London: Bloomsbury Publishing, 2018., s. 121.



O

3.2 Soucasné vudci osobnosti

3.2.1 Demna Gvasalia

Od roku 2015 do soucasnosti je kreativnim reditelem gruzinsky médni navrhar
Demna Gvasalia, ktery je zaroven hlavnim navrharem znacky Vetements. Je
ovlivnén post-sovétskou kulturou ve které vyrlstal a tato zkuSenost se promita
do mddy, kterou navrhuje. Demna Gvasalia studoval na Kralovské akademii
vytvarnych uméni v Antverpach, a po jejim dokonceni pracoval nékolik let pro
znacku Maison Martin Margiela. V roce 2012 zacal pusobit jako pokrodily ndvrhar
k maodni znacce Luis Vuitton pod vedenim Marca Jacobse a Nicholse Ghesquiéra,
ale o dva roky pozdéji zalozil odévni a obuvni kreativni designovy sedmiclenny
kolektiv Vetements, do kterého zahrnul i stylistku Lottu Vlkovou, se kterou nyni

pracuje pro znacku Balenciaga.!®

Od néastupu Demny Gvasaliho do Balenciagy se znacka zacala zamérovat na
velmi nekonvencni a inovativni technologie. I diky Demnu Gvasaliovi je produkce
znacky velmi popularni a jeji popularita roste s kazdou novou kampani a médni
prehlidkou. Jeji kampané hned po zverejnéni na socialnich sitich jsou
diskutované na mnoha médnich internetovych casopisech, jakymi jsou
dazeddigital.com, vogue.com nebo papermag.com. Do kolekci pro Vetements

zapracovava gruzinské motivy a kulturni udalosti jako protesty proti policejnim
razijim v nékolika tbiliskych nocnich klubech, dale pretvari vzpominky na
gruzinsko-abchazsky konflikt v 90. letech, pouziva vojenské vzory a narodni

vlajky.’

'® PATON, Elizabeth. Who Is Demna Gvasalia, Balenciaga’s New Designer?. The New York
Times [online]. 7. 10. 2015 [cit. 2019-08-04]. Dostupné z:
https://www.nytimes.com/2015/10/08/fashion/demna-gvasalia-balenciaga-new-artistic-
director.html?_r=0

7 SATENSTEIN, Liana. Decoding the Georgian and Russian Symbols at Vetements
[online]. 2. 7. 2018 [cit. 2019-08-14]. Dostupné z:
https://www.vogue.com/article/decoding-vetements-georgian-collection-spring-2019



3.2.2 Lotta Volkova

Lotta Volkova pracuje jako interni stylistka pro obé znacky Vetements i
Balenciaga. Jeji estetika je podobné jako u Demny Gvasalia inspirovana post-
sovétskou pouli¢ni kulturou, alt-punkem a fetiSismem.!® Lotta Volkova pochazi z
Novosibirsku, jeji otec byl namornim kapitdnem a vozil ji obleceni z celého svéta.
Socialné politicka situace na pocatku 90. let Lottu Vlkovou silné ovlivnila. Byla
vystavena kontaktu s cizimi kulturami jiz od Gtlého véku a oblékala se do odé&vi
z Némecka a Japonska. V sedmnacti letech odjela studovat do Londyna uméni a
design na skolu Central Saint Martins. Po ukonceni studia se odstéhovala do
Parize, kde se setkala s Goshou Rubchinskiym, ktery v Parizi jiz pracoval na
svych kolekcich inspirovanych svym ruskym ptvodem a spole¢né tak s Lottou
prezentovali zapadnim spotiebitelim okouzlujici subkultury, pravoslavné cirkve,
ruské meéstské prostredi a staly se nastrojem maddni identity pro rozvijejici se
generaci.'® Lotta po setkani s Demnou Gvasaliem dostala okamzitou nabidku na
styling béhem foceni kolekce Vetements, diky které se stali spolupracovniky a
Lotta se také stala mazou (modelkou) znacky Vetements a spolupracovnici
Demny. Kromé spoluprace s Vetements a Balenciaga pracuje pro ¢asopisy jako je
i-D a Dazed.?®

3.2.3 BFRND, Max de Waard a Ed Fornieles

Stalym zaméstnancem Balenciaga a Vetements je hudebni skupina BFRND, ktera
vytvari hudbu pro vSechny maédni prehlidky. Hudba je vzdy promyslena tak, aby
po celou dobu prehlidky souvisela s konceptem, kterym byl napfiklad u podzimni
prehlidky roku 2018 postupny ptechod od velmi technologicky ptesnych outfitl
az po vrstvené a uvolnéné outfity.?! V prvni ¢asti zaznéla hudba vytvorena

pocitaCovymi syntezatory, ktera dotvarela pocit odcizeni navozeny jiz

'® FEDOROVA, Anastasiia. Stylist Lotta Volkova Is the Secret Genius Behind the Ex-Soviet
Fashion Explosion [online]. 12. 6. 2019 [cit. 2019-08-04]. Dostupné z:
https://www.highsnobiety.com/p/lotta-volkova-stylist-profile/

% Tamtéz.

2 FOX, Imogen. Vetements' Lotta Volkova: 'Conventionally beautiful things are...boring’
[online]. 17.11.2016 [cit. 2019-05-05]. Dostupné z:
https://www.theguardian.com/fashion/2016/sep/17/vetements-stylist-lotta-volkova

21 MORAN, Justin. BFRND: he Composer Behind Balenciaga's Tech-Inspired Soundtrack
[online]. 07.03.2018 [cit. 2019-08-17]. Dostupné z:
https://www.papermag.com/balenciaga-bfrnd-soundtrack-2544002896.html



prezentovanymi modely, mezi nimiz bylo 3D tvarované technologické obleceni.
Druha cast byla symfonicka a znac¢né emocionalni. Kopirovala zminéné vrstveni

nékolika typl oble¢eni ve druhé &asti prehlidky.

Pro udrzeni stalého kontaktu s publikem na socialnich sitich i mimo prehlidky
Balenciaga vydava své playlisty (seznamy skladeb). Mnohdy se na nich podili i
vizualni umélci. Napfriklad v playlistu vydaném na kanalu Youtube koncem dubna
2019 se vizudlné zapojil graficky designér Max de Waard z uméleckého uskupeni
The Rodina. Toto postkritické designerské studio zalozila Tereza Ruller a Vit
Ruller. Ve svych pracich vyuzivaji performance, design, interaktivni webové
stranky a instalace. Pohybuji se na intermedialnim poli a propojuji prvky
popkultury, technologie a védy.?? Pro jejich graficky projev je typické 3D
prostredi vyuzivajici vyrazné pastelové barvy. Casto také modifikuji nebo
transformuji objekty a materidly z realného zivota do svého vizualniho rozhrani.

Pod povrch designu se pokousi vrstvit §kalu vyznamd.

Ed Fornieles je britsky umélec, ktery ve své tvorbé pouziva film, socialni média,
instalace, sochy a v&nuje se tématu vztahd s partnery a podobé tradi¢ni rodiny v
kapitalistické spolec¢nosti. V jednom ze svych dél vytvoril v galerii prostredi
domacnosti s posteli, grilem a dalSimi misty, které slouzi k upevriovani rodinné
soudrznosti. Jako pozvanku k vystavé pouzil kyCovity autoportrét se svoji
pritelkyni a tfemi imaginarnimi détmi.?* Téma mezilidskych vztahtd vyuZivala
Balenciaga i v kampani Winter 19, kterou pro ni nafotil pafizsky svatebni fotograf
Greg Finck. Jednalo se o sérii romantickych fotografii s malou hloubkou ostrosti.
V kampani jsou redlné parizské pary. Stejné tak jsou ve videu od Eda Fornielese
zachyceni na primyslové kamery redlné postavy, které vypravéiji ptib&hy o svych

vztazich v prostredi vytahu, garaze, ¢ekarny nebo na zeleninovém trhu.?*

22 MILNER, Daphne. Hard, refreshing and awkward: The Rodina design studio on their
bizarre creations [online]. 3. 4. 2018 [cit. 2019-08-14]. Dostupné z:
https://www.itsnicethat.com/articles/the-rodina-sonic-acts-states-of-play-sweet-
datapoint-graphic-design-030418

2 GRONLUND, Melissa. Contemporary Art and Digital Culture. Leiden: Taylor & Francis,
2016, s. 131.

24 DAVIDSON, Emma Elizabeth. Balenciaga’s latest campaign stars? Real life Parisian
lovers [online]. 18. 7. 2019 [cit. 2019-08-14]. Dostupné z:
https://www.dazeddigital.com/fashion/article/45312/1/balenciaga-fall-winter-2019-
campaign-lovers-greg-finck-paris-demna-gvasalia



3.2.4 Yilmaz Sen

Yilmaz Sen je kodansky vizualni umélec pracujici s 3D modelovanim. Vystudoval
Industrial Product Design v Istanbulu, ale béhem toho se zacal zajimat o Motion
Design. Postupné se sam vzdélaval v CGI (Computer-Generated Image) a firmy
ho zacaly oslovovat s nabidkami ke spolupraci. Jednou z firem byla Balenciaga s
tim, Ze se jim libi jeho prace a chtéji vytvorit libovolné dilo.?> Pro kolekci SS19
vytvoril Yilmaz Sen sérii Sesti kratkych videi, ve kterych obleceni predvadi 3D
modely, ale vie pUsobi jako by to bylo v redlném Zivoté (tzv. IRL). Sen na
projektu pracoval intenzivné po dobu jednoho mésice, zpocatku spolecné se
stylistkou Lottou Volkovou.?® Jiz po par hodinach od zverejnéni na socialni siti
Instagram, se objevilo mnozstvi komentail a sdileni pfednimi médnimi

internetovymi ¢asopisy.

Modely ve videich pro SS19 se rGzné ohybaji a tvaruji pro ¢lovéka do
neprirozenych poloh. I tak zachoval Yilmaz Sen velkou viditelnost a Citelnost
celého outfitu a pokusil se najit hranici mezi tim, co bude pro divaky snesitelné,
ale zaroven nécim Sokujici. Ke své praci autor dodava: , Chtél jsem prozkoumat
lidskou anatomii a predstavit si néco, co neni v redlném zivoté mozné. Mym
zdmérem bylo ukazat néco nepfijemného piijemnym zplsobem a divaky
prekvapit."?’ Yilmaz Sen pfi vyrobé svych videi skenuje jiz oble¢eny model na
ktery se uplatriuji efekty, jakymi jsou 3D camera solves, 3D scanning,
rotoscoping, motion tracking, compositing, character rigging, character
animation a dalsi VFX techniky.?®

% CADOGAN, Cadogan. Meet the artist behind those trippy as fuck Balenciaga videos
[online]. 15.11.2018 [cit. 2019-02-26]. Dostupné z:
http://www.dazeddigital.com/fashion/article/42236/1/balenciaga-yilmaz-sen-digital-
artist-ss19-video

% NEWBOLD, Alice. Balenciaga Just Blew The CGI Model Debate Wide Open [online].
16.11.2018 [cit. 2019-03-03]. Dostupné z: https://www.vogue.co.uk/article/balenciaga-
cgi-campaign-yilmaz-sen-resort-2019

27 CADOGAN, Cadogan. Meet the artist behind those trippy as fuck Balenciaga videos
[online]. 15.11.2018 [cit. 2019-02-26]. Dostupné z:
http://www.dazeddigital.com/fashion/article/42236/1/balenciaga-yilmaz-sen-digital-
artist-ss19-video

28 7 osobni e-mailové komunikace s Yilmaz Senem.



Efekt camera solve analyzuje 2D video prostor a vytvari interni virtudlni kameru
zalozenou na sledovacich bodech, ktera prostor konvertuje do 3D prostoru. Tento
efekt umoZfiuje tvlircim vkladat do prostoru 3D objekty tak, aby naptiklad v
hranych filmech korespondovaly s okolnim prostfedim a byly pro divaka
vérohodné. Tvlrci se tedy snaZi 3D prostor co nejvice ptipodobnit redlnému
svétu.?®’ Technologie s nazvem 3D scanning analyzuje objekty nebo prostredi z
realného svéta, které pozdéji ze shromazdénych dat vyuziva k vytvoreni

digitalnich 3D modeld.

Technika tzv. rotoscopingu je prevadéni videa do kreslené animace za pomoci
prekreslovani digitalnich video zab&rl animatorem. Technologie motion tracking
poméaha sledovat pohyb objektl a nasnimand data potom prendsi do aplikace pro
dal&i zpracovani. Pro zaznamenani pohybl postavy, je vytvoten specidlni oblek,
ktery je oznacen body, které snimaji kamery rozmisténé do prostoru kolem
postavy. Ze ziskanych informaci o pohybu postavy se poté vytvari tzv. kostra.
Tato kostra se pohybuje stejné jako ¢lovék, jehoz pohyby ve zminéném obleku
poslouzily jako vstupni data. Nasledné se kostra potahne digitalni kizi postavy,
kterou ma symbolizovat. Technologie ,character rigging" se pouziva k animovani
postav, tak ze se vytvori digitalni kosti a kostra, které se poté animuji pomoci
kloubd, a vytvafi tak pohyb postavy. ,Character animation" je potom obecné
rozpohybovani 3D objektl pomoci pfedchozich efektl a technologii.

Efekt s ndzvem compositing je sklddanim nékolika obrazi dohromady. Pro
navozeni pocitu uvéritelnosti je nutné dbat na koherentnost vysledného obrazu.
Tvlrce mdze tuto koherentnost také zdmé&rné porusovat. Vétsinou se tvUrci
snazi, aby do sebe vSechny prvky co nejlépe zapadaly. Predevsim pfi
kombinovani nato¢eného video materialu a 3D objektl s prostfedim. Naptiklad
pokud se do nato¢eného materialu prirodni krajiny vlozi 3D objekt, ktery ma

vypadat co nejvice realisticky svou velikosti, pohybem, stinem a tak dale.

Yilmaz Sen s vySe zminénymi efekty ve svych videich vyuzivajicich 3D
technologie pracuje tak, ze zamérné narusuje jejich realisticnost a snazi se

poukazat na vyuzité vyrobni procesy. Prvni video ze série Spring 19 je outfit

29 LAINER, Lee. Compositing Visual Effects in After Effects: Essential Techniques. Boca
Raton: CRC Press, 2015, s. 117.
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karovaného nabiraného kabatu se zelenymi silonkami, které pokracuji az na boty
na podpatku. Celé video ma 13 sekund a zhruba do druhé sekundy se kamera
pouze oddaluje od postavy. Az ve treti sekundé se zacne télo od chodidel ohybat
smérem k levé ruce a pohyb pokracuje dozadu za télo, takze vidime zepredu
postavu, které pluji nohy za jejim télem. Modely jsou ve svych haute couture
outfitech vlozené do prostredi Spinavych ulic. Na pozadi se nachazi zed, ze které
pada omitka, malé betonové schody vedouci do zamfizovanych vrat,
posprejované dvere a tocité schodisté. V jednu chvili zahlédneme také roh
popelnice, na zemi poletuje igelitovy sacek. Prostredi vypada jako chudsi ¢ast
meésta, které je velice zni¢ené, ale v kontrastu s tim vidime modelku, kterd v

tomto misté béhem foceni nebyla, v haute couture kabatu.

Dal$i videa pochazi vzdy z jiné lokace, ale jsou realizované podobnym zptsobem.
Jedna se o kontrast mezi prostfedim chudé ulice a drahého mddniho obleceni,
které odkazuje na jejich instagramovy ucet, ve kterém je obleceni prezentovano
- vétSinou na velmi nekvalitnich fotografiich porizenych na mobilni telefon v

bézném méstském prostredi.
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4. Marketingové strategie znacky Balenciaga

4.1 Zplisoby prodeje a komercni ispésnost

Balenciaga pfichazi na trh s doplnky, které prodava za mnohdy nadsazené
ceny.? Diky vysokym cendm pak nastdva tzv. Veblendv efekt, coz znamena, Ze
rostouci cena dale zvysuje poptavku po dané luxusni komodité.3! Nyni znacka
spada pod akciovou spolec¢nost Kering, ktera vlastni také Gucci, Alexander
McQueen, Saint Laurent, Bottega Veneta a dalsi. Balenciaga rostla nejrychleji v
poslednim Ctvrtleti roku 2018, prodej se zvysil o0 60%, a vykazal nejsilnéjsi
nardst v rdmci skupiny v druhé poloviné roku, coz prevysilo i rist zna¢ky Gucci.
,Zvy$ena ptitazlivost znacky se promitla do rekordniho rlstu trzeb, zejména v
kategoriich ready-to-wear a obuv. S ohledem na zvysSeni prodeje se ziskovost
Balenciagy velmi silné zvysuje," uvedl Kering ve své vyroc¢ni zpravé.3? V pripadé
Balenciagy se vyplatilo vsadit na odvazny pristup s Demnou Gvasaliem jako s
kreativnim riditelem. Je mozné, Ze i diky tomu akcie Balenciagy od roku 2016
konstantné stoupaji.

Z prozkoumané oblasti propagacnich postupt znacky Balenciaga vyplyva, ze je
velmi podstatné prichazet s novymi prvky jak médni znacku prezentovat. Predni
maodni magaziny davaji prednost technologickym inovacim a vsimaji si
spoluprace s vyraznymi umélci. Pro Sirsi medialni dopad je pro znacku velmi
dulezité sledovat vyvoj umélcl v audiovizudlni kultufe a spolupracovat s nimi.
Jak jiz bylo zminéno v Uvodni definici novych médiich (kapitola 2),

,novost" novych médii v sob& miZe podprahové zahrnovat i daléi kvality jako
napriklad avantgardnost Ci progresivnost. Proto je pro tyto znacky tak vyhodné
spojit své jméno s umélci z oblasti novych médii. ,Nové" pristupy jsou potom pro
propagaci ¢asto dilezit&jsi nez vysledna kvalita zpracovani celé kolekce.

30 pevnou tasku (téméF totoZznou s modrou IKEA tadkou) prodavala Balenciaga v roce
2019 za 2145% coz? je témé&F 50000 K&. Ceny kabatl se pohybuji kolem 14000 K¢&, cena
obuvi je v rozmezi od 700$ do 1000%.
¥ SOM, Ashok a BLACKAERT Christian. The Road to Luxury: The Evolution, Markets, and
Strategies of Luxury Brand, Hoboken: John Wiley and Sons, 2015, s. 113.
32 MURET, Dominique. Balenciaga skyrocketing towards €1 billion revenue mark [online].
[cit. 2019-07-30]. Dostupné z: https://uk.fashionnetwork.com/news/Balenciaga-
skyrocketing-towards-1-billion-revenue-mark,947799.html#.XUAT-ZMzZE4
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Zpusob, kterym se Balenciaga prezentuje, je popiréni obecné rozsifeného idedlu
krasy. Tato proména v pristupu ke vnimani krasy se v debaté o modé stava
zasadni. Na jedné strané jsou konvencné krasné slusivé Saty na svétovych
topmodelkach u znacek Balmain, Dolce & Gabbana nebo Donatella Versace. Na
druhé strané prichazi Gucci, Off White, Vetements a Balenciaga s netradi¢nimi
misty pro prehlidky a nekonvencénimi modely a modelkami. Postupné se tak z
mody prezentované nékterymi znackami vytraci posedlost dokonalosti, a
promé&riuji se proto i zavedené zplsoby prodeje.

Pro sou¢asné mddni znaéky je vyhodné prezentovat véci, které zUstavaji neurcité
a nedorecené - to umoznuje znacce byt verejné diskutovana na socidlnich sitich,
a tim se dale zviditelfovat. Medialni UspésSnost mdédniho domu Balenciaga je
znatelnd a na mddnich serverech je znacka velmi ¢asto zmifiovana diky své
jedinecnosti jak v kampanich, tak i v médnich prehlidkach nebo v samotném

stylu Uctu na Instagramu.

Znacka Balenciaga ma osobity pristup k fotografiim prezentovanym na socialni
siti Instagram. Je to jedna z nejdulezit&jsich platforem, kterou se médni znacka
prezentuje. Vé&tdina instagramovych mdédnich G&td, at uz se jedna o Gucci nebo o
Chanel, sdili zakulisni fotografie z foceni spolu s fotografiemi slavnych osobnosti
oble¢enych v jejich modelech. Zatimco se vétsina médnich doml snazi
prezentovat velmi kvalitnimi studiovymi fotografiemi, aby predvedla své mddni
vytvory na Instagramu, Balenciaga se rozhodla pro odliSny pristup pfriblizné od
kvétna 2018. Pracuji se svym instagramovym Uétem lifestylovym zplUsobem.
Neprezentuji se pomoci fotografii ve vysokém rozliSeni, prichazi na socidlni sité
naopak s nizko kvalitnimi fotografiemi z mobilu. Tato vizualita sice neni jejich
vlastnim vynalezem, jen je prekvapivé, ze modni znacka takového rozmeéru ma
odvahu opustit se od viech pfedpoklddanych obsahi instagramového G&tu
madnich znacek. Modely prezentuji na neprofesionalnich modelkach ve
skromném az $pinavém prostredi. Casto jsou fotografie tak rozmazané, Ze z nich
ani nelze rozpoznat samotné obleceni, nékdy na fotografiich neni zadny model,

pouze obleceni, a nékdy dokonce ani predvadéné obleceni nepochazi z dilny
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znacky Balenciaga. Prispévky postradaji popisky a sledujici se ¢asto dozaduji
vysvétleni obsahu fotografie.33

Balenciaga i Vetements propojuji médu a streetwear coz pro médni domy neni
typické. Klasicky high fashion médni dim neda na molo Ikea tasku, DHL tri¢ko &i
boty Crocs. Podobné tohoto vyuziva i znacka Vetements, kde je jejich typickymi
prvky oversized obleceni, ironické napisy nebo prace s logotypem DHL. Dalsim
prikladem pouziti logotypu v kolekci podzim/zima 2017 pouzil stejny vizual pro
napis Balenciaga jako mél Bernie Sanders ve své kampani na post amerického
prezidenta. Label Balenciaga umistil na Saly, bundy i tricka jako nasivky v
Sandersové stylizaci.>* Podobné praci s logy vyuzil i u své druhé znacky
Vetements, kde v logo stylu znacky Champion popsal mikinu Vetements, a u
firmy DHL vyuzil pivodniho loga, které natiskl na Zluta tri¢ka. DHL tri¢cka byla
nasledné prodavana v ramci pop-upu (typ akce, u které navstévnik nevi predem
kdy a kde se bude odehravat) na hongkongském letiStnim parkovisti, kde v radé
vedle sebe vystavenych DHL vozech probihalo smlouvani jako na viethamském
trzisti. DHL je velkym symbolem konzumerismu a Balenciaga se snazi parodovat
tyto obecné znamé symboly konzumni spolecnosti (Ikea taska, Crocs boty, boty
ve tvaru krabicky na hranolky od McDonald's).

Velmi podstatné je také zdUrazfiovat pFi prezentaci znacky ekologické postupy pfi
vyrobé obleceni. Pokud nékdo pfichazi s inovacemi, které maji potencial oddalit
ekologicky kolaps planety, hned se tim posouva na predni strany mddnich

¢asopist (a ¢asto i na daldi webové portdly, které se nezabyvaji pouze médou).

4.2 Pojem ,,3D fitting™ a Setrnost k Zivotnimu prostredi

V modé se zacina uplatfiovat velmi ¢asto novy pojem ,3D fitting". Misto vytvareni
vzorkl z oby&ejnych latek se bud’ nafoti stfihy nakreslené na papiru, nebo se

rovnou samotné strihy vytvari v pocitaci. Spoje se potom pocitacové sesiji na 3D

33 TASHIIAN, Rachel. Balenciaga's Bizarre Instagram Account, Explained [online].
08.02.2019 [cit. 2019-08-18]. Dostupné z: https://www.gqg.com/story/balenciaga-
instagram-explained
3 KLEIN, Alyssa Vingan. THAT BALENCIAGA BERNIE SANDERS LOGO WAS NOT, IN FACT,
INSPIRED BY BERNIE SANDERS [online]. 13. 10. 2017 [cit. 2019-08-04]. Dostupné z:
https://fashionista.com/2017/10/vogue-conference-balenciaga-bernie-sanders-logo
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modelu postavy Clovéka a jakékoliv provedené Upravy se automaticky zobrazi i
na stfihu. Ten se po dokonceni Uprav vytiskne a obstfiha se z redlnych latek.3> Z
3D modell jsou vyrobeny formy, podle kterych se mize obleceni sériové odlévat

absolutné identicky, a nevytvari se tak zadné odstfizky ani odpady.

Podle dokumentarniho filmu Andrewa Morgana s nazvem The True Cost (Prava
cena, 2015) je médni primysl po pohonnych hmotach druhym nejvice
znedistujicim primyslem na svét&.36 Diky presnosti , 3D fittingu" se stava proces
vytvareni mddniho kusu obleceni alespon trochu Setrnéjsi k zivotnimu prostredi.
Vyuzivani digitalnich postupt pfi fazi testovani nespotfebovava zadné latky,
papiry, nité a dalsi fyzické materidly, a umoznuje tak snadno ménit strihy, barvy
i vzory.3” Otazkou je, zda je tento postup opravdu motivovan snahou o
ekologictéjsi vyrobu, nebo se jedna pouze o dalsi tc¢innou marketingovou
strategii v dobé vzristajici obliby slow fashion (ozna&eni tzv. pomalé médy
snazici se apelovat na uvédomélou individualni spotiebu, ktera stoji v opozici k

tzv. fast fashion velkych znacek jako Zara nebo H&M)38,

Metoda 3D procesu vyrabéni obleceni, kterou vyuzil Demna Gvasalia ve své
kolekci SS19, je zalozena na podobném principu, jaky byl popsany v Gvodu, jen s
tim rozdilem, ze se vytvori formy, ze kterych se odléva tvar obleceni. Tim docilil
u kabatl perfektniho zakfiveni v oblasti bokd, jelikoz latka drzi tvar, do kterého
byla odlita. Balenciaga se v ¢ele s Demnou Gvasaliem tak znovu vraci k tradicim
Cristébala Balenciagy, ktery vyrabél kabaty z velmi pevnych latek, aby zakfiveni
kabatu bylo co nejstabilnéjsi. Gvasalia pfipomina, ze , kabaty z 3D forem maji

pouze dva §vy a to u rukavl a podél jedné strany.”°

% 3D Draping and Fitting - 3D Draping [online]. 15. 11. 2017 [cit. 2019-08-04].
Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=CV8u-L35-k4
% The True Cost [film]. ReZie Andrew MORGAN, VB, FR a ITA, 2015
3" RUPPERT, Veronika. Digitalni mdda uz neni jen pro film a hry. Jak se obléka a kdo ji
tvori? [online]. 29. 5. 2019 [cit. 2019-08-04]. Dostupné z:
https://wave.rozhlas.cz/digitalni-moda-uz-neni-jen-pro-film-a-hry-jak-se-obleka-a-kdo-
ji-tvori-7953549
% OKUR, Nazan a Saricam CANAN. Consumer Behaviour and Sustainable Fashion
Consumption, New York: Springen, 2016, s. 74.
39 MENKES, Suzy. #SuzyPFW: Balenciaga Gets Back into Shape [online]. [cit. 2019-03-
03]. Dostupné z: https://www.vogue.co.uk/article/suzypfw-balenciaga-gets-back-into-
shape

15



Neni to poprvé co se haute couture prezentuje ve 3D, s podobnym vyuzitim 3D
tisku prisla pred Balenciagou také znacka Gucci v kolekci FW18 (podzim/zima
2018). Modelové na molu nosili v naruci jako médni doplnék své vlastni hlavy.
Pozdé&ji byl herec Jared Leto na spolecenské akci Met Gala oblec¢en do znacky
Gucci a mél vytvorenou 3D kopii své hlavy, ktera byla pozdéji nacenéna priblizné
na ¢astku 11000 dolard.*°

40 MCCUE, TJ. Jared Leto's 3D Printed Gucci Head Cost $11,000. Make Your Own For
$500 Or Less [online]. 8. 5. 2019 [cit. 2019-08-04]. Dostupné z:
https://www.forbes.com/sites/tjmccue/2019/05/08/jared-letos-3d-printed-gucci-head-
cost-11000-make-your-own-for-500-or-less/#3ebf9745c263
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5. Problematika komodifikace novomedialni umélecké tvorby

5.1 Termin komodifikace

Hlavnimi aspekty komodifikace je popova kultura, reklama, mainstream a
kapitdl. Pfi procesu komodifikace pFebira trh nékterou plvodni uméleckou formu
a vytvari z ni predmét obchodu. Mark Fisher ve své knize Capitalist Realism
(Cesky vyslo pod nazvem Je snazsi si predstavit konec svéta nez konec
kapitalismu) popisuje kapitalismus jako entitu, kterd do sebe dokaze vstrebat
vSechno, s ¢im prijde do kontaktu.*! Proto se Casto alternativni ¢i nezavislé
projekty stavaji dfive ¢i pozdéji nutné predmétem obchodu. Komodifikace potom
ma velky vliv na to, jak spole¢nost vnima subkultury, jelikoz se ¢asto jejim
predmétem stavaji paradoxné nejvice alternativni projekty, které se proti

kapitalistickému systému snazily vystupovat.*?

Jeden z ptiklad( promé&ny alternativni kultury do komeréni sféry midze byt
hudebni a zivotni styl punk, kapela Sex Pistols a navrharka Vivian Westwood.
Charlotte Seeling pfipoming, ze ,punkerkam sedmdesatych let se ani nesnilo o
tom, Ze doplfiky ze zaviracich §pendlik( se jednou stanou zaleZitosti haute
couture".*® Vivian Westwood uméla proménit alternativni punk v komeréni médu.
Seznamila se s Malcomem McLarenem, ktery byl manazerem kapely Sex Pistols a
spolecné vytvareli pro zminénou punkovou kapelu obleceni. V Londyné si potom
otevreli butik s provokativnim nazvem SEX. Paradoxné par let poté oblékala
Vivian Westwood i britskou premiérku Margaret Thatcher a stala se vyznamnou

svétovou navrharkou.*

DalSim prikladem je hudebni festival Woodstock v roce 1969, jeden z
nejsiln&jsich symboll spojenectvi mezi rockovou kulturou a utopickou politikou.*s

Rockova hudba se od té doby stala vSudypfritomnou a obklopuje nas kazdy den.

“' FISHER, Mark. Capitalist Realism: Is There No Alternative?, Zero Books, 2009, s. 6.
42 iz, Banksy, ktery pouli¢nim umé&nim ukazoval svij svobodny politicky nazor opozi¢ni
vi¢i vysokému uméni, které se vystavuje v komerénich nebo nezavislych galeriich, ale
paradoxné jsou jeho dila vystavena v galeriich a prodavaji se na aukcich za milionové
Castky.
43 SEELING, Charlotte. Stoleti Médy. Praha: Slovart, 1999, s. 419.
4 Tamtéz.
4 GOTTDIENER, Mark (ed.). New Forms of Consumption: Consumers, Culture, and
Commodification. Lanham: Rowman & Littlefield Publishers, 2000, s. 208-218.
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Je soucasti reklam a politickych kampani. Hudebni festivaly jako Woodstock
nejprve nebyly povazovany za vydélec¢né podniky, ale v 60. letech se staly
ziskovymi pro promotéry, nahravaci spolecnosti, hudebniky a obchodniky.®

Dalsim prostorem komodifikace alternativni kultury se potom stalo vysilani
hudebni televizni stanice MTV. Hudebni videoklipy se staly perfektnim zdrojem
novych mdédnich trendd a prostorem pro reklamu. Vysildni stanice MTV bylo
zahajeno v roce 1981 ironickym videoklipem od The Buggles s nazvem Video

Killed The Radio Star. Obleceni, které nosily hudebni hvézdy jako Madonna nebo

George Michael, se objevili v obchodech ani ne do tydne.#’

5.2 Komodifikace v médnim priimyslu

Podobnym procestim komodifikace pak &eli i prace vznikajici v oblasti
internetového uméni. Médni znaéky prebiraji plivodné nezavislé a alternativni
umeélecké projevy a mohou je vyuzivat ve svych kampanich, napfiklad na
socialnich sitich. Diky tomu ziskavaji jejich produkty pridanou hodnotu
originality, nezavislosti a nekomerc¢nosti. Tyto kampané zasahuji potom i
publikum, které se jinak vyhyba vyrobkim zmin&nych velkych fast fashion
znacek. V nasledujici kapitole je pak tento proces vynosné komodifikace uméni
popsan na prikladu umélce Jona Rafmana a jeho spoluprace s Balenciagou.

4 GOTTDIENER, Mark (ed.). New Forms of Consumption: Consumers, Culture, and
Commodification. Lanham: Rowman & Littlefield Publishers, 2000, s. 222-223.

47 ANDREWS, Dale. Communications & Multimedia Technology. Burlington: Digital
Overdrive, 2008, s. 190.
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6. Postava Jona Rafmana

6.1 Analyza tvorby Jona Rafmana pred spolupraci s Balengiagou

Hlavnim tématem prace kanadského vizualniho umélce Jona Rafmana je reflexe
internetového a postinternetového prostredi. Zajima ho, jak nové technologie
ovliviiuji spole¢nost a chovani jednotlivcd.*® Jednim z jeho nejslavné&jsich dél je 9
Eyes, které neustdle rozsifuje - jedna se o webovou stranku, na kterou pridava
snimky obrazovky nepfijemnych, znepokojujicich vyjevl a nasili omylem
zachyceného na Google street view. Na snimcich jsou rvacky, nasili, absurdni
situace vzniklé chybou technologie, kycovité krajiny, kradeze a podobné. Nazev
vychazi z deviti objektivové kamery, kterou firma Google ulice zachycuje.*®

Na svych vystavach velmi dba na to, v jakém prostredi se divak bude nachazet
pfi sledovani dila, jeho videa se poté stavaji soucasti nového objektu.
PfizpUsobuje prostiedi vystavy tak, aby bylo pro divaka imerzivni a co nejvice
odpovidalo prostiedi samotného videa - pfikladem muze byt vystava Sticky
Drama v galerii Zabludowicz Collection v Londyné, kde jsou vystavena jeho videa
z let 2011 az 2015. Jednim z jeho vystavenych dél je video s nazvem Still Life, v
této praci se snazi zmapovat prostor, ve kterém mnoho lidi travi nejvétsi ¢ast
svého dne - tedy prostor pfed monitorem svého pocitace. Video se sklada z
found footage materiald, které ukazuji extrémni ptipady lidi travicich cely svij
zivot pred obrazovkou. Podle samotného nazvu vystavy (Sticky Drama) je
pojmenovany i jeden z jeho videoklipl pro hudebnika Oneohtrix Point Never,
ktery koprodukovalo studio Warp Records. Tato prace Jona Rafmana balacuje na
hranici videoklipu a kratkometrazniho filmu uréeného pro galerijni prostredi.
Video, ve kterém hraje 35 déti, se odehrava ve fantasknim svété, kde se objevuji
vypravné kostymy inspirované pribéhy z LARPu (Live Action Role Play). Videoklip
tak odrazi zivy, a Casto také nasilny svét détskych predstav a her. Dilo rozsifuje
tématiku Rafmanovy tvorby o Uvahy o lidské paméti a strachu ze ztraty dat.
Vytvari také celovecerni film Dream Journal v amatérském 3D softwaru, ktery

vychdzi z jeho snd, které poté pretvaii do 3D animaci.

4 HOLA, Martina. Jon Rafman je virtudini flanér nasi doby [online]. 8. 11. 2018 [cit.
2019-08-04]. Dostupné z: https://vitava.rozhlas.cz/jon-rafman-je-virtualni-flaner-nasi-
doby-7674220
4% STAM, Robert. Keywords in Subversive Film / Media Aesthetics. USA: John Wiley,
2015., s.180.
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6.2 Vysledky Rafmanovy spoluprace se znackou Balenciaga

Rafmanovy prace se objevuji jak v galerijnim prostredi, tak i na internetu,
kde jsou jeho prace volné pristupné vSem socialnim vrstvam. Internetové uméni,
jehoz charakteristikou je tato pristupnost a otevienost, se pfi spolupraci s
maodnimi znackami presouva z alternativni kultury na pole prodeje luxusniho
zbozi. Zaroven si ale takova mddni produkce ponechava privlastek nezavislosti,
ktery dale zvysuje jeji prodejnost. Yilmaz Sen pracuje se 3D technologii i pfi
spolupraci s Balenciagou podobné jako ve svych ostatnich pracich. Vysledky
prace Jona Rafmana pouzité Balenciagou jsou vSak od jeho predchozi tvorby
ponékud odlisné.

Jeho autorska tvorba vychazi predevsim z digitalniho, internetového prostredi a
jakym zpUsobem ovliviiuje lidské chovani v redlném svété a spoleénost jako
celek. Béhem spoluprace s Balenciagou se jedna o vizualni pritazlivost a
imerzivitu v pripadé spoluprace na médni prehlidce. Ve videu, které pro
Balenciagu vytvarel, se ale stejné odrazi jeho oblibené téma digitalni kultury.

Demna Gvasalia se setkal s Jonem Rafmanem na uméleckém veletrhu Art Basel
ve Svycarské Bazileji, po némz nasledovala prvni spoluprace na maédni prehlidce
pro kolekci Summer 19 (léto 2019). Prehlidkové molo bylo umisténé v tunelu o
rozloze 2000 metrQ &tvereénich a obklopené imerzivni projekci v celém prostoru.
Prostredi, ve kterém se prehlidka odehravala, dominovalo nad samotnym
predvadénym oblec¢enim. Socidlni sit& byly pIné fotografii od nav&tévnikid tunelu
jesté pred zahajenim prehlidky. Celd projekce zacala tzv. ,modrou smrti*, ktera
je zndma pfi selhani pocitacl Windows. Postupné se tunel zaplnil napisy, které se
na monitoru béhem ,modré smrti* zobrazi. Kdyz ,modra smrt" prosla celym
prostorem tunelu, rozpustila se. Pro zbytek prehlidky vytvofil Jon Rafman
projekci s abstraktnim pretékanim fluidnich barev a vzort, které odkazovaly na
likviditu datovych tokd.

P&t mésicl poté Balenciaga zvefejnila tzv. fashion film pro kolekci 1éto 2019.
Video je inspirované filmem Matrix a vyuziva podobnou stylizaci. Vizualni estetika
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odkazuje ke grafickému zpracovani pocitacovych her z 90. let a tzv. Y2K*° a
zacatkdm digitalnich filmovych efektl pro bé¢kové filmy. Objevuje se zde
napriklad pfriznany green screen (zelené platno) nebo vyrazné pocitacové efekty
ohné. Jedna se o kratky akcni film v obleceni Balenciaga, jehoz zapletkou je
splnéni neznamé, ale velice urgentni mise v nékolika dimenzich. Modelové (v
rolich herc aké&niho filmu) vytvaFi zelené portaly pro cestovani ¢asoprostorem.
Prace ma prilis kratkou stopaz na to, aby presné objasnila zamysleny narativ. Ve
videu se objevuji velmi rychlé strihy, opakujici se hudebni motiv a zvukové
efekty notoricky zndmé z akénich filmd. Tim opét Jon Rafman odkazuje na
prolinani ¢lovéka a technologie v neustdle se zrychlujicim a ménicim virtudlnim

on-line svété.”!

%0 problém roku 2000 byl vysledkem programovani zakladnich funkci software i hardware,
kdy programatofi ve snaze usetfit pocitatovou pamét, zapisovali rok pouze pomoci dvou
&islic, a kvali tomu nékteré programy interpretovaly chybné pfelom stoleti.

" MONTERO, Roytel. Jon Rafman Imagines a Chaotic New World for Balenciaga [online].

13. 2. 2019 [cit. 2019-03-07]. Dostupné z: http://www.papermag.com/balenciaga-jon-
rafman-campaign-2628879643.html
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7. Zavér

Tato bakalarska prace se zabyvala vztahem novomedidlniho uméni a soucasné
mody na prikladu zna¢ky Balenciaga. Popsala jsem alespori nékteré z diivodQ,
pro¢ se vybrané modni znacky uchyluji ke spolupraci s umélci z oblasti novych
médii, a proc je tato forma spoluprace pro né tak ziskova. Poukdazala jsem na
neustdlou potfebu mddniho primyslu pFichazet s novymi trendy, aby zboZi
zUstalo pro zékazniky stale pfitaZlivé. K tomu mohou momentalné dobfe
poslouzit pravé nové technologie jako 3D tisk a ,3D fitting". Dal&im ze zpUsobu

propagace je také spojeni novych technologii s environmentalni tématikou.

Uv&domuiji si, Ze mizZe byt problematické pojmenovani ,novd média“ a ,nové
technologie", jelikoZz mira jejich novosti mdze byt diskutabilni. Uchylila jsem se k
této terminologii, protoze ji v praxi pouzivaji modni navrhari a umélci citovani v
této praci. Prace nastinila také mozny problém komodifikace nezavislé
novomedialni tvorby prezentované na internetu a jeji preménu v prostfedek
reklamy. K popsani tohoto procesu poslouzila spoluprace Jona Rafmana se
znackou Balenciaga. Tato atraktivni spoluprace s novomedialnim umeélcem, ktery
od své volné tvorby prechazi k zakazkam pro luxusni médni znacku, funguje jako
zpUsob prezentace jeho umélecké tvorby v prostfedi médniho primyslu, ale
zaroven se tak z prostifedku nezavislé tvorby stdva marketingovy nastroj slouzici

k ptildkani vice zakaznikl pro danou znacku.

Z prace tedy celkové vyplyva, ze umélci spolupracujici s médni znackou, firmou
nebo korporatem se stavaji objektem komodifikace, ktery prebird plvodné
nezavislé a alternativni umélecké projevy nebo projekty, a zvysuje tak svou
popularitu potazmo vydélek. Myslim si ale, ze spoluprace s médni znackou je pro
umé&lce &asto i cennou zkuenosti, ktera jejich tvorbu miZe obohatit o nové
prvky (i z prostrfedi popkultury). Je potom podstatné, do jaké miry maji umélci v
tvorbé dél pro korporaty a médni znacky kreativni svobodu. Jejich umélecka
nezavisla tvorba se mize po komeréni spolupréaci do jisté miry proménit a prvky

maodniho svéta se mohou stat vychodiskem pro jejich nasledna umeélecka dila.

Téma této bakalarské prace se mi zdalo velmi zajimavé a pro moji mimoskolni

pracovni tvorbu bylo obohacujici ve vSech smérech. Pfimélo mé uvadét do
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souvislosti teorie novych médii s médnim primyslem, ale také se vice zamyslet
nad vznikem reklamnich kampanich mddnich znacek a jejich propojenost s
komodifikaci umélcl fungujicich a tvoficich kapitalistickém systému.
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