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Abstrakt

Diplomova prace s nazvem Internetové piratstvi v kontextu ceského
filmového primyslu a navrh osvétové kampané v prvni Casti pojednava o
souc¢asném stavu tohoto fenoménu; zasazuje ho do pravniho fadu Ceské republiky;
definuje jeho zakladni projevy; popisuje, jaké instituce se zabyvaji jeho Fesenim;
jaké jsou pravidla v ramci ochrany dat v postprodukénich domech a zminuje
nejznaméjsi kauzy spojené s internetovym pirdtstvi, které se staly za posledni dvé
dekady.

V dalsi Casti predstavuje dotaznik, ktery pro potreby této prace vznikl a vyplnilo ho
827 respondentl. Zarover analyzuje vysledky S&etfeni a nastifiuje, co z nich

vyplyva.

Posledni &ast se vénuje osvétovym kampanim; obecnym pravidlim, které plati pfi
jejich realizaci a poté navrhuje kampan, kterd by mohla internetové piratstvi v
Ceské republice redukovat.

Abstract

Diploma thesis entitled Internet piracy in the context of Czech film industry:
Descriptive study and proposed awareness campaign talks in the first part
the current state of this phenomenon; describes the laws that are connected with
this topic in the Czech Republic; defines its basic forms; describes which institutions
are dealing with its solution; what are the rules for data protection in
post-production studios and mentions the most famous cases that have occurred in
the last two decades.

The next part presents a questionnaire, which was created for the needs of this
diploma thesis and was filled in by 827 respondents. At the same time, it analyzes
the results of the survey and outlines what they mean in the context.

The last part is about awareness campaigns; general rules that apply to their
implementation and then proposes a campaign that could reduce internet piracy in
the Czech Republic.
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1.Uvod

1.1. Motivace pri vybéru tématu internetového piratstvi v kontextu

ceského filmového priimyslu a navrh osvétové kampané

V dubnu 2018 mé oslovili rezisér Vit Klusak a rezisérka Barbora Chalupova k
spolupraci na v té dobé jesté tajném filmovém projektu V SITI - dokumentu o
zneuzivani déti na internetu. Ihned po prvni schliizce jsem védéla, Zze se jedna o
vyjimecné téma a ze se na ném chci podilet. Po bezmala dvouleté praci nas filmovy
projekt sméroval do kin a ja jsem si vic nez kdykoliv predtim zacala uvédomovat

hrozbu internetového piratstvi.

V minulosti mé zaujal i pobavil ndzor zndmého ceského herce Jifiho Machacka,
ktery pronesl v cyklu Ceské televize Rozmarna léta ¢eského filmu: ,J4 osobné mam
k piratstvi hezky vztah, mné se to vzdycky hrozné libilo. Vymanit se, ukrast lod a
strilet na ty ostatni lodé. Co se tyce toho filmového piratstvi, tak nejde prakticky o
nic jiného. Akorat ja jsem ted ten, kdo jezdi na téch lodich, po kterych se stfili. Takze
ja k tomu nemGzu v tomto pfipadé zaujmout ten romanticky postoj, ktery mam k

tomu piratstvi pdvodnimu.*!

Podobné jako Jifi Machacek, jsem se najednou i ja jako jeden z koproducentl
filmu ocitla na lodi, po které se stili. Na$ osvétovy dokument V SITI mél distribu¢ni
premiéru 27. Unora 2020. Po ¢&trnacti dnech promitani byly, kvali restrikcim
zpUsobenym koronavirovou pandemii, na dva mésice kompletné uzavieny véechny
multiplexy i jednosdlova kina. Zajem ze strany divakd byl do té chvile nevidany, v
té&chto prvnich &trnacti dnech distribuce na nas film pfislo pres 342 tisic divakd2. V
okamziku, kdy klasicka distribuce v kinech nebyla mozna, byl na nas vyvijen ze strany

divakd, ale i festival( a zahrani¢niho distributora obrovsky tlak, abychom film uvolnili

1 Rozmarna léta Ceského filmu: 2006: Je filmové piratstvi vaznym problémem? Ivysilani.cz [online].
2009 [cit. 2020-08-20]. Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/porady/10267861763-rozmarna-
leta-ceskeho-filmu/21056226517-rozmarna-leta-ceskeho-filmu-2006/video/155392

2 Unie filmovych distributort: TOP 20 - 11.tyden (vikend od 12.3.20;cely tyden od 5.3.20) - COVID19
[online]. [cit. 2020-09-01]. Dostupné z: https://ufd.cz/top-20-filmu/top-20-cr
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k distribuci na internetu. Snaha o to, aby nas film unikl a objevil se nékde na
nelegdlnich serverech, byla obrovska. Uvédomila jsem si, ze standardni
mainstreamovy divak nema povédomi o tom, jak funguje distribuce filmu a Ze jsou
nastavené urcité |hGty na holdback?® a e my jako vyrobci filmu nemame vzdy
kompletné& moZznost ovlivnit, zda pljde film dat ze dne na den na internet. Zarover
nepoucenému divakovi nedochazi, ze vyroba a distribuce filmu ma urcité naklady,
které by se mély vyrobci a distributorovi vratit, a neni tudiz mozné jen tak bezplatné
umistit film na internet. Filmovy primysl je primysl jako kazdy jiny a vyrobce by mél
mit moznost ze svého produktu, na kterém nékolik let pracoval, generovat zisk.
Zaroven hodnotu distribuovaného produktu v tu chvili uréuje pravé navstévnost v

kinech.

Diky vynalézavosti ¢eského kulturniho prostredi v ramci boje s koronavirovou
pandemii se brzy objevila autokina a my jsme vymysleli dimysiny mechanismus,
ktery ndm pomohl udrzet film mimo internet. Do kazdé kopie, kterou jsme autokinim
(pozdé&ji pak i letnim kinlm) dali, jsme vloZili na deseti mistech specialni oznaceni,
podle kterého by bylo mozné filmovou kopii identifikovat v pfipadé, ze by unikla na
internet. Kina, kterym jsme film poskytovali, podepsala smlouvu, Ze od nas kopii
filmu prebiraji a v pripadé, ze by unikla na internet, tak nam uhradi tim vzniklou
$kodu. V&Fm, Ze to je jeden z hlavnich ddvodd, pro¢ se film na internetu prvnich Sest

v r_ O . r v . . v v v 7 7
mesicu po premiére neobjevil, prestoze po nem byla velka poptavka.

Cely tento proces mé donutil se vazné zamyslet nad tim, pro¢ to bylo celé
vibec nutné? Jaka je Urover respektovani dusevniho vlastnictvi v Ceské republice?
Pro¢ jsme narod, ktery vévodi statistikdm v otdzce internetové piratstvi a nikdo nema
pocit, Ze by na tom bylo néco §patného? Z toho divodu jsem se rozhodla prozkoumat
fenomén internetového piratstvi do vétsi hloubky a zkusit vymyslet, zda by bylo
mozné proti nému néjak ucinné bojovat. Po zkusenosti s osvétovou kampani, kterou

jsme k filmu V SITI vytvofili a kterd méla velky medidini dosah, mé napadlo, Ze i boj

3 Smluvné (napf. v distribu¢ni smlouvé nebo v koprodukéni smlouvé s Ceskou televizi) o3etiena doba,
kdy se film neobjevi v televizi nebo na internetu na VOD platforméch
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proti pirdtdm na internetu by se dal vést pomoci osvétové kampané. Tak vznikla

prakticka ¢ast této prace.
Ve své diplomové praci budu primarné hledat odpovédi na tyto vznesené otazky:

1. Jaka je soucasna situace internetového piratstvi v kontextu filmového
primyslu v Ceské republice?

2. Které instituce tento fenomén monitoruji a snazi se proti nému
bojovat?

3. Jaké osvétové kampané v Ceské republice a v zahraniéi probéhly a jaky
byl jejich ohlas?

4. Je osvétova kampan v Ceské republice potfeba a jaky model by mohl
byt funkcéni?

V zaveéru diplomové prace jsem se pokusila zformulovat odpovédi na tyto v
uvodu stanovené otazky a navrhnout osvétovou kampan jako mozné reseni dané
situace. Vérim, ze funkcni osvétova kampan na boj s internetovym piratstvi by

zlepsila situaci v rdmci celého &eského filmového primysilu.

1.2. Zvolena metodika prace

V réamci své diplomové prace Internetové piratstvi v kontextu ceského
filmového primyslu a navrh osvétové kampané budu pouzivat vice vyzkumnych
metod ziskavani informaci, a to jak z primarnich, tak i ze sekundarnich zdrojd. Vedle
deskripce, syntézy a komparace dat jsem vytvofrila dotaznik, jehoz cilovou skupinou
byli uzivatelé, ktefi konzumuji filmovy nebo seridlovy audiovizudlni obsah na

internetu.

Dal$i pouZitou metodou vyzkumu byl rozhovor: a to s predsedou Ceské
protipiratské unie Martinem Palanem, advokatem a odbornikem na autorské pravo
Petrem Ostrouchovem, majitelem postprodukcéniho studia Magiclab Michalem

Kreckem a spolumajitelem postprodukéniho studia UPP Ivo Marakem.

12



Vedle hloubkovych rozhovori jsem uskuteénila kratkou anketu s péti
producenty v ¢eském filmovém primyslu na téma, jak ochrariuji své filmy a jaké jsou
jejich zkuSenosti s internetovym piratstvim. Respondenti byli Jifi Konecny, Alice
Tabery, Martin Vandas, Vladimir Lhotak, Filip Remunda.

Anketni otazky:

1. Jakou mate zkusenost s internetovym pirdtstvim v ramci distribuce vasich
filma?

2. Jaké preventivni kroky délate, aby vase filmy na internet neunikly?

3. Pokud vam byl nékdy film odcizen, v jaké fazi distribuce doslo k odcizeni a
umisténi na nelegalni internetové platformy?

4. Jaké mate zkusenosti pfi komunikaci s nelegalnimi datovymi servery pfi snaze
filmy z jejich stranek odstranit?

5. DokaZzete zhruba odhadnout pfipadnou $kodu, ktera byla zplsobend Unikem
filmu na nelegalni datové servery?

6. Je mozné vase filmy legalné zakoupit na internetu? Pokud ne, pro¢ tomu tak

je a uvazujete o tom do budoucna?

V kapitole 5. Zavér se snazim zodpovédét otazky, které jsem si zde v Uvodu
své prace stanovila, a zformulovat jasnou predstavu, jak by se dala tato problematika
resit. Vérim, ze mlada generace je jind, a internetové piratstvi a nedcta k dusevnimu
vlastnictvi je tudiz néco, co se da v budoucnu v rémci Ceské republiky zménit. Prala
bych si, abychom se pfridali k zapadnim zemim, kde se jiz tyto trendy vyvijeji, a

dokonce méni a lidé jsou zvykli za audiovizudlni obsah na internetu platit.
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2. Soucasny stav internetového piratstvi v ramci

ceského filmového primyslu

2.1. Vysvétleni zakladnich pojmi
Internetové piratstvi

Fenomén internetového piratstvi, kterym se tato diplomova prace zabyva, je
palcivym problémem soucasné spolecnosti po celém svété. Progresivni technologicky
pokrok, jenz nastal v poslednich dvou dekadach, umoznil jeho velkou expanzi a tim

prohloubil i jeho zavaznost.

Plvod oznadeni této formy piratstvi vzedel z piratského vysilani radii v 50. a
60. letech 20. stoleti v zapadni Evropé. Lodé vysilaly signal na pevninu a diky tomu,
ze kotvily v mezinarodnich vodach, pro né neplatily zakony danych zemi, do kterych
vysilaly.* Z toho vznikl pojem piratské chovani v souvislosti s porusovanim prav
dusevniho vlastnictvi (definice nize). Tento ndazev se pozdéji prenesl i do

internetového prostredi a jeho popularita vzrostla ruku v ruce s rozsifenim internetu.

Obecné je internetového piratstvi definovano jako stahovani a nasledna
distribuce digitalniho obsahu bez svoleni nebo povoleni nositele prav (popripadé vice
nositeld prav). Nejéast&ji se jednd o hudebni obsah, autorské fotografie, filmy,
serialy, knihy nebo software. V Ceské republice je v dnedni dobé internetové piratstvi
nejvice spojeno se servery Uloz.to, hell.spy, hellshare, stahovani pomoci technologie
torrent (definice niZe). Internetové piratstvi zdsadnim zplsobem poruduje prava

dusevniho vlastnictvi (definice nize).

Kauza Napster® je jedna z nejznaméjsich a nejvice urychlila a podporila

narlst a rozsifeni internetového piratstvi na internetu na konci 90. let 20. stoleti a

4 Pirate radio. Wikipedia [online]. [cit. 2020-08-26]. Dostupné z:
https://en.wikipedia.org/wiki/Pirate_radio
5 Aplikace pro uzivatele ke sdileni hudby
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na zacatku prvni dekady 21. stoleti. Online sluzbu zalozili a vymysleli Sean Parker a
Shawn Fanning a primarné slouzila ke sdileni hudby. Tato sluzba vyuzivala specidlni
technologie Peer-to-peer (P2P). Jedna se o typ sdileni, kdy je na webu umistén
odkaz, ale dané soubory mezi sebou sdili pfimo stahujici. Dnes se toto oznaceni
pouziva predevsim na vyménné sité, jejichz prostfednictvim si mize vymérovat data

mnoho uzivateld.

Pirat - pro Ucely této diplomové prace pouzivam tento pojem jako souhrnné oznaceni
pro uzivatele, ktery védomé Sifi/sdili audiovizudlni obsah, k némuz nedisponuje

radnou licenci.

Pravo dusevniho vlastnictvi je souhrn pravnich norem, které upravuji spolecenské
vztahy, které vznikaji pfi tvaréi €innosti, netviréi obchodni ¢innosti nebo ¢&innosti,
jejimz vysledkem je nehmotny statek. Nejcastéji se déli na prava autorska a prava

pramyslova.t

Pridmyslovym pravem rozumime ochranu vysledkd technické tvaréi ¢&innosti
(vyndlezy a uzitné vzory), pfedméty primyslového vytvarnictvi (prdmyslové vzory),
jakoz i prdva na oznadeni (ochranné znamky a oznaéeni plvodu) a v neposledni fadé
také konstrukéni schémata polovodi¢ovych vyrobk( (tzv. topografie polovodi¢ovych
vyrobkd) a dalsi.”

Kolektivni spravce - Instituce, kterd jednd z povéfeni velkého mnoZstvi autorl
uréitého oboru a zajistuje tak ochranu a zhodnocovani jejich autorskych prav (a prav
s nimi souvisejicimi) k dildm. U nds tuto funkci zajistuji soukromé spolky na zakladé

udéleni statusu kolektivniho spravce od ministerstva kultury.

6 MaurLegal [online]. [cit. 2020-09-01]. Dostupné z: [https://www.maurlegal.cz/cs/oblasti-
specializace/pravo-dusevniho-vlastnictvi/a-31/]. [cit. 2020-09-01].

7 Ufad prdmyslového viastnictvi [online]. [cit. 2020-09-01]. Dostupné z:
https://www.upv.cz/cs/prumyslova-prava.html
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Jednotlivé organizace kolektivnich spravcu:

OSA

Cilem OSA (Ochranny svaz autorsky) je sprava autorskych majetkovych prav
hudebnich skladatell, textafl, hudebnich nakladateld a dé&dicG autorskych
majetkovych prav. OSA je dlleZitym mostem mezi autory a uzivateli jejich dél.
Autortiim poskytuje sluzby spojené s vyb&rem a naslednym rozuctovanim autorskych
odmén, véetné zpracovani dat od uzivatell, nabizi také moznost vyuZiti pravnich
poradenskych sluzeb v oblasti autorského prava. UZivatelim usnadfiuje pFistup k
legalnimu uziti hudby vSech Zanrd z celého svéta. V soucasné dob& OSA spravuje
autorska majetkova prava vice nez 9 000 domacich a vice nez 3 500 000 zahranicnich

nositell autorskych prav (skladatell, textafQ, jejich dédict a nakladateld).?

DILIA

Divadelni, literdrni, audiovizualni agentura je spolek autor a dal$ich nositell
autorskych prav. Hlavnim pfedmétem jeji ¢innosti je zajistovani ochrany autorskych
prav. V praxi tato Cinnost predstavuje napf. uzavirani smluv o zastupovani
autorskych prav pri vykonu kolektivni spravy; uzavirdni hromadnych smluv s
provozovateli kabelovych televizi, s televiznimi a rozhlasovymi stanicemi, s
dovozci a vyrobci kopirovacich zafrizeni a s provozovateli kopirovacich sluzeb;
uzavirdn V praxi tato cinnost predstavuje napf. uzavirdni smluv o zastupovani
autorskych prav pfi vykonu kolektivni spravy; uzavirani hromadnych smluv s
provozovateli kabelovych televizi, s televiznimi a rozhlasovymi stanicemi, s dovozci
a vyrobci kopirovacich zafizeni a s provozovateli kopirovacich sluzeb; uzavirani
reciproCnich smluv se zahrani¢nimi ochrannymi organizacemi a rozuctovani odmén a
nahrad nositeldm autorskych prav.i reciproénich smluv se zahrani¢nimi ochrannymi

organizacemi a rozu¢tovani odmén a nahrad nositelim autorskych prav.°

8 OSA: Kdo jsme [online]. [cit. 2020-09-01]. Dostupné z: https://www.osa.cz/kdo-jsme/
9 Dilia: Kdo jsme [online]. [cit. 2020-09-01]. Dostupné z: https://www.osa.cz/kdo-jsme/

16



OOA-S

SdruZeni autord dél vytvarného uméni, architektury a obrazové slozky
audiovizualnich dél je nevydéleCnd organizace (oblanské sdruzeni) zastupujici
umélce a dédice pri hromadné spravé prav, ktera si vétSinou nemohou spravovat
sami.
Kolektivni sprava spo¢ivd v nepfimém zastoupeni nositeld prav, takze za né svym
jménem v jejich prospéch sjednava s uzivateli dél hromadné smlouvy o uziti dila,
vybira za toto uziti odmeény a odpovida za jejich spravedlivé rozdéleni zastupovanym
subjektdm. Podle autorského zdkona jsou napftiklad vyrobci a dovozci nenahranych
nosi¢l zvukové obrazovych zdznamu & dovozci a vyrobci kopirovaci techniky povinni
odvadét autorim urditou &astku z dovozni ceny. Autor véak v tomto pfipadé nemUze
kontrolovat, kdo, kdy a v jakém rozsahu uzil jeho dila prostrednictvim reprodukcni
techniky pro osobni potfebu. Navic tuto odmé&nu podle platného pravniho Fadu mize

vybirat jen povérena instituce zastupujici autory ve vykonu jejich prav.°

GESTOR

GESTOR spravuje pro autory pravo na odmeénu pfi opétovném prodeji originalu
vytvarného dila uméleckého. Zatimco OSA a INTERGRAM plsobi ve prosp&ch autord
dél hudebnich, GESTOR a OOAS se staraji o autory dél vizudlnich. Stejné tak jako
vysSe zminéné autorské svazy je GESTOR kolektivnim spravcem autorskych prav v
Ceské republice. Znamena to, Ze je povéren kolektivni spravou autorskych odmén,
tedy je opravnén vybirat a distribuovat autorské odmeény za opétovny prodej
vizualnich uméleckych dél pro své cleny, registrované autory, jakoz i pro stat v
ptipadé odumrti. Prostiednictvim sesterskych zahrani¢nich autorskych svazQ, vybira
GESTOR pro ¢eské umélce odmény z prodejl jejich dél v zahrani¢i a na zakladé
povéfeni sesterskych autorskych svazl, jakoz i na zdkladé povéieni zahrani¢nich

autort samotnych a prav vyplyvajicich z Gpravy provedené evropskymi smérnicemi,

10 OOA-S [online]. [cit. 2020-09-01]. Dostupné z: https://www.ooas.cz/
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vybird odmény pro zahrani¢ni autory z prodeji realizovanych na UGzemi Ceské

republiky.!

OAZA

Ochranna asociace zvukail - autorl, zapsany spolek (OAZA) vznikla v roce
2003 jako profesni organizace, sdruzujici na principu dobrovolného clenstvi mistry
zvuku. V roce 2005 bylo soudem uznéno, e mistfi zvuku vytvafi pfi spinéni narokd
kladenych na autorské dilo umélecka dila a od roku 2006 vykonava OAZA na zakladé
povéieni Ministerstva kultury CR kolektivni spravu prav osob, jimz prislusi majetkové
pravo autorské k dilim mistrd zvuku. Od té doby je zakladnim poslanim OAZA vyvijet

vefejné prosp&dné ¢&innosti pfi ochrané a spravé prav zvukard - autord (tzv. mistrd

zvuku) jakozto ochranna organizace autorska - kolektivni spravce.!?

INTERGRAM z.s. je kolektivnim spradvcem prav vykonnych umélcd a vyrobcd
4 v 7 7 o 7 v v V4
zvukovych a zvukove obrazovych zaznamu. To znamena, ze umelce a vyrobce
zastupuje a vybird pro né& odmény za vefejné uziti jejich vykond a zéznamQ mj. v

rozhlasovém a televiznim vysilani nebo v tzv. verejnych produkcich.

Osvétova kampan je marketingova snaha o vybudovani obecného povédomi o
urcitém tématu skrz média, hromadné zpravy a jiné komunikacni kanaly. Kampan se
v uréitém ¢asovém obdobi zamé&fuje na velky pocet lidi s cilem konkrétnich vysledkd
a stanovenych cil(, tykajicich se zpravidla obecnych spoledenskych témat. Kampané
vétSinou upozornuji na spolecenskou problematiku s cilem vzbudit zadjem Sirsi

verejnosti a docilit tak zmény.

VOD, z anglického Video on Demand (video na vyzadani), oznacuje moznost

uzivatele volit si obsah videa podle vlastniho vybéru, nikoli programu stanoveného

11 GESTOR [online]. [cit. 2020-09-01]. Dostupné z: http://www.gestor.cz/cs/

12 Informacni systém: Prosazovani prav z dusevniho viastnictvi [online]. [cit. 2020-09-01]. Dostupné
z: http://www.dusevnivlastnictvi.cz/index.php/cz/ministerstvo-kultury-cr/ochranna-asociace-zvukaru-
autoru
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platformou (at uz televizni & internetovou). Server Mediaguru uvadi také volny
preklad jako Videopilj¢ovna na dalku.!® Nejvyznamné&j$imi platformami poskytujicimi
tuto sluzbu jsou napf. HBO GO, Netflix, Hulu, Disney+ a Amazon Prime Video. Z
¢eskych potom DAFilms, Aerovod, ale i online platformy jednotlivych televizi jako

iVysilani (CT) ¢i iPrima.cz.

T-VOD (Transactional video on demand) nebo také Pay-per-view je zpusob
elektronického prodeje video obsahu cestou platby za shlédnuti. Video si tak uzivatel
,zapUjéuje" na dany &as (vétdinou 12 ¢& 24 hodin) a plati pouze za zhlédnuty obsah,
ke kterému si Titul se ,zapUjéuje" zakaznikovi na 24 aZ 48 hodin a zakaznik plati
pouze za konkrétni zhlédnuty obsah, ke kterému se kupuje opravnéni. Prikladem je

Apple iTunes.

S-VOD (Subscription video on demand) je zplsob prodeje video obsahu
prostiednictvim pravidelného predplatného (nejcastéji meési¢niho), na zakladé
kterého zprostredkovatel zakaznikovi udéluje neomezeny pristup ke sledovani videi.

Prikladem je Netflix, HBO GO nebo VOYO.

A-VOD (Advertising-based video on demand) je zplsob nabizeni videa uzivateldim
zdarma na zdakladé shlédnuti reklamy. Typickym prikladem je server YouTube Ci
Stream. Nékteré kanaly maji moznost pomoci predplatného reklamy vypnout, ¢imz

se pro nékteré uzivatele stavaji S-VOD.

Streamovani a stahovani

Z angického ,Stream" = proud. Jde o kontinudlni internetovy prenos video
obsahu v pribé&hu prehrdvani. Uzivatel tak video nemusi stahovat a ukladat, ale

prehrava se v realném cCase (internetova televize) nebo systémem VOD. Oproti tomu

13 Mediaguru: Slovnik a mediatypy [online]. [cit. 2020-09-01]. Dostupné z:
https://www.mediaguru.cz/slovnik-a-mediatypy/slovnik/klicova-slova/vod-video-on-demand/
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stahovani vyzaduje ulozeni do vlastniho zafizeni pred prehranim. To nasledné

umoziuje v zasadé neomezenou manipulaci a uzivani obsahu.

BitTorrent je v informatice nastroj pro Peer-to-peer (P2P) distribuci soubord, diky

¢emuz jsou datové prenosy rozkladany mezi vsechny klienty, ktefi si data stahuji.'*

Filmovy primysl se sestava z technologickych a komercnich instituci vyrabé&jicich
filmy, napriklad z filmovych produkcénich spole¢nosti, filmovych studii,
kinematografie, produkce, psani scénail, preprodukce, postprodukce, filmovych

festivalQ, distribuce filmd a hercy, reZisérd a daldich ¢lend filmového $tabu.15

2.2. Pravni ramec internetového piratstvi v Ceské republice a

Evropské unii

Internetové piratstvi z pravniho hlediska souvisi predevsSim s autorskym
pravem, kterym se v ramci Ceského pravniho radu zabyvaji nasledujici zakony,
smérnice a mezinarodni Umluvy. Internet jako prostredi, kde se tento fenomén

vyskytuje se velmi rychle méni a pravni fad na tyto zmény musi neustale reagovat.
Autorsky zakon - zakon ¢. 121/2000 Sb.

Zakon o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o
zmé&né nékterych zdkonud byl jiz nékolikrat novelizovan, naposledy v roce 2019.
Upravuje prava autora k dilu, prava souvisejici s pravem autorskym, prava
porizovatele k jim pofizené databazi, ochrana prav podle zakona a kolektivni sprava
prav autorskych a prav, kterd s tim souvisi. Je to tedy nejdilezit&jsi zakon, ktery

definuje prava souvisejici s internetovym piratstvim.®

14 BjtTorrent [online]. [cit. 2020-09-01]. Dostupné z: https://cs.wikipedia.org/wiki/BitTorrent

15 Filmovy pridmysl [online]. [cit. 2020-09-01]. Dostupné z:
https://(;s.wikipedia.org/wiki/FiImov%C3%BD_%C5°/oA1t%C3%A1b

16 CESKA REPUBLIKA. Autorsky zakon: Zakon o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem
autorskym a o zméné nékterych zdkond. In: . 2000, roénik 2000, &islo 121. Dostupné také z:
https://www.mkcr.cz/doc/cms_library/07-1212000-2001.pdf
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Autorskeé dilo jako termin, s kterym Autorsky zékon pracuje, je definovano jako
jedine&ny vysledek tviréi ¢innosti. Pfesna definice dle Autorského zékonu zni: ,,Dilo
literarni a jiné dilo umélecké a dilo védecké, které je jedinecnym vysledkem
tvirci ¢innosti autora a je vyjadreno v jakékoli objektivnhé vnimatelné
podobé. 7 V definici je dllezitd pravé ona jedine¢nost - coz zachycuje skutecnost,
7e by dva lidé neméli byt schopni vymyslet identickou vé&c. Tviréi ¢innost znamena,
e by dilo mé&lo byt vysledkem kreativniho procesu vzniku. Dal$i dileZitou skute¢nosti
je objektivné vnimatelna podoba, kterou autorské dilo musi mit, proto se mezi né
nefadi myé&lenka, ndmét nebo postup. V praxi to tedy znamen4, Ze autorské dilo mize
byt napfiklad kniha, obraz, umélecka fotografie, filmovy scénar, filmovy zabér,
notovy zapis hudby atd.

Autorska prava se déli na dva druhy - osobnostni a majetkova. Osobnostni
prava zanikaji smrti daného autora a v rdmci naseho pravniho radu se nedaji prenést
na dal$i osobu. Radi se mezi né pravo rozhodnout o zvefejnéni dila, pravo na ochranu

autorstvi a pravo na nedotknutelnost.

Majetkova prava v nasem pravnim radu trvaji sedmdesat let od smrti autora.
Pradva po smrti autora pfipadnou jeho d&dicim v ramci dédického fizeni. Ve chvili,
kdy majetkova prava po sedmdesati letech od smrti autora zaniknou, stava se z dila
autorského dilo volné a je mozné ho pouZit bezlplatné bez souhlasu dédicd. Mezi
majetkova prava patfi mimo jiné moznost rozmnozovani, rozsifovani, pronajem,
pUjéovani, vystavovani, provozovani ze zdznamu, pfenos provozovani ze zdznamu
autorského dila a sdélovani verejnosti. Pokud chce nékdo s majetkovymi pravy
nakladat a neni to pfimo autor/majitel autorského dila, musi mit k takovému vyuziti

uzavienou licenéni smlouvu.

Zde pravé spociva hlavni kdmen lrazu internetového piratstvi. K tomu, aby

C¢lovék mohl néco sdélovat a Sifit na internetu musi mit na dané dilo licenci. Bézni

17 CESKA REPUBLIKA. Autorsky zékon: Zakon o pravu autorském, o prévech souvisejicich s prévem
autorskym a o zméné nékterych zdkond. In: . 2000, roénik 2000, &islo 121. Dostupné také z:
https://www.mkcr.cz/doc/cms_library/07-1212000-2001.pdf
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internetovi uzivatelé tyto opravnéni k nakladani s danym obsahem nemaji, a

dopoustéji se tedy trestného ¢&inu, protoZe poruduji autorska prava jejich viastnikd.

S autorskym pravem souvisejici i prava lidi, ktefi nejsou autory, ale podileli se
na vzniku dila a v rdmci jeho exploatace jim prava vznikaji. Autorsky zakon se jimi
téz zabyva. Jedna se o prava vykonného umélce k jeho uméleckému vykonu (herci,
hudebnici atd.), prava vyrobce zvukového zaznamu, prava vyrobce zvukové
obrazového zdznamu, prava rozhlasového nebo televizniho vysilatele k jeho vysilani,

prava zverejnitele k dosud nezverejnénému volnému dilu a prava nakladatele.

Vedle Autorského zékonu upravuji autorskd prava rizné smérnice Evropské
unie!®. V dubnu roku 2019 byla v Evropském parlamentu pfijata Smérnice o
autorském pravu na jednotném digitalnim trhu 2019/790, jejimz cilem je ,dobre
fungujici trh pro vyuZivani dél a jinych pfedmétd s pfihlédnutim zejména k digitalnimu
a preshrani¢nimu vyuziti chrénéného obsahu"*°. Jedna ze zmén, kterou tato smérnice
pfinasi, je mozna zména zodpovédnosti datovych serverl za obsah, ktery se na jejich
strankach objevuje. Zasadné& by tedy ovlivnila provozovani serverl, kde v ramci
Ceské republiky hojné probiha internetové pirdtstvi. Pfinesla by zasadni legislativni
zménu, kterd by umoznila omezit pirdtské chovani uzivatell. Je ale otdzkou, zda v
ramci procesu implementace této smérnice neprobéhnou zasadni zmény, které budou
mit vliv na konec¢né znéni. V ramci ¢eského prostredi existuje velmi silny lobbing ze
strany provozovatell datovych GloZi&t a je vice nez jasné, Ze bude v jejich zadjmu

udrzet status quo, aby dal mohli profitovat z piratského obsahu.

Dalsi pravni nastroj, ktery se vaze k tématu internetového piratstvi, jsou
mezinarodni Umluvy. Jedna z nejstarsich a nejrozsifenéjsich mezinarodnich umluv je

Bernska umluva o ochrané literarnich a umeéleckych dél, kterd byla podepsana

18 Smérnice je specificky ndstroj harmonizace predpist ¢lenskych statl, predev$im v oblasti, kde ma
EU jen nevylucné pravomoci. V pfipadé, ze je smérnice pfijata v ramci EU, maji vSechny clenské staty
povinnost jeji obsah implementovat do svého pravniho fadu.

19 Evropska komise. Directive (EU) 2019/790 of the European Parliament and of the Council of 17 April
2019 on copyright and related rights in the Digital Single Market and amending Directives 96/9/EC
and 2001/29/EC [online]. 17 April 2019.
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v roce 1886 ve Svycarském Bernu. Tato Umluva zajistila mezindrodni vyznam,
respektovani a uvédomeéni si autorskych prav. Do té doby bylo standardni, ze v
nékterych zemich nebyla uzndvéana prava autord ze zahranidi. Znéni Umluvy bylo
vicekrat novelizovano a od roku 1967 se jeji spravou zabyva Svétova organizace
dusevniho vlastnictvi (WIPO - World Intellectual Property Organization). Tato
Umluva plati ve vét§iné statl svéta. Daldimi mezindrodnimi Gmluvami, které odetiuji
autorské pravo, jsou Dohoda TRIPS - Dohoda o obchodnich aspektech prav k
dusevnimu vlastnictvi, ktera spada pod Svétovou obchodni organizaci, a NaFizeni
Rim I, které se Uzemné vztahuje na Evropskou unii a obsahové navézalo na Rimskou

umluva z roku 1980 o pravu rozhodném pro smluvni zavazkové vztahy.

Vedle autorského prava se internetového piratstvi Gzce tyka otdzka, kdo
odpovida za obsah na sdilenych ulozistich - je to provozovatel serveru, nebo uzivatel,
ktery tam obsah nahrdl? Touto otdzkou se zabyvad Zakon o nékterych sluzbach
informacni spolec¢nosti a zméné nékterych zakonti 480/2004 Sb. Podle tohoto
zakona za sdileni zodpovida uzivatel, ktery film/serial na web nahral. A dany server
ma jen povinnost obsah v ur¢ité Ih(té& po upozornéni smazat. V Evropé& dnes jiZ
existuji soudni precedenty a je mozné toto chovani odsoudit, kdyz je jasné
prokazatelné, ze web je designovany na Sifeni piratského obsahu a jeho majitelé z
néj v tomto sméru profituji. Praxe v Ceské republice je ale bohuzel takova, Ze se
soudy touto tematikou nechté&ji pfili§ zabyvat a vétSina subjektl (producenti,

distributofi, CPU atd.) brzy ztraci silu proti piratstvi aktivné bojovat.2

Zasadni otazka v ramci prava a piratského konani, tedy zni: kdo je a neni
pirat? V nasem pravnim fadu je to ten, ktery obsah sdili. Nikoli ten, kdo obsah
stahuje. Existuji nazory, ze by mélo jit také o toho, kdo obsah stahuje, protoze tim
naplfiuje skutkovou podstatu piratské akce. BohuZel tomu tak podle platnych zakonu

neni. A nic nenasvédcuje tomu, Zze by se mélo do budoucna ménit.

20 Z rozhovoru autorky prace s Petrem Ostrouchovem, 29. 8. 2020

23



2.3. Projevy internetového piratstvi

V minulosti byl jeden z hlavnich a nejpal&ivéjsich problémi spojenych s
internetovym piratstvim tzv. kinorip (camcording), pfi kterém pirat poridil nahravku
filmu na kameru pfimo v kinosale a pak vytvorili piratské DVD (vyrobkové piratstvi -
neopravnéné pofizovani rozmnozenin a nasledné prodavani uZivatelim) nebo
nahravku umistil pfimo na internet. Vedle porusovani autorskych prav byla na této
metodé velmi problematicka nizka kvalita obrazu i zvuku. Bézné se stavalo, Ze béhem
projekce nékdo prosel pred kamerou a byl tim padem vidét v obraze. V posledni
dekadé se i diky lepé&i kvalité internetového pfipojeni zvysila kvalita filmd a seriald na
internetu a uzivatelé si zvykli na vyssi standard a kinoripy se jiz tolik neobjevuji.
DVDrip nebo Blu-Ray rip - kopirovani filmu z DVD/Blu-Ray a jejich nelegalni
distribuce bud’ na DVD, nebo internetu se stale objevuje.

V dnesni dobé lze za nejcastéjsi problém oznacit situaci, kdy film unikne v
okamziku svého umisténi na VOD platformu, kde je mozné ziskat film v dobré kvalité.
Vznika tedy podle analogie (s oznacenim kinorip, DVDrip apod.) VODrip. Ze
zkuSenosti vime, ze popularni ceské filmy se objevi na nelegalnich datovych
serverech v fadu hodin nebo dnt po vypusténi na oficidlnich platformach?!. V dne&ni
dobé se proti tomuto fenoménu da velmi Spatné branit. ProtoZe i prestoze ma server
po nahlaseni nelegdlniho sdileni povinnost film (vétsinou do 24 az 48 hodin) ze svého
Uloziété smazat, v této Easové Ihité mezi ohlddenim a smazanim si ho stdhne velké
mnozstvi lidi a v tu chvili se objevuji dalsi a dalsi odkazy ke stazeni, kde zase trva
néjakou dobu, nez je poskytovatel smaZe. Exponencialni nartist mnozstvi kopii filmu
v populaci je v tu chvili jiz nekontrolovatelny. Jak fika uznavany filmovy pravnik Petr

Ostrouchov: ,Je to jako boj s vétrnymi mlyny a neda se vyhrat.”??

V rédmci piratského sdileni filmd se dnes na internetu objevuji tfi zakladni
podoby tohoto nelegalniho konani. Rozdil mezi legalnimi a nelegalnimi platformami

21 Vlastni pozorovani pfi umisténi film{ Vlastnici a Stafici na VOD platformu Aerovod a konzultace s
producentem druhého zminéného filmu Jifim Konec¢nym.
22 Z rozhovoru autorky prace s Petrem Ostrouchovem, 29. 8. 2020
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tkvi v tom, ze legalni servery a sluzby disponuji platnymi uzavienymi licenénimi
smlouvami s producenty, respektive distributory, ktery nabizeji a dle predchozi
dohody se déli o zisk s distributorem a majitelem filmu.

Prvni jsou datova ulozisté, jejichz provozovatelé poskytuji prostor
uZivatelim, kde mohou sdilet obsah s daldimi uZivateli. Pro rychlej$i nahrani a nebo
stazeni nabizeji moznost zakoupeni kreditu. Problematické zde je, Ze server
nezodpovida za obsah, ktery tam uzivatel nahrava. Tato situace by se méla zménit s

implementaci smérnice Evropské unie 2019/790.

Druhou podobou protipravniho konani je sdileni Peer-to-peer (P2P), kterého
vyuzivaji velmi rozsifené torrenty. Stahovani pomoci tohoto principu je v Ceské
republice nelegdlni a piratské i pro ¢lovéka, ktery obsah stahuje, protoze v tu chuvili
zaroven i sdili. Podle dotazniku, ktery jsem vytvorila je tato sluzba v Ceské republice
stale oblibend, ale jeji popularita oproti minulosti klesa.

Posledni z tfi nejrozSifenéjSich moznosti internetového piratstvi jsou
streamovaci servery, kde bud musite vyplnit osobni Udaje a zaplatit si Clenstvi, a
nebo platite tim, ze zhlédnete povinné reklamu nebo reklamni bannery, které musite
odstranit. Negativa t&chto streamovacich portald je jejich nespolehlivost - ¢asto se
stava, Ze film v pllce skonéi a dal se uz nechce nadist nebo v pribéhu filmu béhaji

pres obrazovku vodoznaky, bannery nebo sdéleni od dané platformy.
2.4. Ceska protipiratska unie

Ceska protipiratska unie (dale jen CPU) je v Ceské republice hlavni instituci,
kterd se zabyva bojem proti piratstvi, a to ne jenom toho, které se projevuje na
internetu. Byla zalozena skupinou primarné distribuc¢nich spolecnosti jako zajmové
sdruzeni pravnickych osob 30. ¢ervna 1992 pod nazvem Unie videodistributort a
nasledné 12. ¢ervence 1993 pirejmenovana na Ceskou protipiratskou unii. Jejim

hlavnim cilem je ochrana autorského prava a prava s tim souvisejicich v ramci
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audiovizualnich dél a boj proti vSem formam piratstvi v oblasti vyroby a Sireni

audiovizudlnich dél.z3

V dnesni dobé jsou soucasti CPU filmové produkéni firmy, filmovy distributofi,
vyrobci a distributofi DVD a Blu-Ray, Asociace producentl v audiovizi, soukromé
televize a Narodni filmovy archiv. Tedy prevazné subjekty, jez jsou projevy piratstvi
nejvice zasazeny a poskozovany. Vedle lokdlnich subjektd v ramci Ceské republici
spolupracuje CPU s organizacemi z hollywoodského prostfedi. Nejvy$sim organem
sdruzeni je valnd hromada, vykonnym a kontrolnim organem pak Rada Unie. Cilem
sdruzeni neni generovat zisk a veskeré nevycCerpané zdroje se vyuzivaji v

nasledujicim acetnim obdobi.

S vyvojem piratstvi v prib&hu historie a s promé&nami platforem, kde se
odehrava, musi CPU co nejrychleji reagovat. V 90. letech byly hlavni problémy
nelegalné vypalovana DVD a cerné projekce. V dnesni dobé se nelegalni aktivity
presunuly na internet a je pomérné narocné proti nim technologicky bojovat. Dnes
jiz je moZné konstatovat, Ze nejefektivnéjsi jsou prevence a osvéta u divakl na jedné
strané a lobbing a politicky tlak na zakonodarce za ucelem zpfisfiovani pravidel i
zvy$ovani a uplatfiovani sankci na strané druhé. Aktivity CPU se podle téchto cill daji
rozdélit do vice sekci podle pole plsobeni.

Osvétova ¢East aktivit CPU
CPU se snazi ifit osvétu skrz preventivni programy a osvétové kampané, které
by méli prinést rozsireni povédomi a respektovani dusevniho vlastnictvi a autorskych

prav a to nejen v ocich vefejnosti, ale i ve vztahu k statnim organim.

Nejvyraznéjsi z téchto aktivit byla osvétova kampan Filmy nejsou zadarmo.?*

Jednalo se o mezinarodni kampan Piracy is a crime adaptovanou do ceského

23 Ceskd protipirétska unie: O nds - Kdo jsme [online]. [cit. 2020-09-01]. Dostupné z:
https://www.cpufilm.cz/kdo_jsme.html

24 Filmy nejsou zadarmo [online]. [cit. 2020-09-01]. Dostupné z:
https://www.filmynejsouzadarmo.cz/cs/
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prostiedi. Kampan dostala velky medialni prostor a byla zarazena jako znélka na
velkém mnozstvi DVD. Vice se této osvétové kampani vénuji v kapitole 4. Osvétova

kampan proti internetovému piratstvi.
Legislativni éast aktivit CPU

CPU se aktivné zapojuje do novelizaci zdkonl, které se tykaji autorskych prav,
a prostrednictvim Hospodarské komory, pod kterou spada, pripominkuje
pozméfovaci navrhy zakond. Aktivnhé se zapojuje v otdzkdch ochrany prav
audiovizualnich dél, angazuje se v kauzach spojenych s internetovym piratstvim a
velmi Uzce spolupracuje s policii za G¢elem zdarného FeSeni trestnych &inl v této
oblasti. Také vypracovava pro posouzeni nékterych trestnych ¢&nl piratd odborné

posudky pro soudni Fizeni.?®

V ramci véech téchto ¢innosti spolupracuje CPU, dle informaci uvedenych na
svych webovych strankach, také se svymi zahrani¢nimi protéjsky v dalsSich

evropskych zemich a probiha mezi nimi vyména zkusenosti. Patfi k nim zejména:

Slovenskéa audiovizudlni protipiratska unie — SAPU
Némecka protipiratska organizace - GVU 2¢
Britska protipiratska organizace - FACT %7
Nizozemska protipiratsky organizace - BREIN 28
Italska protipiratska organizace — FAPAV 2°

25 Ceskd protipirétska unie: Aktivity [online]. [cit. 2020-09-01]. Dostupné z:
https://www.cpufilm.cz/aktivity.html

26 http://www.gvu.de

27 https://www.fact-uk.org.uk

28 https://stichtingbrein.nl

29 https://fapav.it
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2.5. Ochranna opatieni postprodukénich domli a prevence pied

unikem dat

Technologie ve filmovém primyslu se velmi rychle vyvijeji a je potfeba na
tento vyvoj neustdle reagovat. Tyka se to zejména postprodukce, jez je jednou z fazi
vyroby filmu s nejvyssi pravdépodobnosti Uniku filmu do internetového prostredi.
Materidl mdZe uniknout ze stfizny, z postprodukéniho domu, kde probihd jeho
kompletace, od spolec¢nosti, které vyrabéji digitdlni nosice (DVD, Blu-Ray), od
distributora, ktery film umistuje na internetu na VOD platformy, nebo tfeba i z
platforem, které filmy dostavaji pfedem kvuli jejich hodnoceni - statni filmové fondy,

festivaly nebo narodni akademie.

Postprodukéni studia v ramci feSeni otazky uniku déli bezpecnost na tfi druhy
- digitalni bezpecnost, fyzickou bezpec¢nost a management security®. Vétsina
modernich postprodukénich domt musi projit dikladnym testem bezpeénosti a
auditovanou kontrolou na obou Urovnich. V pripadé, ze splni vSechny pozadavky,
ziskava specialni certifikat, ktery se stava casto zakladni podminkou pro praci na
projektech. Nardst kyberkriminality a Utoky hackerl v Hollywoodu donutily tam&;jsi
velkd studia, aby se spojila a vytvorfila bezpecnostni standardy pro prace v
postprodukci. Ve chvili, kdy subjekt ziska certifikat a projde auditem, producent nebo
studio vi, ze je zde zajiSténa vysoka uUroven bezpecnosti a neni tfeba si ji ovérovat
osobné. Dané certifikaty je potreba kazdy rok obnovovat. Finan¢ni narocnost celého
procesu se v ¢eském prostiedi pohybuje v Fadech jednotek miliond podle objemu a
velikosti postprodukéniho domu. Vedle téchto certifikatl by mélo postprodukéni
studio alespon jednou za rok projit penetracnim testem, kdy se simuluje hackersky

Utok a tim se zjistuji a nasledné eliminuji slabd mista systému.3!

30 Jedna se o celkové procesni nastaveni, smluvni opatfeni, NDA smlouvy se zaméstnanci a dalsi
byrokratické ¢asti postprodukcniho procesu
31 Z rozhovoru autorky prace s Ivo Mardkem, 28. 8. 2020
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Plvodni iniciativa, kterd spravovala audity postprodukénich studii se
jmenovala MPA Content Security Program3, po urcité dobé se vsak studia
rozhodla rozdélit a sledovat vlastni cestou. Posléze se ale objevila TPN (Trusted
Partner Network)33. Jde o zastfeSujici organizaci, jeZ neustale sbira pozadavky
jednotlivych studii a podle nich vytvafi standardy, které musi jednotlivé
postprodukcéni domy splfovat. Jedna se zpravidla o stovky otdzek rozdélenych do

riznych okruhd.

Zabezpecovaci systémy a mechanismy jsou pomérné narocné a mohou mit
vice Urovni. Projekty se déli v rdmci ochrany v postprodukénich domech podle toho,
kolik je producent ochoten za bezpecnost zaplatit, protoze ochranné principy jsou
pomeérné nakladné. Zkusenosti z minulych let ukazuji, ze nejrizikovéjsim faktorem je
vzdy Clovék a jeho neopatrnost. Postprodukcni studia musi své zaméstnance velmi
kontrolovat. V hollywoodském prostfedi je dokonce jejich povinnosti projit
specialnimi psychotesty, které zkoumaji sklony k zavislosti na drogach, nachylnost k
padu do dluhové pasti, ndklonost k problematickému chovani, jako je gambling atd.3*

Pojisténi moznych skod vzniklych za Unikem filmovych dat nebo pfimo filmové
kopie neni mozné. Divodem je mimo jiné obtiznost vy¢islovani §kody, nebot se nikdy
nevi, kolik by na film pfi§lo divakt nebo se na n&j podivalo na placenych platforméch,
kdyz film unikne na internet. Ivo Mardk pfimo fika: ,To je tak specificka situace,
kterou neni mozné kontrolovat, ze na to vas nikdo nepojisti. Vycislit by se Skoda
pfipadné dala, ale nikdo do takového rizika nejde”.

Obecné opatreni a zasady, které se zavadéji v ramci prevence uniku dat z

postproduké&nich domd:

32https://www.motionpictures.org/wp-content/uploads/2019/10/MPAA-Best-Practices-Common-
Guidelines-V4.06-Final.pdf

33 https://www.ttpn.org/about/

34 Z rozhovoru autorky prace s Ivo Mardkem, 28. 8. 2020

35 Z rozhovoru autorky prace s Ivo Mardkem, 28. 8. 2020
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-V ramci postprodukéniho studia je tfeba mit nejméné dvé rozdilné sité
po¢itacl. Jednu napojenou na internet a druhou bez moznosti ptipojeni. Na té
bez pristupu na internet jsou umisténa filmova data a nema zadny vystup, z
kterého by se dala data ze sité stahnout. Jedinym mistem, kde je mozné do
sité vstoupit, je sekce data managementu, mistnost, do které ma pristup
omezené mnozstvi lidi a je neustale hliddna kamerovym systémem.

- Interni sit, ve které jsou data uloZzena funguje jako polopropustnd membrana
- neni mozné se dostat dovnitf.

- Kazdy zaméstnanec ma identifika¢ni kartu a danou Uroven s uréenim, kam v
ramci studia mize a jakd data jsou pro né&j k dispozici. Vé&tsina lidi ma k
dispozici data jen t&ch projektd, na kterych aktivné participuje.

- Firma musi mit recepci, na které je 24 hodin denné nékdo pfritomen.

- S kazdym zaméstnancem je na zacatku pracovniho poméru podepsana NDA
smlouva?3,

- Postprodukéni diim md zavedeny kontrolni proces, ktery sleduje transfery dat
- musi mit absolutni prehled, co kam odchazi a kdo je prijemce.

- VSe, co prijde do postprodukéniho domu musi projit pres antivirové programy,
aby se zabranilo pripadnému utoku.

- Na projekty s nejvyssi prioritou bezpecnosti je uvaleno informacni embargo,
tzn. nikdo nesmi nikde nikoho informovat o tom, Ze se na postprodukci filmu
pracuje pravé v této firmé. Firmy vytvareji pro tyto projekty kédova oznaceni
a veskera data a dokumentace jsou vedeny pod touto prezdivkou. To znamena,
Zze nezucastnény pozorovatel neni schopen identifikovat, o jaky film se redlné
jedna.

- Z&kaz pouzivani datovych serverd typu UloZz.to na pFenos dat s klientem.

- U kazdého projektu jsou pfeddefinované metody, jakym zplsobem je mozné
posilat klientovi data nebo je od néj prijimat. Zaroven data, ktera jsou
umisténa na externich serverech maji ¢asové omezeni, aby se eliminovala

Sance na unik dat.

36 Non-Disclosure Agreement - smlouva o mlcenlivosti, ve které se zaméstnanec pod hrozbou pokuty
. r . s . O v. v . . o
zavazuje k absolutni diskretnosti vuci zaméstnavateli a klientum.
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- Vedkeré verze, které vznikaji v rdmci vyroby a opouété&ji postprodukéni dim
(napriklad verze pro zvukare, pro hudebnika, pro vyrobu cizojazyénych
podtitulkl atd.), by mély vzdy obsahovat unikatni personalizovany vodoznak,
z néhoz Ize poznat, pro koho byl vytvoren.

-V pripadé, ze se nedéla screener s personalizovanym vodoznakem, je mozné
film umistit do programu, ktery vytvari link a do filmu vklada vodoznak s
identifikacnimi informacemi o tom, kdo film sleduje. Zaroven se da regulovat
pocet zhlédnuti a trvani platnosti daného linku. Zde je problematické, ze
nahravame film k nékomu cizimu na server.

- Na zahrani¢ni projekty vznikd podrobna smlouva, ktera jasné definuje procesy
a pravomoc jednotlivych U¢astnikl postprodukéni faze. Na eské projekty se
smlouva vétSinou nedéla, mezi producentem a postprodukénim studiem jde o

osobni slovni domluvu.

2.6. Vybrané kauzy internetového piratstvi v ramci ¢eského filmového

primyslu

V minulosti se nevyskytovalo tolik kauz uniklych filmG v ¢eském filmové
primyslu jako dnes. Zkopirovat filmovou kopii, kterd ma nékolik kotou¢l, opravdu
nebyla Uplné jednoducha véc. S nastupem modernéjsich technologii se moznost filmy

ziskat nelegalné a distribuovat je nacerno znac¢né zvysila.

Filmové kauzy rozdé&lené podle faze, kdy filmovy material tvircim unikl.

Film Bathory Juraje Jakubiska unikl jiz pfi vyrobé. V ramci stfihové
postprodukce v barrandovském studiu byly odcizeny nedokoncené kopie filmu.
Odcizili je filmovi producenti Jan Mili¢ a Karel Lupoméstsky s cilem film dale Sifit. Film
chtéli prodat dalSimu subjektu (magazinu Paparazzi) a ve chvili, kdy neuspéli, ho
nabizeli nejprve za pdl milionu a poté za Etyfi sta padesat tisic korun zpét producentce
Deané Jakubiskové Horvathové. Ta ihned kontaktovala policii a na domluveném misté
po predani byl Jan Mili¢ zadrzen. V ramci trestného Ffizeni na Obvodnim soudu pro
Prahu 1 odesli oba zminéni producenti s podminénymi tresty za vydirani producentky
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Jakubiskové Horvathové.?” Film se po této kauze povedlo zdarné dokondit a v kiné

na né&j pfislo témé&f milion divak{.38

Divacky velmi Uspésny film reziséra a zaroven producenta Jana Svéraka z roku
2007 Vratné lahve vidélo v kinech pfes milion dvé sté tisic divakyd.3 Film unikl pfed
planovanou DVD distribuci. Dvaadvacetilety zaméstnanec firmy DMP, ktera vyrabéla
DVD pro dalsi fazi distribuce, mél nemocnou maminku a rozhodl se, ze by ji rad
potésil a pustil novy film z dilny otce a syna Svérakovych. Prinesl tedy jesté nevydané
DVD domd, s verzi uréenou pro kontrolu Ministerstva kultury CR a jejich vodoznakem,
a film mamince pustil. V tu chvili ho vidél i otec pracovnika a chtél ho pustit svym
kolegl tramvajdkim v noéni pauze na kone¢né, aby jim zpFijemnil ¢ekani. Jeden z
kolegl si DVD pdj¢il domd a ukdzal ho synovi. Ten DVD zkopiroval a umistil na
internet. V tu chvili uz se proces internetového piratstvi dal jen tézko zastavit. Skoda
v této kauze byla vycislena na deset miliond korun a plQvodni pirat, ktery ani film

neodcizil za Gcelem ho masové distribuovat, nakonec dostal podminku.*°

Film Simpsonovi ve filmu unikl z ¢eskych kin jesté pred svoji americkou
premiérou. Devatendctilety Josef Subr z jiznich Cech potidil v kiné kamerou kinorip

’

a umistil ho na internet. Podle dobovych odhad( si film stdhlo aZ sto tisic divakd.
PGvodné mladikovi hrozilo Sesti mési¢ni az pétileté odnéti svobody, ale nakonec
dostal pokutu ve vysi 150 tisic korun. Hodnota Skody byla vycislena na minimalné
p&t milion( korun, ale findlni pokuta vznikla v mimosoudnim jednani. Martin Palan k
tomu rika: ,V nasem zajmu neni kriminalizovat jednotlivce. Chceme bojovat proti
internetovému piratstvi systémové. ™! Nékteri sympatizanti chtéli dokonce pomoci
delikventovi s zaplacenim vydcislené $kody, to ale Josef Subr po poradé se svym

pravnim zastupcem odmitl, jednalo by se totiz o dalsi trestny ¢in. Bylo by to v pfimém

37https://www.idnes.cz/kultura/film-televize/v-pripadu-kradeze-filmu-bathory-padly-
rozsudky.A071126_140406_filmvideo_efl

38 Kinomaniak: Bathory [online]. [cit. 2020-09-01]. Dostupné z: https://kinomaniak.cz/filmy/bathory
3% Kinomaniak: Vratné lahve [online]. [cit. 2020-09-01]. Dostupné z:
https://kinomaniak.cz/filmy/vratne-lahve

40 Z rozhovoru autorky prace s Ivo Marakem, 28. 8. 2020

41 Z rozhovoru autorky prace s Martinem Paldnem, 21. 8. 2020
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V.

rozporu s dohodou s CPU a nenastal by preventivni u¢inek, kvdli kterému byla pokuta

vymérena.*?

Od rozditenosti sluzeb VOD se vétdina filmi &eského primyslu diiv nebo
pozdéji objevi i na nelegalnich platformach na internetu. V poslednim roce se z
¢eskych filmd nelegélné distribuovaly naptiklad filmy Vlastnici, Stafici nebo Zeny
v béhu a mnoho dalsSich. V nejvice exponovaném case bylo na serveru Uloz.to mozné
stdhnout zmifiované tfi filmy tfeba i z patnacti rdznych linkl. Reditelka Statniho fondu
kinematografie Helena Bezdék Frankova na industry prednasce poradanou
Mezinarodnim filmovym festivalem Karlovy Vary konstatovala, ze dle informaci Fondu
.Koronavirova karanténa” jesté navysSila pocty nelegalné Sifenych audiovizudlnich
del3

V pribéhu studia na FAMU jsem sly$ela od nejmenovaného producenta, ze ma
radost, kdyz je jeho film ke staZeni na serveru UloZ.to. Je to pro né&j pry dikaz, ze
film ma mezi lidmi Uspéch a je oblibeny, kdyz si nékdo da tu praci ho umistit na
internet. Vé&tsina producentt a distributort tento pohled nesdili a snaZi se dosédhnout
odstranéni svych filmQ z t&chto serverl. V rdmci boje proti piratstvi na internetu
existuji rlzné sluzby, které kontroluji, zda se dany film nékde neobjevil, a

automaticky se snazi o to, aby byl ze serveru odstranén.

V soucasné dobé neni otazkou, zda se vas film dostane na internet, ale v jaké
fazi své distribuce se tam dostane. Podle majitele Bontonfilmu Martina Palana je
ztrata filmového primyslu v Ceské republice ro¢né kvdli uniklym film@ na internetu
kolem jedné miliardy korun.** Divaci si neuvédomuji, ze jsou primarné proti sobég,

protoZe se tim finance nevraci do ob&hu a poté chybi pro vznik novych filmd.

42 Pripad kinorip: od klukoviny k jedné z nejvétsich piratskych kauz: lupa.cz [online]. [cit. 2020-09-
01]. Dostupné z: https://www.lupa.cz/clanky/pripad-kinorip/

43 Z pfednasky Helena Bezdék Frarikové na akci TADY INDUSTRY, 9. 7. 2020

44 Z rozhovoru autorky prace s Martinem Palanem, 21. 8. 2020
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3. Dotaznik o internetovém piratstvi a vysledky setreni

3.1. Vytvoieni dotazniku a zplsob SiFeni

V ramci praktické casti své diplomové prace jsem si definovala téma
vyzkumného problému: Chovani a navyky uzivateld v souvislosti s konzumaci
audiovizudlniho obsahu - konkrétné filmQ a seridll na internetu. Cilem bylo od
uZivatelQ internetu zjistit, jaky vztah k internetovému piratstvi a jeho projevim maji.
Dotaznik byl zcela anonymni, coz bylo klicové pro ziskani odpovédi, které nejpresnéji
reflektuji sou¢asny stav. Anonymita byla jasné zdtraznéna hned v Gvodu dotazniku i
v prispévku, ktery na dotaznik odkazoval. V ramci Uvodu dotazniku jsem také
vysvétlila, za jakym ucelem dotaznik vznika, a uvedla svou emailovou adresu, aby

respondenti mé&li v pfipadé dotazi moZnost mé& kontaktovat.
Nazev dotazniku Netflix, nebo Uloz.to? Jak sledujeme filmy na internetu a proc?

Zamérné jsem se rozhodla pojmenovat dotaznik trochu vice popularné, aby
dané téma bylo pro respondenty srozumitelné a aby je priliSna akademicnost
neodradila od jeho vyplnéni. Uvédomuji si, ze nazev dotazniku c¢aste¢né redukuje
rozsah tématu, ale véfim, ze to neni na skodu zkoumané véci. Védomeé jsem se v
nazvu vyhnula souslovi internetové piratstvi, aby nazev nebyl pfiliS ndvodny a téz

respondenty neodrazoval od jeho vyplnéni.
Demografické a socioekonomické ukazatele

Pro lep$i identifikaci respondentd a relevanci celkového vzorku jsem zafadila
do dotazniku zakladni demografické a socioekonomické ukazatele. V ramci této
kapitoly jsem zjistovala pohlavi, vék, pfijem, velikost mista bydlisté, nejvyssi
dosazené vzdélani a prijem domacnosti, ve které ziji. Jedna se o standardni ukazatele

a Skaly, které se v dotaznicich pouzivaiji.
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Adresné dotazovani

U dotazniku je klicovy princip adresného dotazovani (¢imz se lisi od klasické
ankety), tzn. ze dotaznik je urcen pro jasné danou cilovou skupinu osob. V tomto
pripadé se jedna o aktivni konzumenty audiovizualniho obsahu na internetu. Proto
jsem prvni otazkou oddélila osoby, které na internetu zadny obsah ani nestahuji, ani

nestreamuji.

Sifeni dotazniku

Dotaznik jsem Sifila v prostredi, kde se zkoumané chovani a navyky objevuji
- tedy na internetu - presnéji na socialni siti Facebook. Diky sdileni na nasi
fanouskovské strance dokumentu V SITI, kterd ma vice ne? sedmnact tisic
sledujicich, se mi ho podafilo dostat k velkému mnozstvi respondentd.

Hlavni otazky, na které jsem pomoci dotazniku chtéla ziskat odpovédi

Jaké platformy jsou v ramci ¢eského prostiedi nejrozsirenéjsi a nejoblibené;jsi?

Kolik procent lidi stahuje/sleduje obsah nelegalné a z jakého divodu?

Jak velké procento lidi je ochotné za audiovizualni obsah platit a kolik penéz mési¢né?
Jaka jsou kritéria, ktera lidé zohlednuji pfi konzumovani obsahu na internetu?

Jaké je povédomi o tom, komu jdou penize, kdyz si uzivatel plati kredit na datovych

serverech?

3.2. Vysledky Setreni

Celkovy pocet respondentl: 827 osob

Ze véech respondentl odpovédélo 41 negativné na otdzku zda na internetu sleduji
nebo stahuji filmy/seridly. Jedna se celkové o 5 % z celkového poctu. Tyto osoby

neodpovidaly cilové skupiné, pro kterou byl dotaznik uréen, a proto pro né v této

casti dotaznik skondil.
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Sledujete nebo stahujete filmy/seridly na internetu?
827 responses

® ANO
® NE

Celkové se tedy daliho dotaznikového $etfeni zt¢astnilo 786 respondentd.

V prvni &asti vysledkl dotazniku bych rdda shrnula zakladni fakta, které vyplyvaiji z
demografickych a socioekonomickych ukazatelQ:

Pohlavi:

Zeny: 61,1 %
Muzi: 38,9 %
Rytir Jedi: 0,1 %

Mimozemstan vole: 0,1 %
V ramci genderové korektnosti jsem v ramci dotazniku povolila vybrat moznost Dalsi,

v pripadé, Zze by se nékdo identifikoval s jinym pohlavim nez zena a muz. Posledni

dvé kategorie jsou evidentnim vysledkem internetového trolleni.
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Pohlavi:
786 responses

® Zena

® Muz

©® Rytif Jedi

@ Mimozemstan vole (&)

Vékové kategorie:

méneé nez 15 let: 1,4 %
15-24 let: 32, 1 %
25-34 let: 46,3 %
35-44 let: 15 %
45-54 let: 4,1 %
vicenez55let: 1,1 %

Vék:

786 responses

@ ménénez 15 let
® 15-24 let

© 25-34 let

@ 35-44 et

@ 45-54 let

@ vice nez 55 let
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Velikost mista bydlisté:

Praha: 33,8 %

nad 100 tisic obyvatel: 15,8 %
nad 50 tisic obyvatel: 8,8 %
nad 10 tisic obyvatel: 13,5 %
do 10 tisic obyvatel: 28,1 %

Misto bydlisté:

786 responses

Nejvyssi dosazené vzdélani:

Zakladni 10,6 %

Stiedni (vyucni list) 10,2 %
Stredni s maturitou 33,6 %
Vyssi 5,2 %

Vysokoskolské 40,5 %

@® Praha

@ nad 100 tisic obyvatel
nad 50 tisic obyvatel

@ nad 10 tisic obyvatel

@ do 10 tisic obyvatel
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@ Zakladni

@ Stredni (vyuéni list)
@ Stfedni s maturitou
® Wyssi

@ Vysokoskolské

Prijem domacnosti respondentii:

do 20 tisic korun: 15,8 %
do 30 tisic korun: 16,3 %
do 40 tisic korun: 20,2 %
do 50 tisic korun: 17,9 %
nad 50 tisic korun: 29,8 %

Prijem domacnosti:
786 responses

@ do 20 tisic
@ do 30 tisic
@ do 40 tisic
@ do 50 tisic
@ nad 50 tisic
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Z téchto demografickych a socioekonomickych ukazateld vyplyva, Ze mezi
respondenty tvori nejdominantnéjsi skupinu osoby ve véku 25-34 let a 15-14 let; v
otdzce genderu prevladaji Zeny; nejvice respondentl je z Prahy a maji nejvyse
dosazené vzdélani vysokoskolské a stfedni s maturitou. Prijem domacnosti je
pomérné vyrovnany ve vSech kategoriich, mirné prevlada prijem nad 50 tisic, coz
muZe nasvédcovat tomu, Ze respondenti bydli v domacnosti s dalimi osobami s
pfijmem. Podet a rozloZeni respondentl v ramci jednotlivych skupin se blizi
reprezentativnimu vzorku. Zjisténa data tedy Ize brat pomérné vazné a vychazet z

nich pfi tvorbé navrhu osvétové kampané.

V druhé ¢&asti vyhodnocovani dotazniku bych se ridda zaméfila na rdzné
tematické okruhy: Finan&ni aspekty, platformy, dal$i zplsoby medialni konzumace a

povédomi respondentl o (ne)legalnosti

Financni aspekty

- Jen 13,6 % dotazanych neni ochotno utratit zadné penize za AV obsah na
internetu.

- 64,5 % je ochotno utratit kazdy mésic 200 K& a vic. Tato ¢astka primérné
odpovida jedné navstéve kina.

- Pro polovinu respondentd je moznost sledovani zdarma argumentem, pro¢ film
vidét nelegalné. Tato polovina je napfi¢ vSemi socioekonomickymi ukazateli.

- 24,2 % sleduje filmy nelegalné, protoze si jiz v minulosti koupilo na konkrétni
platformé takzvany ,datovy kredit” na rychlé stahovani. Z tohoto faktu
vyplyva, ze tedy byli ochotni penize za audiovizualni obsah utratit, ale zlakal
je datovy server oproti tradi¢nimu VOD. Podle otazky, kterd zjistuje, komu
jdou penize na té&chto datovych serverech si vétina z té&chto konzumentl
uvé&domuje, Ze jimi zaplacené penize nejdou tvirciim, ale provozovatell téchto

webd.

Vysledky v této kapitole prinaseji pozitivni informaci o tom, ze divaci jsou ochotni

platit za audiovizualni obsah na internetu. Je tedy klicové umét je nasmérovat na
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legdlni stranky a dat jim moznost obsah sledovat tam. Zaroven se jasné ukazuje, ze

povédomi o tom, jaké platformy jsou piratské a jaké ne, je velmi vysoké.
Platformy

- Nejpopularnéjsi online platformou na filmy a seridly je podle dotazniku
YouTube (68,9 %).

- Druhou nejpopuldrnéjsi je datovy server Uloz.to (62,7 %).

-V TOP 10 je gest Eeskych plvodnich servert, respondenti maji evidentné zajem
o plvodni &esky obsah.

-V TOP 10 jsou uvedeny jen dva nelegalni servery Uloz.to a Sledujufilmy.cz. To
by mohlo poukazovat na spole¢enskou stigmatizaci konzumace filmu a serialt
na takzvanych ,nelegalnich serverech”. Je mozné, ze se respondenti rozhodli
tyto servery neuvadét. DalSi mozné vysvétleni je, ze u téchto platforem
nefunguje dostatecny branding, Cili si uzivatelé ani nepamatuji, na jakych
webech sleduji/stahuji obsah. Zadaji prosté nazev filmu a slovo online do
vyhledavace a nevnimaji, na jakém webu film sleduji/stahuji.

- Pro 46,8 % respondentt je dlleZitd divéryhodnost serveru, kde se na filmy

nebo seridly divaji.

Odpovédi typu ,PirateBay”, ,torrenty”, ,Peer to peer” se objevuji v jednotkach
pfipadd, respektive v Urovni desetin procenta odpové&di. Tento fakt mize naznacovat
trend odklonu od téchto pirdtskych metod nebo neochotu se k nim hlasit. Obé dvé

moznosti jsou pozitivni zpravou.

Vyrazné se ani neobjevily projekty velkych medidlnich domd, jako
kino.idnes.cz (MAFRA), Voyo (NOVA), ani zahrani¢ni VOD giganti, oficialné dostupni
v Ceské republice, jako Prime Video od Amazonu nebo Apple TV+. Zajimavé bude
pozorovat vstup dalsiho giganta Disney+ na mistni trh, planovany v prvni poloviné
roku 2021. Na americkém trhu bylo velkym prekvapenim, kdyz za pouhy tfi ctvrté

roku Disney+ ziskal takové mnoZstvi predplatiteld (60 miliont uZivateld), které si
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vyty¢il ziskat do péti let fungovani sluzby. I v &eském prostfedi mize tento hraé

navyky konzumentd audiovizudiniho obsahu zasadné ovlivnit.

Zajimavym faktem je, ze TOP 10 online VOD platforem, které podle dotazniku
respondenti vyuzivaji, viibec nekoresponduje s rozlozenim medialnich sil v terestrické
sledovanosti (nejsilnéjsi je verejnopravni Ceska televize, na druhém misté Nova
Group, Prima Group, TV Barrandov, Atmedia a dalsi). Tato skutecnost by se dala
interpretovat tak, Zze uzivatelé uz primarné nehledaji na internetu pouze catch-up
TV4, ale pulvodni obsah, ktery nenabizi TV. Dal&i moZnd interpretace pracuje s
faktem, ze klasické linearni televize v ¢eském audiovizudlnim prostredi promeskaly
prechod na internet a zatim nevybudovaly silnou online platformu, kterd by byla
schopna vedle televize pritdhnout divaky ke sledovani obsahu i na internetu.

ZEBRICEK TOP 10 (moZnost vice odpovédi)
1) YouTube (68,7 %)

2) Uloz.to (62,7 %)

3) Netflix (58,3 %)

4) HBO GO (36,3 %)

5) Seznam.tv/Stream.cz (31,9 %)
6) iVysilani.cz (30,5 %)

7) Sledujufilmy.cz (27,5 %)

8) iPrima.cz (23 %)

9) Mall TV (13,9 %)

10) Aerovod (8,4 %)

45 . . z ’ . ’ o z 0o ’ V7, v
princip sledovani televiznich programu pote, co byly odvysilany, pomoci pocitace, telefonu nebo
dalSich platforem, které maji pfipojeni k internetu
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Dalsi zpisoby medialni konzumace

Nejpopuldrn&j$im mistem pro sledovani filmd mimo webové rozhrani je kino
(78,4 %).

Vice nez 20 % respondentt deklaruje, Ze stéle sleduje filmy na DVD/Blu-Ray.
Za placeny televizni obsah (kabelova nebo satelitni televize) plati pravidelné
38 % dotazanych. Jedna se vlastné o prekvapivé vyraznou cast dotazanych,
kdyz uvdzime, jak rozsdhld je nabidka televiznich stanic zdarma v Ceské

republice.
Povédomi o (ne)legalnosti

60,9 % respondentl deklaruje, Ze sleduje filmy nebo seridly nelegalné.

Drtiva vétsina, a to 70,1 %, to déld proto, protoze dany film nenasla na
legdlnim VOD. Toto zjisténi je pomérné alarmujici a nabizi se otazka, zda neni
na nasem trhu prostor pro dalsi VOD platformu, kterd by dokazala jejich
potieby v tomto sméru saturovat.

Nikdo z respondentl neuved|, Ze by si myslel, Ze by penize z tzv. ,kreditu” na
serverech typu Uloz.to, hellspy.cz, hellshare &ly tvircim. A jen 8,8 %
Uc¢astnikl dotazniku si mysli, Ze se tento zisk dé&li mezi tvirce obsahu a
provozovatele serveru. Neceld pétina (18,6 %) nema zdani, co se s penézi
déje, a drtiva vétsina (72,5 %) vi, ze veskeré financni prostredky si ponechava
provozovatel datového ulozisté. Uzivatelé tedy evidentné maji povédomi o
tom, Ze jejich penize nejdou tvircim filmd, ale koné& na kontech maijitelt
datovych serverq.

Pokud by stejny film byl zdarma na nelegdlnim Ulozisti anebo za poplatek na
legalnim VOD, 44 % respondentl by bylo ochotno dat pfednost placené legalni
verzi.

45,5 % respondent( Fesi pfi vybéru legalnost serveru.

(Ne)legalnost cilené neresi 20,7 % dotazanych.

Internetové piratstvi jako zivotni filozofii — ,za obsah na internetu se neplati”

- vyznava jen 10,2 % dotdzanych.
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-V dotazniku se objevily dvé otazky, které se v jistém smyslu slova ptaji na

stejnou véc:

Stahujete/sledujete filmy/serialy nelegainé?
786 responses

@® ANO
® NE

Pokud byste méli moznost za stejny film/serial zaplatit nebo ho stdhnout nelegalné zdarma?
786 responses

@ Radsji zaplatim.
@ Radsji stahnu zdarma.

U obou otdzek byla procenta respondentd, ktefi preferuji legalni cestu, velmi
podobna. Dokazuje to tedy, Zze nejméné 40 % osob, které se dotazniku zucastnily, je
ochotno za audiovizudlni obsah na internetu platit a vyhnout se stahovani filma z

4 7 o
nelegalnich serveru.
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3.3. Celkové hodnoceni dotazniku

Odpovédi respondentl pfinesly celou fadu zajimavych zjiténi, které vnimam
v ramci filmového primyslu spige pozitivné&. Zakladni zprava je, ze vic nez polovina
lidi je ochotna za obsah na internetu platit. VétSina z nich ale stale sleduje hodné
obsahu nelegdlng, uvédomuji si viak, ze sleduji nelegalné. Dvé tietiny respondentd
uvedly, Ze dobrd technickd kvalita je jednim z hlavnich faktord pFi vybéru platformy,

kde se na film nebo serial divaji.

Vice nez polovina lidi deklarovala, ze v pfipadé moznosti zaplatit ¢i stahnout
zdarma, ale nelegdlné, by volili legalni cestu a placeni. Z dotazniku téz vyplynulo, ze
63,5 % dotazovanych zménilo svoje navyky chovani na internetu v souvislosti se
sledovanim/stahovanim audiovizualniho obsahu za poslednich pét let. Tato
skute¢nost nasvédéuje tomu, ze lidé jsou otevieni zmé&ndm svych navyki a

premysleji o nich.

Z téchto vysledk( se da vydedukovat, ze se v ¢eském prostfedi v tomto sméru
otevira velky prostor pro osvétu, ¢eska spolec¢nost je na ni pripravena. Hodné zdejsich
lidi, ktefi je ochotno o tomto tématu premyslet a zménit svoje navyky. Je tedy

potfeba s nimi mluvit a nabizet jim alternativni reseni.

Vedle osvétové kampané si troufam fict, ze existuje prostor i pro dalsi (mozna
lokalni, ¢eskou) VOD platformu. Ukazuje se totiz, ze jedna z nejvétsSich prekazek je
nemoznost titul na legalnim serveru najit nebo sledovat v preferovaném jazyce nebo

s titulky.
3.4. Anketa o piratstvi mezi producenty
Setfeni mezi producenty jasné ukazalo, Ze to, co priznavaji divaci v dotazniku,

se projevuje na strané& druhé, u majitelG filmd. Anketa prokdzala logickou véc, ze

filmy, které jsou divacky atraktivni a mainstreamové, se stavaji ¢asté&ji obéti piratl a
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objevuji se na internetu. Artové filmy a filmy dokumentarni nejsou tak nachylné k

Uniku na internet.

Mezi opatreni, které producenti proti internetovému piratstvi podnikaji, patfi
umistovani vodoznakl s ¢&islem verze a uréeni pro koho je, pro pfipadnou jasnou
identifikaci a motivaci spolupracovnikd k opatrnosti; v pfipadg, Ze je to mozné, Sifeni
verzi s velmi nizkou kvalitou; velmi ptisné hlidani screenerl, které se zasilaji na
festivaly; fazova distribuce, kterd chrani film po dobu kinodistribuce; pozvolny presun
z kin na online platformy nebo spoluprace s distributory na mazani nelegdlnich linkd
na internetu. Napfri¢ dotazovanymi se shoduji, Zze dfive nebo pozdéji se kazdy film na

internetu nelegalné ocitne.

NejCastéjsi platformy, které jsou producenti nuceni fesit, jsou Uloz.to,
hellshare nebo torrenty. Dle jejich zkuSenosti Youtube jako platforma zasadné
zlepsila svUj pFistup k piratstvi za poslednich par let. Proces mazani nelegalnich linkd
je rychlejéi a ¢astedné zautomatizovany. Co se tyce torrentl, tak tam je podle
producentd situace nejhorsi. Jen velmi téZko Ize nelegalini link zastavit. Server UloZ.to

filmy maze, ale objevi se vétsinou znovu.

Zptistupfiovani svych filmi vétsina z nich postupné teéi (i na tituly z dfiv&jsich
dob). Ne vzdy je to ale mozné kvili koprodukénim smlouvam s Ceskou televizi nebo
daldim zavazkdm filmu. Zab&hlé jsou spoluprace s Aerovod a DAFilms.cz, dvé ¢eské
platformy, kterou zminili vSichni respondenti. Z ankety vyplynulo, ze na kratké filmy

zde neexistuje vhodna platforma.

Producenti pfipousti, ze ztraty zplsobené internetovym pirdtstvi jsou v Fadech
miliond. Internetové piratstvi je pro né velky problém a ptichdzeji kvali nému o
pomé&rné velkou &ast ziskl z distribuce filmu. Shoduji se, ze by byla potieba siln&jsi
legislativa, ktera by postihovala i nelegalni stahovani, nejen sdileni. Zaroven je podle
nich na misté edukace spotfebitell, aby dokazali rozlidit, co je legalni a nelegalni
platforma. Myslim, Ze by se dala propojit sila eskych producentl a vytvofit tlak na

politickou reprezentaci, aby se pravidla a zakony v tomto sméru zpfisnili.
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4. Osvétova kampan proti internetovému piratstvi

4.1. Osvétové kampané (nejen) o internetovém piratstvi v ceském a
zahranic¢nim prostredi

Za uspésnou lze oznacit takovou osvétovou kampan, kterd pronikne do
povédomi Sirokého spektra verejnosti a dokaze zmeénit jeji vnimani reSené
problematiky. V minulych dvou dekadach se v ramci naseho prostfedi objevilo hned
nékolik osvétovych kampani, které vyrazné zarezonovaly a otevrely celospolecenské
debaty o danych tématech. Osvétové kampané se dnes casto stavaji u velkych
spole¢nosti nastrojem k CSR (Corporate Social Responsibility - Spolecenska
odpovédnost firem). Subjekty citi odpovédnost za chovani v sektoru, kde provozuji
své podnikani nebo s nim jsou spojovani.

Priklady Uspé&snych osvétovych kampani v Ceské republice a v zahranici
Movember

Nazev kampané vychazi ze spojeni dvou anglickych slov moustache - knir a
November - listopad. Jedna se o kazdoroc¢ni kampan, kterd probiha v listopadu po
celém svété. Jejim predmétem je, ze si muzi neholi cely mésic knirek a tim zvedaji
spolecenské povédomi o rakoviné prostaty, rakoviné varlat a problematice dusevniho
zdravi a prevence sebevrazd muzl. Soudasti kampané je i charitativni akce, jejimz
cilem je vybrat penize a poté je prerozdélit na potfebna mista a projekty po celém
svété. Kampan odstartovala v roce 2004 v Australii a na Novém Zélandu a rozsirila
se po celé planeté.*®

ALS - Ice Bucket Challenge (Vyzva s kyblikem ledu)

Ice Bucket Challenge je osvétova kampan, kterd ma za cil zvysit povédomi o
amyotrofické laterdlni skleréze (ALS) a vybrat penize pro organizace, které se
zabyvaji bojem s touto nemoci. Poprvé se konala v roce 2014, kdy na socialnich sitich
lidé sdileli sva videa, jak se polévaji kyblikem vody s ledem. Po dokonceni vyzvy vzdy
Clovék vyzval nékoho dalsiho, kdo se musel vyzvy zucastnit. Pokud Clovék nebyl
schopen vyzvu naplnit, mél poslat penize na charitativni Ucty organizaci spojenych
se zminénou chorobou. Tato kampan se stala brzy na socialnich sitich viralni a
zapojilo se do ni mnoho znamych osobnosti, napriklad: Barack Obama, Justin Bieber,
Bill Gates, Oprah, Amy Schumer, Chris Pratt, Jeff Bezos, z Cechl napfiklad fotbalista
Petr Cech, youtuber Kovy, hokejista Jaromir Jagr nebo Andrej Babis. Néktefi tcastnici
vyzvy posilali penize i v pripadé, ze vyzvu splnili. Negativni strankou této kampané

46 Movember [online]. [cit. 2020-09-01]. Dostupné z: https://en.wikipedia.org/wiki/Movember
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bylo, Ze se ¢asem vytratilo sdéleni a hodné lidi uz netusilo, pro¢ se polévaji studenou
vodou s ledem. Délali to proto, Ze to vidéli u ostatnich na socialnich sitich a akci si s
nemoci vlbec nespojili. I pfestoze se kampaf povedla a méla Siroky dosah,
nepodafilo se udrzet jeji pdvodni sdé&leni. Vyzva se v men&im rozsahu objevuje téméf
kazdy rok v lété.*’

Piracy is a crime

Celosvétova kampan Piracy is a crime (doslovny preklad Piratstvi je zlocin; v
Ceské republice se objevila pod ndzvem Filmy nejsou zadarmo) byla spusténa v roce
2004 asociaci Motion Picture Association (MPA). Hlavnim mistem jeji exploatace byly
Uvodni spoty na filmovych DVD. Spot ukazuje rtizné druhy kriminalnich &ind a kon¢i
tim, ze si mlada divka uvédomi, ze stahovani filmu na internetu je piratstvi, stahovani
ukoncuje a odchazi. Ukazky v priloze ¢.1.

Auto byste neukradli.

PenéZenku byste neukradli.
Televizi byste neukradli.

Film byste neukradli.

Sdileni piratskych kopii je kradez.
Krast je nezakonné.

Piratstvi je zlocin.

V ramci celého svéta se bohuzel kampan nepotkala pouze s pochopenim a
vielym pfijetim. U fady lidi vyvolala kritiku, Ze a priori viktimizuje divaky a vyvolava
pocit moralni viny, tim, ze pfirovnava kradez filmu ke kradezi kabelky nebo auta.
Dalsi kritici zminovali, ze ackoli jsou spoty a kampan uUzce spojené s filmovym
prostiedim, tak jejich kreativni ani remeslna stranka neni na pfriliS vysoké arovni.
Kampan i pres tyto vyhrady méla obrovsky medialni dosah a jesté dnes, pomérné
dlouho po jejim probé&hnuti, ji znad velké mnozZstvi lidi. Otdzkou je, zda zapUsobila
pozitivhé a zda se lidem dostalo do povédomi, Ze filmy by se krast nemély.

Nékolik let po zverejnéni se z kampanového spotu stal internetovy mem?,
jehoz prostrednictvim si uzivatelé internetu délaji srandu z toho, ze auto by neukradli,

47 ALS - Ice Bucket Challenge [online]. [cit. 2020-09-01]. Dostupné z:
https://en.wikipedia.org/wiki/Ice_Bucket_Challenge

48 Internetovy mem - je oznaceni pro myslenkovy koncept, ktery se Sifi prostfednictvim internetu.
Termin pochazi ze slova mem, které bylo poprvé pouzito v roce 1976 Richardem Dawkinsem v jeho
knize Sobecky gen. Midze se jednat o jakoukoli akci, styl nebo jednani, které je &ifeno pomoci
internetu (socialnich siti, blogd, e-mailu, diskusnich fér) a &ifi se tak, e si jej lidé preposilaji mezi
sebou. Internetové memy mohou mit formu slov, obrazk{, odkazd, internetovych stranek, videi,
hashtagd aj.
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ale kdyby to bylo mozné, tak by si ho z internetu stahli, nebo se objevuji jiné variace
na plUvodni slogan ve spojenim s absurdnimi vécmi, které by nedlo stahnout.

Do ¢eské mutace této kampané, kterou méla ve své gesci Ceska protipiratska
unie, se zapojila Fada znamych osobnosti. V kratkych rozhovorech vysvétlovaly, proc
je piratstvi problematické, a apelovaly na obcdany, aby se mu vyhnuli.*°

Respect for Copyright

Kampan, kterda méla za cil zvysit povédomi o autorskych pravech a dusevnim
vlastnictvi. Tento projekt davala lidem navod, jak vytvorit svoji vlastni kampan na
toto téma. Byla organizovana od WIPO (World Intellectual Property Organization) a
cilila hlavné na mladé publikum. Zahrnovala také c¢ast urlenou pro pedagogy a
instrukce, jak pracovat s kampani v ramci vyucovani.>®

V SITI a V SITI: Za $kolou

Dokumentarni film V SITI o zneuZivani déti na internetu reZisérl Vita Klusaka
a Barbory Chalupové vedle klasické distribuce nabizel i osvétovou kampan se
specializovanym webem. Webova kampan méla ctyfi hlavni cilové skupiny, kterych
se problematika tyka: déti, rodice, uditele a potencialni predatory. Obsah byl
vytvoren na miru pro danou skupinu - pro déti desatero zasad chovani na internetu;
pro rodice vysvétleni o nejcastéjSich problémech, které jejich déti mohou potkat; pro
ucitele metodika prace s détmi a nastroje na komunikaci v hodinach a pro predatory
pomocnou ruku ve formé kontaktu na parafilickou poradnu Narodniho Ustavu
dudevniho zdravi. Stranky celkem navstivilo téméF edesat tisic unikatnich uZivateld.
Filmu se bezpochyby podarilo zaujmout Sirokou verejnost a otevrit celospolecenskou
debatu, ale na hodnoceni Uspésnosti a vlivu na zlepsSeni situace v otazce zneuzivani
déti na internetu k lepsSimu je v tuto chvili jesté brzy.

Mezi dalSi Uspésné osvétové kampané v Ceském prostredi patii HateFree -
kampan proti rasismu a nasili z nendvisti, jez vznikla v roce 2014 pii Ufadu vlady
Ceské republiky; Do prace na kole - kampan sdruZzeni Auto*Mat, kterd vyzyva
obcCany, aby do prace jezdili spiSe na kole nez motorovymi vozidly; Avon proti
domacimu nasili - charitativni akce sdruzujici neziskové projekty, které pomahaji
obétem domaciho nasili v nouzi; Nemyslis, zaplatis - kampan Ministerstva dopravy
CR na snizeni poétu nehod a zvyseni povédomi o nutnosti dodrZzovani pravidel
silni¢niho provozu, Tydny medialniho vzdélavani (Jeden svét na skolach) - akce
pro Skoly, které se snazi zvy$ovat medialni gramotnost zakd zakladnich a stfednich
Skol a mnoho dalSich kampani.

49 Filmy nejsou zadarmo: Co na to osobnosti [online]. [cit. 2020-09-01]. Dostupné z:
https://www.filmynejsouzadarmo.cz/cs/co-na-to-osobnosti/
50 Respect for copyright [online]. [cit. 2020-09-01]. Dostupné z: https://respectforcopyright.org
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4.2. Obecné principy a pravidla osvétovych kampani

Psychologové se shoduji na tom, ze v ramci strategie dnesSnich osvétovych
kampani, nestaci jen k lidem prenést sdéleni, ale aby doopravdy kampan zacala
fungovat a rezonovat, je tfeba zapUsobit na jejich emoce.5! Jen ty dokaZi v ¢lovéku
vyvolat silnou informaci o dané problematice a ve chvili, kdy se dostane do situace,
kterd je predmétem kampané&, vybavi se mu a je ochoten zménit svij navyk a
chovani.

Pfiprava osvétové kampané miva zpravidla tfi faze: planovani osvéty,
realizace osvéty a jeji nasledna kontrola a vyhodnoceni. Pred zacatkem
konkrétniho planovani je uzitec¢né si definovat hlavni téma; jaky problém by méla
adresovat; kolik finanénich prostfedkl mame na kampafi k dispozici a jaké jsou
mozné problémy, které nas béhem realizace mohou potkat. Idedlni je udélat si SWOT
analyzu®?, kterd ndm pomUze uvédomit si, na co je tfeba davat pozor a jaka jsou
nase vychodiska.>3

Deset dileZitych otazek v rdmci nastavovani osvétové kampané:

1. Co chci sdélit?

Zasadni je spravna definice tématu a cile osvétové kampané. Musime si presné
definovat, co chceme kampani dosahnout - napf. chci dosahnout rozsireni
povédomi o dudevnim vlastnictvi a autorském pravu v rdmci populace CR, aby
se z dlouhodobého hlediska snizilo internetové piratstvi. Zarover je dileZité si
uvédomit, jak chceme, aby cilovad skupina kampan vnimala, tzn. co ma brat
jako negativni a co jako pozitivni vzorec chovani. Velkou vyhodou je, kdyz se
nam podafi nabidnout alternativu nebo presvédcit uzivatele, Ze mu zména
chovani prinese prospéch.

2. Jaka je soucasna situace v prostredi, kde chci sdélovat?
Analyza prostredi, ve kterém planuji osvétovou kampan realizovat. Pro zvySeni
Sance na uspéch je dobré v ramci resersi zjistit zda na toto téma jiz osvétové
kampané v minulosti byly realizovany ¢i jsou néjaké zrovna aktivni, pripadné
jak byly prijaté a jaky je pohled verejnosti na danou tematiku obecné.
Nejefektivnjsi je provést SWOT analyzu, kterd zmapuje situaci, pomdZze ndm
formovat strategii a ujasnit si, na co je potreba se pripravit a dat si pozor.

51 Rozhovor autorky s psychologem Mat($ Sucha, Univerzita Palackého v Olomouci, 14. 8. 2020

52 SWOT analyza je univerzalni analyticka technika zamérena na zhodnoceni vnitfnich a vnéjsich
faktor( ovliviujicich Usp&$nost organizace nebo né&jakého konkrétniho zaméru. Hledaji se pti ni Silné a
slabé stranky, pfilezitosti a hrozby. 5

53 Analyza vybranych osvétovych kampani a zpdsobu jejich komunikace v Ceské republice. Praha,
2016. Diplomova prace. Vysoka Skola ekonomicka v Praze. Vedouci prace Ing. Hana Chylikova, PhD.
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3. Komu chci sdélovat?
Spravna definice a lokalizace cilové skupiny osvétové kampané je jednim ze
zadkladld Uspéchu kampané, je potfeba piesné vymezit cilovou skupinu -
musime védét, ke komu komunikuji. V ramci popisu cilové skupiny je treba
urc¢ité znat demografické a geografické struktury, pfipravenost ke zméné,
psychologické potfeby a postoje, osobnostni typy, relevantni chovani, hodnoty
a zivotni styl atd.>*

4. Kde a s kym budu sdélovat?
Ve chvili, kdy si spravné ur¢im cilovou skupinu, z toho vyplyne na jakych
platformach a s jakymi partnery chci realizovat. Je dileZité provadét osvétovou
kampan pfimo na platformach, kde k dané trestné <cCinnosti nebo
problematickému chovani dochazi.

5. Jak budu sdélovat?
VytvoFeni presného pladnu - planovani jednotlivych bodl v rdmci kampané
véetné spoluprace s partnery (instituce, influencefi, platformy), presného
nacasovani, distribuce informaci. Spravné vytvoreni planu je dlleZité, aby nas
v prib&hu osvétové kampané néco nepiekvapilo a nedostali jsme se do &asové
tisné pri hledani optimalniho Feseni.

6. Jakymi médii budu sdélovat?
Definovani si medidlni strategie a medialniho partnerstvi ovliviiuje celkovy plan
kampané i rozpo&et projektu. Pro exploataci kampané je dilezité ji dostat k
lidem, ktefi jsou cilovou skupinou, toho je mozné docilit diky Sirokému
medialnimu pokryti.

7. Jak bude sdéleni vypadat?
V dnesSni dobé jiz nejsou lidé tolik zvykli Cist, proto jsou ¢im dal cCastéji
predmétem osvétové kampané rizné vyzvy nebo happeningy. Populdrni je téz
pouziti vizualniho obsahu - videospoty, gify, bannery, personalizované
ramecky na Facebooku atd.

8. Jak zapojim verejnost do kampané?
V poslednich letech se ukazuje, Ze tvirci velmi Usp&snych kampani aktivné
zapojili zacilené publikum. Ve chvili, kdy se podafi danou véc hodné rozsifit a
lidé ji vezmou za svou, je mozné dostat kampan k obrovskému mnozstvi lidi.

S4Analyza vybranych osvétovych kampani a zpisobu jejich komunikace v Ceské republice. Praha,

2016. Diplomova prace. Vysoka skola ekonomicka v Praze. Vedouci prace Ing. Hana Chylikova, PhD.
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Nejvice to bylo patrné na ALS - Ice Bucket Challenge (vice info vyse), kdy dali
lidem nastroj na samovolné Sifeni kampané. DalSi moznost zapojeni jsou
osvétové kampané urcené pro Skoly, kde mohou napfiklad vyplnit cast
povinného uciva, pro néz se ucitelé neciti tolik kompetentni a radi ho
prenechaji odbornikim, ktefi mohou byt pro zdky mnohem zajimavé&jsi, zany
prikladem toho je kampan Tydny medialniho vzdélavani od Jednoho svéta na
Skolach.

9. Kolik mam k dispozici financi?
Pfed zacatkem kampané je dllezité v&dét, kolik financi mam alokovéno, coz
zasadné ovliviiuje jeji finalni podobu a urcuje i rozsah. V dnesni dobé se diky
socidlnim sitim a influencerim ukazuje, Ze i za mensi objem financi je mozné
udélat velkou a Uspésnou kampan, ktera ma znacny dosah.

10. Kde sezenu financni zdroje?
Pfi hledani financi je dobré se zamyslet, jaka sdruzeni subjekt( a jaké instituce,
firmy nebo platformy maji nejvétsi zdjem na zmé&né, kterou muze osvétova
kampan pfinést a z niz mohou mit pfi zdarném vysledku mit prinos. Dalsi
moznosti je nalezeni firmy, kde kampan zapada do okruhu jejich CSR &innosti.

Pldnovani a realizace osvétovych kampani je dnes jiz béznad praxe. Rada
organizaci nebo instituci se jejich tvorbou zabyva. Jejich organizace muze byt ¢asto
i velmi naroc¢nd, protoze sebou pfindsi nutnost premluvit fadu lidi pro svoji vizi. Ale
ve chvili, kdy se podafi ta vize naplnit a ¢lovék ma moznost ovlivnit svét k lepsimu,
tak prichazi velké zadostiucinéni, které za to jisté stoji.

4.3. Navrh mozné osvétové kampané s tématem internetového
piratstvi

Pfi vymysleni mozné osvétové kampané proti fenoménu internetového
piratstvi jsem si uvédomila, ze se jedna o velmi Siroké téma a dalo by se pojmout
mnoha rdznymi zplsoby a zacilit na mnoho odlidnych cilovych skupin. Pro potieby
této prace jsem si vybrala pouze jednu z nich.

Zdrojem a inspiraci k navrhu osvétové kampané mi byly vysledky dotazniku,
ktery jsem pro tuto diplomovou praci vytvorila. Jako dalsi zdroj jsem pouzila vyzkum
audiovizudlniho trhu v CR, ktery pro Asociaci producentl v audiovizi (APA) v roce
2014 vypracovala firma Millward Brown. Cela studie v priloze ¢.2. Zde jsem brala v
potaz, ze se jedna o starsi vyzkum a situace se od té doby mohla mirné zménit.
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Zakladni teze, které formovaly moje uvazovani nad osvétovou kampani:

Dle vyzkumu pro APA 87 % populace 15+ zaplatilo v poslednim roce (rok 2014)
za néjakou formu AV obsahu.

Sledovani filmd se pfesouva vice na internet. Této situaci jesté vic napomohla
celosvétova pandemie koronaviru.

Podle APA vyzkumu vétSina AV obsahu na internetu byla stazena nelegalné.
Dle mého dotazniku 60,9 % respondentd deklaruje, Ze sleduje filmy nebo
serialy nelegalné. Situace se tedy za poslednich par let mirné zlepsila. Je zde
tedy potencidl na praci s divakem a Usili o zménu jeho chovani.

70,1 % uZivatel( sleduje obsah z nelegalniho zdroje, protoZe dany film nenasla
na legdlnim VOD.

Dvé tretiny lidi jsou ochotni na internetu platit za obsah. Ma tedy smysl se je
snazit nasmérovat na legalni platformy.

Hlavni problém tkvi v obecné rozsifeném povédomi o tom, ze za filmy neni
nutné platit (stahovani ani streamovani neni nelegalni, nehrozi zadny postih).
Subjekty, které se v ramci filmového prostredi pohybuji, by si mély uvédomit,
Ze s internetem neni mozné bojovat, je potfeba s nim zacit efektivné pracovat.
Po konzultaci s reditelkou Statniho fondu kinematografie Helenou Bezdék
Frankovou jsem dospéla k nazoru, Ze pro uspéch osvétové kampané na toto
téma v ramci Ceského prostredi je klicové pochopeni divaka a jeho potreb. V
ramci vefejného minéni prevlddd nazor, ze filmovy primysl je dostate¢né
financovan a umélci a tvlrci si za vefejné penize uzivaji na honosnych akcich
a festivalech. Postavit tedy kampafi na tom, Ze tvlrci ptichdzeji o penize neni
ta spravna cesta. Je dllezité postavit princip osvétové kampané na tvrzeni, Ze
kdyz bude divak konzumovat audiovizualni obsah na internetu legalné (tzn.
zisk, ktery se tim generuje, bude spravedlivé rozdélen platformé, distributorovi
a majitely filmu) bude z toho mit divak uzitek — néco se pro néj zlepsi. Je
potfeba ,prodat” lidem princip, zZe internetové piratstvi poskozuje filmovy
primysl, protoZe finanéni toky, které by mély jit sm&rem k distributorovi,
producentovi a provozovatelim platforem, kde je mozné filmy zhlédnout, jsou
odklonéné k lidem, ktefi nemaji s vyrobou a exploataci filmu nic spole¢ného.
Tim padem se vydélané penize nevraci zpét do obéhu, tedy neinvestuji se zpét
na vznik a distribuci dal$ich filmQ.

Z téchto zakladnich tezi jasné vyplyva, ze osvétova kampan na toto téma je

velmi aktudlni véc a méla by brzy v rdmci Ceské republiky prob&hnout. Hlavni sdélenf
kampané z obecného hlediska by mélo byt zvyseni povédomi o dusevnim vlastnictvi
a autorskych pravech a negativnich aspektech internetového piratstvi. Kampan by
méla zmé&nit trend b&Zného chovani uzivatell a pomoci nastavit novy vzorec chovani,
ktery se vymezuje vici nelegalnimu nakladdani s audiovizudlnim materilem.
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Tri zakladni cile osvétové kampané

- Nastaveni trendu, ze platit za konzumaci obsahu na internetu je spravna a
spolecensky odpovédna véc.

- PFesvédéeni uzivatell, Ze placeni za obsah muZe pomoci i jim, tim, Ze budou
vznikat kvalitni ¢eské filmy.

- Lepsi nasmérovani uZivatel( na legalni VOD platformy.

Nacasovani osvétové kampané

Do dubna 2021 by se méla v ramci ¢eského pravniho radu implementavat nova
smérnice EU, kterd meéni pravidla, ktera zasadné ovliviiuji internetové piratstvi.
Pokud by se podafrilo ji pfijmout bez zasadnich Uprav, vérim, ze zacatek platnosti
novych pravidel by bylo idealni pfirozeny impuls a nacasovani na osvétovou kampan.

Cilova skupina kampané

Dle mého nazoru je nefunkcni realizovat v dnesni dobé kampan pro Sirokou
vefejnost. Je lepsi si vybrat skupinu, jejichz chovani mdze nejvice ovlivnit dany
fenomén, tzn. se zménou vzorce chovani této skupiny se nejvice projevi zména a
muUze ovlivnit i dal$i skupiny.

Z dotazniku vyplynulo, ze zhruba 10 % osob jsou pirati z pfesvédcéeni — za
obsah na internetu nejsou ochotni platit za zadnou cenu, protoze vyznavaji nazor, ze
to, co je na internetu, by nemélo byt regulované a mélo by byt zdarma. Dle mého
nazoru s touto mensinou neni mozné pracovat, nebot presvédceni nezméni. Proto
jsem se rozhodla zaméFit na takovou cilovou skupinu, kterd pljde nejjednoduseji
presvédcit. A tou jsou divaci ve véku 15-45 let, ktefi sleduji/streamuji filmy na
internetu na nelegalnich platformach, ale uvédomuji si, ze by se za néj mélo platit,
ale zatim to nedélaji to. U této skupiny uZivatell, ktefi stahuji AV obsah je zdsadni
problém, Zze nedélaji nic nelegalniho. Jedna se tedy o preventivni kampan, ktera
nebojuje proti néemu, co je nelegdlni. O to tézSi je uzivatele presvédcit, aby to
nedélali.

Jak by méla kampan vypadat?
I kdyZ ndm to mulzZe pripadat zvlastni a nemusi se ndm to libit, tak v dnedni
dobé mlada a stfedni generace hodné véfi a rozhoduje se podle popularnich

influencerl na socidlnich sitich. KdyZ si Leo$ Mares$ dal v If Cafe dort ve tvaru citrénu,
tak se dalsi mésic toho dortu prodalo osmnact tisic. Je to fenomén, ktery neni mozné
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prehliZzet. Proto bych v ramci kampané zvolila tuto cestu. Série jednoduchych spot
se znamymi influencery nejen z filmového prostredi, ktefi s nadhledem ironickym
zplsobem komentuji pirdtstvi na internetu. Kampafi by méla byt lehkd a spiSe
humorna, nez poucujici. V&fim, Ze diky tomu se muze stat virdlni a zasdhnout velké
mnozstvi uzivatelG. Na reZii bych pravdé&podobné oslovila bud reZiséra Jana Latala
nebo Vita Klusaka. Kampan by méla obsahovat néjakou vyzvu do akce, ktera divaky
pfiméje se s kampani ztotoznit.

Na spolupraci na kampani bych oslovila agenturu Social Park Petra a Jirky
Kralovych, ktefi zastupuji celou fadu vyznamnych influencer(. Na této spolupraci je
dobré, Ze nabizi i formu exploatace. Pokud se osobnosti objevi v néjaké kampani, tak
vétsinou sami sdili na svych profilech a to samo o sobé zajistuje obrovsky dosah
sdéleni.

Pro zajimavost ptikldadam Zebfi¢ek deseti influencerl s nejvy$sim dosahem na
¢eském trhu (pocet sledujicich ke konci srpna 2020):

LeosS Mares - 1 milion sledujicich

Jirka Kral - 895 tisic sledujicich

Anna Sulcova - 825 tisic sledujicich

Monika Bagarova - 755 tisic sledujicich

Karel Kovar - Kovy - 743 tisic sledujicich

Nikola Cechova - Shopaholic Nicol - 742 tisic sledujicich
Dara Rolins - 659 tisic sledujicich

Erik Meldik - 612 tisic sledujicich

Nikol Stibrovéa - 541 tisic sledujicich

Dominik Feri - 350 tisic sledujicich

Kde by se kampan méla objevit?

Dnesni doba prinasi skvélé nastroje na zacileni reklamy na internetu. Diky
klicovym slovim a presné definici cilové skupiny, se dd zasdhnout pfesné ty, ke
kterym chceme mluvit. Kampan by se méla objevit pfimo na webech, kde k danému
chovani dochazi - Uloz.to, hellspy, hellshare, sledujifiimy.cz. Pouziti bannerové PPC
reklamy, kdy na webu vyskoci grafika a upozornuje uzivatele, ze je mozna
alternativa na legalnim serveru.

Zaroven bych masivné vyuzila PPC — Pay per click — vyhledavaci reklamu,
jez se zaméruje na urcita klicova slova, ktera kdyz uzivatel vyhleda, tak mu v horni
¢asti vysledkd ve vyhleddvadi vyskodi presné cilené reklamni odkazy. PPC kampané
by se dalo vyuZit tim zplsobem, Ze ve chvili, kdy uZivatel vyhleda film a moZnost
jeho zhlédnuti online zdarma, vyhleddava¢ mu nabidne alternativni moznosti
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placenych serverl + osvétovy spot ve smyslu: Opravdu chce$ stahovat film na
nelegalnim serveru? Diky tomu se da uzivatele elegantné nasmérovat na platformy,
které nabizeji obsah legalné.

Financovani

Kdo nejvice trati na internetovém piratstvi v Ceské republice? Producenti,
distributori, kina a legalni internetové platformy. Proto bych ke spolupraci oslovila
Asociaci producentl v Audiovizi, Statni fond kinematografie, distributory napfi¢ celym
¢eskym trhem, Nadaci 02, Ceskou protipirdtskou unii. Jako jeden z nastrojl na
shanéni financi bych nechala vypracovat studii, kolikrat by se investované penize

jednotlivym subjektdm vratily, pokud by byla kampari Usp&sna.

PFi tvorbé kampané, kterd primarné bézi na internetu se tézko urcuje kolik
bude jeji rozpocet. Kazdy PR odbornik vdm rekne, ze ¢im vic se da do reklamy na
socidlnich sitich investovat, tim Iépe se dostane mezi iroké spektrum uZivateld.
Pokud by méla kampan mit néjaky dopad, bylo by potfeba sehnat finance v rozmezi

5-10 miliond.
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5. Zaver

V Uvodu své diplomové prace jsem si stanovila nasledujici otazky, na které jsem

chtéla najit odpovédi.

1. Jaka je soucasna situace internetového piratstvi v kontextu

filmového primyslu v Ceské republice?

Internetové piratstvi, a ostatné nejen to internetové, je zasadnim
spolec¢enskym problémem, ktery podobné jako lakmusovy papirek indikuje vyspélost
a kultivovanost spolecnosti. Dlouhé roky v podruc¢i komunismu, kdy vSechno bylo
véech, v Ceské republice zanechaly hluboké &rdmy na respektovani dusevniho
vlastnictvi a Uctu k autorskému pravu obecné. Prestoze od sametové revoluce
uplynulo vice nez tficet let zmény v mentalité lidi Ize ocekavat jen pozvolna. Klicové
je na danou situaci nerezignovat a i prestoze to plsobi, Ze jsme jeden z narodu s
nejvy$sim sklonem k piratstvi, v&fim, Ze je mozné v pribé&hu dalsich let hlavné mladé
generace posunout dal a zménit jejich pohled na svét. Jen je potfeba o téchto

problémech mluvit, spravné je pojmenovat a nabidnout alternativu.

V hudebnim primyslu se podafilo aplikaci Spotify, kterd nabizi za nizky
poplatek Siroky vybér hudby, zménit trend, kdy kazdy stahoval hudbu zdarma. Rika
se, ze tato jednoduchd aplikace v mnohém zachranila hudebni priimysl pFed
internetovym piratstvim. V ramci filmového primyslu to neni tak jednoduché, ale
ukazuje se, ze financ¢né dostupné velké platformy, které nabizeji znacné mnozstvi
plvodniho i pfevzatého obsahu, jsou cesta, kterd mlze danou situaci zménit. V
dnesni dobé se divakovi finan¢né vyplati predplatit si nékterou z S-VOD sluzeb
mnohem vice, nez platit kredit tfeba na datovém serveru Uloz.to. Kdyz prepocitate
pomér utracenych financi a mnozstvi obsahu, tak pirati nejsou schopni legalnim
platformam konkurovat. Pokud by se tedy tyto platformy jesté vice rozsifily nebo
pfipadné né&jakym zplsobem sdruzily, mohlo by to zasadné& ovlivnit fenomén

internetového piratstvi v Ceské republice.
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Kinobox, ktery pred neddavnem koupila ¢eska firma Livesport a ma ambici z
néj udélat databazi, kterd bude moci konkurovat CSFD a v del$im ¢asovém horizontu
i mezinarodni IMDb, chce u kazdého filmového titulu uvadét informaci, kde je mozné
ho sledovat na legalni VOD platformé, pripadné, kde se da legdlné stahnout. V tu
chvili budou mit uzivatelé moznost jednoduse nachazet filmy a sledovat je s Cistym
svédomim. V dotazniku uvedlo vice nez sedmdesat procent lidi, Ze jednim z ddvodd,
pro¢ nesleduji film na legalni platformé, je fakt, Zze ho nikde na legalni platformé
nemohou najit. Pokud by se tedy povedlo uZivatele naudit hledat dostupnost filmu
prostrednictvim této nové platformy, mohlo by to tento problém z ¢asti vyresit.

Z dotazniku, ktery jsem pro tuto diplomovou praci sestavila a ktery vyplnilo
pfes osm set respondentd, jasné vyplyva, ze velka &ast populace je ochotna za obsah
na internetu platit. Do budoucna se tedy otevird pomérné velky prostor, aby se
podafilo zmirnit trend piratstvi v CR.

2. Které instituce tento fenomén monitoruji a snazi se proti nému

bojovat?

Ceska protipiratska unie je v CR hlavni instituci, kterd by méla s internetovym
piratstvi bojovat. Jeji aktivity jsou chvalyhodné, ale nenesou pfilis velké zmény. Jako
hlavni ddvod vnimam nastaveni politické reprezentace, kterd bud tento problém
nechce resit, nebo ho jako problém nevnima. Dlouhodobd spolecenska a politicka
objednavka je internetové piratstvi netematizovat a nijak neménit dané status quo.
Podle nastaveni spolecnosti by jakékoliv tendence na zpfisfiovani pravidel zivota na
internetu bylo velmi nepopularni a zadny politik v dnesni populistické dobé nema o
néco takového zajem. Zaroven malokdo vstupuje do vysoké politiky s timto cilem a

pro vétdinu nasich zastupitel( je to marginalni problém.

Jednou z véci, kterou bych Ceské protipiratské unii vytkla, jsou jeji webové
stranky, které nebyly aktualizované od roku 2013. V ramci piratstvi se tam doctete
spiSe o boji proti nacerno vypalenym DVD a jejich prodeji v trznicich. Najdete tam

spis rady pro filmové pljéovny a kina nez tfedeni problémd, které jsou aktualni dnes.
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PFi debaté s predsedou CPU Martinem Paldnem jsem zjistila, e kompletni
restrukturalizace a nové stranky jsou v procesu vyroby a mély by byt zverejnény
letos na podzim. V&Fim, Ze tato vylepdeni pfinesou i duileZité zmény pro filmovy
primysl a ve chvili, kdy by méla probihat Uprava v ¢eském pravnim fadu v souvislosti
s implementaci smérnice Evropské unie 2019/790, tak bude CPU zakladnim

partnerem pro vsechny.

3. Jaké osvétové kampané v Ceské republice a v zahrani&i probéhly

a jaky byl jejich ohlas?

Inspirace zahrani¢ni osvétovou kampani neni podle mého ndazoru uplné
funkéni. DAvodu je vice, prvnim z nich je odlidny pravni tad a tim jiné podminky, co
je a co neni klasifikované jako internetové piratstvi. Druhym ddvodem je rozdilna
mentalita lidi kulturné historické zazemi. To, co v zdpadnim svété funguje dobre,
nemusi fungovat zde, protoze ¢eska povaha ma sva specifika, véetné toho, ze vétsinu

véci automaticky znevazujeme a délame si z nich srandu.

V minulosti celosvétova kampan Filmy nejsou zadarmo ukazovala, ze piratstvi
neni nic jiného nez kradez a fakt, ze nejde o odcizeni ,fyzické" véci, na tom nic
neméni. Myslim, ze ani i samotné oznaceni — piratstvi — neni Uplné Stastné, protoze
i diky rdznym filmdm a pohadkdm, mame pfedstavu o pirdtech zidealizovanou a
zromantizovanou. Zaroven to zlehcuje zavaznost dané problematiky. To navic
dokazuje i skutecnost, ze u nas druha nejpopularnéjsi politicka strana (u obyvatel do
pétadvaceti let dokonce nejpopularnéjsi), Ceska piratska strana, ma toto slovo p¥imo
ve svém nazvu. Vérim, ze kdyby se tento jev nazval pravym jménem, tedy
internetova kradez, tak by si vic lidi uvédomovalo, Ze se jedna o néco velmi

problematického.
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4. Je osvétova kamparn v Ceské republice potieba a jaky model by

mohl byt funkcni?

Dle mého nazoru je osvétova kampan na misté, ale musi byt zacilena nejen na
bézného divaka, ale i na reprezentanty v politice a v ramci soudnictvi, ktefi maji
moznost do budoucna néco zmeénit. Rozsifreni povédomi o dusevnim vlastnictvi by
jist& pomohlo nejen v oblasti filmového priimyslu. Otevieni celospolec¢enské debaty
a tlaku na nage politické zastupce mize sou¢asnou situaci vyrazné zménit. Problém
je, ze se dnes v Ceské republice internetové piratstvi stalo tak béznou praxi, kdy uz
si vétsina lidi ani neuvédomuje, ze se jedna o minimalné moralné pochybnou ¢innost.
Vsichni stahuji audiovizualni obsah, sdili ho s dalSimi uzivateli a nemaji pocit, ze by
délali néco Spatného.

Potfebnym krokem k reseni problému internetového piratstvi by bylo zapojeni
dalsich filmovych instituci, jako jsou Statni fond kinematografie, Narodni filmovy
archiv nebo Ceska filmova a televizni akademie, kterych se problém také tyka. V
mezinarodnim prostredi jsou to pravé instituce, jako napf. Akademie filmového
umeéni a véd ve Spojenych statech (Academy of Motion Picture Arts and Sciences)
nebo britska BAFTA, které zajistuji filmovou vychovu, a tedy i osvétu v otazkach s
filmem spojenych. Jedna ze zdsadnich véci, kterda se ukazuje v tuto chvili jako
nedostatecna, je komunikace s lidmi a jejich informovanost. Myslim, Ze pravé
propojeni vice instituci v ramci ¢eského filmového primyslu by mohlo mit tu sily,

ktera by zvladla dosahnout zmény.

Véfim, ze v CR je prostor pro osvétovy program pro $koly, ktery by se mohl
zabyvat celkové medidlni gramotnosti a pojimat i téma piratstvi. Systematické
nabizeni takového programu ve spolupraci s Ministerstvem Skolstvi, mladeze a
télovychovy by mohlo mit jisté pozitivni vysledky. V ramci svého studia na stredni
Skole jsme jeden rok meéli medidlni a filmovou vyuku a musim priznat, Zze mé to
zasadné ovlivnilo a otevrelo o¢i v mnoha smérech. Otazkou ale je zda nase soucasna

politickd reprezentace ma vibec zdjem o to mit medialn& gramotné ob¢&any.
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V jednoduchosti je sila a krasa. V dnesni dobé maji nejvétsi vliv na verejné
minéni influenceri na socialnich sitich. A proto jsem navrhla udélat spotovou mirné
ironizujici a vtipnou kampan s nimi, jejiz hlavni sdéleni bude: nepodporujte piraty,
platte za obsah na internetu, my to taky délame a mame diky tomu velky vybé&r filmu
a seriadld v dobré kvalité. Zaroven se diky tomu budou dostadvat finance zpatky do

filmového primyslu a budou vznikat jesté lepsi filmy a seridly pro nas véechny.

Pro mé osobné je internetové piratstvi po vypracovani této diplomové prace
jesté palcCivéjSim problémem nez predtim. Citim velkou bezbrannost a nemoznost
dovolani se k jakékoliv instituci. Nas film V SITI mi¥i 1. fijna 2020 na T-VOD platformy
a ja jsem si jista, ze jesté ten stejny den se objevi v mnoha verzich na nelegalnich
serverech na internetu. PFestoze o tom ¢lovék vi pfedem, nemUlze s tim nic délat, a
to je velkd bezmoc. Nedavno jsem vedla debatu na toto téma s rezisérem Radkem
Bajgarem, ktery mi horkosladce vypravoval, ze mu nedavno nékdo blahopral k

milionu staZeni jeho filmu Teorie tygra na UloZz.to.

Protoze jsem vSak dusi optimistka, véfim, ze se situace bude do budoucna
zlepSovat. Generace, ktera se narodila az po padu komunismu, se pomalu ale jisté
dostava ke slovu a ukazuje se i v jinych celospolec¢enskych tématech (globalni zmény
klimatu nebo citlivost na politické kauzy) rozhodné nehodla sedét v kouté a necinné
prihlizet. Tfeba aZ pljde do kin daldi film, na kterém se budu podilet, tak uz bude

situace trochu jina.
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Audiovizualni trh v CR
REPREZENTATIVNI POHLED NA SOUCASNOU POPULACI

» Brown



Metodologie

« Reprezentativni vzorek populace
CR 15+ (kvoty pro pohlavi, vék,
vzd€lani, region, velikost mista
bydlisté)

Osobni rozhovory (CAPI)

Hlavni dotazovani na primarni
cilové skupiné (N=1,000), 15—70
let, kteri v poslednim roce
sledovali placeny audiovizualni
obsah (zaplatili za listek do kina,
koupili si DVD, zaplatili za
stazeni/prehrani
audiovizualniho obsahu na
internetu

Sekundarné pak také 15-70 bez
této podminky, divody
neplaceni/nesledovani.
Zasazeni dat kontextu dalsich
existujicich zdroji

Realizator: Millward Brown
11/2014




AUDIOVIZUALNI OBSAH V KONTEXTU ZIVOTNIHO STYLU

» Brown



S87%

populace 15+

zaplatilo v poslednim roce

za néjakou formu |

audiovizualniho obsahu

s & MillwardBrown



Skupina naprostych neplatic¢i je relativné mala.
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e = E

Nezaplatil/a za nic z Stazeni nebo prehrani DVD, Blu-Ray nebo VHS Listek do kina <
uvedeného filmu, serialu nebo K
dokumentu z internetu

Pouze 13% oslovenych respondentit nezaplatilo v poslednim roce za zadny

audiovi

Base: Total sample N = 1.144, Zaplatili za posledni rok za n&jaky audiovizualni obsah. Jaky?

zualni obsah.

ASOCIACE PRODUCE!
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Audiovizualni obsah
se zatim stale

nejcasteji plati
v Kinech,

ale frekvence navstév klesa '
a mnozstvi alternativnich .

pfileZitosti roste.




Mezi volnocasovymi ¢innostmi jsou vyrazné rozdily v
jejich frekvenci.

Sledovani TV 64 30 3o (941) Denné
Neékolikrat tydné
Surfovéni po internetu 51 36 6 6 1 (787)
Jednou tydné
Poslouchéni hudby doma 33 38 10 13 41 (774 Nkolikrat mésiens
Cteni knih 17 43 12 18 6 3i (720)  Jednou mési¢né
Prochézka, vilet do prirody | 22 28 29 o B s "Hmeeu
el p & o SRS . ® Zhruba jednou za
Veder/¢as straveny s prateli, rodinou, partnerem/kou 7 16 24 30 A5 5 H (676) pil roku
(restaurace, bar, klub, atd.) | & Jednou roéné
Sport (aktivni sportovani) = 6 38 28 17 6 3i (660)

Sledovéni film doma (z DVD, Blu-Ray, z internetu, atd.) 4 22 22 31 14 6 (519)

Navstéva sportovniho utkani (fyzicky, ne vTV) 14 17 24 21 (395)
Kino @ 8 20 37 7 BB

Divadlo, koncert @2 8 20 37 Gl (299)

Muzeum, galerie g1 8 14 34 15 (183)

Kino navstivilo v poslednim roce pomérne velké mnozstvi lidi, ale malo
casto.

ASOCIACE PRODUCENTU
V AUDIOVIZI



Které Cinnosti naplnuji podobné potreby jako kino?

60

50

40

30

20

10

—Prochazka, vylet do prirody
——Sledovani filmt doma

— Klno
Vyplnéni volné chvile Pro zlepseni nalady Ze zvyku Hledéni inspirace, Kvili prozitku béhem Kwviili pratelim (¢as Kvili Kvili rodiné, détem,
poznani jiného svéta této ¢innosti straveny spole¢né) priteli/pritelkyni (¢as atp.
nebo Zivota straveny spole¢né)

Podobné vsak funguje i sledovant filmu doma nebo prochazka do prirody.
Z pohledu financi aktivity, které nevyzaduji Zzadnou investici a generuji
podobné pocity. Nicméné prozitek a moznost realizovat tuto aktivitu s
partnerem jsou doménou a hlavnim diferenciatorem kina.

ASOCIACE
V AUDI

IACE PRODUCENTO
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Kolik stoji celkovy zazitek u jednotlivych aktivit?

422 K¢ 438 K¢

310 K¢

204 K¢
169 K¢
95 K¢
joK¢ 43K o I 55 K¢
m W I B

Sledovéni TV Surfovani po Poslouchéni Cteni knih Prochazka vylet Vecer/cas Sport (aktivni Sledovani ﬁlmu Navstéva

internetu hudby doma do ptirody straveny s sportovani) doma sportovniho
prateli, rodinou, utkani
partnerem/kou
(395) (299) (519) (941) (676) (787) (378) (183) (660) (689) (774) :_,f :\-‘

Kino patrz z pohledu investice k nakladnéjsim aktivitam. Ve srovnant s
jingmi aktivitami, které uspokojuji stejné potieby, pak jde o étyr-
§estinc’lsobek jejich ceny.

9 A '
-.v' . b

o i aift e n
Q8. Kothste zaplanl/a aposledy za celou akci/aktivitu? Pt;kud%(;bylo 'no tak zapoc1teJte1 napoje a jidlo. Pokud jste 4 I}A

9 platil/a za vice lidi, tfeba celou rodinu, tak poc1teJte celou ¢astku. Vypiste, prosim, ¢astku v korunach. ASOCIACE PRODUCT & MillwardBrown
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Kino se ocita na krizovatce.
Lidé ho stale maji radi, filmy je zajimaji,

ale

cena zazitku odrazuje masovejsi
publikum

a to si v mezicase nachazi
kompromisni varianty

sledovani nebo traveni
volného ¢asu.

—
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Frekvence navstévnosti kina spisSe klesa.

Cetnost chozeni do kina (%)

m Castéji
® Asi stejné
m Méneé casto

Pro¢ méne? (%)

je to drahé

nedostatek ¢asu PrOé Vice? (%) : P
[&] rodina,diti/pitelkymé/ptételé =
g vice ¢asu i 1

mam vice penéz

nemam penize

cena/finance

radéji sleduji filmy z pohodli domova

filmy jsou dostupné na internetu

Celkova frekvence navstév se mirné snizuje, hlavni ditvody jsou cena a
nedostatek c¢asu.
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A pro velkou ¢ast lidi zacina byt kino drahe. K

navratu do kin by je motivovalo...

levnéjsi vstupné/obcerstveni/cena

vétsi kvalita filmu

V&t vybér filmi/jiné zanry

vice ceskych filmt

vice ¢éasu

cenové akce

nic

Je potreba
nezapomenout na dalsi
dtlezité dtivody
navstévy: sdileny
intenzivni zazitek: tj.
cena sama o sobé

nefunguje, kdyz bude
clovek sedét v
poloprazdném kin€ na
filmu, o kterém se
nemluvi, a ktery nebude
silné diskutovan predem
a poté.

Soucasné navstévy kina jsou realizovany spise vyssi frekvenci
Lintenzivnich “ nqustévnikii (svobodnijch, financ¢né lépe situovanych, pro
které cena lisku nehraje zasadni roli) nez sirsi zakladnou. Bariérou pro
tuto Sirsi skupinu s relativné nizkou frekvenci je hlavné celkova cena

zazitku.




Celkova navstévnost je v poslednich letech relativné
stabilni.

V milionech

16
14
12
10

oSO NN BB O

13,54

12,83 12,9

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013, R

Po roce 1990 dochazi vlivem spolecenskich zmén, rozsiireni nabidky v
oblasti zabavy a volnocasoviyich moznosti k propadu poctu divakii v
kinech, ktery se ustalil cca v roce 1995 a od té doby se pohybuje okolo 11

milionii divdkii (tj. 1 navstéva kina roéné/obyvatele)
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Vzrostl ale vyrazne pocet tituli uvedenych do
kinodistribuce; jak ¢eskych, tak zejména
zahranic¢nich.

300 - ; B 287
pocet premier

264
241 240

2920 223 223

209
197 190 196 J

173
164

220 1 234

200 -

150

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

O pozornost divaka tak souperi vétsi mnozstvi nové uvedenych titulii (ke
kterym je nutno pridat dalsi filmy, které v distribuci rotuji pripadné jsou k
dispozici pres jiné kanaly).
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Problém neni v kvalité nabizeneho obsahu... ktery
divaci hodnoti jako stejny nebo dokonce lepsi.

Kvalita éeskych filmu(%)

W zvySuje se
W je porad stejna
m zhorSuje se

e "\’_
Podobné jako u obecného hodnoceni ¢eského filmu, i u soucasnijch divakii
panuje presvedcenti, ze se jejich kvalita spise zvysuje (nez snizuje).
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Ale prostredi kina postupem c¢asu ztraci na sve
atraktivite.

100% .
H nevim
90% -
m v televizi
80% .
= je mi to jedno

0 = v king
60%
50%
40%
30%
20%

10%

0%
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Obecné v populaci prevazuji ti, kterym nezdalezi na prostredi, ve kterém
film shlédnou a pocet fanouskii kina v tomto ohledu v pritbéhu ¢asu jesté
mirné klesa.

-:ﬁidiliWard Brown
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A to 1 presto, Ze divakim skute¢né poskytuje vyrazny
zazitek.

MiSTO SHLEDNUTI ZASADNIHO FILMU
V televizi (vysilani TV stanic) 50

V king 24

Z DVD, BLU-RAY nebo VHS 14

Na pocitaci - stazené z internetu 8

Na pocitadi - online streaming (pfimo z

internetové stranky) 1

Sviy nejuyraznéjsi cesky film videéla vétsina lidi v televizi, v kiné pak jedna
Cturtina, prestoze ho na tomto misté sleduji jen obcas. Potvrzuje se tak
fakt, ze kino skutecné generuje vyrazné vétsi zazitek (ktery tak miize
kompenzovat relativné vyssi cenu)
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Je potreba vice premyslet o segmentaci, protoze
potreby lidi se vyrazne lisi...

Intenzivni stahovadi (24%)

Respondenti, ktefi sleduji filmy nebo seriély na internetu nebo staZené z internetu
alespori nékolikrat mésicné.

Respondenti, které navstévuji kino alespori jednou mésicné.

Obéasni navstévnicikina  (46%) [l

Respondenti, ktefi navstévuiji kino ne ¢astéji nez jednou za tfi mésice, ale alespon |

DVD skladovagéi (25%)

tomu, aby mohli mit sv(j film/serial doma a mohli se na néj kdykoli podivat.

Respondenti, ktefi kupuji alespori ob¢as filmy nebo serialy na DVD nebo Blu-Ray kvli |

Respondenti, ktefi kupuiji alespori obcas filmy nebo serialy na DVD nebo Blu-Ray kvdli
jinym dlvodum = vysoka kvalita obrazu a zvuku, sbiraji filmy, ze zvyku, kvuli bonustm.

ASOCIACE PRODUCENTU
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Internet se

jiz stal

prirozenou soucasti

zivotniho stylu.
Posiluje pozadavek na
siroky vybér

a

. rychlou dostupnost obs
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Internet se jiz stal prirozenou soucasti zivotniho stylu.

?
Sledoval v poslednim roce na internetu? T

Filmy

Kratka videa (YouTube,
m Ne Stream.cz, atd.)

Hudebni videa
Dokumenty

® Ano

Televizni porady

Reklamy I 3

Baze: Ti, co zaplatili za cokoli, ne nutné za internetovy obsah (1000) Baze: Ti, co sledovali film nebo serial na internetu nebo stazeny z int. v poslednim roce (463)

Y]
¥

B -

Témer polovina populace sledovala v poslednim roce audiovizudlni obsah
z internetu, nejcastéji slo o film.

e
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Vyuzivani internetu doma dramaticky stoupa.

45

40

35

30

25

—nevyuzivam i
—ménénez5hodin
15 —5-9 hodin

0 {—— — —10-19hodin
= = — i —vice nez 20 hodi
-y T

; —neuvedenc
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 Ce =

40% populace 18+ travi doma u internetu vice nez 20 hodin mésic¢né

T

20

-
-
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Zdroj: MML-TGI CRia. Kolik hodin jste stravil(a) Vy osobné& vyuzivanim Internetu doma posledni mésic? 18+ A I H @ Mill dB
23 1b. Kolik hodin jste stravil(a) Vy osobné vyuzivanim Internetu jinde posledni mésic?, 18+ A ona liwardbrown




57% dotazanych je na internetu kazdy den.

Konzumace internetu

m Nékolikrat denné
® Jednou denné

m Nékolikrat tydné

m Jednou tydné

Nékolikrat mésiéné

B Jednou mési¢né

Méné casto

Délka konzumace béhem dne

\

® Do 30 minut
B 31 minut az 1 hodinu

® 1 az 2 hodiny

W 2 a7 3 hodiny

3 azZ 4 hodiny
m 5 az 6 hodin

6 az 7 hodin
=7 az 8 hodin

8 a vice hodin

Internet se stava béznou soucasti dne a vypliuje pomérné velkou ¢ast
volného casu: roste tak jeho vyznam jako informacniho zdroje, ovlivnuje

hardwarové vybaveni domacnosti a modifikuje ocekavani:

nabidky dostupna thned (a zdarma).

siroka Sire



A vzhledem k tomu, Ze nema de facto zadné
limity, je frekvence sledovani vysoka.

Frekvence sledovani filmu z

T sledovanych filmu (%
internetu(%) yPY J 6)

Kaidf den | 2

Nekolikrét tydng | 14

Nékolikrat mésiéné - 36 m Ceské
m Zahrani¢ni
Jednou mésicné - 17 m Oboje

Jednou za 2 az 3 mésice . 13

Asi jednou za 3 mésice . 9

Asi jednou za piil roku l 8

Zhruba jednou ro¢né I 2

Soucasné tato relativné velka skupina sleduje takto ziskané filmy pomeérné
casto (pozn. typicka ndvstéva kina je 1x za 3 meésice). U filmii z internetu
jde nejcastéji o zahranicni filmy/serialy.

. ;‘-' g
m‘c.cmcg nonufzimn & MillwardBrown
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Naprosta vetSina AV obsahti je staZzena nelegalne.

Vyhledavani filma(%)

Na specializovanych strankach
(Uloz.to, Sdilej.cz, RapidShare, atd.)

Pomoci vyhledavace (Google,
Seznam, atd.)

Na strankach televize (iVysilani,
iPrima, atd)

Socialni sité (napt. Facebook)

V online videotékach (VOYO, O2 TV,
Google Play, HBO GO, atd.)

Ptes platformu Torrent (sdileni a
stahovani soubort)

iTunes

6 Na specializovanych strankach
5 (Uloz.to, Sdilej.cz, RapidShare, atd.)

Specializované féra zaméiené na
54 stahovani a streamovani videa

8 Na strankach televize (iVysilani,
1 iPrima, atd)

V online videotékach (VOYO, O2 TV,
15 Google Play, HBO GO, atd.)

Ptes platformu Torrent (sdileni a
14 stahovani soubori)

8 Socialni sité (napr. Facebook)

2 iTunes

Sledovani filmu (%)

16

15

13

7

7

0)

Zobrazené vysledky jsou s nejuétsi pravdeépodobnosti mirné
podhodnoceny vzhledem k povaze dotazu a metody dotazovani, nicméné
uvedend vyse naznacuje pomerné velkou uvolnénost (a nizkou miru obavy

z postihu).

67



A vétsinou nedoslo k Zadné primé platbé za obsah.

Zaplatil/a jsem

(primeér): 178 K¢

Placeni za sledovani nebo stahovani (%) Posledni platba (%)

B Pravidelné - platim ptredplatné

Casto u Pfed rokem nebo diiv
m Obcas m V pritbéhu posledniho mésice
m Nikdy mV pritbéhu posledniho tydne
Baze: Ti, co sledovali film nebo serial na internetu nebo stazeny z int. v poslednim roce (463) Baze: Ti, co plati za sledovani nebo stahovani na internetu (178)

"=a
.
L s

Za stazeni nebo sledovani témer nikdo nezaplatil, u malé skupiny tech,
kteri platili, probehla posledni platba ¢asto pred rokem.
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e

Soucasné technické i moralni povédomi o platbach
za obsah na internetu je velmi nizke.

Vim za co a komu platim? Je to pro mé dulezité?

Ano, vim to vzdy s jistotou e g
® Rozhodné je pro mé

dtlezité, abych platil
za film jeho tvlircim
Vétsinou to vim, ale ne vzdy to
dokéazu rozlisit M
m Zalezi mi na tom,
abych platil tvlirctim,
ale ne vzdy se toho

Nedokazu to rozlisit striktné drzim

® Je mi jedno, komu
platim, jde mi jen o

. ten film

Nezajima mé to

U téch lidi, kterti jiz néjakou formou za streamovany nebo stahovanij
obsah ,zaplatili®, sijejen 17% jistiych, ze zaplatili spravné. Témeéer poloviné
to neni jasné, ale nepovazuji za diilezité zjistovat detaily, protoze pro sviij
moralni pocit ,néjakou” platbu provedli a jde jim primarné o ziskani

filmu.

\ "':': P

AUDIOVIZS
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Motivace k placeni je velmi nizka a bez vnejsiho
zasahu lidé v Cechach platit nezacnou.

(o] V4 0, " -
Duvody neplaceni (%) V§hody neplaceni (%)
Neznam takové servery, kde si mtzu . .
za film zaplatit el
Nedtveruji platbam pres internet . Nemusim se registrovat
obecné

Zatim jsem nenarazil/a na film, za . Nabizi velky vybér filmt

ktery bych byl/a ochoten/a zaplatit
Filmy, které chci sledovat, nejsou na I 5 Nabizi nejnovéjsi filmy
ceskych serverech Miizu se podivat na lepsi filmy, nez

Platil/a bych, pokud by za mé | jsou na placenych serverech

oblibené potrady byla moznost...

Jiny I4 .
v Jiné |1

Nejsou dabované

Obecné rozsirené povedomi, ze za filmy neni nutné platit (a postih je
minimadlni), je hlavnim diivodem bezproblémové akceptace nelegalniho
stahovani. V ramci ex post racionalizace se pripojuje intuitivnost celého
procesu, nulova byrokracie a sirokiy vyber.

ASOCIACE PRODUCENTU
V AUDIOVIZI
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Cesky film jako takovy m4 u nas dobrou pozici...

Ma dobré jméno ve svété ® Souhlasim (Top 2 box)

m Nesouhlasim (Bottom 2 box)

Je jedineény

Kvalitni, dobry film

Zobrazené hodnoty jsou v %

Ceskij film se nicméné stdle tést vysoké prestizi, coz je potencidl, ktery by
mel byt v budoucnu lépe vyuéit.

APA

31 Al T e ot & MillwardBrown

souh1a51m Spise nesouh1a51m Urdité nesouhlasim



Cesky film 14k4 hlavné blizkosti a obsahovou

srozumitelnosti.

CESKY FILM
Prostredi kde se film odehrava je ceské,
charaktery postav jsou mi blizké

..to, Ze je to Cesky,
rozumim tomu
humoru... Cesi
maji specificky
smysl pro humor

...Je z ¢eskeho
prostiedi, takze
vSechno je mi jasné,
nas humor je osobity
a mame dobré tuiirce

Libi se mi ta laskavost filmil, ¢lovek u toho
zapomene na vSedni starosti...

ZAHRANICNI FILM

PropracovaneJSI

scénart, narocénéjsi
efekty, vsechno je

tam trochu

prehnané a Maji sSmrnc a

velkolepé nedélaji si
srandu ze

starych lidi...

Jsou zajimavé, maji napad,
nejlepsi sci-fi filmy

Neprekonatelné kaskadérské kousky

Zahrani¢ni film vyvolava asociace silnijch efektit a akce (ktera je do urcité
miry lepe spOJena S ocekavanzm od kmo zazztku ).

Béze: Ti, co alespon ..'.'».}.’ eduii fil

32 Q20. Co méte neJrad’é]l na éeském f =
Q21. A co naopak nejvice ocenujete na zahramcmch filmech?

ASOCIACE PRODUCE!
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A takovy je 1 nejvyraznéjsi cesky film, ktery lidem

utkvél v paméti...

[ ... je to Troskiiv film, je to komedie

ze Zivota ...film pro me
CIEEKR‘:. HNI TITANIC

Eﬁ.RDM  SAMOTAR KRALE. DO N SA N |
PL-*.NET'r BRAHOUKL SMEJDI POKUSEN | ZIWOTA HLIDAC cyy a1 mm

INTMITY a0
STREDISKOVA apeg
DEJEVOVANIBRATA o,
MUZI
Z E N Y A H.Il.'q.l'l FRINC

BT JACHYMEZITRA HOD Vg msaciion TROIE
VIEDVIDEK. HODABEL l‘{,EJSKA. PP #KOLJASTRO)

WCERA
SVET KLRVA
"~|| Iu Ku OBCF-N'SK

KROTI

" L“'LL:E"'.H"I»J’E
PER
CARON
4 AFTAC)

PEL | S KY B

...herecky vykon Evy Herzigové,
Ani Geislerové a Jirtho
Machacka.. Je to o zené jako ja

..nezapomenutelné scény, uzasné
hlasky, skvelé herecké obsazeni

Vysoka prestiz pripisovana ¢eskému filmu nicméné prilis nekopiruje
redalnou aktivitu/dopad filmit na divaka. Nejvyraznéjsi filmy spise ilustruji
preferenci zanru a kritérii pro vybér ¢eského filmu.

A & l}Minard Brown



Oproti mirné preferenci ¢eskych filmii obecne, v
kinech jsou mirné atraktivnéjsi zahranicni filmy.

Nejoblibenéjsi filmy (%)

B Zahrani¢ni

m Ceské

m Ceské

B Zahranicni
U zahrani¢nich upiednostiuji.. (%)

® Oboje priblizné stejné

m Dabing
m Titulky

Tento fakt souvisi s vétsi mirou ocekavaného zazitku od filmu, pripadné s

touhou po intenzivnim zazitku. Nicméné i zahranicéni filmy jsou
preferovany v ceském zneni.
APA P

M
ASOCIACE PRODUCENTU
V AUDIOVIZI
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Ceské filmy uvedené v kinech navic k sobe pritahly
relativne vetsi pozornost nez filmy zahranicni.
45% -

40% -

35% -

30% -

25% - 243% 242%  24,0%

20% -

o 19,2%

10% | 134% "

0,
R 10,7% 8,1%

5% -

0%

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
—+—podil na navstévnosti  -#-podil na premiérach

Podil ¢eskych filmi na ndvstévnosti a na poctu premiér v letech 2000 -
2014.



V evropském kontextu je stale podil ¢eskych filmu
na navstévnosti nadprumeérny.

40%

V roce 2013 jsme byli z hlediska ndvstévnosti narodnich filmii na Sestém
misté v Evropé.

APA

36 Zdroj: Unie filmovych distributord, Podil nérodnich filmd na névstévnosti 2013 oG MDUCENTS & MillwardBrown
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Na cCeskeé filmy chodi do kina hlavne kviili znamym
herctm.

Herci 67
Zéanr 54
Snazim se podporovat ¢esky film 26
ReZisér, scenarista, autorsky tym 23
Je mi to blizsi nez zahranicni filmy 21

Je to originalnéjsi zazitek, neni potfeba dabing .
ani titulky 9

Je to pro mé zaruka dobrého filmu = 12

Jiné .

Krome standardnich driverit funguje u zhruba ¢turtiny kino navstévnikii i
motiv podpory c¢eského filmu.



B A obecné bez ohledu na misto shlédnuti vedou
komedie.

Zobrazené hodnoty jsou v %

Komedic | S S —
Romanticky F
Akéni - [ g—
Kriminalni film |G —
Historicky film F
F

Dobrodruzny film
Sci-fi, Fantasy
Thriller

Horor

Drama

Pohadka, détsky film
Muzikal

m Oblibené
® Nejoblibené€jsi

m

k_ 2
At U & g

Coz poturzuji i redlna éisla o sledovanosti tohoto zanru v kinech a televizi.

Baze: Ti, co alesponi obcas sleduji filmy a film si vybiraji podle zanru (782)

38 Q16a. Které zanry jsou Vase oblibené? ACE PRODUCENTY @ MillwardBrown
Q16b. Ktery zanr je Vas nejoblibenéjsi?



Dékujeme za pozornost.

CO VY NATO?




