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Abstrakt

Prace mapuje prodej sou¢asného uméni v Ceské republice. Komplexné nahlizi na
cely proces a formou pripadovych studii se snazi priblizit postupy a mechanismy,
jakym zplsobem se v Ceské republice se sou¢asnym uméni obchoduje. V
teoretické Casti se zaméruje na historicky vyvoj po roce 1989 a vyvoje instituce
komercni galerie, ktery byl u nas specificky oproti zapadnimu trhu. V praktické
¢asti vychazi z rozhovorl s galeristy, umélci a sbérateli tak, aby obsahla cely
proces prodeje souc¢asného umeéni a mohla pojmenovat jeho silné i slabé stranky.

Abstract

The work explores the sales of contemporary art in the Czech Republic. It takes a
comprehensive look at the whole process and, in the form of case studies, tries to
approach the procedures and mechanisms of contemporary art in the Czech
Republic. The theoretical part focuses on the historical development after 1989
and the development of the institution of a commercial gallery, which was specific
compared to the Western market. The practical part is based on interviews with
gallerists, artists and collectors in such manner that it covers the whole process of
selling contemporary art and can name its strengths and weaknesses.
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Uvod

Prodej sou¢asného uméni a Zijicich umé&lctd tvofi mensi segment trhu a ¢asto byva
opomijen. DUvodem je neetablovanost tvoticich umélcl, mald nebo ?adna historie
prodejl a z toho plynouci neddvéra novych kupct. Tato neprihlednost primarniho
trhu u soucasného umeéni je ddna samotnym systémem, jakym se soucasné umeéni
prodava. Jsou zde tfi hlavni zplsoby pro potencionalni sbératele, jak umélecké dilo
zakoupit. Prvni moznost - umélec je zastupovan galerii, pficemz konecna cena
prodaného dila neni verejna a urcuje si ji sama galerie. Cena jiz obsahuje galerijni
provizi, kterd obvykle &inni 50 %. Cena dila se mUZe ménit i v zavislosti na kupni
sile zdjemce. Galerista mdzZe brat v potaz dlleZitost sb&ratelovy sbirky, ale tento
scénar v Ceské republice neni az tak obvykly, vzhledem k absenci vétsich
sbératell s takovymi sbirkami, které by se drzely n&jaké pfedem dané koncepce.
Druhou variantou je prfimy prodej z umélcova ateliéru. Ten se u nas tési velké
oblibé, jelikoz na osobu galeristy je zde stale nahlizeno pouze jako na prostrednika
a vétdina kupcl poéité s dosazenim niz&i ceny b&hem osobniho jednani s umé&lcem.
Toto ,obchazeni® galeristl véak nepoméaha sbératelim ani umélcim. Vyvolava na
trhu nejasnosti a spekulace, které skodi obéma zucastnénym stranam. Treti
varianta je zatim u nas nejméné etablovanad, ale v poslednich letech jiz ziskava
své priznivce. Jsou jim online prodeje. Je mnoho platforem, které virtualné nabizeji
umé&lcdm takové zastoupeni, pfi némz nedochdzi k vybé&ru a preferencim ze strany
galeristy. VétSinou se jedna o klasicky prodej, ale vyjimkou nejsou ani online
aukce. Tato moznost ale stale tvofri jen ¢ast trhu pohybujici se v fadu procent.
Dulezitym faktorem je unikdtnost ¢&eského trhu vU&i zapadnim zemim.
Z historického hlediska mé& Ceskd republika nevyhodu vic¢i svym zadpadnim
sousedlm, a tou je prakticky neexistujici volny trh s umé&nim do roku 1989 a s tim
stale spojovan spiSe s movitéjsi vrstvou spole¢nosti a neni vniman jako bézna
soucast kulturniho prostredi. To se tyka i podpory umeéni. Podobné u nas neni
bézny nakup uméni jen za Ucelem cCisté osobniho potéseni.

V teoretické Casti prace se zaméruji na tento specificky historicky vyvoj trhu
s uménim po roce 1989 a zaroven na historii vzniku prvnich komercnich galerii a
samoziejmé i na rozdilny vyvoj instituce tohoto typu ve srovnani se zapadnimi
zemémi. Pokusim se zjistit, jak se vyvijela domaci klientela kupch a sbératell

umeéeni.



Zapojeni rozhovorid a ankety do struktury prace

V rémci sbéru a dat a podkladl k realizace této prace jsem se obratil na vybrané
osobnosti z ¢eského uméleckého provozu. Mym cilem bylo oslovit co nejSirsi Skalu
osob, bez ohledu na to, zde jsou komercné Uspésni Ci se aktivné angazuji na trhu
se sou¢asnym umeéni. Jednim z cild této prace je pojmenovat kriticka a slaba mista
ve struktufe trhu se souc¢asnym uménim v Ceské republice. Tyto problémy maji
podle mé koreny jiz v samotném studiu na uméleckych Skolach. Proto jsou mezi
oslovenymi osobnostmi napriklad také performefi a pedagogové, ktefi se na prvni
pohled aktivné nez(c&astriuji &eského trzniho prostfedi. Vybér respondentd je
vysledkem mnou oslovenych osobnosti, které svolili k poskytnuti rozhovoru za
ucelem pomoci v této praci.

Dotazované bychom mohli rozdélit do trech kategorii - umélci, galeristé a
sbératelé. Kazda skupina respondentl dostala zvlastni sadu otazek, které jsou
stejné pro celou kategorii.

Tato kategorizace byla zvolena k obsahnuti kompletniho procesu prodeje,
distribuce a nakupu soucasného uméni. Tyto kategorie plIni funkci pouze
vysvétlujici, aby se ¢tenar mohl Iépe orientovat v prfimych citacich vztahnutych
k textu. V dalSich kapitoldch jiz s touto kategorizaci nijak nepracuji ani ji
neuvadim, jelikoz se domnivdm, ze kazdy G&astnik uméleckého provozu mize
ptinést vlastni uceleny nazor na danou tématiku a neni dlleZité, z jakého prostredi
a profese pochazi. Rozhovory byly realizovany elektronicky mailem nebo online
schiizkou. V pfipadé online setkani projevili néktefi respondenti zdjem vyjadfiv
svlj nazor i nad rdmec pfedem stanovenych otazek, jelikoZ se jedna o vyznamné
osobnosti v oboru a na nékteré otazky nejde jednoznacné odpovédét, bez uvedeni
dalSich okolnosti. Prepsané rozhovory v plném znéni jsou k nalezeni na konci prace
v prilohach.

V kazdé kategorie je pét stejnych otdzek. DUvodem byla moznost komparace
vyslednych odpovédi a zjisté&ni moznych shod a ndzorl na fedeni hlavnich
problému spojenych se sou¢asnym tuzemskym uméleckym trhem. Kladou si za cil
pojmenovat spole¢né problémy na trhu se souc¢asnym uménim. Vysledkem by

meélo byt nalezeni spole¢ného prostoru a témat pro dialog.

Otazky se tematicky tykaji statni podpory, zajmu verejnosti o nakup umeéni a

vztahu mezi galeristou a umélcem:
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- Myslite si, ze v Ceské republice existuje podpora sou¢asnych tvoticich
umé&lcl a pokud ano, je dostate¢na?

- Zaznamenal jste néco, co podle Vas neprospiva nebo dokonce vylozené
Skodi ¢eskému trhu se souc¢asnym uménim?

-V Cesku bylo donedavna vnimano sbératelstvi a ndkup uméni spise jako
luxus spojeny s ,vyssi tfidou". Myslite, Ze tento nazor pretrvava?

-V poslednich letech je mezi sou¢asnymi umélci obvykla tvorba obtiznéji
komodifikovatelnych dé&l, napt. performanci. Mize mit z Vageho pohledu
tato tendence néjaky vliv na trh se sou¢asnym umeénim?

-V Ceské republice neni tolik zvykem nakupovat uméni pres zastupujici
galerii/galeristu, ale spie pfimo od umélce “z ateliéru”. Cim si myslite,
7e to je zplsobené? Skodi tato praktika trhu s uménim a samotnym

umélcim?

Sou&asné s praci na rozhovorech, probihal i online prizkum formou ankety. Anketa
byla primarné rozeslana skrze studijni oddéleni vysokych umeéleckych skol vSsem
studentdim a pedagogim, av3ak obsahovala i otdzky uréené pro $ir&i vefejnost,
zamérené na nakup a prodej umeéni. Mezi umeéleckymi Skolami, které tento
prizkum obdrzeli byla naptiklad Filmova a televizni fakulta muzickych uméni
v Praze, Akademie vytvarnych uméni, Vysoka &kola uméleckoprimyslova, Fakulta
umeéni a designu Univerzity Jana Evangelisty Purkyné a dalsi. Jelikoz se prace snazi
pojmenovat problémy a ustalené postupy na trhu se sou¢asnym uménim, bylo
zapotiebi k dosazeni cile ziskat co nejvice pohledl a podnétl od iroké vefejnosti,
ktera se v umélecké sfére pohybuje.

Anketa obsahovala trficet jedna otazek, které byly koncipované jak pro laiky ¢i Sirsi
verejnost bez vyrazného vztahu k uméni, tak pro aktivni ¢leny umeéleckého
provozu jako napfr. umélce Ci sbératele uméni. Pokud se respondent necitil byti
umeélcem, byl dale dotazovany pouze na otazky tykajici se spolecenské situace a
jeho osobniho vztahu k nakupu uméni. Kompletni znéni otazek a vSechny odpovédi
jsou k naleznuti v prilohach.
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Situace pred rokem 89

Podminky v socialistickém Ceskoslovensku byly pro prodej uméni velmi nepfiznivé.
VSechny prodeje zastitoval stat, ktery mél monopol na jakékoliv trzni transakce.
Bohuzel se diky tomu do prodejni politiky promitali i politické persekuce, které se
umélcl &asto dotykaly. Nakupy od Zijicich a tvoficich autord tedy probihaly
vétSinou na ,Cerno", tedy prodejem primo z ateliéru. Sice zde existovaly oficialni
kanaly pro zijici umélce, jak nabizet i prodavat sva dila, i do zahrani¢ni, ale jisté
se neda mluvil o jistém a stalém zplsobu obzivy.! Jednim ze statnich podnikl byl
Cesky fond vytvarného uméni Dilo, ktery zprostfedkovaval oficidlni prodeje na
tzemi CR. Vybér dél pro prodej v zahrani¢i nabizel statni podnik Art Centrum.
V roce 1968 usporadali skrze Art Centrum manzelé Mladkovi prodejni vystavu
sou¢asnych umélct ve Washingtonu, kterd bohuzel skonéila neptijemné a Mladkovi
ji museli celou odkoupit, aby tak ochranili jeji ucastniky pred politickymi
persekucemi.? Statni podnik Antikva obchodoval primarné se starozitnostmi. Ten
se t&Sil nejvétsi oblibé a mél pobocky na celém lzemi CSSR. Tésné pred koncem
socialistického zfizeni se z podniku Antikva vytvorila odnoz Antikva Nova Praga.
Jednalo se o obchodni druzstvo, které v rijnu roku 1989 usporadalo prvni aukci

vytvarného umeéni od roku 1957.3

tRUSINKO, Marcela. Snad nesbirate obrazy?: cesty soukromého sbératelstvi moderniho
umeéni v ¢eskych zemich v letech 1948-1965. Brno: ve spolupraci s Masarykovou
univerzitou vydalo nakladatelstvi B & P Publishing, 2018. ISBN 978-80-7485-157-5.

2 MLADKOVA, Meda a kol. Sbirky Musea Kampa / The Museum Kampa Collection. Praha:
Museum Kampa - Nadace Jana a Medy Mladkovych, 2009. ISBN 978-80-254-3773-5., s.
43

3 SKRIVANEK, Jan. Trh s umenim. Studie o socialne ekonomickém potencialu kulturnich
a kreativnich prumyslu v Ceské republice. In: ZAKOVA, Eva a kol.: Kulturni a kreativni
prumysly v Ceské republice, Praha: Institut umeni - Divadelni Ustav, 2010. ISBN 978-
80-7008-009-2., s.6
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Vyvoj v porevolucni dobé

Po roce 1989 zde zacina vznikat velmi rychle a samovolné novy volny trh, ktery
se ale priliS nespecializuje na soucasné umeéni. Je prakticky ziven restitucemi a
starSimi sbirkami, které obsahuji hlavné staré umeéni a klasickou modernu.* Prvni
komer¢ni galerii je galerie MXM. Jeji ndzev je odvozen od roku jejiho zalozeni, tedy
1990. Galerie sdruzovala umeélce z uskupeni Tvrdohlavi, Pondéli a dalsi vyznamné
osobnosti tehdy soucasného uméni. Vystavovali zde mezi jinymi Jifi Kovanda, Jan
Merta, Petr Pastrinak nebo Vladimir Skrepl.®

Hlavnim problémem, s kterym se nové vznikajici trh potyka, je absence
sbératelské tradice. Kupujici nevidi v uméni ani potencionalni moznost investice.
Vyjimkou byl Vladimir Zelezny, ktery v devadesatych letech zacal budovat svoji
vlastni sbirku, avSak nesoustredil se pouze na soucasné umeéni. Jeho sbirka tvofi
dila od roku 1900 do roku 1970 se silnym zamérenim na Sedesata léta. Najdeme
v ni i nékolik novéjsich dél, ta tvori pouze zlomek z celkového poctu 2 000 dél a
jejich zahrnuti bylo motivovano Zelezného osobnimi preferencemi a netvofi tak
zadny uceleny blok.®

Nejvyraznéjsi nové vzniklou sbirkou devadesatych let je sbirka Komeréni banky,
ktera se zaméruje na dila od 70. let az po soucasnost. Na rozdil od dalsi tuzemské
korporatni sbirky — sbirky Ceské pojistovny, je tato pro nas zajimavéjsi v tom, Ze
se specializuje na sou¢asné umeéni, coz nebyva u korporatnich sbirek pfilis zvykem.
Tuto politiku prosadil u vedeni Komercni banky tehdejsi prorektor Akademie
vytvarnych uméni v Praze Jiti Sevéik. Rozhodlo se, Ze predmétem akvizice se stane
pravé soucasné umeéni, jelikoz u néj byla vidina vysokého potencionalniho

zhodnoceni a relativné nizkych pofizovacich nakladd.” Svou &innosti se banka

4 SKRIVANEK, Jan. Trh s umenim. Studie o socialne ekonomickém potencialu kulturnich a
kreativnich prumyslu v Ceské republice. In: ZAKOVA, Eva a kol.: Kulturni a kreativni
prumysly v Ceské republice, Praha: Institut umeni - Divadelni Ustav, 2010. ISBN 978-
80-7008-009-2., s.6

> Galerie MXM. In: Https://www.artmap.cz/ [online]. Praha, 2016, 31. 5. 2016 [cit.
2021-04-20]. Dostupné z: https://www.artmap.cz/galerie-mxm/ 5

® ARTMIX, Zlata Sedesdtd ve vytvarném umeéni.[Epizoda televizniho pofadu]Cesko, 2017,
CT Art 21. 3. 2017 22:10

7 CHMELAROVA, Marcela. Lidé k uméni nachazeji cestu: Rozhovor s Magdalenou
Jurikovou o sbirce Komerc¢ni banky. Artplus [online]. Praha, 2012, 22. 05. 2012 [cit.
2021-04-11]. Dostupné z: https://www.artplus.cz/cs/aukcni-zpravodajstvi/1/lide-k-
umeni-nachazeji-cestu
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vyrazné zasadila o podporu tehdejsiho trhu se souc¢asnym uménim a nejmladsi
generace umélcd.

Dalsi vyznamnou sbirkou, ktera se pohybuje na hranici soukromé a korporatni, je
sbirka Ceského miliardare Petra Kellnera — PPF Art. V devadesatych letech jako
jedna z prvnich zacala kromé nakupu uméni také aktivné podporovat a rozvijet
umeélecké projekty. Za zminku stoji jeji sbirka ceské a slovenské fotografie, ktera
obsahuje 2150 snimku.8 Spole¢nost také spravuje ateliér Josefa Sudka a Galerii
Véaclava Spaly.

Galerijni prodeje

,KdyZ vzpominam na nase zacatky v roce 2006, byl trh se sou¢asnym umeéni skoro
mrtvy. My jsme prvni rok neméli jediného ¢eského kupce. Bylo tady par galerii, ty
ale pUsobily dost uzavienym dojmem, a totéz platilo pro instituce i sbératele, ktefi
chtéli nakupovat vyhradné pfimo z ateliérd nebo touzili po svétovych hvézdach,"
popisuje Katherine Kastner z nejuspésnéjsi tuzemské soukromé galerie Hunt

Kastner.?

V soucasné dobé je v nasi zemi nékolik galerii, které se pfimo zabyvaji prodejem
soucasného uméni. Vedle zminéné Hunt Kastner to jsou:

- Drdova Gallery

- Zahorian & Van Espen

- Cermak Eisenkraft

- SVIT

- DSC Gallery

- Polansky Gallery

- Litost

- Nevan Contempo

8 PPF Art: Sbirka fotografii skupiny PPF [online]. Praha [cit. 2021-04-11]. Dostupné z:
https://www.ppf-art.cz/cs/sbirka-fotografii

° Rocenka Art+: trh s uménim v roce 2020.. Praha: Ambit Media, [2010]-2021. ISBN
978-80-906925-3-4. ISSN 1805-2193.
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Tyto galerie bychom mohli pfirovnat k prodejnim institucim Zapadniho typu,
jelikoz jejich cilem neni pouze zprostfedkovani prodeje, ale aktivni snaha
reprezentovat své umélce, Ucastni se zahrani¢nich veletrhG a dal&ich

doprovodnych aktivit.

Online prodej

Online prodeje se v posledni dekadé tési velké oblibé. V kombinaci se sou¢asnym
umeénim je to zcela pochopitelné. Tvorici autofi vyuzivaji vSech dostupnych
prostfedkli ke své reprezentaci. VétSina znich nedisponuje galerijnim
zastoupenim, proto se uchyluji k online platformam, které jim nabizeji pfimy
prodej a inzerci svych dél. Jednim pfikladem tohoto fenoménu muize byt online
galerie Saatchi Art, nesouci jméno Charlese Saatchiho, jednoho z nejznaméjsich
sbératell uméni na svété.

Na ceském trhu se vyskytuje fada takovychto platforem, jejich kvalita a reputace
se neda prirovnat k zadné zjiz etablovanych ceskych galerii. Navic mnoho
tuzemskych aukénich domu prezentuje svoji nabidku online a tim znesnadriuje
konkurenceschopnost témto ryze online platformam. V pfipadé nejmladsi
generace soucasného umeéni, je obvyklé, ze umélci prezentuji svoji tvorbu na
socialni siti Instagram. Tato prezentace ale nepusobi prodejnim dojmem, prakticky
nikdy zde nenajdeme zadnou konkrétni cenu. Osobni profil nese funkci
zprostfedkovatele, diky némuZ mGze umélec komplexné predstavit svoji tvorbu a
osobnost. Samotny nakup a prodej je iniciovan ze strany kupce a probiha jiz
v soukromych zpravach. Na stejné platformé vznikaji i kuratorované ucty - blogy
&i online vystavni prostory, které repostujil® existujici prispévky umélcl a do jisté
miry supluji funkci galerii a veletrhd. Jejich cil je ¢asto nezistny a prameni
z pouhého zajmu o uméni, ale mnoho znich se jiz diky své popularité
transformovalo do prodejnich kandll. Prebiraji tedy klasickou funkci galerii a

veletrh( pouze s tim rozdilem, Ze neexistuji ve fyzické podobé.

10 Repost = opé&tovné pridani pFispévku na vlastni & jiny Géet
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Aukcni prodej

Vznik tuzemskych aukénich domd nastdvd po roce 1989. Avdak ?adny z nich se
nesoustiedil na sou¢asné uméni a v jejich nabidce se dila tvoficich umé&lcd témér
nevyskytovala.

Jednim z prvnich byla Galerie Kodl, ktera drive vystupovala pod nazvem Antikva
Nova Kodl. Tento nazev vychazel z podniku Antikva Nova Praga, jenz jako prvni
usporadal v Praze jesté pred padem minulého rezimu aukci uméni. Martin Kodl,
zakladatel a majitel dnesni aukéni siné Galerie Kodl, byl také jednim ze
zakladajicich ¢lent Antikva Nova Praga.!! Dali vyznamnou aukéni sini na nasem
Uzemi je 1. Art Consulting Brno, ktera slavi tfricet let od svého zalozeni.

V poslednich desetiletich mizeme zaznamenat zvy$eny zajem o sou¢asné uméni i
ze strany aukcnich sini, které se u nas primarné soustredily na starsi uméni. Aukéni
sin Galerie Kodl otevrela v roce 2016 svou odnoz Kodl Contemporary.

Za zminku stoji i aukéni sin Arthouse Hejtmanek, kterd zaznamenala za poslednich
pét let vyrazné zvyseni drazenych polozek sou¢asnych umélcl. Mlzeme tedy vidét,
Zze i sekundarni a znacné konzervativni ¢ast trhu se jiz pomalu zacina vice
soustiedit na sou¢asné uméni a vidi v ném moznost zajimavych prodejq.
Tendence na zapadnim trhu je takova, ze obchod se souc¢asnym uménim roste.
DUvodem je vétsi kupni sila celkové populace a také ,vy&erpani® starého uméni a
klasické moderny. Pozornost sbératell se tedy nutné obraci k nov&j$imu uméni
s vidinou, ze objevi budouci mistry a nakoupi jejich dila jesté pred rychlym
navysenim ceny.

Pokud se ale podivdame na grafy, které zaznamenavaji celkovou cenu prodanych

polozek na &eském trhu, tak zjistime, ze u nas zadny rapidni rist nenastava.

11 Rocenka Art+: trh s uménim v roce 2020. Praha: Ambit Media, [2010]-2021. ISBN
978-80-906925-3-4. ISSN 1805-2193.s. 71
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Graf zpracovany z dat metriky Artplus!2 ukazujici historicky vyvoj auké&nich prodejt

na tuzemském trhu.

Graf vyvoje vybranych segmentl domdciho trhu
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Rozdé&leni vybranych segmentl domaciho trhu je nasleduijici:

Fotografie

3 630 prodanych dél

primérna cena za jedno prodané dilo je 21 067,21 K¢&!3

Soucasné umeéni — starsi generace

Vyznamni domaci umélci narozeni mezi léty 1940-1959

4 256 prodanych dél

primérna cena za jedno prodané dilo je 40 742,50 K&

mezi vyznamné predstavitele patfi napr. Michael Rittstein, Jifi David nebo
FrantiSek Skala

Soucasné umeéni — stfedni generace

12 Metrika [online]. Praha: Artplus, 2021 [cit. 2021-4-25]. Dostupné z:
https://www.artplus.cz/cs/metrika/?group%5B%5D=7&group%5B%5D=16&group%>5B
%5D=14&group%5B%5D=15#

13 Fotografie [online]. Praha: Artplus, 2021 [cit. 2021-4-25]. Dostupné z:
https://www.artplus.cz/cs/metrika/7-fotografie/

14 SouCasné uméni - starsi generace [online]. Praha: Artplus, 2021 [cit. 2021-4-25].
Dostupné z: https://www.artplus.cz/cs/metrika/14-soucasne-umeni-starsi-generace/
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- vyznamni domaci umélci narozeni mezi léty 1960-1979

- 1423 prodanych dél

- primérna cena za jedno prodané dilo je 44 149,44 K¢15

- mezi vyznamné predstavitele pati napt. Krystof Kintera, Katefina Seda
nebo Josef Bolf

Soucasné umeéni — nejmladsi generace

- domaci umélci narozeni po roce 1980
- 140 prodanych dél

- primérna cena za jedno prodané dilo je 45 607,97 K¢&16

Z téchto vysledk(i mdZeme jasné vidét, Ze trh se soudasnym uménim se aukci
dotyka spiSe okrajové. Pokud porovname vysledky s celkovym obratem v aukcich,

tvori vSechny zminéné kategorie dohromady pouze zlomek celkového objemu.

Dila nejmladsi generace se na aukce dostanou opravdu vyjimecné. V roce 2011 se
na aukcich prodala pouze jedna polozka, a to za cenu 9 450 KC. V ostatnich letech
jsou jiz vysledky o néco lepéi, ale s jistotou mlzeme fict, Ze tato forma prodeje

negeneruje stabilni pfijem ani jednomu souc¢asnému umeélci z nejmladsi generace.

15 Soucasné uméni - stfedni generace [online]. Praha: Artplus, 2021 [cit. 2021-4-25].
Dostupné z: https://www.artplus.cz/cs/metrika/15-soucasne-umeni-stredni-generace/
16 Soucasné uméni - nejmladsi generace [online]. Praha: Artplus, 2021 [cit. 2021-4-25].
Dostupné z: https://www.artplus.cz/cs/metrika/16-soucasne-umeni-nejmladsi-generace/
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Zplisob nabidky dél

Online prizkum formou ankety vyplnilo 147 respondentl. Jedna z otadzek znéla,
Jakym zplsobem nabizite/proddvate svéd uméleckd dila? Respondenti mohli
zaskrtnout vice variant.

Z 147 respondentd bylo 95 umélcd. Z grafu €. 1 vidime, Ze u generace souéasnych
umélcl se online prezentace t&%i nejvétsi oblib&. Divodem muize byt uz diive
zminovana bezprostfednost a dostupnost. Nutno podotknout, ze se nejedna o
zpUsoby prodeje, nybrz pouze o zastoupeni ¢ prezentaci. Tyto online platformy se

mohou lisit podle média, s kterym umélec pracuje. Mezi uvedenymi byly Facebook,

Jakym zpUsobem nabizite/prodavate sva umélecka dila?
95 odpovédi

Prostfednictvim galerie
Prostfednictvim vystavy
Online platformy
Socialni sité

Nenabizim, tvofim pouze pro
sebe.

0 20 40 60
Graf ¢. 1

Vimeo, Tumblr, Tiktok, a dalsi. Néktefi zminovali své osobni webové stranky jako
hlavni online kanal. NejCastéjsi odpovédi byla socialni sit' Instagram, kterou
bychom vzhledem k jeji popularité mohli zaradit mezi online (prodejni) platformy.
Vyznam Instagramu pro nejmladsi generaci umélcd vyzdvihuje i umélec JiF
Prochazka, jeden z oslovenych respondentd: ,Instagram je pro mne hlavni kanal,
jak se spojit s ostatnimi umélci a tvlrci. Nemyslim tim pouze né&jakou svou sebe
reprezentaci, ale vytvareni kontaktt a hledani jinych umélcd, ke kterym bych se
jinak nedostal.® Tuto tendenci c¢astec¢né potvrzuji i respondenti ankety. Jak
muzeme vidét z grafu &. 2, tak propagace dél na Instagramu se t&&i velké oblibé.

69,5% umélcl aktivné vyuziva Instagram k t&mto G&eldim.
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Pouzivate profil na Instagramu k propagaci svych uméleckych dél?
95 odpovédi

® Ano
® Ne

Graf ¢. 2

Vyuzil jste moznosti placené reklamy na Instagramu?

66 odpovédi
@ Ano, pfijde mi to normaini.
@ Ne, ale nebranil bych se tomu.
Ne, s timto zptsobem reklamy se
neztotoZriuji.
Graf ¢. 3

Anketni otazka, ke které odkazuje graf ¢. 3 se méla dotknout tématu vnimani
komerce v umélcoveé praci. Placena reklama je mezi umélci vnimana jako invazivni
zpUsob sebeprezentace. Pfes 80 % procent respondentl placenou reklamu nikdy
nevyuzilo a z toho 33 % by tak ani nikdy neucinilo, jelikoz se s timto zplsobem
reklamy neztotozriuje. Pri uziti takovéto placené propagace samoziejmé také
zalezi na médiu, s kterym umeélec pracuje. Pokud se jedna napr. o design odévu
je to vice pochopitelné, jelikoz vysledek ma velmi blizko k produktu a umélcovym
zajmem je ho propagovat a rozsifit mezi potencionalni kupce. Na druhou stranu u
instalaci nebo videoartu toto nebyva zvykem, jelikoz na tato dila neni nahlizeno
jako na komoditu, proto byva umélcova reklama vnimana spiSe negativné. Ostatni
v této snaze cCasto vidi pouze touhu po sebezviditelnéni a etablovani se mimo

umeéleckou komunitu — dostani se do Sirsiho povédomi verejnosti.
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Nabizite sva dila na online aukcich?
95 odpovédi

® Ano
® Ne

Graf ¢. 4

Jednim z daldich zmifiovanych kandald byly online zastupujici stranky & online
aukcni platformy typu Artsy, Saatchiart, Sotheby’s, a dalsi. Z grafu ¢. 4 vidime, Ze
tento zplsob nabidky zatim neni nijak populdrni. Aukce ve své fyzické podobé se
spiSe soustredi na sekundarni trh.l” I presto, ze online aukce, pracuji na principu
nam znamého Aukra nebo zahrani¢niho eBaye, zdad se, Ze zatim nejsou
osvédcenou ani vyhledavanou alternativou. To potvrzuji i vysledky ankety (viz.
graf &. 5), kde je$té Zzadny z 95 umélch neprodal své dilo skrze online auké&ni

platformu.

Prodal(a) jste jiz timto zplsobem néjaka sva dila?
1 odpovéd

® Ano
® Ne

Graf ¢. 5

K tomuto digitalnimu trendu prodeje se rezervované vyjadfuje i galeristka
Katherine Kastner: ,Je velmi tézké prodavat uméni pouze v digitalni formé. Vétsina
sbératell vyzaduje osobni kontakt a sami cht&ji poznat umélce osobné&. Zaroven
je potreba, aby sbératel vidél praci umélce vickrat a mél moznost se s jeho tvorbou

blize seznamit.“

17 ad. kapitola auk¢ni prodej
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Nakup uméni = luxus

,Zrovna jsme dostavéli dim a architekt nam doporucil do jedné &asti domu umistit
néjakou sochu Ci plastiku. Prislo mi to jako dobry napad a zacal jsem se tedy o
umeéni vice zajimat.“ fikad Robert Runtdk o svych zacatcich sbératelstvi uméni.
Robert Runtdk je reditelem Exekutorského uUradu v Prerové a v soucasné dobé
jeden z nejvétsich sbérateld souc¢asného uméni v Ceské republice.

.SpiSe své penize utracim za zazitky, cestovani a gastronomii, nez abych
investoval do akvizice néjakého dila." Sdélili v rozhovoru Lukas Hofmann, laureat
ceny Jindficha Chalupeckého, performer a kurator Centra pro soucasné uméni
Futura.

.Fakt, ze uméni je spojené s vyssi tfidou urcité pretrvava, a i si myslim, ze ta
situace se bude zhor3ovat. Tyto pomysiné nizky se stdle rozeviraji a soucasna
krize tomu jenom napomahad." tvrdi soucasny malif Julius Reichel.

Z ankety a rozhovord s umélci vypliva, Ze vétdina Géastniki uméleckého provozu
vnima uméni jako luxus. Nakup ¢i akvizice néjakého dila si stale nese nalepku
vy$&i spolenosti. Je to i zplsobeno tim, Ze vlastnictvi uméni je zbytné. Primarni
ddvod k nakupu uméni je stdle interiérova dekorace a jako takova je také zbytna.
K pochopeni situaci na trhu se sou¢asnym uméni je nutné si definovat pFistup
Siroké verejnosti.

Kdyz je tedy uméni vnimané jako luxus, je zaroven priliS drahé? Ani to neni
spravna odpovéd. Pokud se podivame na castky, za kolik se soucasné uméni
prodava na sekundarnim trhu (aukcich), pohybujeme se v ¢astkach kolem 40 tisic
korun!®, Nakup ptes galerii tvofi pouze ¢ast prodeji se souéasnym uménim, jelikoz

vétsina umélch postrada galerijni zastoupeni.

18 Soucasné uméni - starsi generace [online]. Praha: Artplus, 2021 [cit. 2021-4-25].
Dostupné z: https://www.artplus.cz/cs/metrika/14-soucasne-umeni-starsi-generace/
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Ceny rostou, uméici chudnou

Verejné minéni o trhu velmi ovliviiuje celkovy obraz o prodeji uméni. Pokud se
podivame, jak se v masmédiich komunikuje uméni obecné nejen soucasné,
nemUzeme byt piekvapeni. Jako pfiklad jsem vybral nékolik novinovych ¢&lanka,
které zabiraji vrchni pFicky pfi vyhledani slovnich spojeni - sou¢asné uméni/prodej

soucasného uméni/prodej uméni.

Toyen si pripsala dalsi aukcéni rekord. Obraz Cirkus z roku 1925 se prodal za vice

neZ 79 milionG korun*®

Galerie Kodl zazila rekordni aukéni rok®°

Je to jako akcie. Obchodnik z aukéni siné radi, jak najit Apple v uméni?!

Uméni je jistou a stabilni komoditou*?

Rekordni Kupka za 230 miliond korun miZe posunout nejdraZsi eské uméni blize

ke svétovym cenam??

Clanky pojednavaijici o umélcové tvorbé & probihajicich vystavach najdeme pouze
ve specializovanych periodikach typu Art & Antiques. Informace, které proniknou
do sdélovacich prostfedkl se témé&F vyluéné tykaji aukénich rekordld ¢&i novych a
nastavajicich aukci. Hvézdna jména etablovanych umélcd na sebe také strhavaji

vétsinu pozornosti.

19 Toyen si pfipsala dalsi aukéni rekord. Obraz Cirkus z roku 1925 se prodal za vice nez
79 miliond korun

20 Galerie Kodl zazila rekordni auk¢ni rok [online]. Praha: Hospodarské noviny, 2021 [cit.
2021-04-22]. Dostupné z: https://archiv.ihned.cz/c1-66900010-galerie-kodl-zazila-
rekordni-aukcni-rok

21 Je to jako akcie. Obchodnik z auk¢ni siné radi, jak najit Apple v uméni [online]. Praha:
Seznam Zpravy, 2021 [cit. 2021-04-22]. Dostupné z:
https://www.seznamzpravy.cz/clanek/je-to-jako-akcie-obchodnik-z-aukcni-sine-radi-jak-
najit-apple-v-umeni-138977

22 Uméni je jistou a stabilni komoditou [online]. Praha: Hospodarské noviny, 2021 [cit.
2021-04-22]. Dostupné z: https://archiv.ihned.cz/c1-66821090-umeni-je-jistou-a-
stabilni-komoditou

23 Rekordni Kupka za 230 miliont korun mdze posunout nejdraz$i ¢eské uméni blize ke
svétovym cenam [online]. Praha: Hospodarské noviny, 2021 [cit. 2021-04-22]. Dostupné
z: https://archiv.ihned.cz/c1-66903870-rekordni-kupka-za-230-milionu-korun-muze-
posunout-nejdrazsi-ceske-umeni-blize-ke-svetovym-cenam
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Rétorika sekundarniho - aukéniho trhu vychazi z motivace vytvorit z uméni
komoditu prirovnatelnou k akciim. Umeéni je tak neustale doporucovano jako
investi¢ni nastroj, bezpecné ulozeni nasich penéz. Realita je ale takova, zZe tato
tendence uméle zvySuje cenu pouze Uzkému segmentu dé&l a umélcd. Pokud se
podivame na aukc¢ni vysledky, zjistime, ze milionovych polozek pribyva, ale
celkovy objem dél se snizuje. Celkovy pocet polozek nabizenych i vydrazenych
v aukcich byl v roce 2020 nejnizsi za poslednich deset let.?*

Tyto tendence nasvédcuji tomu, ze aukEni trh se zacind zamérovat pouze na drazsi
polozky. Dila, ktera se pohybuji v nizSich ¢astkach, se aukéni siné zdrahaji prijmout
do nabidky, jelikoz potenciondlni zisk z prodeje je pro né zanedbatelny. Trh
zaznamenal meziroéni narlst o 22 procent na celkovém obratu, pfesné&ji se zvysil
o 253 miliond korun. Zajimavé ale je, Ze dvé tfetiny tohoto nardstu maji na
svédomi ceny deseti nejdrazsich obrazli a zbylou tfetinu tvofi zvySeni ceny u
milionovych polozek. Pritom milionové polozky predstavuji pouze 3 procenta
z celkového poctu nabizenych dél, ale na celkovém obratu se podileji z 68
procent.?®

Opakované prodeje ani nijak nepoméahaji sou¢asnym umélcdim. Pokud si pfe¢teme
¢lanek, e dila Krystofa Kintery se na aukcich prodala za 12,5 miliond korun,26
neznamena to, ze by tato ¢astka Sla samotnému autorovy. Jedna se o opakovany
prodéj dél a je tedy velmi nepravdépodobné, ze by dila stale vlastnil autor.

Dle zdkona o autorském pravu ¢. 121 /2000 Sb. jsou prodavajici pfi opétovném
prodeji uméleckého dila, jehoz autor je stale aktivni nebo je zesnuly méné nez 80
let, povinni odvadét procenta z kupni ceny autorovy nebo dé&dicim autorskych

prav.

24 RoCenka Art+: trh s umeénim v roce 2020. Praha: Ambit Media, [2010]-2021. ISBN
978-80-906925-3-4. ISSN 1805-2193. s. 13

25 Rocenka Art+: trh s uménim v roce 2020. Praha: Ambit Media, [2010]-2021. ISBN
978-80-906925-3-4. ISSN 1805-2193. s. 13,14 5

26 7e soucasnych umélcd se na aukcich nejvice prodava Kintera [online]. Praha: Ceska
tiskova kancelar, 2021 [cit. 2021-04-22]. Dostupné z:
https://www.ceskenoviny.cz/zpravy/ze-soucasnych-umelcu-se-na-aukcich-nejvice-
prodava-kintera/2010955
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a)|4 % z c¢asti kupni ceny do 50 000 EUR,

b)|3 % z ¢asti kupni ceny nad 50 000 EUR do|200 000 EUR,

c) |1 % z c¢asti kupni ceny nad 200 000 EUR do|350 000 EUR,

d)|0,5 % z ¢asti kupni ceny nad |350 000 EUR do|500 000 EUR,

e)|0,25 % z ¢asti kupni ceny nad|500 000 EUR.

Celkova odména, avsak nesmi presahnout hranici 12 500 EUR.?”

Samozrejmé nevime, jaka byla kupni cena dél, ale je velmi pravdépodobné, ze
pokud tyto odmény byly ze strany Kintery aktivné vymahany, vratili se mu ¢astky
v rozmezi nékolika statisici za dobu 10 let. To jiz samo o sob& nezni nijak

exkluzivné na nejlépe prodavajiciho sou¢asného autora.

Strach z komerce

»Bavit se o prodavani umeéni, je v né¢em sprosté. Moc se to nedéla, hlavné
musime vychazet z toho, Zze ndm se o néjakém prodeji ani nesnilo." uvadi Kaca
Olivova, performerka a nynéjsi pedagozka AVU, své zkuSenosti ze studia na
FaVU.

»,Trh s uménim je nedilnou soucasti svéta uméni. Na jedné strané ho akceleruje a
dynamizuje, ale zaroven vysava a exploatuje.” tak vnima tento ambivalentni vztah

umélec a kurator Lukas Hofmann.

Umeélec, ktery prodava sva dila, je komercni. Prameni to uz ze zakladu slova
komerce - obchod. V umélecké sfére je slovo komerce vnimano negativné. Pod
pojmem komeréni umélec si Elovék predstavi tvlrce, ktery opustil svou volnou
tvorbu a je motivovan penézi i slavou. Sami umélci v sobé timto presvédcenim
buduji strach a ostych z prodejd. Jako by komeréni Usp&ch v uméni byl v rozporu
s uménim samotnym. Bohuzel ,mainstreamovy" Uspéch tvofi medidlni obraz
soucasného umeéni a tim mu pomaha, ale i Skodi. Je tedy velmi jednoduché na

jednu stranu relativizovat pozici téchto umélcd, ale uz malo kdo dokaze nabidnout

27 Zakon ¢.121/2000 Sb., zadkon o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem
autorskym a o zméné nékterych zakonu (autorsky zakon) - Pfiloha ¢&. 1
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jinou funkéni alternativu. Tito zndmi umélci typu Pasta Oner & David Cerny jsou
jen daldi druh populistd. Jejich tvorba ¢&asto neni nijak aktudlni, vyuZivaji
kontroverze, Soku a senzace. Je hnana vkusem radového konzumenta, kterému
schazi $irsi kontext a ¢te dilo pouze z jeho vizudlni stranky. Pfikladem muze byt
prvoplanovost Cerného dél, kdy jejich vizualita je zaloZzend na jednoduchych
metaforach ¢i metonymiich. V tomto prikladu homonyma typu brouk - zvife a
brouk - auto. Dilo, které se vyskytuje u multifunkéniho aredlu BB Centrum
v Praze.?8

Avsak je zde néjaka moznost, jak zménit tuto situaci? Jedinou vyhodou téchto
umélcl je, Ze jsou v pifimém kontaktu s divakem. Okatosti svych dél si zajisti
pozornost SirSi verejnosti, kterd je automaticky za¢ne vnimat jako Ustredni postavy

celé umélecké scény.

Problematika vysokych skol

,Kdyz jsem chodil do $koly (AVU), tak toto téma se vibec neprobiralo a prodej
uméni bylo sprosté slovo. Pamatuju si, Ze na spoleénych schiizkach se fesilo, jestli

by se uméni viibec mélo prodavat, ze prodej uméni je &patny.

Je hrozné tézké se, se v tom neztratit, protoze Skolni systém studenta nijak
nepripravi na to, co ho ¢ekd po absolvovani." takto popisuje své drivéjsi studium

na Akademii vytvarnych uméni malir Julius Reichel.

»V ramci studii, které jsem absolvoval na UMPRUM, jsme to nikdy transparentné
neprobirali. O tom, jak funguje trh uméni, kde se v ném berou penize, jak funguje
podpora souc¢asného uméni v Ceské republice nebo jakékoliv jiné nadace, tak o
tom nikdy nepadlo ani slovo." vyjadfuje se umeélec a soucasny pedagog na
brnénské FaVU Jakub Jansa.

28 Exceletni idea, problematické zpracovani. Jak reaguji na sochu Brouka Cesti designéri?
[online]. Praha: czechcrunch, 2021 [cit. 2021-4-28]. Dostupné z:
https://www.czechdesign.cz/temata-a-rubriky/exceletni-idea-problematicke-zpracovani-
jak-reaguji-na-sochu-brouka-cesti-designeri
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»Dale si myslim, ze je urcité potfebné, aby studenti méli praktické informace o
tom, co je ¢ekd po absolvovani, aby méli néjaké elementarni znalosti a mohli se
na trhu Iépe zorientovat." tento nazor zastava vyznamna ceska galerista Katherine

Kastner, které ma pres tricet let zkusenosti z uméleckého provozu.

Je znamou skutecnosti, ze nejvétSi nezameéstnanosti mezi absolventy vysokych
kol trpi préavé absolventi umélecky obor(.2° Samotna &isla mohou vypadat velmi
negativng, ale musime brat v potaz, ze absolventl vysokych kol je v kazdém
oboru velmi malo v porovnani s napf. technickymi obory. Proto Cisla kolisaji kazdy
rok, a i jeden nezaméstnany absolvent jiz mdZze ovlivnit celkovy procentudlni
vysledek. Mnoho absolventd také zUstdvad na volné noze a chce si udrzet svoji
osobni svobodou. Proto mohou v oéich statu a pracovniho Ufadu pisobit dojmem,

Ze jsou bez prace.

Pficku nejvétdi nezaméstnanosti drzi Vysokd $kola uméleckoprimyslova a
Akademie vytvarnych uméni. V roce 2016 méla akademie 37,2 % nezaméstnanych
absolventd. Nutno podotknout, e v roce 2018 toto ¢&islo ¢&inilo 0 %, coZ pouze
potvrzuje predchozi argumenty.

Uplatnéni v umeéleckém oboru je velmi nejisté a nestabilni, avSak tento fakt je
vSem dobfe znamy. SpiSe nez smifeni se s touto nevabnou statistikou, by mély

umélecké skoly aktivné predchazet tomuto problému.

,Obecné si myslim, ze umélcl je hodn&, mozna az pfili. Ted mam na mysli napt.
absolventy uméleckych skol. Neni mozné, aby kazdy rok prislo na trh Sest set
novych umélcl a vsichni se hned etablovali, zatali prodavat a byli zastoupeni ve
sbirkach." hodnoti z pohledu externiho pozorovatele situaci na ¢eském trhu se

souc¢asnym umeénim Robert Runtak.

29Nezaméstnanost absolventl vysokych &kol v letech 2002-2018 [online]. Praha, 2018
[cit. 2021-4-24]. Dostupné z:
http://www.strediskovzdelavacipolitiky.info/download/Nezamestnanost%?20absolventu®%
20VS%202002-2018.%20SVP%20PedF%20UK%202019.pdf. Analyticky zprava.
Univerzita Karlova pedagogicka fakulta stredisko vzdélavaci politiky.
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Situace se ale pozvolna zacina zlepSovat. Kaca Olivova, pedagozka AVU a Jakub
Jansa, pedagog FaVU, ktefi v dobé svého studia pocitovali tento deficit, se snazi
toto pomyslIné tabu prolomit:

~Neni Spatné, pokud ¢lovék nakonec skonci v jiném oboru. To, co se na umélecké
$kole naucil, si sebou vezme. At uz to je kreativni svobodné mysleni ¢i nestandartni
mysSlenkové pochody a pracovni postupy. Proto si myslim, Ze je o této problematice
potieba otevien& mluvit, jelikoZ to bohuzel ¢eka vétdinu absolventd. Probirdme to
s nasimi studenty, aby si dokazali predem predstavit stret s realitou." rfikd Kaca
Olivova, umélkyné a pedagozka AVU.

»,U nas je toto téma vsSudypritomné posledni dva semestry, kdy se ho snazime
aktivné otevirat. Snazime se pfijit na to, jak prezit ve svété uméni. Pracovné tomu
rikdme Art Survival Kit. Bavime se tom, jak zaplatit slozenky, mit rodinu,
nevykoristovat spolupracovniky a mit moznost délat svou praci." vysvétliuje Jakub

Jansa, umélec a pedagog FaVU.

Samozrejmé je jasné, ze ne vSichni absolventi najdou uplatnéni ve volné autorské
tvorbé, jelikoz ¢esky trh je znac¢né omezeny. Myslim si ale, ze by s timto faktem
mély umélecké $koly pracovat a nabizet svym studentim alespofi dobrovolné
predméty, které budou na tuto problematiku zamérené. Pokud se umélec chce Zivit
autorskou tvorbou nebo byt na volné noze, umélecka skola mu k tomu neposkytuje
potfebné informace. Tim nemyslim néjakou orientaci v trznim prostredi, ale napfr.

zakladni finan¢ni gramotnost.

»Dale je zde pretrvavajici zvyk nakupovat za hotové penize a bez faktury. Pro mne
jako sbératele je toto prekazka, jelikoz chci mit do své sbirky vSe zaevidované a
zU¢tované. Rada umélcl toho neni schopna, at uz se jedna o jednoduché vystaveni
faktury nebo poskytnuti kupni smlouvy." komentuje Robert Runtak. Vidime, Ze
vytky ze stran sbé&rateld mohou byt velmi pragmatického razu.
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Z odpovédi respondentl ankety vidime (viz. graf & 6 a 7), Ze pouze potvrzuji
statistiky o nezaméstnanosti a uplatnéni v oboru. Z 96 respondentl 95,8 %
studuje ¢i uz absolvovalo umeéleckou sSkolu. Pfitom zhruba polovina z nich se
umeénim zivi. Tim neni myslena volna tvorba a prodej autorskych dél, ale o praci

spojenou s jakoukoliv kreativni ¢innosti.

Studujete/vystudovali jste néjaky umélecky obor?
96 odpovédi

@® Ano
® Ne

_—

95,8%

Graf ¢. 6

Zivite se svoji uméleckou tvorbou? Nemusi se jednat vyhradné o prodej viastnich uméleckych dél,

ale o kombinaci rznych ¢innosti (fotografovani, vystavni architektura, atd.)
96 odpovédi

® Ano
® Ne

Graf ¢. 7

Otazky tykajici se financi byly dobrovolné, proto nemohou slouzit jako informacni
zdroj, z kterého bych vyvozoval pfrilis jednoznacné zavéry. Presto na tyto otazky
odpovédéla vice neZ polovina respondentl. Graf &. 8 pojednava o primérném
mésiénim pfijmu respondentd. Ze celkového po&tu 49 umélch 70 % vydélava méné
nez 20 000 K¢.
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V jakych ¢astkach se pohybuje Vas pramérny mésicni prijem?

49 odpovédi

@ 0-5000Ke¢
@ 5000 - 10 000 K&
@ 10000 - 15 000 K&
@ 15000 - 20 000 K&

8,2% @ 20000 - 25 000 K&
@ 25000 - 30 000 K&

T @ 30000 K¢ - vice
28,6%
Graf ¢. 8

Z téchto dat mizeme usoudit, Ze vétdina respondentt jesté stale aktivné studuje,
jelikoZ jejich prijem se ani neblizi minimalni mzdé. Zrejmé se jedna o brigady,
narazové prace nebo prodeje. Graf &. 9 mapuje spokojenost respondentl s jejich
prijmem. 82 % ho nepovazuje za dostatecny.

Povazujete Vas mésicni prijem za dostacujici?

50 odpovédi
® Ano
® Ne
Graf ¢. 9
Jakou ¢ast tvori Vas mésicni prijem z umélecké €innosti?
30 odpovédi
® 0-20%
@ 20- 40%
© 40- 60%
Graf ¢. 10
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Mizeme si véimnou, Ze zisk z vlastni autorské tvorby je zde spi$e zanedbatelny a
vétsiné respondentl uréité nenabizi hlavni ptijem (viz. graf €. 10). Pro 73 procent
netvoii mésiéni pfijem z umélecké &innosti ani 20 %. Pro pouhé 3,4 % respondentd
tvori kolem poloviny jejich celkového prijmu (viz. graf €. 9).

Neni to ale nic prekvapivého, mnoho jiz etablovanych umélcd se svoji tvorbou
zacne zivit az po mnoha letech. Je obecné znamy fakt, ze kariéra v uméni musi

byt suplovana jinym finan¢nim pfijmem, coz bylo mou dalsi otazkou v anketé.

Je Vase profese spojena s Vasi uméleckou tvorbou?

45 odpovédi
® Ano
® Ne

Pro vétdinu umélcl je pfirozené najit si daldi pfidruzené zaméstnani ve stejném

Graf ¢. 11

oboru, popripadé alespon setrvat v kulturnim sektoru. 68,9 % se Zivi profesi, ktera
je spojena s jejich uméleckou tvorbou (viz. graf & 11). VétSina respondentd
uvadéla praci v oblasti grafického designu, fotografovani ¢i vyuky uméleckych

obord na vysokych a stfednich $kolach.

Prejete si, aby prodej uméni nebo autorska tvorba byl Vas hlavni prijem?

31 odpovédi
@ Ano a zkousim pro to udélat vse.
[ ) Teoreticky ano, ale pfijde mi to nerealné.
Ne, myslim, Ze to je prakticky nemozné.
@ Ne, umeéni je pro mne spise konicek.
Graf ¢. 12

Z grafu &. 12 vidime, Ze vétSina respondentl méa motivaci pfimo se Zivit uméleckou
tvorbou. Pres 45 % se aktivné snazi vytvorit si z umeélecké autorské tvorby hlavni

zdroj pEijma.
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Vsichni respondenti se shodli, Zze na ¢eskych uméleckych vysokych skolach bylo
doposud zvykem nebavit se o tématech spojenych s prodejem uméni a financni
nezavislosti spojené s tvorbou na ,volné noze". Do jisté miry je pochopitelné, ze
vysoké Skoly si cht&ji udrzet svij ryze akademicky raz a nezaobirat se komerénim

svétem umeéni.

Statni podpora

,Akvizice v Ceské republice jsou minimalni. Nap¥. ve Francii probihaji akvizice dél
do regionalnich galerii kazdy rok. Dila kupuji pres soukromé galerie, jelikoz védi,
ze jejich funkce pro podporu uméni je stézejni, proto se ji snazi podporovat. V
Cesku tato dlvéra a podpora chybi. GHMP (Galerie hlavniho mésta Praha)
naptiklad loni prohldsila, Zze dila do sbirek budou pofizovat pouze pfimo z ateliérl
umélcl, coz vnimam jako krok zpatky." Vyjadiuje se k soucasné situaci galeristka
Katherine Kastner.

V Ceské republice existuje grantovd podpora jak pro soukromé galerie, tak pro
samotné umélce. Soukromé galerie, které se zabyvaji prodejem soucasného
umeéni, zadaji Ministerstvo kultury ¢ Magistrat hlavniho mésta Prahy kazdy rok o
grantovou podporu, ktera dotuje jejich provoz. V soucasné dobé se témér zadna
galerie obchodujici se sou¢asnym uménim bez grantové podpory neobejde.3°

Soucasny umélec neni v pozici, kdy by mohl zadat kazdy rok o grantovou podporu
a jeho tvorba by byla dotovana statem. Jeho moznosti jsou v tomto ohledu
omezené. MUze se uchazet o grantovou podporu na specificky projekt ¢i residenéni
pobyt. Nutno podotknout, ?e moznosti uméleckych residenénich pobytl jsou

v Ceské republice omezené.

30 Piloha ¢. 1 k usneseni Zastupitelstva HMP ¢&. 13/20 ze dne 23. 1. 2020: JEDNOLETE
GRANTY KUL 2020 NAD 200.000 K¢ [online]. Praha: Magistrat hlavniho mésta Prahy,
2020 [cit. 2021-4-26]. Dostupné z:
https://kultura.praha.eu/public/fa/34/d0/3100591_1058827_Priloha_c._1_k_usneseni_Z
HMP___ JEDNOLETE_GRANTY_KUL_2020_NAD_200._000_Kc.pdf
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,Co vidim jako veliky nedostatek, je malé mnoZstvi residenénich programt v nasi
zemi - jak pro ceské, tak zahrani¢ni studenty/umélce." zminil jako jeden

z problému v rozhovoru Luk&$ Hofmann.

V Ceské republice byly residenéni pobyty nejcastéji nabizeny a pridélovany skrze
Nadaci pro souc¢asné uméni Praha (Centrum pro soucasné uméni Praha), dfive

znamou pod nazvem Sorosovo centrum soucasného uméni - Praha.3!

V soucasné dobé residencni pobyty hlavné pro zahrani¢ni umélce nabizi Air
Futura®? a Meetfactory33. Pro Ceské umeélce nabizi rezidenci Egon Schiele Art
centrum v Ceském Krumlové. Tento pobyt je pridélovan mladym umélcdim nebo
studentdim posledniho roéniku uméleckych $kol. V rdmci residence maji k dispozici

apartman a ateliér.3*

Povazujete podporu sou¢asného uméni ze strany statu za dostatecnou?
95 odpovédi

® Ano
® Ne

Graf ¢. 13

Vétsina respondentd vidi sou¢asnou podporu statu za nedostateénou (viz. graf &.
13). Zde se dostavaji do rozporu s profesionaly z oboru, ktefi samoziejmé nejsou
proti statni podpore, ale méla by skutecné pouze podporovat, a ne financovat cely
kulturni sektor. Situace, v které se nachazeji nékteré Ceské instituce zapojené do

31 PETROVA, Pavla. Reziden¢ni pobyty v oblasti uméni v Ceské republice a v zahraniéi -
historie, soucasna situace, doporuceni [online]. Praha, 2006 [cit. 2021-4-26]. Dostupné
Z: https://www.culturenet.cz/coKmv4d994Swax/uploads/2014/11/Rezidencni-pobyty-v-
oblasti-umeni-.pdf. Analyticky zprava. Divadelni institut. S 19

32 Air Futura [online]. Futura, 2021 [cit. 2021-4-28]. Dostupné z:
https://futuraprague.com/en/air-futura/about--contact

33 Rezidence [online]. Praha: Meetfactory, 2021 [cit. 2021-4-28]. Dostupné z:
http://www.meetfactory.cz/cs/program/rezidence

34 IDU - Rezidence v Ceském Krumlové 2021 [online]. Praha: Culturenet, 2021 [cit.
2021-4-26]. Dostupné z: https://www.culturenet.cz/rezidence/idu-rezidence-v-ceskem-
krumlove-2021-vyzva/
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umeéleckého provozu se souc¢asnym umeénim, neni udrzitelna, jelikoz se staly pIiné
zavislé na statni podpore a jsou odtrhnuti od soukromého sektoru a ani s nim
aktivn@ nekomunikuji. Proto nemUZe probihat ani aktivni dialog, ktery by

napomahal k nabidce a prodeji d& umélcd.

,Prijde mi Spatné, ze zde prevlada nazor, ze by stat mél uméni platit a néjakym
zpUsobem ho stale dotovat. V dnedni dobé je diky tomu velkd &ast kulturniho
sektoru Uplné oddélena od komercni scény a zivi ji pouze statni dotace." vyjadril
se malir Julius Reichel, jehoz pfistup k financovani uméni skrze granty a dotace je

dosti rezervovany.

,Véechny dnedni nezdvislé galerie Ziji z grantl a statni podpory.... podpora uméni
se neobejde bez jeho prodeje. Systém, ktery zivy pouze granty, neni z
dlouhodobého hlediska udrzitelny. Nelze z néj budovat fungujici a prosperujici
galerii. Umélci potfebuji prodeje." vzkazala v rozhovoru galeristka Katherine
Kastner.

Prodej z ateliéru vs. Prodej z galerie

~Pokud se ta moznost naskytne, tak kazdy umélec jedna radéji napfimo se
sbératelem. Dlvodem je urité moznost prodeje bez galerijni ptirdzky, co?
odkazuje na ur¢itou neddvéru vidi galeristdm.” Takto nahliZi na problematiku Jifi

Prochazka, umélec a pomysiny zastupce nejmladsi generace.

Zastupuje Vas néjaky galerista/ka?
96 odpovédi

® Ano
® Ne

Graf ¢. 14
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Galerijnim zastoupenim u nas disponuje pouze hrstka sou¢asnych umélct. A pouhy
zlomek z nich ma sjednané podminky vyhradniho zastoupeni. Pojmem vyhradni
zastoupeni se mysli vztah umeélce a galeristy, kdy umélec nabizi sva dila pouze
prostiednictvim galerie a neprovadi zadné obchody prfimo z ateliéru ani
nespolupracuje s jinymi galeristy. Oplatkou za tuto exkluzivitu by mél galerista
umeélci nabidnout staly mésicni prijem, aktivni propagaci, tvorbu publikaci a
vystav. Podminky ze strany galeristy se mohou liSit a zdlezi na individudlni
domluvé mezi galeristou a umélcem. Napr. namisto pravidelného mésicniho platu,
se mUze galerista zavazat k odkupu pfedem stanoveného poctu dél kazdy rok, bez
ohledu na to, zda pro né bude mit kupce ¢i ne.

Je prakticky nemozné piesné zjistit, kolik sou¢asnych umélct v Ceské republice
disponuje né&jakou formou vyhradniho zastoupeni. Tyto informace jsou divérné a
umeélci ¢asto maji podepsanou micenlivost, na podrobnosti jejich smluvniho vztahu
ke galerii.

Proto stale vétSsina umélcd u nas nabizi sva dila napfimo, vétdinou formou
webovych stranek & vystav. AvSak tento zplsob prodeje je téZce udrzitelny. Je
velmi obtizné, aby si umélec udrzel praci, kterd mu generuje néjaky stabilni

financni prijem, k tomu volné tvoril, a jesté za sebe suploval roli agenta a galeristy.

».Jenze v momenté, kdy autor prodava dila napfimo, bez galerijni prirazky, tak
akorat slevuje z hodnoty svého vlastniho dila a Skodi sdm sobé." tvrdi galeristka

Katherine Kastner.

.Pro nékteré umélce nebo umeélkyné je Sikovny galerista nebo galeristka
pozehnanim. Nemusi tam jit ani tolik o penize jako spiS o samotnou péci." smysli

Kaca Olivova, umélkyné a pedagozka AVU.
»Ja sdm nemam galerijni zastoupeni, ale je to néco, co bych v mnoha ohledech

ocenil. Je mi nepfijemné zastupovat sdm sebe.“ Sdili svij nazor Jakub Jansa,

umeélec a pedagog FaVU.
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Problém casto nastava ve chvili, kdy umélci, ktefi jsou zvykli pouze na prodej
z ateliéru maji solovou vystavu v néjaké galerii. Galerie jako takova je
nezastupuje, ale tim, ze vystava probihd v jejich prostorach, je ke vsSem
potencionalnim prodejim pfictena galerijni provize. Pokud né&jaky sbératel oslovi
umélce, byva mu doporuceno, at pocka s ndkupem az vystava skondi, s tim ze
bude moci poridit akvizici za vyhodnéjsi cenu. Casto toto obchazeni galeristy
iniciuji i samotni sbératelé.

Z takovych praktik pak zcela jasné& vznikd napéti a nedlvéra mezi umélci a
galeristy. Zaroven tim, ze umélci nemaji galerijni zastoupeni, ale presto sva dila
v galeriich nabizeji, vidi pouze jednu stranu mince, a proto je tedy pochopitelnég,

Ze Cast z nich nevnima skutecnou roli galeristy.

~Tento typ prodeje je v tomto ohledu nevyhodny jak pro umélce, tak sbératele.
Zapadni Evropa je v tomto ohledu urcité dal. Servis z jejich strany je preciznéjsi,
a i smlouvy s umélci se vice dodrzuji. Je nutné si uvédomit, Zze galeristé nejsou
pouhymi prostfedniky a ptekupniky. Mé&la by zde byt vétsi divéra a fairplay.” Takto

vnima soucasnou situaci Robert Runtak, sbératel uméni.

V problematice porovnavani prodejt z galerie a z ateliéru je nutné si uvédomit, ze
vétdina umélcd nemd moznost vybéru. Vétdina z nich si je védoma, jaké benefity
jim muze pfinést galerijni zastoupeni, bohuZel takovych podminek se jim ale
v Ceské republice nedostdva. Za obchazeni galeristy pfi sélovych vystavach je
nemUzeme také ihned oéerfiovat, jelikoZ pokud umélce nezastupuje, tak v tu chvili

opravdu plni roli pouze prostiednika a obchodnika.
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Prodej obtizné komodifikovatelnych dél

~Dobrovolné jsem si zvolil metodu vytvareni tézce komodifikovatelnych dél,
abych nemusel svoji praci néjak uzplsobovat trznimu prostiedi. Samoziejmé to
ma jasny dopad na moji tvorbu a ta je takova, zZe se trhu nedcastnim.

Konstatuje Jakub Jansa, sou¢asny umélec a pedagog FavU

My jsem sice komercni galerie, ale to neznamend, ze nasi hlavni motivaci je
prodej. Pokud by tomu tak bylo, tak se pravé témto médiim uUplné vyhneme.
Tvorba nékterych nasich umélch neni zkratka idedlni pro vdechny sbératele, ale
hodi se spiSe do muzejnich sbirek a instituci. Pro nas je ale stézejni praveé tyto
umeélce zastupovat, jelikoz nasim cilem je vytvoreni koherentniho obrazu ceské
umélecké scény." odpovida Katherine Kastner na otazku, zda mizeme mit tvorba

obtiznéji komodifikovatelnych dél néjaky vliv na trh se sou¢asnym umeénim.

Navstévnici Casto usuzuji, ze pri navstévé konceptualni vystavy i instalace, se
jednd o jasny ptiklad autorovy tvorby. VétSina umélcl jiz ale nepracuje
s galerijnim prostorem jako pouhym mistem k strohé prezentaci na sténach a
soklech. Tvori intervence do galerijniho prostoru. Pravé specificnost kazdého
prostoru jim dava nové moznosti, se svoji tvorbou a pristupem pracovat nad ramec
zvoleného média. Je pak samoziejmé& pochopitelné, e fadovy divak mize byt
trochu zaskocen z objemu celé instalace a ani ho nenapadne, nad dilem pomyslet

v ohledu mozné akvizice.

~Bohuzel, pokud nepofizujete instalace ¢ rozmérné objekty do adekvatniho
prostoru, kde mohou dobfe fungovat, tak jsou tyto rozmérné véci zkratka

problémové." nahlizi na tento problém Robert Runtdk z pohledu sbératele.

Mnoho lidi argumentuje nejistym fyzickym vlastnictvim napf. u videoartu nebo
performance. Tato problematika ale uz dadvno ma svd vychodiska. Jednim muze
byt zasazeni do fyzického objektu nebo nosice. I samo fyzické vlastnictvi je dnes
na Ustupu a ukazuje se, Ze pro sbératele neni dilezité. Piikladem nového
nefyzického média by mohlo byt uméni ve formé NFT (Non-Fungible Token), které
predstavuji digitalizované sbératelské artikly. Samotny digitalni obraz je volné
dostupny vSem, avsak jediné ¢i vlastnik disponuje je virtudlni certifikat, uvadéjici
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ho jakozto jediného pravoplatného majitele, ktery je ulozen v blockchainu a tim

padem nezfalSovatelny.3®

~Performance je zatim zanr, ktery vznika ve spolupraci s institucemi." jak uvadi
umeélec a performer Lukas Hofmann. Tim, ze umélecka performance je spojovana
s vytvarnym umeénim, byva ji ¢asto prisuzovano, ze by se k ni mélo pfistupovat
podobnym zplsobem, jako k jinym fyzickym akvizicim. Av$ak performance ma
daleko blize k divadelnim vystuptim, kde také nedochazi k prodeji samotného

pfedstaveni. Problém financovani tedy neni nutné spojen s nezdjmem sbérateld.

35 Digitalni kolaz za 1,5 miliardy korun aneb co je novy fenomén zvany NFT a proc ted’
hybe nejen kryptosvétem [online]. Praha: czechcrunch, 2021 [cit. 2021-4-28]. Dostupné
z: https://www.czechcrunch.cz/2021/03/digitalni-kolaz-za-15-miliardy-korun-aneb-co-
je-novy-fenomen-zvany-nft-a-proc-ted-hybe-nejen-kryptosvetem/
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Zaver

V zavéru prace bych rad shrnul a zopakoval nékteré poznatky a problémy, které
vyvstaly z této prace. Mym cilem bylo zmapovat primarni trh v oblasti prodeje
soutasného uméni, jelikoZ je znaéné netransparentni. Nejb&Zzné&jsim zplsobem,
jak prodavat sou¢asné uméni, je prodej z ateliéru umélce. DUvodem je nizké
galerijni zastoupeni v Ceské republice a jednoduchost tohoto procesu. Z toho
nepfimo vyvstava jeden z hlavnich problémd, a to nedlvéra mezi galeristy a
umeélci. Tim, ze umeélci maji Casto s galeristy zkuSenost pouze pfi poradani
s6lovych vystav a potencionalnich prodejich, vnimaji jejich roli zna¢né zkreslené a

nedostava se jim servis spojeny s vyhradnim zastoupenim.

Mnoho faktord na soucasném trhu s uménim nejde naprosto zobecnit, jelikoz
vétsina vztahl je zaloZena na osobni a diskrétni domluvé. Proto jsem zvolil zpisob
sbéru dat =zaloZzeny na pfipadovych studiich - rozhovorech s osobnostmi
z umeéleckého provozu. Byl zde vidét jasny rozdil ve vnimani umélecké scény mezi
mladsi a staréi generaci. Nejmladsi generace umélcd ma vdli se liberalizovat a
nenasledovat existujici schémata prodeje a zastoupeni. Néktefi voli alternativni
cesty prodeje svych dél a jini se ve své tvorbé naprosto vymezuji trznimu
prostfedi. Z vysledkl ankety jsme zjistili, Ze umélci sice sva dila nabizeji online,
hlavné skrze své Instagramové profily a webové stranky, ale ve vétsiné pripadd
se jedna pouze o propagaci a prezentaci jejich prace a nedochazi k samotnym
prodejdm dél. Online platformy a aukce zatim nenabizeji stabilni zdroj pfjmu pro
soucasné umélce. Uspé&snost prodeje na téchto platformach je velmi nizka.

V poslednich letech miZeme vnimat tendenci aukénich sini, aby bylo uméni
vnimané vice jako komodita a bezpecna investice. Tento fakt ale nenapomaha
k popularizaci uméni a vét&im prodejim soucasnych umélcd, jelikoz aukéni trh se
zacina soustredit spiSe na drazsi polozky, u kterych je prirozené aukcni provize
daleko vé&tsi. Proto dila zadinajicich autorl ani nejsou pfijimana do aukci, jelikoZ
jejich vyvolavaci cena je nizsi a zaroven jsou rizikovymi polozkami, co se tyce

pravdépodobnosti prodeje.
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Zapojeni do trzniho prostiedi absolventdim vysokych uméleckych $kol st&Zuje fakt,
Ze o trhu se sou¢asnym umeénim a mechanismy, které na ném funguji, se v ramci
studii mnoho nedozvédi. V akademickém prostiedi panuje ostych a nezdjem vuci
tématlm spojenych s prodejem uménim. Avdak tato témata jsou existenéné
ddleZitd pro véechny absolventy uméleckych oborl a méli by k nim mit v rdmci

studia alespon dobrovolny pfistup.

Cilem prace bylo sjednotit a shromazdit informace a data o aktudlni situaci na
c¢eském trhu se soucasnym uménim se zamérenim na moznosti jeho prodeje.
JelikozZ se této oblasti zatim odborna literatura podrobnéji nevénovala, bylo mym
cilem pojmenovat postupy a problémy ¢eského trhu a vytvorit tim zaklad pro dalsi
mozné studie a rozvoj v této oblasti. Domnivam se, ze vzhledem k rozsahu prace
se mi povedlo alespon castecné na nékteré problémy a nedostatky trhu poukazat

a priblizit jeho mozny vyvoj na zakladé ptistupu ze strany soucasnych umélcq.
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Prilohy

Anketni otazky

Dotaznik k bakalédiské praci zabyvajici se Prodejem souc¢asného uméni v Ceské

republice. Prace si klade za cil zmapoval trzni prostfedni sou¢asného uméni.

- Jste umélec? (ano/ne)
- Zivite se svoji uméleckou tvorbou? (ano/ne)
o Pokud ano - podotazka
= V jakych &astkach se pohybuje va$ primérny mésiéni prijem.
(vybér z moznosti)
o Pokud ne - podotazka
= Je vaSe zivobyti spojeno s vasi uméleckou tvorbou? (ano/ne)
e Ano - prosim, popiste jak
e Ne - 0 jaky obor se jedna
= Kolik procent tvori vas mési¢ni pfijem z umélecké cinnosti?
(vybér z moznosti)
» Chcete, aby prodej uméni byl vas hlavni prijem?
- Studujete/studovali jste umélecky obor? (ano/ne)
- Zalezi vdm na tom, komu prodavate sva umélecka dila? (ano/ne)
o Prodal byste své umélecké dilo trestné stihanému clovéku?
- Prijde vam podpora souc¢asného umeéni ze strany statu dostatecna? (vice
moznosti)
- Jakym zpUsobem proddvate svd umélecka dila? (vice moZnosti)
- Mate profil na Instagramu a propagujete sva umélecka dila?
o Zaplatil jste si nékdy placenou reklamu na Instagramu?
- Jaké dalsi platformy k propagaci pouzivate?
- Inzerujete sva dila na online aukcnich platformach?
- Zastupuje vas néjaky galerista?
o Pokud ano - mate vyhradni zastoupeni (nemoznost nabizet své prace
jinde)
- Obdrzel jste nékdy financni prostfedky formou statniho grantu na podporu
umeéni?

- Prodavate spide tuzemskym sbératellim nebo do zahrani¢i (vice moznosti)
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Myslite si, ze v dneSni dobé je potfeba osoba galeristy, jakozto
zastupce/obchodnika umélce?
Ucastnil jste se nékdy né&jakého uméleckého veletrhu/skrze galerii?
Co vidite jako nejvétsi prekazku pro zacinajiciho umélce pfi snaze etablovat
se na trhu s uménim?
Vidite néjakou moznost, jak u Sirsi ¢eské populace probudit zajem o nakup
umeéni?
Co nejvice skodi ¢eskému trhu s uménim? (Rozepisujici)
Koupili jste si nékdy néjaké umeélecké dilo?
o Pokud ano - jakou formou (vice moznosti)
» Pokud ano - nakupujete uméni ¢asto?
e Pokud ano - za jakym ucelem nakupujete uméni? (vice
moznosti)

Kolik byste byli ochotni zaplatit za umélecké dilo pro vlastni potéseni bez

jistotu udrzeni ceny?
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Rozhovory

Lukas Hofmann - rozhovor ze dne 12. 4. 2021

- Byl byste jako umélec ochoten sam pro sebe koupit néjaké umélecké dilo

jiného autora a investovat do néj své financni prostredky?

O

Pochazim z mladsi generace, takze moje priority lezi nékde jinde.
SpiSe své penize utracim za zazitky, cestovani a gastronomii, nez
abych investoval do akvizice néjakého dila. Jak starnu, tak se to
trochu méni. Hypoteticky bych byl ochoten koupit si néjaké umélecké
dilo, ale nemam uplné potrebu dila vlastnit, spiSe je prozivam v

galeriich.

-V Cesku bylo doneddvna vniméno sbératelstvi a ndkup uméni spise jako

luxus spojeny s ,vyssi tfidou". Myslite, Ze tento nazor pretrvava?

O

Ano, myslim, ze je stdle spojené s vyssi stfredni a vyssi tfidou, a
povSimnéme si, ze historicky bylo. Je jisté krasné vidét, ze jsou
nékteri lidé, ktefi maji zajem o sbératelstvi uméni, zvlast kdyz to je
uméni soucasné. Oviem dila mrtvych umélch jsou ziejmé jistdjsi
investici a v Cesku lidé nedokdZou tak dobfe rozklitovat kvalitu
soucasného umeéni. Je zde také velkad diskontinuita mezi malbou a
sochou - coz jsou ta tradicné komodifikovatelnd média - a vSim
ostatnim. Nakup uméni tim padem asi vzdycky byl luxus a je tomu

tak i nadale.

- Myslite si, ze v Ceské republice existuje podpora soucasnych tvoricich

umé&lcl a pokud ano, je dostate¢na?

O

Dulezitou roli v této podpofe maji umélecké Skoly a skutednost, Ze
Ceské Skolstvi je hrazené statem. Diky tomu mohou byt studenti
umeéni v dobé trvani studia relativné bez starosti, ale kdyz Skola
skonci, nemaji jiz systémové vyhody, které jim byly ze strany statu
poskytovany. Poté nastava velky Sok. Proto nejvétsi podporu vnimam
hlavné v samotnych uméleckych skolach, které poskytuji mnohem
flexibilnéjsi prostredi nez jakékoliv jiné studijni obory. Statni podpora
nékdy pokracuje i po dokonceni studia. Magistraty a Ministerstvo
kultury maji rGzné grantové programy na podporu souéasného
uméni. Zejména v Praze je velké mnozstvi galerii, které se

nesoustredi pouze na zavedené umélce, coz je velmi privétivé pro
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mladého zacinajici umélce, aby mohl proniknout do galerijniho
provozu. Pokud bych to mél porovnat s jinymi svétovymi
metropolemi, tak u nas je stale relativné snadné dosahnout néjaké
prvni vlastni vystavy. Co se ty&e pfimé grantové podpory umélct, tak
ta mi prijde spiSe nizka - vytvarné umeéni je obecné branné jako
nadstandard, coz se ukdazalo i v soucasné koronavirové krizi, kdy
kultura byla prvni véc, které jsme se vzdali. Myslim si, ze souc¢asna
podpora je pfimo imérna ekonomické situaci v riiznych zemich - jako
kurdtovi je jednodu$$i tfeba pracovat se Skandindvci a Svycary,
protoze maji nesrovnatelné vyssi granty. Co vidim jako veliky
nedostatek, je malé mnozstvi residenénich programd v nadi zemi -
jak pro ceské, tak zahrani¢ni studenty/umélce.

-V poslednich letech je mezi souasnymi umélci obvykla tvorba obtiznéji
komodifikovatelnych dé&l, napf. performanci. MGze mit z Vadeho pohledu
tato tendence néjaky vliv na trh se sou¢asnym umeénim?

o Trh zaostava ve své blazené nevédomosti k faktu, ze vSechny tyto
véci jdou komodifikovat. Jisté, nékterd uméleckd média jsou s nami
desetileti a ne tisicileti, na rozdil od sochy a malby. Néktera média
jsou urcité vice v kurzu, ale to jesté nutné neznamena, Ze se to
promitne i do trzniho prostfedi. Zpé&tna vazba mezi praci umélcl a
reakci trhu je pomald. Hlavné u nas, kde umélci nepochazi z
tradi¢nich umeéleckych center soucasného umeéni typu zapadni
Evropa, Severni Amerika a nékteré asijské staty.

-V Ceské republice neni tolik zvykem nakupovat uméni pres zastupujici
galerii/galeristu, ale spie pfimo od umélce “z ateliéru”. Cim si myslite, Ze
to je zplsobené? Skodi tato praktika trhu s uménim a samotnym umélcdim?

o V tomto ohledu se jiz necitim byt tolik erudovany, ale mam pocit, ze
v mém okoli lidé nakupuji spiSe pres galerii. Nemyslim, ze tato
praktika $kodi umélcim.

- Do jaké miry Vam zalezi na tom, komu prodate své umélecké dilo?

o Ano, zdlezi mi na tom do té miry, ze bych nechtél prodavat své dilo
nékomu, kdo je napr. exekutor nebo nékomu, kdo je zapojen do
obchodu se zbranémi. Zaroven jsem prodal své dilo jedné bance a s
tim nemam inherentné takovy problém, jako s vysSe zminénymi

priklady.
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Vidite néjakou moznost, jak u Sirsi ¢eské verejnosti zvysit zajem o nakup

umeni?

O

Ja se nad takovymi vé&cmi tolik nezamyslim, je to uréité zplsobené i
médiem s kterym pracuji. Performance v nasem prostredi neni tolik
ocenovanad, aby zde byly néjaké snahy o jeji komodifikaci. Zajem o
nakup umeéni se zvysuje spolu s zivotni Urovni. Je to spjaté s hrubym
domacim prijmem, kapitalismem a dalSimi faktory. Trh s uménim je
nedilnou soucasti svéta uméni. Na jedné strané ho akceleruje a

dynamizuje, ale zaroven vysava a exploatuje.

- Zaznamenal jste néco, co podle Vas neprospivda nebo dokonce vylozené

Skodi ¢eskému trhu se souc¢asnym uménim?

O

U nds je trh s uménim dost konzervativni. To, co se u nas prodava za
vysoké Castky, je prevazné staré umeéni, popr. ¢eska moderna. Tito
autofri jsou ti, ktefi generuji nejvétsi mnozstvi zisku. Samoziejmé to
je pochopitelné, jelikoz jsme jim stihli skrze muzeologii vytvorit ty
pomysiné piedestaly a jsou srozumitelnéjsi, zatimco tém mladsim
nerozumime. MUj pocit je, Ze na na&i scéné obecné chybi né&jaky vkus
a kritikalita.

- Oslovili Vas néjaci sbératelé ¢i komercni galerie po vyhfe Ceny Jindficha

Chalupeckého?

O

Po vyhie jsem prodal c¢ast vystavenych dél J&T Bance, ktera je
sponzorem Ceny Jindficha Chalupeckého. Pokud se nemylim, tak toto
je ustalend zvyklost, kdy je laureat osloven ze strany banky. Pro J&T
Banku je cena jakymsi arbiterem relevance v uméni. Pro velkou

finan&ni instituci je ddlezité udrzovat si né&jaky kulturni status.

- Bylo Vam nékdy doporuceno, abyste tvoril Iépe komodifikovatelné objekty?

O

Nikdo mi to pfimo nedoporucil, ale myslim si, ze je to jasné. Pokud
bych chtél svoji praci lépe komodifikovat, musel bych tomu
ptizpUsobit i svoji sou¢asnou tvorbu. Nemohl bych se jiz tolik vénovat
performance jako takové, videoartu ¢i fotodokumentaci performance.

- Jde se uzivit samotnou uméleckou performanci?

O

Ja sam rozhodné nikoho takového neznam. Nepochybuji o tom, ze
umélkyné a umélci svétového formatu - typu Marina Abramovi¢ nebo
Anne Imhof, to zvladaji, avsak to jsou opravdu vyjimky. Osobné si to
urcité nedokazu predstavit. Je to také zplsobeno tim, Ze performance
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je stale vnimana jako néjaky apendix vystavy ¢i doprovodny

program.

- Kdo si zada/objednava performance? Jedna se o soukromé subjekty nebo

pouze muzea a galerie?

O

Performance, které jsem ja doposud zrealizoval, byly vzdy ve
spolupraci s muzeem nebo galerii. At uz se jednalo o performance v
Berliné, Parizi, Londyné ¢i dalSich méstech. Performance je zatim
zanr, ktery vznikda ve spolupraci s institucemi. Samoziejmé je to
mozné, slysSel jsem i o takovych pripadech, kdy si soukromy subjekt
napr. sbératel objednal performance, ale stava se to velmi zfidka.

- Né&ktefi umélci pfi svych performancich vyuZivaji rznych objektl a rekvizit

nebo dokonce néjaké pri tom tvori a ty nasledné prodavaji. Je to i Vas

pripad? Jak se stavite k tomuto postupu?

O

Castecné je to i mUj pripad. Je to prirozené, pokud performance
vyuziva néjaké objekty, tak ty jsou nasledné relikty té akce a jejiho
konani. Pfi samotné performance se mentalni a emocionalni hodnota

pouZitych objektl prohlubuje a zvysuje.

- Po Vasi vyhfe se na internetovych diskuznich férech objevilo mnoho

negativnich ohlasQ. Myslite si, Ze je performance stéle nepochopena Sirokou

verejnosti?

O

Ja jsem vnimal spiSe pozitivni ohlasy a nezkoumal jsem né&jaké reakce
na diskuznich férech. Nemam potrebu zalibit se Siroké verejnosti
nebo vytvaret véci, které jsou tim pomysinym stfednim proudem.
Pokud néjaké negativni ohlasy pramenily z faktu, ze laureatem ceny
se stal umélec, ktery ve své tvorbé primarné vyuziva performance,
tak toto védomi mne spis tési. Nevyhybam se néjaké zpétné vazbé.
Stojim o jakykoliv ohlas, nemusi byt pozitivni. Musi ale pfijit od lidi,
ktefi jsou vécem otevreni a tolerantni k nim, a jsou schopni néjaké
diskuze. Co se tyce otazky, zda je performance nepochopena Sirokou
verejnosti, tak s tim bych jisté souhlasil. VétSinova verejnost se asi
setkala s performativnim umeénim formou divadla, tance nebo
cirkusového vystoupeni. Myslim si, ze naprostd vétsina verejnosti
nikdy nevidéla zadnou performance galerijnim kontextu. Tudiz je
pochopitelné, ze je zatim nepochopena Sirokou verejnosti. Do jisté

miry je to asi v poradku.
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- Maté néjaké povédomi, v jakych castkach se pohybuji performance,
popfripadé ty Vase?

o Ja jsem nikdy samotnou performance neprodal, ve smyslu, Ze bych
nékomu poskytl scénar, ktery by byl napr. v néjaké omezené edici. S
prodejem performance je to slozZité. VétSinou se honoruje jeji
vytvoreni. Osobné jsem prodal dokumentaci performance, ktera byla

ve napf. ve formé videa ¢i fotografii.
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Jakub Jansa - rozhovor ze dne 20. 4. 2021

- Byl byste jako umélec ochoten sam pro sebe koupit néjaké umélecké dilo
jiného autora a investovat do néj své financni prostredky?

o Ano, zatim jsem tak ale neucinil. V soucasné dobé mam pred
domluveny jeden nakup. Myslim si, Ze to je jen pfirozené a v idedlnim
pripadé by to tak mélo probihat.

-V Cesku bylo doneddvna vniméno sbératelstvi a ndkup uméni spise jako
luxus spojeny s ,vyssi tfidou". Myslite, ze tento nazor pretrvava?

o Podle mne to je stadle spojeno s vysSi tfidou. Prameni to uz z
ustaleného vnimani uméni jakozto investi¢niho nastroje. Stale jesté
¢ekame na galerie a kuratory, ktefi by byli aktivnéjsi v ramci stredni
nebo vyssi stredni tridy. Této zazité predstavy se zbavime, pouze
pokud nékdo s timto segmentem trhu bude komunikovat a bude jim
mit co nabidnout. Nesmime se soustredit pouze na nejmovitéjsi ¢ast
spolec¢nosti. Zatim se jedna stale o prominentni aktivitu.

- Myslite si, ze v Ceské republice existuje podpora soucasnych tvoricich
umé&lcl a pokud ano, je dostate¢na?

o Existuje a neni Spatna. O slové dostatecna by se dalo diskutovat, ale
vnimam zde znacny pozitivni posun v situaci, ktera byla pred deseti
lety a dnes. Doufam, ze tento vyvoj bude nadale pokracovat a
nestagnovat.

-V poslednich letech je mezi sou¢asnymi umélci obvykla tvorba obtiznéji
komodifikovatelnych dé&l, napf. performanci. MGze mit z Vadeho pohledu
tato tendence néjaky vliv na trh se sou¢asnym umeénim?

o Ja sam jsem urcité umeélec, kterého se tato problematika dotyka.
Dobrovolné  jsem si  zvolil metodu  vytvareni  tézce
komodifikovatelnych dél, abych nemusel svoji praci néjak
uzpusobovat trznimu prostifedi. Samozfejmé to ma jasny dopad na
moji tvorbu a ta je takova, Ze se trhu nedcastnim. Co se tyce néjaké
reakce trhu, tak zatim nevnimam zadnou zménu ¢i posun v tomto
ohledu.

- Zaznamenal jste néco, co podle Vas neprospivd nebo dokonce vylozené
Skodi ¢eskému trhu se souc¢asnym uménim?

o Ceskd uméleckd komunita je velmi mald a jednd se o komorni

zalezitost. Z mého pohledu mohou Skodit osobnosti typu Roberta
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Runtaka, které jsou velmi vyrazné, dravé a ekonomicky mocné. Jejich
vstup na scénu nebo pritomnost nevyhnutelné ovlivni celou komunitu
a redefinuje pravidla a kodexy napf. spojené s nakupem uméni.
Bohuzel, tyto osobnosti ¢asto vyuzivaji uméni pouze k artwashingu

a zvelebeni své spolecenské image.

Probirali jste béhem studii moznosti uplatnéni se uméleckou cinnosti?

O

V ramci studii, které jsem absolvoval na UMPRUM, jsme to nikdy
transparentné neprobirali. Jedind moznost, kterd byla, bylo ve
studentech rozvijet néjakou dalsi dovednost, ktera by jim umoznila
se |épe zapojit na trhu prace. Mohl to byt stfih, nahravani videi nebo
jakékoliv jiné uplatnéni v ramci femesel novych médii. O tom, jak
funguje trh uméni, kde se v ném berou penize, jak funguje podpora
soucasného uméni v Ceské republice nebo jakékoliv jiné nadace, tak
o tom nikdy nepadlo ani slovo.

Probirate to nyni se svymi studenty na FaVvU?

O

U nas je toto téma vSudypritomné posledni dva semestry, kdy se ho
snazime aktivné otevirat. Snazime se prijit na to, jak prezit ve svété
umeéni. Pracovné tomu fikame Art Survival Kit. Bavime se tom, jak
zaplatit slozenky, mit rodinu, nevykofistovat spolupracovniky a mit
moznost délat svou praci. Neexistuje ale zadna jasna metoda, kterou

by mohli nasledovat vsichni a byla funkéni.

Oslovili Vas néjaci sbératelé ¢i komercni galerie po Vasi nominaci na Cenu

Jindficha Chalupeckého?

O

Z4dna zasadni zména neprobéhla. Uréité to na mne zatim nemélo
néjaky hmatatelny dopad, co se tyée zdjmu ze strany sbérateld
uméni. Od nominace na Cenu Jindficha Chalupeckého bych takovou

zmeénu ani neocekaval.

Je podle vas néco, co by sou¢asnym umélciim pomohlo I1épe se etablovat na

trhu

O

s uménim?
Délat dobre svou praci. Byt trpélivy, nevzdat to a snazit se byt
dostatec¢né sebekriticky. Velkou nevyhodou profese umélce je
absence néjaké ptimé zpétné vazby. Clovék ¢asto nevi, jak jeho préaci
lidé vnimaji a musi sam vyhledavat zpétnou vazbu a kritiku. Kazdy
umeélec by mél mit silné presvédceni o své tvorbé, aby byl schopen
tuto nejistotu ustat.
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-V dneéni digitalni nabidce mize tradi¢ni model prodeje v galerii vypadat
zastarale, umélci se ¢asto nabizeji sami “napfimo”, at uz na socidlnich sitich
nebo rGznych online platformach. OhroZuje to pozici galeristy? Mé&ni se tim
nebo jinam posouva jeho role?

o Urcité ne. Ja sam nemam galerijni zastoupeni, ale je to néco, co bych
v mnoha ohledech ocenil. Je mi neprijemné zastupovat sam sebe.
Vyjednavat podminky spoluprace, produkéni zalezitosti nebo resit
penize. Nemyslim si ale, Ze v nasi zemi existuje takové galerijni

zastoupeni, které by poskytovalo tento typ servisu.

54



Alexandra Karpuchina - rozhovor ze dne 12. 4. 2021

Mohla byste trochu pfriblizit zacatky cesty galeristy? Jak moc se Vase

pUvodni predstavy liSily od reality?

O

Nelidily, protoZze 2&dné plvodni predstavy nebyly. Galerii jsem
zalozila spisS impulzivné, protoze se zdalo, ze to mé blizkd komunita

povazuje za dobry napad. Az nasledné prisli myslenky, jak ji uzivit.

Mnoho lidi nevnima funkci galeristy jako zastupce umélce, ale jako pouhého

zprostfedkovatele. Mohla byste uvést, v ¢em spocivaji hlavni benefity

vztahu galerista-umélec?

O

M& galerie zastupuje pouze par umélcd a myslim, Ze je to
umeélci vidim roli v kontinudlni moralni a financ¢ni vzajemné podpore.
Je to spolec¢na cesta, a tak jako oni tvori vyjimecnou identitu galerie,
tak galerie, jejich zastoupenim, upevruje jejich kvalitu a vyjimecnost
na uméleckém trhu. Konkrétné potom je to zprostredkovani nejen
kupujicich, ale i zdjemcd, vystav jak v na&i galerii, tak v jinych,
idedlné v zahranici. Administrativa. Prihlasky do soutézi. Veletrhy.
Babysitting. Psychologicka poradna.

V Ceské republice neni tolik zvykem nakupovat uméni pies zastupujici

galerii/galeristu, ale spie pfimo od umélce “z ateliéru”. Cim si myslite, Ze

to je zplsobené? Skodi tato praktika trhu s uménim a samotnym umélcdim?

O

Nejsem si jistd, ze to tak je. V kratkodobém vyhledu to umélcim
nedkodi. V dlouhodobém ano, protoze galerie a vystavy jsou dileZité
pro jejich profesni rozvoj. Myslim, Ze je to zplsobeno &asto
nepochopenim a ¢astecnym nedodrzenim cenové politiky. Kupujici si
c¢asto mysli, ze cena v galerii je vytvorena jednoduse pridanim
galerijni marze na cenu dila napfimo kupovaného u umélce. U nas to
tak neni a obecné by nemélo byt. Ze spoluprace se starsimi, prednimi
geskymi autory, vim, Ze tam kde jsou, jsou diky loajalité vaéi
galeriim. Ceny jejich dél jsou stejné jak v ateliéru, tak na vystaveé -
fix. To, Ze prijdou ve spolupraci za zprostfedkovani o procenta se jim

dlouhodobé vyplatilo v jejich kariére.
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V dneéni digitalni nabidce mdze tradiéni model prodeje v galerii vypadat
zastarale, umélci se ¢asto nabizeji sami “napfimo”, at uz na socidlnich sitich
nebo rlznych online platformach. OhroZuje to pozici galeristy? Méni se tim
nebo jinam posouva jeho role?

o Aktudlné resim s jednou mladou autorkou presné tuto problematiku.
Ma dojem, Ze zastoupeni galerie pro ni nema vyznam, protoze ma
uspéch v prodeji i naprimo via Instagram. Nepopiram to, ale odkazala
bych se na to co pisSi vyse. Také jsem si jista, ze autonomni Cinnost
od ur¢ité Grovné je podezield. Neplsobi seri6zné a neméa budoucnost
na svétové urovni.

Od dob revoluce prodélal tuzemsky trh jisty vyvoj, avSak stale se neda
porovnavat se zapadnim trhem. Jakou nejvyraznéjsi kultivaci ¢eského trhu
s uménim jste zaznamenala?

o Nejsem dost stard abych Vam na tuto otdzku dokazala odpovédét.

Pad opony a zacatek podnikani i na zapadnim uméleckém trhu?
Obecné panuje nazor, Ze sbératelstvi je u nas stale spojovano spise s ,,vyssi
tridou™ a ze bézni lidé nemaji zajem, v porovnani se zapadnimi zemémi,
umeéni nakupovat. Existuje néjaky prototyp ceského sbératele?

o Prototyp nevidim. Obecné zdjem o uméni ve stredni vyssi tridé
rozhodné roste.

V poslednich letech je mezi sou¢asnymi umélci obvykla tvorba obtiznéji
komodifikovatelnych dél, napr. performanci. Jak se Vam jako galeristce s
timto druhem uméni pracuje? Je to stejné, nebo to vyzaduje jiny typ
sbératele?

o Je to urcité slozitéjsi. ,Obtiznéji komodifikovatelna dila” nejsou, z
dobFe pochopitelnych dlvodl vyhleddvana pftilezitostnymi sbérateli
ktefi si cht&ji obohatit svdj diim, & Zivot uméleckym dilem. Takova
dila jsou porizovana do velkych soukromych sbirek ¢i téch statnich,
které bohuzel u nas v zajmu o opravdu soucasné, mladi umélce
pokulhavaji.

Nakupuji z pohledu galeristy sbératelé u nas vic na zakladé emoci, nebo
chtéji hlavné ulozit své penize? Nebo se jednd o rozumné vyvazenou
kombinaci obojiho?

o Myslim, Ze je to kombinace obojiho a myslim, Ze je to jediny spravny

pristup k porizeni akvizice.
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Myslite si, Zze je b&zny ob¢an v CR schopen uvaZzovat o uméni jako o
prostiedku dobrého ulozeni svych penéz? Nebo by se radéji mél spoléhat na
tradi¢ni financni nastroje?

o Myslim, ze je schopen dnes vic, nez kdy jindy. Dnes ¢asto probirana
destabilizace trhu je redlna a lidé to vnimaji. Pofizeni uméleckého dila
pritom nemusi zdaleka zacinat na statisicich. Jsem si jistd Zze
promyslena investice do dila zacinajiciho autora je vice, nez rozumna.

Praktikujete s umélci, které zastupujete vyhradni zastoupeni? Je to v nasich
podminkach mozné?

o Je otazkou, co minite vyhradnim zastoupenim. Podminky zastoupeni
jsou vzdy velmi individualni. Pokud myslite vyhradni prodej pres
galerii, tak ano, je to mozné a u jednoho autora vyhradni zastoupeni
mame.

Je podle vas néco, co by sou¢asnym umélciim pomohlo Iépe se etablovat na
trhu s uménim?

o Pile a dlvéra. Statni podpora d&eskych umélcl a galerii na
mezinarodnim trhu. Napfriklad pro prezentaci na veletrzich.

Myslite si, ze v Ceské republice existuje podpora soucasnych tvoticich
umé&lcl a pokud ano, je dostate¢na?

o Existuje. Nemyslim si ze dostatecna.

Zaznamenala jste néco, co podle Vas neprospiva nebo dokonce vylozené
Skodi ceskému trhu se souc¢asnym uménim?

o Ctvrty Ministr kultury b&hem jednoho obdobi.

O jakou zkusSenost byste se rada podélila s ostatnimi sbérateli ¢i galeriemi?
Co byste rada vzkazala sou¢asnym umélcim?

o Sbératelim bych poradila nebat se tzv. “Rizikovych investic” do

zadinajicich umé&lct. Mohou se prekvapivé velmi vyplatit. Galeristim,

aby drzeli spolu. Umé&lcim at se toho neboji
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Katherine Kastner

- Mohla byste trochu priblizit zacatky cesty galeristy a jak se proménoval

¢esky trh v prabéhu let?

O

Ziji v Cechach od roku 1990. Galerii jsem oteviela v roce 2005 a
mezitim jsem pracovala v kulturnim neziskovém sektoru. Mezi
institucemi, kde jsem plsobila, byla napfiklad Nadace pro soucasné
umeéni nebo galerie Futura. Tyto instituce jsou a byly financované z
grantd a dard. Dnes je situace prakticky stejnd. VSechny dne&ni
nezavislé galerie Ziji z grantl a statni podpory. KdyZ jsem pusobila v
galerii Futura, jednalo se o mladou galerii, proto pro nas bylo obtizné
ziskat vibec né&jakou podporu. Dfive se grantova podpora nemohla
vyuzivat na polozky spojené s provozem galerie, pouze na poradani
vystav. Resili jsem tedy existenéni krizi, kdy galerie nebyla schopna
zaplatit ani za elektfinu. V té dobé jsem v galerii spolupracovala s
Camille Hunt. Napadlo nds usporadat prodejni vystavu, za ucelem
ziskani financi na provoz. Nabidli jsme soucasné uméni jednomu
hoteliérovi, ktery jevil o uméni zajem, z dlivodl dekorace interiérd
svych hotell. Tento obchod se vydafil a ve findle byli vsichni
spokojeni. Umélci dostali své penize, galerie méla prostfedky na
provoz a hoteliér byl spokojen se svymi novymi akvizicemi. V té chvili
jsem si uvédomila, ze podpora uméni se neobejde bez jeho prodeje.
Systém, ktery zivy pouze granty, neni z dlouhodobého hlediska
udrzitelny. Nelze z néj budovat fungujici a prosperujici galerii. Umélci

potrebuji prodeje.

-V Ceské republice neni tolik zvykem nakupovat uméni pres zastupujici

galerii/galeristu, ale spie pfimo od umélce “z ateliéru”. Cim si myslite, Ze

to je zplsobené? Skodi tato praktika trhu s uménim a samotnym umélcdm?

O

Do urcité miry to je jist& pozlstatek socialismu. Pokud umélci nechtéli
prodavat pouze skrz statni podnik, byli nuceni své prodeje realizovat
z ateliéru a ilegdlné. Je zde ale velky rozdil mezi rokem 2006 (kdy
jsem zacinala) a dneskem. Tehdy jsme museli cilit hlavné do
zahranic¢i. Pro nas nebylo mozné byt existencné zavisli pouze na
c¢eském trhu a Ceskych sbératelich. Dnes je ta situace jina. Mladsi
generace se jiz nevyhyba nakupu pres galerii, dokonce v tom vidi

vyhodu. StarSi generace vidi stale v nakupu z ateliéru financni
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vyhodu, jelikoz to vnima jako slevu, pokud v cené dila neni galerijni
prirazka. Jenze v momenté, kdy autor prodava dila napfimo, bez
galerijni prirdzky, tak akorat slevuje z hodnoty svého vlastniho dila a
$kodi sdm sobé&. Zarover je zde stale jakasi nedlvéra ze strany starsi
generace. Neni pro né prirozené v tomto ohledu spolupracovat, sdilet
informace, byt otevfeny, atd.. DFive byla vétSina kupcl & sbérateld
zamérena na malbu, a to jesté konkrétné na figurativni muzské ceské
malife. Bylo velmi tézké prodat fotografie, dila umélkyn a post
konceptualni dila uz nepfipadala v Gvahu. Nejmladsi generace
geskych sbérateld uZ je daleko vice oteviend a jsou to, abych tak
fekla, méné businessmani. Nekupuji uméni s vidinou, ze se jedna o
investici, ale proto, Ze je upfimné zajima. Zaroven chdapou roli

galeristy a vidi, jak z takového vztahu mohou vsSichni benefitovat.

V dneéni digitalni nabidce mdze tradiéni model prodeje v galerii vypadat

zastarale, umélci se ¢asto nabizeji sami “napfimo”, at uz na socidlnich sitich

nebo rlznych online platformach. OhroZuje to pozici galeristy? Méni se tim

nebo jinam posouva jeho role?

O

Ja si myslim, ze ne. Je velmi tézké prodavat uméni pouze v digitalni
formé&. Vétdina sbératell vyzaduje osobni kontakt a sami chté&ji
poznat umélce osobné. Zaroven je potfeba, aby sbératel vidél praci
umeélce vickrat a mél moznost se s jeho tvorbou blize seznamit.
Online prodeje poskytuji i uréitou anonymitu a pro nas je dlleZité,
kam a ke komu umélecka dila putuji.

V poslednich letech je mezi sou¢asnymi umélci obvykla tvorba obtiznéji

komodifikovatelnych dél, napr. performanci. Jak se Vam jako galeristce s

timto druhem uméni pracuje? Je to stejné, nebo to vyzaduje jiny typ

sbératele?

O

My jsem sice komercni galerie, ale to neznamend, ze nasi hlavni
motivaci je prodej. Pokud by tomu tak bylo, tak se pravé témto
médiim uaplné vyhneme. Nas cil je ale kultivace ceského trhu a
zastupovani etablovanych umélcl, nehledé na to, s jakymi médii
pracuji. Pro nas je nejddleZit&jsi budovani kvalitniho uméni. Tvorba
nékterych nasich umélcl neni zkratka idealni pro véechny sbératele,
ale hodi se spiSe do muzejnich sbirek a instituci. Pro nds je ale stézejni
pravé tyto umeélce zastupovat, jelikoz nasim cilem je vytvoreni

koherentniho obrazu Ceské umélecké scény.
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- Nakupuji z pohledu galeristy sbératelé u nas vic na zakladé emoci, nebo
chtéji hlavné ulozit své penize? Nebo se jednd o rozumné vyvazenou
kombinaci obojiho?

o Nejmladéi generace sbérateldl ma jiz skuteé¢ny zajem o uméni jako
takové, ale urcité to nechci takto generalizovat. Urcité sbératelé
chtéji, aby si dila udrzela svou hodnotu, ale myslim si, ze pfimo nasi
galerii nevyhledavaji s néjakym investi¢cnim zamérem.

- Zaznamenala jste néco, co podle Vas neprospiva nebo dokonce vylozené
Skodi ¢eskému trhu se sou¢asnym umeénim?

o Co zde podle mé chybi a v zahrani&i je velmi dlleZité pro soukromé
galerie, je spoluprace mezi statnimi institucemi, a pravé soukromymi
galeriemi. Panuje mezi nimi vzdjemna ddvéra, kterd u nas chybi. V
Ceské republice tato kooperace prakticky neprobihad. Problém jei to,
Ze vétSina statnich instituci nebuduje své vlastni sbirky. Akvizice v
Ceské republice jsou minimalni. Napf. ve Francie probihaji akvizice
dél do regiondlnich galerii kazdy rok. Dila kupuji pfes soukromé
galerie, jelikoz védi, ze jejich funkce pro podporu uméni je stézejni,
proto se ji snazi podporovat. V Cesku tato dlvéra a podpora chybi.
GHMP (Galerie hlavniho mésta Praha) napriklad loni prohlasila, ze dila
do sbirek budou pofizovat pouze ptimo z ateliér umélcl, coz vnimam
jako krok zpatky.

- O jakou zkuSenost byste se rada podélila s ostatnimi sbérateli ¢i galeriemi?
Co byste rdda vzkazala sou¢asnym umélcim?

o Nejdllezit&jsi je urcité spoluprace. Jsem velmi rada, Ze galerie se
soucasnym umeénim v Praze spolu navzajem komunikuji. Sdélujeme
si postrehy a diskutujeme o spolec¢nych tématech, ktera se nas tykaiji.
Dale si myslim, ze je urcité potrebné, aby studenti méli praktické
informace o tom, co je Ceka po absolvovani, aby meéli néjaké
elementarni znalosti a mohli se na trhu |épe zorientovat. Avsak
nemeélo by to zasahovat do jejich tvorby. Béhem studia by umélec
uréité nemél brat ohled na komercni stranku véci, ale spiSe
experimentovat a hledat sam sebe. Proto bych ja osobné nikdy
nezastupovala nékoho, kdo jesté studuje, abych n&akym zplsobem

neovliviiovala jejich tvorbu.
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Katerina Olivova - rozhovor ze dne 12. 4. 2021

Probirali jste béhem studii moznosti uplatnéni v ramci Performance?

O

O néjakém uplatnéni na trhu prace po skole jsme se moc nebavili, ale
nemyslim tim pouze nas ateliér, ale celou Skolu (FaVU). Podle mne to
ale neni tak neobvyklé. Jakakoliv mimo prazska sSkola je tim
ovlivnéna, pokud neni orientovana na design. Bavit se o prodavani
umeéni, je v néem sprosté. Moc se to nedéla, hlavné musime
vychazet z toho, Ze ndam se o néjakém prodeji ani nesnilo. To je veliky
rozdil napf. mezi AVU a FaVU. Béhem dni otevienych dveri na AVU
neni nezvyklé, Ze si n&jaky navstévnik koupi dilo z fad studentl. Néco
takového jsem ja na FaVU nezazila nikdy. Ale myslim si, ze to ani
neni dobre. Student by se nemél soustfedit na komercéni a trzni
stranku véci a néjakym zplsobem tomu ptizplsobovat svoji tvorbu.
Kazdy Clovék se béhem svého studia velmi méni a vyviji a lze jen
tézce odhadnout, v jakém stavu a rozpolozeni bude po dokonceni
Skoly a pomysIiném vstupu do trzniho prostfedi. Kazdy student, by
mél svij ¢as strdveny na $kole vyuZit co nejsvobodnéji a nebrat
ohledy na néjaky trzni svét. Pravé tehdy ma opravdu svobodu, délat
sva autorska dila. Mne spiSe vzdycky zajimalo, jak si umélci udrzi své
osobni nasazeni a vili i po odchodu ze &koly. J4 sama na to nemam
jednoznacnou odpovéd. Nemyslim si, ze v tom hraji roli penize, ale

pouze osobni zaujeti a odhodlani.

Probirate to nyni se svymi studenty na AVU?

O

Spolu s Darinou Alster, se kterou vedeme na AVU ateliér Nova média
2, se o tomto tématu s nasimi studenty snazime bavit a opakované
ho otvirdme. Chceme v nich hlavné upevnit fakt, ze jejich kariéra
nebo cesta nezacind absolvovanim Skoly. Jiz béhem studia jsou
soucasti umélecké scény. Nemél by zde byt z jejich strany pocit, ze
na ni musi néjak pomysiné nastoupit. Zaroven se v nich snazime
upevnit védomi, Ze pokud umeéni skutec¢né budou chtit délat, tak se
to tak stane. Co se tyce ale néjakého prodeje uméni, tak v tom jsme
k nim upfimné, ze my dvé jsme ty posledni, co by jim v tomto ohledu
mohli néco predat. My tyto dovednosti nemame, jelikoz tyto
dovednosti pro nds samotné nebyly a nejsou dlleZité. Samoziejmé

také potrebujeme na své projekty ziskat penize, ale spise se
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pohybujeme na bazi grantovych systému. Pro nas je hlavni, aby nase
uméni mélo néjaké socialné-spolecenské dopady. Néjaka financni
hodnota je napf. pro mé vlastné hrozné absurdni. Stejné tak, jako mi
prijde nesmyslné soutézit v uméni.
- Oslovili Vas néjaci sbératelé ¢i komercni galerie po Vasi nominaci na Cenu
Jindficha Chalupeckého?

o Oslovil mne aukéni dim Etcetera, ale to bylo jesté na zadatku ceny a
nemyslim si, ze by to bylo néjak motivované mou nominaci. Zaroven
samotny auké&ni ddm bych nefadila mezi klasické komeréni instituce,
jelikoz maiji svij vlastni osobity ptistup k vyb&ru dél a jejich samotné
prezentaci. Nakonec k zadnému prodeji nedoslo, ale byla to pro mé
zajimava zkuenost, jelikoz jsem vibec netusila na kolik si ani ocenit
svou praci. J4 vlastné ani nevim, jestli je viibec mozné moji tvorbu
prodavat.

- Zaznamenala jste néco, co podle Vas neprospiva nebo dokonce vylozené
Skodi ¢eskému trhu se souc¢asnym uménim?

o Prodej podle mne muze fungovat tak, Ze uméni kodi. Jednou jsem
slySela néjakou debatu mezi galeristy o svych umélcich a nabyla jsem
dojmu, jako by mluvili o svych oveckach nebo konich ve staji.
Nejmenovany galerista si stézoval, Ze jim zastoupena umélkyné je jiz
dva roky na materské a on nema co prodavat. To mne velmi
znechutilo. Oni jednoduse vyzaduji néjakou produkci. Ta produkce by
meéla byt pravidelnd, intenzivni a musi ¢asto udrzovat néjaky styl.
Dovolim si jesté malou vsuvku. Prijde mi, Zze tento systém produkce,
kterd ma zastavat néjaky autorsky styl, avSak nema se Uplné
vymykat, je skodlivy. O to vic si myslim, ze tento pristup by nemél
byt podporovan v pribé&hu studia. Tento rozdil jsem vnimala i mezi
FaVU a AVU. Na FaVU byla absence ambici, jelikoz si ¢lovék pripadal
trochu neviditelny. Clovék si ale dovolil vice experimentovat. Tady na
AVU jsem nabyla dojmu, ze lidé, ktefi maji zajem o to byt i komeréné
Uspé&3sni, se snazi co nejrychleji najit svdj autorsky styl. A pokud
usoudi, ze ho jiz nasli, tak se ho poté snazi pouze pilovat a pilovat.
Timhle pristupem si pak jiz nedovoli experimentovat a zkoumat,
pokud uz s néjakym svym vyrazem jednou uspéli. Nyni se vratim zpét
ke galerijnimu zastoupeni. Na umélce je Casto ze strany galeristy

nahlizeno jako na investici, kterd musi generovat zisk. Tato neustala
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potreba po produkci je ¢asto prekazkou pro umélkyné, které musi ve
svém zivote vénovat svlj &as i jinym vécem naptiklad matefstvi.
Urcité nechci galeristy néjak generalizovat. Vérim, ze kazdy ma
smluvené jiné podminky. Samozrejmé ja celou situaci hodnotim

zvendi, jelikoZ se sama aktivné nezGi&astnim zadnych prodejd.

-V dneéni digitalni nabidce mize tradi¢ni model prodeje v galerii vypadat

zastarale, umélci se ¢asto nabizeji sami “napfimo”, at uz na socidlnich sitich

nebo rGznych online platformach. OhroZuje to pozici galeristy? Méni se tim

nebo jinam posouva jeho role?

O

Ja si myslim, ze toto je hodné individualni. Ne vSichni umélci disponuji
takovymi dovednostmi, aby byli schopni se sebe reprezentovat. Pro
nékteré umeélce nebo umeélkyné je Sikovny galerista nebo galeristka
pozehnanim. Nemusi tam jit ani tolik o penize jako spiS o samotnou
péci. Bohuzel j& sama mnoho galeristek nebo galeristt nezndm, proto

je pro mne tézké o této tématice blize hovorit.

- Je podle vas néco, co by sou¢asnym umélcim pomohlo Iépe se etablovat na

trhu

O

s umeénim?
Neztratit odhodlani a zaujeti k praci. Odhodlani v disledku &asto
preddi i talent jedince. To, ze se néjaky umélec udrzi na umélecké
scéné nutné neznamena, ze je talentovanéjsi nez ti ostatni. Néjaka
konfrontace s normalnim Zivotem semele vétSinu umélct a umélky#
po absolvovani studia. Pokud se podivate na prizkumy a statistiky,
kolik absolventd vysokych kol najde ve svém oboru uplatnéni a Zivi
se primo autorskou tvorbou, tak se pohybujeme v ramci procent. Na
druhou stranu si nemyslim, ze by kazdy, kdo absolvuje vysokou
umeéleckou skolu, mél byt na volné noze. Neni Spatné, pokud clovék
nakonec skonci v jiném oboru. To, co se na umélecké skole naucil, si
sebou vezme. At uz to je kreativni svobodné mysleni ¢i nestandartni
mysSlenkové pochody a pracovni postupy. Proto si myslim, Ze je o této
problematice potreba oteviené mluvit, jelikoz to bohuzel ¢eka vétsinu
absolventl. Probirdme to s nadimi studenty, aby si dokazali pfedem
predstavit stiet s realitou. DlleZité je, si b&hem studia vybudovat
néjaké umélecké sebevédomi. Clovék by v prvé fade mél byt svij
nejvétsi fanousek/fanynka, protoze to za vas Casto nikdo neudéla. Je
dilezité se tohle naudit, aby ¢lovék vé&fil své praci, protoze jen on

sam vi, proC to déla a co ho k tomu vede. Dokazat si to obhdjit,
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podpofit a i odlvodnit. Nestydét se za né&jaké ,sebe fanouskovstvi®.
Tim, ze ja i Daria jsme obé matky malych déti, tak se snazime
vytvaret struktury pro umélkyné matky, abychom si poskytli
navzajem né&jakou podporu. Divodem je, aby tato stereotypni role
matky, neznicila odhodlani tvofit. Jde o vytvoreni prostoru, kde se
muUZeme otevien& bavit a navzdjem si pomoci. S touto vizi jsme
zalozili Mothers Artlovers, ktera zdruzuje zeny umélkyné, kuratorky
a teoretic¢ky. Diky tomu se rodi nové a zajimavé projekty. Zaroven
fungujeme jako podplrna sit, kde je prostor se o uméni oteviené
bavit. Tento princip je ale vhodny pro vSechny, nejen matky. Urcité
je dobré a potfebné zlstdvat v kontaktu i s jinymi umélci a lidmi z
oboru. Clovék timto zplsobem ziskava nové vjemy, motivaci a je i

zajimavé pozorovat, jak pracuji jini umélci.

- Kdo si zada/objednava performance? Jedna se o soukromé subjekty nebo

pouze muzea a galerie?

O

Zatim jsem se nesetkala s tim, ze by se na mne obratil nékdo, Ze by
chtél performance, reknéme na zakdazku. Teoreticky to zni zajimavé
a myslim si, Zze by mne to i bavilo. Performance jako takova zatim u
nas funguje pouze v galerijnim prostfedi. Mne samotnou uz ale
podobna myslenka napadla, proto jsem se rozhodla vénovat svou

performance na dobrocinnou aukci.
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Jiri Prochazka - rozhovor ze dne 13. 4. 2021

-V Cesku bylo doneddvna vniméno sbératelstvi a ndkup uméni spise jako
luxus spojeny s ,vyssi tfidou". Myslite, Ze tento nazor pretrvava?

v

o Ano, myslim si, Ze to je zplsobeno tim, Ze u nas neni vytvorena vyssi
stredni tfida. Na druhou stranu tu podle mé jsou lidé, kteri vidi uz v
umeéni moznost investice a davaji do néj své penize napfr. z
protiinflaénich ddvodd. Tyto lidé ale neinvestuji do sou&asného
umeéni. Vyhledavaji néjaky ovéreny stabilnéjsSi produkt, coz ale
soucasné umeéni nepredstavuje. Pokud se podivame na vernisaze
soucasného uméni, tak z jejich navstévniku neni sbératel ani jeden.

- Myslite si, ze v Ceské republice existuje podpora soucasnych tvoricich
umé&lcl a pokud ano, je dostate¢na?

o V mém okoli ano, ale toto je hrozné individudlni. Samozfejmé
napomaha to, ze vétsina lidi v mé blizkosti se pohybuje ve vizualnim
umeéni nebo v kulturnim sektoru. Tito lidé se o uméni prirozené
zajimaji a maji k nému blizko.

-V poslednich letech je mezi sou¢asnymi umélci obvykla tvorba obtiznéji
komodifikovatelnych dé&l, napf. performanci. MGze mit z Vadeho pohledu
tato tendence néjaky vliv na trh se sou¢asnym umeénim?

o Problém prodavat tato média je tu podle mne od jejich vzniku. V
dnesni dobé ale problematika fyzického vlastnictvi je na Ustupu.
Podivejme se, jaké popularité se dnes tési uméni ve formé NFT (Non
Financial Token). Prodava se za Castky srovnatelné se soucasnym
umeénim, a i starymi mistry. Vzdy jde jen o to, aby trh nasel ten
spravny zpusob, jak dané médium uchopit.

-V Ceské republice neni tolik zvykem nakupovat uméni pres zastupujici
galerii/galeristu, ale spie pfimo od umélce “z ateliéru”. Cim si myslite, Ze
to je zplsobené? Skodi tato praktika trhu s uménim a samotnym umélcdim?

o Ja si myslim, Zze to v nasich podminkach umélcim zatim prospivalo.
Pokud se ta moZnost naskytne, tak kazdy umélec jedna radéji
napfimo se sbératelem. Dlvodem je uréité moznost prodeje bez
galerijni pFirdzky, coz odkazuje na uréitou nedivéru vici galeristim.
V idedlnim pripadé by protisluzbou galerijni prirazky mél byt
adekvatni servis ze strany galeristy. Bohuzel takovéto sluzby u nas

nejsou zvykem. Pokud se jedna o zahranicni galerii, tak véfim tomu,
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Zze mohou vznikat zajimavé spoluprace. Samoziejmé nejsem pouze
skepticky v tomto ohledu. Kvalitni galerijni zastoupeni mize umélci

nesrovnatelné pomoci. BohuZzel, ja sdm jsem se s tim jesté nesetkal.

- Do jaké miry Vam zalezi na tom, komu prodate své umélecké dilo?

O

Zatim jsem nemusel reSit zadné etické dilema. Samoziejmé pokud
mne nékdo oslovi napr. pres Instagram, tak se podivam na jeho
profil, ale spiSe protoze mne zajima, kdo si mou véc chce koupit.
Zatim jsem jesté nikoho neodmitl.

Vidite néjakou moznost, jak u Sirsi ¢eské verejnosti zvysSit zajem o nakup

umeni?

O

Podle mne je nejdulezit&jsi komunikovat sou¢asné uméni mimo nasi
kulturni bublinu. Mnoho lidi ma pocit, ze soucasnému umeéni
nerozumi. Zda se mi, ze zde neprobihda néjaky dialog s Sirokou
vefejnosti. Ur&ité jsou moznosti a zplsoby, jak popularizovat

nejenom uméni, ale i samotny fenomén sbératelstvi.

- Zaznamenal jste néco, co podle Vas neprospivd nebo dokonce vylozené

Skodi ceskému trhu se souc¢asnym uménim?

O

Nejvice podle mne celkovému obrazu soucasného uméni Skodi

. 7 v O wv. v 7 V7
popularizované postavy alfa umeélcu Ci uméleckych superstars, kteri
v mnoha pripadech ani nepredstavuji sou¢asné umeéni a ani nejsou

soucasti umélecké komunity.

- Jak obecné pristupujete ke své tvorbé?

O

Primarné mé zajima obraz, v kontextu vizualni uméni. Jeho pojeti se
pak li§i pouZitim riznych médii, se kterymi pracuji. Jde mi o vytvoreni
konkrétniho vizualniho jazyka. Pravé proto se snazim pracovat s

rozlicnymi pristupy a formami, které spojuje vizualni identita.

- Jsou pro vas dlleZité socialni sit&? Pouzivate je k propagaci svych dél?

O

Pro mé jako umélce jsou stézejni. Nemyslim tim pouze néjakou svou
sebe reprezentaci, ale vytvareni kontaktl a hledani jinych umélct, ke
kterym bych se jinak nedostal. Pokud pomineme néjaké publikace k
vystavam, tak galerie moc casto neprezentuji své umélce tim
zpUsobem, Ze by ¢lovék vidél pribé&zné jejich tvorbu napftiklad v
Casopisech. Instagram je pro mne hlavni kanal, jak se spojit s
ostatnimi umélci a tvdrci. Samoziejmé& chdpu, ze etablované&jsi umélci
jiz nevidi v téchto socidlnich sitich takovy potencial, jelikoz mohou

byt vyhradné zastoupeni nebo jsou jiz ve stadiu néjaké frekventované
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produkce a prodejl. Zajimavé je, Ze Easto se tato ¢innost dé&je i u
nezijicich umélch. At uz se jejich tvorbu snazi pfiblizit jejich dédicové
nebo nékdo z jejich okoli. VSechny tyto tendence vnimam veskrze

pozitivné.
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Julius Reichel - rozhovor ze dne 22.4. 2021

- Byl byste jako umélec ochoten sam pro sebe koupit néjaké umélecké dilo
jiného autora a investovat do néj své financni prostredky?

o Velmi nerad se staram o své osobni véci, takze tohle by na mne byla
moc velkd zodpové&dnost. Svych vlastnich véci a obrazi si tolik
nevazim, ale pokud bych mél jiné umélecké dilo, tak by mne to velmi
stresovalo, jelikoz bych védél, kolik za tim stoji prace a usili. Své
obrazy klidné daruji svym prateldm, ale uréité nechci nic zpatky,
natoz vymeénovat je za jina dila.

-V Cesku bylo doneddvna vniméno sbératelstvi a ndkup uméni spise jako
luxus spojeny s ,vyssi tfidou". Myslite, Ze tento nazor pretrvava?

o Fakt, ze uméni je spojené s vyssi tfidou urcité pretrvava, a i si
myslim, Ze ta situace se bude zhorovat. Tyto pomysiné nlzky se
stale rozeviraji a soucasna krize tomu jenom napomaha.

- Myslite si, ze v Ceské republice existuje podpora soucasnych tvoricich
umé&lcl a pokud ano, je dostate¢na?

o Na tohle je tézké odpovédét. J& sam jsem mél sStésti, ze jsem se
néjakym zplUsobem dokazal uZivit. Nikdy jsem nezadal o néjaké
granty ani prispévky, protoze mi to zkratka neni pfijemné. Vzdy jsem
se zivil sdm a Fidim se filozofii — pokud od nikoho nic nechci, tak nikdo
nemuUze nic chtit po mé&. Takze ja vlastné nevim, jakd je podpora ze
strany statu. Prijde mi Spatné, ze zde prevlada nazor, ze by stat mél
uméni platit a néjakym zplsobem ho stéle dotovat. V dneéni dobé je
diky tomu velka ¢ast kulturniho sektoru Uplné oddélena od komercni
scény a zivi ji pouze statni dotace.

-V poslednich letech je mezi souasnymi umélci obvykla tvorba obtiznéji
komodifikovatelnych dé&l, napf. performanci. MGze mit z Vadeho pohledu
tato tendence néjaky vliv na trh se sou¢asnym umeénim?

o U nas je trh stéle hrozné konzervativni. Ten problém je nelezi v tom,
ze by s témito médii nesSlo obchodovat, ale u nas po nich zkratka neni
poptavka.
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-V Ceské republice neni tolik zvykem nakupovat uméni pres zastupujici
galerii/galeristu, ale spie pfimo od umélce “z ateliéru”. Cim si myslite, Ze
to je zplsobené? Skodi tato praktika trhu s uménim a samotnym umélcdm?

o Bohuzel tou motivaci je urcité cena. Z dlouhodobého hlediska je urcité
lepsi ndkup ptes galerii. Mnoho sbératell toto ale nevidi a jde jim o
ziskani vyhodné ceny. Tato praktika ma uréité dalekosahlé ddsledky,
které Skodi celému trhu.

- Probirali jste béhem studii moznosti uplatnéni se uméleckou cinnosti?

o KdyZz jsem chodil do 8koly (AVU), tak toto téma se vibec neprobiralo
a prodej uméni bylo sprosté slovo. Pamatuju si, Zze na spolecnych
schlzkach se Fesilo, jestli by se uméni vibec mélo prodavat, ze
prodej uméni je Spatny. Po celou dobu studia je Clovék v jedné velké
bubliné. Tato bublina ma za nasledek nejvétsi klam, a to ten, ze vase
tvorba upifimné zajiméa spoustu lidi, av$ak realita je Gplné jina. Clovék
ma zajisténou &irokou podporu ze strany svych spoluzaki a
kamardadu, kterd se ale s postupem &asu bude zmens$ovat, spise, neZ
aby rostla. Neni zde zadna absence kritiky ani divakd. Zarover se
Clovék ve Skolnim prostredi ¢asto udi véci okecavat, coz se mu po
absolvovani spise vymsti. Zde nastava ten problém, kdy je soucasné
umeéni tvoreno pouze pro dalsi umélce. Je hrozné tézké se, se v tom
neztratit, protoze Skolni systém studenta nijak nepfipravi na to, co
ho ¢eka po absolvovani.
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Robert Runtak - rozhovor ze dne 14. 4. 2021

- Jist® si pamatujete, kdy jste si koupil svoje prvni umélecké dilo. MizZete

priblizit, za jakych to bylo okolnosti?

O

Na to si vzpominam velmi dobre. Bylo to v roce 2007. V té dobé jsem
zatim nemél néjaky intenzivnéjsi vztah k uméni. Zrovna jsme
dostavéli diim a architekt ndm doporucil do jedné &asti domu umistit
néjakou sochu ¢i plastiku. PrisSlo mi to jako dobry napad a zacal jsem
se tedy o umeéni vice zajimat, coz mne dovedlo na mou prvni aukci
umeéni, kde jsem vydrazil plastiku od Michala Gabriela a jeden obraz
od Josefa Jiry. Tato umélecka dila fungovala v prostoru, respektive v
nasem domeé vyborné. Nasledné jsem jesté tentyz rok nakoupil dalsi
dila a zjistil jsem, ze jiz uméni nenakupuji za uUcelem néjaké
interiérové dekorace, ale Cisté proto, ze se mi libi a néjak ve mné
rezonuji. Tento moment zpétné hodnotim, jako néjaky zarodek mého
nasledujiciho sbératelstvi.

- Vase motivace nepochybné pramenila ze vztahu k umeéni. Hral zpocatku

néjakou podstatnéjsi roli i pocit dobre investovanych penéz?

O

Urcité ne. Nikdy jsem vytvarné umeéni nevnimal jako investici. V mém

pripadé nepatfi potencionalni zhodnoceni mezi priority.

-V poslednich letech je mezi sou¢asnymi umélci obvykla tvorba obtiznéji

komodifikovatelnych dé&l, napf. performanci. Mize mit z Vaseho pohledu

sbératele tato tendence néjaky vliv na trh se sou¢asnym umeénim?

O

Je se nepovaZzuji za néjakého znalce, pouze muiZu reflektovat to, co
se kolem mne déje. Ceska sbératelska verejnost je relativné velka.
Pokud bych to porovnal s nasimi sousednimi staty, tak si myslim, ze
jsme na tom vcelku solidné. Jisté je konzervativnéjsi, tudiz se
¢innost snaze uchopitelné. Napfiklad fotografie podle mne ziskavaji
na popularité posledni dobou. J& sam porizuji do sbirky i videa.
Bohuzel, pokud nepofrizujete instalace ¢i rozmérné objekty do
adekvatniho prostoru, kde mohou dobre fungovat, tak jsou tyto
rozmeérné véci zkratka problémové. Jisté se to posouva, ale v nejblizsi

dobé nehrozi, Zze by tradi¢ni média néjak vyrazné oslabila.
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- Je pro vas prijemnéjsi nakupovat osobné napfimo z ateliéru, nebo naopak

prostfednictvim galerie?

O

Obé dvé moznosti jsou pro mé vyrovnané. Je zde potreba poukazat
na velky rozdil na situaci v Cesku v porovnani se zapadni Evropou. V
Zapadni Evropé se nevylucuje nakup pres galerii s néjakym osobnim
kontaktem s umélcem a navstévou jeho ateliéru. Pro mé je osobni
kontakt ddleZity, radd vidim, jak dila vznikaji. Samotny rozhovor s
umeélcem o jeho tvorbé je pro mne zasadni pro ndkup dila. Nechci
pouze prijit do sterilni galerie a vybrat si par dél. Zaroven velka c¢ast
geskych umélcl ani nemd néjaké zastoupeni, proto se sbératel

tomuto typu ndkupu ani nemdzZe vyhnout.

- Pokud je galerista vniman jako zbytny mezi¢lanek a sbératel nakupuje

naprimo z ateliéru, neskodi tato praktika samotnému trhu s uménim?

Poskytuji ¢esti galeristé srovnatelny servis jako ti zahranicni?

O

Jsou zde jesté velké rozdily. Hlavnim faktorem je to, ze vétSina
umélcl ani nemd galerijni zastoupeni. Sbératel tedy nakupuje z
ateliéru, ale obé strany jsou ochuzeny o servis ze strany galerie. At
uz se jedna o poradani vystav, vydavani publikaci nebo propagaci
autora. Tento typ prodeje je v tomto ohledu nevyhodny jak pro
umeélce, tak sbératele. Zapadni Evropa je v tomto ohledu urcité dal.
Servis z jejich strany je preciznéjsi, a i smlouvy s umélci se vice

dodrzuji.

- Je podle vas néco, co by sou¢asnym umélcim pomohlo Iépe se etablovat na

trhu s uménim?

o Obecné si myslim, ze umélcd je hodn&, mozna az pfili§. Ted médm na

mysli napf. absolventy uméleckych Skol. Neni mozné, aby kazdy rok
pfislo na trh Sest set novych umélcd a vsichni se hned etablovali,
zacali prodavat a byli zastoupeni ve sbirkach. Prijde mi, Ze dnes by
kazdy chtél mit vSe hned. Jsem presvédcen o tom, Ze zdaleka ne
vSichni absolventi, spiSe pouze zlomek, dosahuje takovych kvalit, aby
byli schopni se svym uménim néjak soustavné zivit. Ja jsem
priznivcem toho, Ze cesta by méla byt poctiva. Clovék by si mél jit za
svym cilem, neuhybat a nedélat zadné kompromisy. K cesté na vrchol
neexistuji zkratky. Pokud jsem o své tvorbé presvédcen, tak si za ni
stojim. Vérim tomu, ze nakonec ¢lovék prorazi a ta kvalita se ukaze,

ale vyzaduje to velké odhodlani.
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V ¢em je vlastnictvi uméleckého dila jiné nez tradi¢ni navstéva galerie?

O

Postupem doby u mé vznikla ambice dat dohromady néjaky soubor
umeéleckych dél, ktery bude mit konzistenci a kvalitu. Do jisté miry to
je odraz ega sbératele. Je zde i velkd mira ndvykovosti. Clovék ma
pocit satisfakce, pokud se mu po dlouhych peripetiich podafi do sbirky
ziskat dilo, o kterém si myslel, ze je to nemozné. Pro mé je jednou z
hlavnich motivaci to, Ze v minulosti timto zplsobem vzniklo mnoho
zajimavych sbirek, z kterych se do budoucna mohla tésit Siroka
verejnost. Mnoho zahrani¢nich muzei a instituci bylo zalozeno na
soukromych sbirkdch mecenasd uméni. Proto bych rdd po sobé&

zanechal néjaky uceleny odkaz.

Zaznamenal jste néco, co podle Vas neprospivd nebo dokonce vylozené

Skodi ¢eskému trhu se souc¢asnym uménim?

O

Stale se zde vyskytuji nekalé praktiky, at uz z fad umélcQ ¢&i galeristd.
Pokud bych mél uvést priklad. Umélec usporada vystavu v néjaké
galerii. Galerie do ni investuje své finan¢ni prostfedky a energii.
Najde se potencionalni kupec a ze strany umélce je mu naznaceno,
aby s nakupem pockal az vystava skocni, aby mu mohl on sam
nabidnout dilo za vyhodnéjsi cenu. Takovéto praktiky se u nas stale
jesté objevuji a urdité to trhu skodi. Zaroven je narusen vztah galerie
a umélce. Je nutné si uvédomit, ze galeristé nejsou pouhymi
prostfedniky a prekupniky. Méla by zde byt vétsi divéra a fairplay.
Dale je zde pretrvavajici zvyk nakupovat za hotové penize a bez
faktury. Pro mne jako sbératele je toto prekazka, jelikoz chci mit do
své sbirky vée zaevidované a zuctované. Rada umélcl toho neni
schopna, at uz se jednd o jednoduché vystaveni faktury nebo
poskytnuti kupni smlouvy. Dale citim, ze vétSinova verejnost ma stale
velky respekt z uméni. Zavitaji do galerie a boji se zeptat, co dana
véc znamena ¢i predstavuje. Myslim si, ze by bylo prospésné pro cely
umélecky provoz zbavit Sirokou vefejnost né&jakého ostychu vU¢i
soucasnému umeéni. Nezadlezi na tom, jestli jste kunsthistorik, hlavni

je, jakou emoci ve vas uméni probouzi.

O jakou zkusSenost byste se rad podélil s ostatnimi sbérateli i galeriemi? A

co byste rad vzkazal sou¢asnym umélcim?

O

Radéji bych se vyjadri obecné, k nasemu umeéni jako takovému.

Ceské uméni stile nema ve svéte tak silny zvuk. I v porovnani s
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nasimi sousedy. Ceskému uméni by také prospélo, kdyby bylo vice
konfrontovano s tim zahrani¢nim. At uz se bude zahrani¢ni tvorba
vice vystavovat u nas nebo naopak. Kontext a konfrontace je stézejni
pro zasazeni ¢eského umeéni do svétového diskurzu. V Praze to jesté
do jisté miry probihd, ale pokud si vezmeme oblastni galerie, tak zde
je témér nemistné vystavit zahrani¢niho umélce. Déje se to, ale
navstévnost je miziva.

Pro zacinajiciho sbératele je stézejni, aby se v uméni vzdélaval, byl v
kontaktu s umeélci, galeristy a aktivné se zapojoval do uméleckého
provozu, zkratka aby byl v obraze. Pro mne je dlleZity dialog s
umeélci. Zajimaji mne jejich nazory a jsou to lidé, ktefi maji jakousi
citlivost, a proto ¢asto dam i na jejich rady. Sbirku vzdycky bude
vytvaret sdm sbératel, ale mél by se radit a bavit se svym okolim. Ja
sam jsem sbératel srdcar. Osobné si myslim, ze nejlepsi sbirky
vznikaji, pokud se ¢lovék rozhoduje srdcem a nehledi na uméni jako
investici. Jsem dosti skepticky na finan¢ni zhodnoceni u sbirek, které
jsou budované s investi¢nim cilem. V tomto ohledu nejde poditat s
néjakym kratkodobym zhodnocenim. Umeéni chce Cas a Cas i ukaze
kvalitu daného dila. J4 nemam ve sbirce zadné dilo, o jehoZ kvalitach
bych nebyl presvédéen. I kdyby mne lidé, kterych si vazim
presvédcovali o opaku, tak stejné dané dilo nekoupim. Sbirka je
odrazem sbératelovy osobnosti a rozhodnuti by mél vzdy udélat on
sam. Je lepsi zamérit se na kvalitu nezli kvantitu. Pokud by nékdo
meél zajem o tvorbu vlastni sbirky, tak podle mne neni potreba velky
zakladni kapital. Je mozné udélat kvalitni koncentrovanou sbirku
napr. kreseb nebo litografii. Radéji zvolit médium, které je v Ceskych
pomérech vnimano jako levnéjsi. Urcité se jedna o lepsi variantu nez

kupovat prdmérna platna.
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