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Abstrakt

Tato prace si klade za cil zkoumat druhy produkovaného obsahu pro soucasnou mladez
a zplsoby jejich distribuce. Prdce se zaméfuje na v soucasnosti nejmladsi generaci
- generaci Alfa -, ktera nepoznala svét bez modernich technologii. Jakou ma tato
generace divackou zku$enost? Jakymi zplsoby sleduje filmy? Cim se li§i od svych
v o] o . 7 7 v . o . ’ v
predchudcu? A jaké nové moznosti se pro tvurce s rozvojem modernich technologii
oteviraji? Tyto otazky jsou zkoumané na trech hlavnich distribu¢nich kanalech: kinech,
televiznim vysilani a internetu.



Abstract

My thesis aims to explore the types of content produced for today's youth and ways of its
distribution. My research focuses on the youngest generation, which did not know the
world without the modern technologies — generation Alpha. How is the viewer's exprience
of this particular generation? In what ways does they watch movies? How are their habits
different from the older generations? And finally, what are the new opportunities which
emerge for the creators with the development of the modern technologies? These
questions are examined on three main distribution channels: cinemas, television and the
Internet.
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1. OvoD

Béhem svého studia na FAMU jsem se zacala zcela neplanované a paradoxné velmi
koncentrované vénovat détské tvorbé a praci s détmi. Zacalo to kratkym scénarem
s nazvem O ztraté bot Anny Deverové, ktery jsem napsala podle skute¢né udalosti, jez se
odehrdla na zakladni Skole, a kterou nasledné natocila ma spoluzacka Lucie Kryzova.
Do té doby jsem netusila, Ze by mé tito mali lidé mohli jakkoli zajimat, ale béhem
castingl, hereckych zkouek a nakonec i natad¢eni mé& zadala prace s nimi bavit natolik,
Ze jsem se rozhodla zalozit Kurzy filmového herectvi pro déti.

Ty mély predevéim predstavovat alternativu k mnozstvi dramatickych krouzkd, jez
jsme s Lucii navstivily a které podporovaly u déti expresivni herectvi a predstavu, ze aby
dobre hraly, musi pfedstirat. V naSich vlastnich kurzech jsme se se spolupracovniky
snazili o opak - rozvijet jejich prirozenost, autenticitu a predevsim jim zprostredkovat co
nejvice zkusSenosti pred kamerou prostfednictvim nataceni velkého mnozstvi kratkych
amatérskych filmQ. Jeden z t&chto planovanych filmu se v&ak vymkl kontrole...

Pfib&h hrizostrasné Eliz mé&l byt dal§im z Fady za par hodin natoéenych filmQ
v rdmci kurzGQ herectvi. O tom, Ze tomu tak nebude, rozhodlo vit&zstvi scénaie v soutézi
KSD na FAMU. Film postupné nabiral ¢m dal vétsich rozmérd, aZ jej podporil Statni fond
kinematografie a zastitila produkce Moloko film, coz mu dalo moznost vyplout z vod
studentskych do t&ch profesiondinich. Slo o Zanrovy, zabavny vypravny snimek
o predpubertalnich détech a prvni lasce, coz vyvolalo (jen na zakladé traileru
a propagacénich materialt) prekvapivé velky zajem profesionald (s nabidkami koprodukci
a spolupraci) i laickych divak{. Jsem presv&dlena, ze nedekany zajem doklada, ze jsme
narazili na tzv. diru na trhu.

Tou dirou myslim kvalitni tvorbu pro pfed-pubertalni déti (cca 9-13 let), ktera je
Casto opomijena a prekryta z jedné strany pfiliS détskou tvorbou pro mladsi déti
(predevsim pohadkami) a ze strany druhé pfiliS vyspélou tvorbou pro adolescenty
(se sexualnimi tématy pro dospivajici).

Pozoruji pritom, ze nejsme jedini, kdo v tomto Zanru nasel zalibeni. Jen v ramci
FAMU v posledni dobé& vzniklo a vznikd nékolik podobn& zamé&Fenych snimkd (napf. film
Nebat se Niceho, s. Barbora Saxova, r. Jakub Jirdsek; pfipravovana minisérie z prostredi
détského domova téze dvojice; film Ptdk, s. Lukas Csicely, r. Martin Kuba; film Prdmérné
Stastny pér, r. Anna Wowra; pfipravovany celovederni film Stépanky Souckové Mdry
a dalsi. Domnivam se, ze pro filmare tento Zzanr predstavuje vitané osvéZeni
od dospélych dramat, v kterém si mohou dovolit svobodnéjsi stylizaci, hru s zanrem
i naraci, a zaméFenim téchto mladych, pravé vychézejicich filmaifld na détskou tvorbu
muUze, pokud vée pljde dobfe, za par let vzniknout fenomén nové ceské détské viny.

Tento nahly zajem o tvorbu pro déti se logicky neobjevil v tutéz dobu u tolika
studentl nahodou. Jako jeden z hlavnich impulzi vzniku vnimam vliv zahraniéni tvorby -
zejména platformy Netflix, kterd v poslednich letech vyprodukovala mnozstvi Uspésnych
seriall s détskymi aktéry, které nadchly i dospé&lé publikum. A v zavésu za ni se k tomuto
trendu pridavaji i dalsi platformy a televize. Kromé toho ma kvalitni détsky film
v Cechéch silnou predrevoluéni tradici, na kterou je mozné navézat. V neposledni fadé je
u nas v soucasnosti tvorba pro tuto cilovou skupinu podporovana jak ze strany Statniho
fondu kinematografie (ktery verejné uvadi, ze ma zajem, aby tento zanr vznikal), tak ze
strany konkrétnich producentd.

Pfi pfemitdni o svych budoucich filmech ¢i seridlech a soucdasné pfFi kontaktu
s opravdovymi détmi ve mné& nicméné vzrlstaji uréité pochybnosti a na mysli mi
vyvstava otazka: Je tvorba, kterd pro déti vznikda, skute¢né Sité na miru soucasnym
détem, nebo je spige splnénym détskym snem tvirch?



Scendristé, reziséfi, kameramani i stfiha¢i soucasnych détskych filmd a seriald
vyrlstali ve zcela jiném svété ne? dnedni déti, které od Gtlého v&ku pouzivaji moderni
technologie, jsou pfehlcené videoobsahem a samy se snadno a ¢asto stavaiji jeho tvirci.
Jejich divacka zkusenost je Uplné jiného razeni nez byla zkuSenost generaci pred nimi.
Obsah casto sleduji ze zarizeni tak malych jako jsou mobilni telefony a castéji nez filmy
je lakaji kratkd amatérska videa. To vse formuje jejich divackou zkusenost, ocekavani
i pozadavky.

S pomalu nastupujici novou generaci souvisi i zmény ve spoleCnosti (navic
posilené pandemii COVID-19), kde se stale Castéji mluvi o mozném postupném zaniku
kinodistribuce tak, jak ji zndme, a o budoucnosti filmu na online platformach
a v televizich. S tim souvisi vznik novych formatd tvofenych s v&domim toho, v jakych
podminkach se na né bude publikum divat. To s sebou logicky pfinasi mnoho novych
moznosti, vyzev, ale i omezeni.

Tuto praci pojimam jako reSerSi soucasné situace, kterda by potazmo mohla slouzit
i daldim tvlrcdm, ktefi cht&ji tvofit obsah pro mladistvé. Vzhledem k velké S&ifi
zkoumaného tématu jsem se rozhodla nevénovat se tvorbé pro déti z filmové-védeckého
hlediska (tj. nebudu analyzovat soucasné trendy ve vypravéni, zabérovani, zobrazovana
témata apod.), a to z ddivodu, Ze pro mou osobni resersi by to nebylo pfinosné. Chci si
uchovat svobodu vlastniho vybéru témat i zplsobu zobrazovani, nechci vytvaret obsah
dle poptéavky a trendd. Namisto toho se zamé&fim na samotné druhy audiovizudlniho
obsahu a na moznosti jeho distribuce, které se vyrazné rozsifily s prichodem digitalizace.
Rada bych proto prozkoumala, jaké formy audiovizualniho obsahu pro mladez existuji
a o jaké z nich je skutec¢né zajem.

Na mladého divaka generace Alfa se pfitom divam jako na klienta objednavajiciho si
od tvlrce obsah. Budu se jej proto snaZit nejprve poznat, definovat, kdo tento divak je
a co chce. O tom bude pojednavat prvni kapitola. Nasledné se zaméfim detailné na hlavni
moznosti distribuce: kina, televizni vysilani a internet. Zanalyzuji vyvoj divacké
sledovanosti jednotlivych moZnosti s dirazem na dé&tského divaka, nasledn& pojmenuiji
pfipadné nové trendy a specifické pozadavky détského divaka. V zavéru prace shrnu své
poznatky z pfedchozich kapitol a zamyslim se nad vizi détské tvorby do budoucna.



2. DETSKY DIVAK GENERACE ALFA (podle Marka McCrindla)

Informace, které v této kapitole o generaci Alfa uvadim, pochazeji z vyzkumu®
Understanding Generation Alpha spolecnosti McCrindle, jejiz hlavni predstavitel Australan
Mark McCrindle byl vibec prvni, kdo pojem generace Alfa pouzil.?

Generace Alfa je v souCasnosti nejmladsi Zijici generaci na nasi planeté. Jde o lidi
narozené po roce 2010 (do r. 2024).> VétSina z této generace jsou déti milenialG?
a mladsi sourozenci generace Z.° Generace nese jméno po prvhnim pismenu fecké
abecedy, které symbolizuje novy zacatek, jde totiz o prvni generaci narozenou v novém
tisicileti.Jde o generaci, kterd ma v porovnani se svymi pfedchldci staréi rodi¢e, vyrdsta
ve vice multikulturnim prostredi, ve vétsim blahobytu a v mensi rodiné. Rodi¢e se casto
stéhuji, ¢asto méni zaméstnani, jsou materialné zabezpeceni, technologicky vybaveni
a Casto prenechavaji ¢ast své rodiCovské péce treti osobé.

Pokud soucCasny vyvoj situace nezvrati necCekané udalosti ve formé valeCnych
konfliktl, prevratl, prirodnich & jinych katastrof, bude generace Alfa nejvétsi generaci,
ktera zemi kdy obyvala. Svét zatim, podle McCrindla, zaZiva posun do ,asijského stoleti”.
KdyZ nejmlad$i generaci Alfi zasdhne dospélost (v poloving 20. let 20. stoleti), bude
nejvétsi slozka stfedni tfidy pochazet z Asie. Lidé budou zit dlouho, budou kulturné
riznorodé&jsi a technologie je udini je$t& vice globalné propojené. Budou moci pracovat,
studovat a cestovat mezi riznymi zemémi a stfidat vice zamé&stnani.

2.1. Nové technologie a virtualni realita

Generace Alfa se zrodila v roce 2010, ve stejném roce jako prvni iPad a Instagram. Neni
divu, Zze s ni jsou pevné spojeny technologické pristroje, jako smartphony, tablety,
videohry, vlaky bez Fidi¢e, automaticka auta atd. Nové technologie jsou navic v dnesni
dobé pfijimany rychleji nez kdykoli pfedtim. Zatimco radiu trvalo 38 let, nez ziskalo
50 miliond uzivatell, televizi to trvalo jen 13, iPodu pouze 4 roky, internetu 3, Facebooku
jen 1 rok a fenoménu Pokémon Go to zabralo pouhych 19 dni.®

Prislusnici generace Alfa byli vychovavani jako tzv. ,screenagers" - déti, které
vyrlstaji pred monitory.” Z tohoto ddvodu je McCrindle nazyva také ,Generation Glass”.?
Jsou to déti, které znaji pouze telefony, které potizuji fotografie, nahravaji videa, maji
pristup k internetu a hraji hry.

Doba stravena pred monitory pfitom stdle stoupa. Lidé ve véku 8-12 let
ve Spojenych statech konzumuji v prdméru 4 hodiny a 44 minut obrazovky na den pro
zadbavni Gcely. To se v priméru zvysuje na 7 hodin 22 minut pro osoby ve v&ku od 13 do

1MCCRINDLE, Mark a Ashley FELL. Understanding generation Alpha. Australia: McCrindle Research,
2020. Dostupné na: https://generationalpha.com/.

2Vynalezl jej pro svou knihu MCCRINDLE, Mark. The ABC of XYZ; Understanding the Global
Generations. McCrindle Research, 2009.

3Generaéni definice zpravidla pokryvaji vékové rozmezi 15 let.

4Milenidlové aneb generace Y jsou lidé narozeni v letech 1980-1994 (dle rozdé&leni McCrigleho).
5Generace Z jsou lidé narozeni v letech 2005-2009 (dle rozdéleni McCrigleho).

6How Long Does It Take to Hit 50 Million Users?. Visual Capitalist [online] [cit. 21.08.2021].
https://www.visualcapitalist.com/how-long-does-it-take-to-hit-50-million-users/

7Screenager = teenager, ktery umi plné pouzivat pocita¢ a jina elektronicka zafizeni, vyklad dle
Collins English Dictionary. https://www.collinsdictionary.com/dictionary/english/screenager
8Meet Alpha: The Next ‘Next Generation’ The New York Times [cit. 22.08.2021].
https://www.nytimes.com/2015/09/19/fashion/meet-alpha-the-next-next-generation.htmi
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18,5 let.® OcCekava se, ze s dospivanim generace Alfa dojde jesté k razantnéjSimu
navyseni. V pristich desetiletich se oclekava, ze lidé technologie nevypnou, ale radéji
zapnou aplikace, aby zivot fungoval efektivnéji a zlepsSoval jejich pohodu. Budou ochotni
zaplatit za jednoduchost a sluzby ptizpdsobené jejich individudInim prioritdm
a preferencim.

2.2. Zmeéna v ziskavani informaci

DalSi z vyraznych zmén v chovani oproti predchozim generacim (podle McCrindlea)
predstavuje zplsob, jakym budou lidé ziskdvat informace. Zatimco pro nejstarsi
generace predstavovaly oficidlni mainstreamova média (tisk, televize, rozhlas apod.)
Ustfedni zdroj informaci (36 % gen. Y, 54 % gen. X'° a 72 % tzv. Baby Boomers''), mezi
generaci Z se na né spoléha pouze tretina (33 %).

Generace Z a Alfa se namisto toho pro vyhledavani informaci nejcasnéji obraci
k socidlnim sitim (49 %) a k diskusi s rodinou a prateli (28 %), coz predstavuje
i podstatnou informaci pro marketingové strategie.

2.3. Dilezitost edukativni nadstavby

Rodi¢e dé&ti si stdle vice uvédomuji negativni dlsledky pfiliného ¢asu stréveného
s technologiemi - izolaci, antisocialni dopady a také napf. deficit Zivotnich dovednosti.
Vzdat se chytrych hralek je pro vétSinu z nich nicméné neprijatelné. Zabavnost
digitdlnich technologii nastavuje latku pfFili$ vysoko, takze staré formy her téZko dokazi
udrzet v dlouhodobé&jsim horizontu zajem ditéte. Kromé toho by i pro takové dité mohlo
hrozit socialni vylouceni z kolektivu digitdln& vybavenych vrstevnikd. Pro rodi¢e jde
o situaci, jiz Ize z jejich pohledu oznacit za svizelnou, nicméné se ukazuje, ze jde o trend
svétovy a vzpirat se mu znamena jen pfirozené setrvavat ve své generacni inklinaci.

Rodice (i vychovatelé) se snazi proménit nouzi v ctnost, védomi si stavu véci,
volbou digitalnich edukativnich hracek, které slibuji rozvoj specifickych dovednosti.
Pfikladem jsou hry s oznacenim STEM (véda, technologie, strojirenstvi, matematika)
a dale hry rozvijejici socialni kompetence, podnikatelské dovednosti, silu a koordinaci,
finan¢ni gramotnost, inovativnost a vynalézavost. Budoucnost téchto hracek pfitom neni
jen v domacnosti, ale i ve tfidach ¢i v jinych centrech péce o déti. Uz 3- a 4leté déti travi
hodn& ¢&asu na téchto zafizenich. Slibovany presah dava rodi¢dm dobry pocit,
Ye zanechavaji déti u smysluplné &innosti, a predstavuje tedy velmi ddleZity parametr pfi
vybéru zabavy, ktery bude pravdépodobné hrat velkou roli i v budoucnu.

2.4. Proména vzdélavani a prace

Generace Alfa ma pristup k vice informacim neZ kterakoli jind generace dfive.
McCrindleho prizkum Fika, Ze pljde o formalné nejlépe vzdé&lanou generaci, kterd tu kdy
byla. Existuje predpovéd, ze kazdy druhy ¢len generace Alfa ziskd vysokoskolsky titul.
90 % déti dokondi stiedni $kolu (ve srovnani s 80 % dnes) a vétdina z t&chto absolventdl
bude pokracovat v dalSim studiu.

9Teens spend more than 7 hours on screens for entertainment a day. ABC News|cit. 21.08.2021].
https://abcnews.go.com/US/teens-spend-hours-screens-entertainment-day-report/story?
id=66607555

10Generace X = lidé narozeni mezi lety 1965-1979.

11Baby Boomers = lidé narozeni mezi lety 1946-1964.

12MCCRINDLE, Mark a Ashley FELL. Understanding generation Alpha. Australia: McCrindle
Research, 2020. Dostupné na: https://generationalpha.com/
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ZpUsob vzdé&lavani ale prochazi vyvojem, do kterého se promitd krat$i doba
udrzeni pozornosti i zvySena digitalni gramotnost. V odpovédi na to dochazi k posunu
ve vzdélavani, kdy Skoly prechdzeji ze strukturalniho a sluchového uceni na poutavé
vzdélani vizualni, multimodalni, s praktickymi metodami. Zkouskou prochazi i takové
zakladni kameny vzdélavani, jako je fyzicka Skolni dochdzka, a vedou se diskuze
o budoucnosti vzdélavani a mozném presunu do online prostoru. Citelny je rozvoj
klasické skolni vyuky smérem k domacimu vzdélavani ¢i k alternativnim skolam. Stejné
tak i prace z domova se postupné stava novou normou. Celosvétova epidemie COVID-19
v r.2020/21 tuto proménu vyrazné uspiSila. Ocekdva se proto, ze v budoucnu bude
do vyuky vice zahrnuta vyuka z domova (prostfednictvim videohovord &i je$t& novéjsich,
zatim neexistujicich technologif). Prace zlstane klicovym prvkem Zivota v budoucnosti,
jako je tomu nyni. McCrindle odhaduje, ze c¢lenové generace Alfa budou cCastéji ménit
pracovni mista i profese. Mnoho z téchto budoucich pracovnich mist navic pravdépodobné
jesté v soucasné dobé neexistuje.® Kli¢ova bude pfi vybéru zaméstnani flexibilni pracovni
doba i moznost prace na dalku. Pracovni tymy budou ¢im dal tim méné fixované
na konkrétni misto a budou bez problémd fungovat nadnarodné. Budoucnost bude
charakterizovana digitélni a globdlni propojenosti a vzristajici mobilnostiV neposledni
fadé se méni i tradi¢ni pracovni hierarchie. Generace Alfa nepotfebuje autoritativni
struktury, hierarchie nebo tradic¢ni pfistup k moci, klicovd je pro ni spoluprace.
Problematika rovnosti Zen a muz{ uZ pro né pravdépodobné bude z velké &asti vyredena,
budou to zfejmé vnimat jako archaickou otazku. Spolu s presunem do odosobnéného
svéta virtualni reality a robotiky budou podle McCrindle a mezilidské vztahy a socialni
dovednosti pro generaci Alfa dlleZit&jsi neZ pro jejich predchldce.

2.5. Individualizace spotrebitelského trhu

Specialni skupinu nezletilych tvofi déti ve véku 8-12 let, tedy lidé ve véku mezi détstvim
a pubertou. Pohadky je jiz pravdépodobné nudi a na teenagerské filmy naopak jesté
nejsou dostatecné vyspéli. Mark McCrindle tuto skupinu ve své zpravé oznacuje jako
tweens. Soucasni tweens jsou mixem generace Alfa a Z (détmi generace X) a tyto déti
jsou v soucasnosti vnimani jako samostatna cilova skupina, s kupni silou a vlivem (coby
influenceri).

Tyto déti byly formované v éfe individualismu. Od mali¢ka jsou podporované, aby
meély na véci vlastni nazor. Uleni se véci zpaméti, a tudiz slepé, jiz neni na poradu dne.
Moderni Skoly pFistupuji ke kazdému ditéti individualné a déti maji velkou miru volnosti.
Otazky mohou mit vice feSeni. Byt rozdilny neni vadou, ale pfinosem.

Takové déti vidi své vrstevniky v rolich celebrit. Mnoho z nich se totiz aktivné
zapojuje do internetového Zivota, sdili obsah na Facebooku, Instagramu, uploaduje sva
vlastni videa na platformach, jako je youtube, tiktok aj. Jejich profily maji casto
neuvéritelné mnozstvi sledujicich.'* Tito influencefi zasadné ovliviiuji mladou generaci.
Déti na youtube najdou témér vSe, co potrebuji. Stranka ovliviiuje jejich zajmy, konicky
a uci je novym vécem - dobrym i Spatnym.

Uspéch téchto influencerd davad détem na srozuménou, Ze jejich nazor je platny
a Ze tradi¢ni hierarchie, kdy mlad$i poslouchaji star&i a pak postupné&, v prib&hu Zivota

13Nové technologie na jednu stranu rusi stara pracovni mista a nahrazuji je automatizaci, ale na
druhou stranu vytvareji zcela nova: napf. v novych oblastech jsou jsou nanotechnologie, blokové
fetézce, kyberneticka bezpecnost, autonomni doprava a virtualni realita. Nova pracovni mista
budoucnosti kromé toho vyplyvaji také z demografickych zmén. Starnouci populace vytvari nové
prilezitosti, a to nejen v oblasti péce o seniory, ale v dalSich souvisejicich odvétvich. Rekordni mira
porodnosti a bohatsi rodie vytvareji nové sluzby péce o déti a peovatelské role.

14V dobé, kdy pisi tuto préaci, jsou dle stranky flowee.cz nejsledovanégjdimi Eeskymi youtubery Zijicimi
v Cesku “Viral Brothers” s 2,78 mil. odbératel(i (tj. zhruba 1/4 Ceské republiky).
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pomalu kariérné Splhaji na vrchol, v patadch predchozim generacim, se otrasa
v zakladech. Nyni se i ti, ktefi nic zvlastniho zatim neuméji a nic nedokazali, mohou stat
celebritami, mit vliv na ostatni a dokonce tak i vydélat penize.

A toto si uvédomili nejen déti, ale i firmy, marketéfi a vyvojari. Védi, ze soucasni
tweens uz maji vliv a silu. Mnoho stranek cili specialné na né (ne na jejich rodice) a détsti
influencefi jsou d&asto sponzorovani rdznymi firmami, aby testovali, hodnotili
¢i doporucovali jejich produkty.

Pfesto’e zdaleka ne kazdé dit& je influencerem, o&ekdvd od produktl zédkaznické
prizplsobeni a interaktivitu. D&ti mohou své jméno vtisknout do dé&je knih, vysit jej
na svou kosili nebo jim potisknout sklenici Nutelly. Efektivni komunikace s alfa generaci
se zkratka neobejde bez interakce a o&ekavad se, ze brzy pljde o interakci novych
rozmérd. Znacky budou ziejmé pracovat se vdudypFitomnou konektivitou i nastupujicim
trendem virtudlni ¢i rozsifené reality.

Server Warc'® povazuje za klicové umét déti zapojit jiz dnes. Propagovany obsah
je dle né&j nutné distribuovat prostrfednictvim uceleného komunikacniho systému.
,Soucasné déti vnimaji okolni svét pres velké mnozstvi touchpointd, coz by méla kazda
kampan zohlednit," piSe v ¢lanku How to Market Effectively to Children’® Sam Clough.
Jako priklad Uspésného marketingového pristupu uvadi film Ledové kralovstvi (Frozen).
Filmova kampan pfildkala déti nejen na film, ale také na hracky, hry, knizky, a dokonce
i jogurty s motivem animovanych postavicek. Jako priklad dalsi zajimavé interakce uvadi
hrackarskou firmu Hasbro, ktera vytvofrila portal My Little Pony Friendship Club, kde
mohou déti hrat rlzné druhy her a ziskavat za své aktivity body.’

Mohlo by se zdat, Ze déti budou pro prodejce snadnou kofisti. Nesmime ale
zapominat, ze tyto déti maji s internetem mnohaleté zkusenosti a jsou na jeho nastrahy
Iépe pripraveni, nez byli jejich rodice. Nakupovat budou primarné online a budou schopni
si informace ovéfit na diskuzich, srovnavacich apod. U generace alfa, ktera se rodi
obecné stardim rodi¢dm, se rovné&z ocekava, ze bude mit vysoké naroky, a to mnohem
vy$si, nez jsme tomu byli doposud zvykli. Pokud nedostanou to, co chté&ji, pGjdou
jednoduse jinam.

2.6. Nevlastnéni, sdileni

Honba za vlastnim bytem, autem, chatou, zkratka za vlastnénim véci pomalu prestava
byt v kurzu. Nejmlad&i generace Alfa mozna nebude potiebovat auto ani fidi¢sky prikaz,
uz dnes se &m dal tim vice vyuZivaji sdilené vozy, které uZivateldm umozfiuji dle situace
vybrat typ i velikost auta (kabriolet na vylet, dodavku na stéhovani atd.), nevyzaduji
starosti s opravami ¢i technickymi kontrolami a ¢asto i vychazeji financné vyhodnéji. Ve
méstech stale vice lidi vyuziva neklasické taxisluzby, jako je napf. Uber. V dohledné dobé
pravdépodobné pfijdou na bézny trh i automobily bez fidice.

Nevlastnit véci pfili§ mnoho se zkratk a povazuje za ekologictéjsi i praktictéjsi.
Bydleni se bude pravdépodobné v budoucnu, s rostouci mobilitou, stale vice povazovat
za sluzbu. Pro¢ taky se zabydlovat na jednom misté, kdyz je mozné cestovat a pracovat
véude po svété? Stejné tak rada pocitadovych programd, které v minulosti bylo moZno
koupit, jiz dnes lze pouze predplatit (napf. programy spolecnosti Adobe). A stejné tak

15The three Es of marketing to kids | WARC[cit. 21.08.2021].
https://www.warc.com/NewsAndOpinion/news/N37077_The_three_Es_of_marketing_to_kids/c402f6
dc-13a3-46d4-9ed1-9228f113f7ec

16How to market effectively to children | WARC [cit. 21.08.2021].
https://www.warc.com/Content/a6e88e3d-9252-4944-b5e1-c68a50fe17a6
17https://mylittlepony.hasbro.com
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prodejny VHS, DVD ¢&i prodej filmd online stfidaji streamovaci platformy, jako napf.
Netflix.



3. PREDBEZNY PRUZKUM

Pfed psanim této prace jsem zrealizovala vlastni predb&Zny prizkum, ktery si kladl za cil
poodhalit to, jak se na filmy a seridly divaji dnesni mladi divaci, a také |épe definovat
zaméreni této teoretické magisterské prace.

3.1. Prizkumny vzorek

Pridzkum jsem uskuteénila v dob& od kvétna do srpna roku 2020 prostfednictvim
dotazniku, ktery byl respondentdm zasildn e-mailem. Prlzkumu se zGc&astnilo
127 respondentl ve véku 6-16 let s bydlistém v Ceské republice, prevazné v Praze
a Stredodeském kraji. Z celkového pocltu bylo 61,5 % divek a 38,5 % chlapcd.
59,8 % respondentl uvedlo, Ze jejich rodiCe dosahli vysokoskolského vzdélani,
27,4 % stfedoskolského, 6 % zakladniho a 6,8 % z nich feklo, ze nevi.

3.2. Priizkumné otazky

Na zac¢atku prizkumu jsem si stanovila tyto prizkumné otazky:
. Pohlavi
. Vék
. V jakém mésté bydlis?
. Jaké je nejvyssi dosazené vzdélani tvych rodi¢t?
. Ohodnot, jak bys rad/a stravil/a volné odpoledne. (1 = nejhorsi; 5= nejlepsi):
- s kamarady
- s rodinou
- vkiné
- sportem
- hranim pc her
- na socialnich sitich
- U televize
- sledovanim film& nebo seriald online
- sledovanim kratkych videi (youtube apod.)

u b~ WN =

6. Jak se nejcasté&ji divas na filmy?
- vkiné
- v televizi
- na poditaci
- na telefonu
- na tabletu

N

. Mysli§, Ze sledovani filmt mdze byt uzitecné?

0

. Jak c¢asto chodis do kina?
- kazdy mésic
- jednou za Ctvrt roku
- jednou za pll roku
- jednou za rok
- skoro vibec

O

. S kym kino nejcasté&ji navstévujes?



10. Pro¢ chodis do kina?
Ohodnot moznosti od 1 do 5. (1=nesouhlasim; 5=naprosto souhlasim)
- Chci vidét konkrétni film
- Jit do kina je skvély zazitek
- Chci travit ¢as s kamarady
- Je to dobré misto na rande

11. Kdo vétdinou vybird, na co se pujde?

12. Vi§ vétdinou predem, na jaky film pUjde&? Nebo vybird$ aZ po prichodu do kina?
13. Chtél bys chodit do kina Casté&ji?

14. Mate doma televizi?

15. Jak ¢asto se divas na televizni stanice (napf. Nova, CT1, Prima...)?

16. M43 svdj vlastni poéita¢ nebo notebook nebo tablet?

17. Sledujes filmy, serialy nebo videa na pocitaci (nebo notebooku, tabletu)?

18. Mas telefon, ktery se umi pfipojit na internet?

19. Sledujes filmy, seridly nebo videa na telefonu?

20. Co sledujes nejcasté;ji?
- kratka videa
- filmy
- seridly

21. Na jakych strankach se na né divas? Vyber vice moznosti.

- youtube

- tiktok

- Netflix

- Aerovod

- iprima.cz

- ivysilani.cz
HBO go

- Twitch

- Stream

- Filmy stahuji

- jiné

22. Jakym zpUsobem se dozvi$ o filmech nebo seridlech, na které se divas? Mizes$ vybrat
vice moznosti.

- doporuci mi to rodice

- doporudi mi to kamaradi

- vidim reklamu

- Cetl jsem o tom na socialnich sitich

- Cetl jsem o tom c¢lanek (recenzi) na internetové strance nebo v Casopise

- hledam filmy s konkrétnim hercem

- hledam filmy od konkrétniho reziséra



- nahodné hledam
- jiné

23. Jaké z téchto stranek znas?
- Netflix
- Youtube
- Tiktok
- Hbo
- Dafilms
- Aerovod
- Amazon
- Disney +
- Hulu
- Crackle
- iTunes
- Popcornflix
- Vudu
-  Tubi
- Yidio
- Pluto TV
- Filmrise
- Kanopy
- Twitch.tv

3.3. Priizkumné metody

PFi zjistovani informaci jsem pouzila kvantitativni prizkum. Zdrojem pro ziskani informaci
v prlizkumné ¢&asti byl jiz vySe zminény dotaznik. Jeho vyplnéni bylo anonymni
a dobrovolné. Dotaznik obsahoval 14 otazek.

3.4. Vysledky prizkumu

Véechny zodpovézené otazky jsem zpracovala do podoby prehlednych grafl. Pro lepsi
orientaci v textu v této Casti prace uvedu jen ilustrativni vzorek. VSechny grafy prikladam
na konec této prace.'®

Z vysledk( prizkumu pro mé byl zajimavym zjisté&nim hodnotovy Zebtiek respondentd,
co se tyce traveni volného Casu. VétSina z nich uvedla, Ze by volné odpoledne nejradéji
stravila s rodinou nebo kamarady, nasledoval sport a aZ po ném sledovani filmd a seriald.
Znamena to tedy, Ze spolecenské aktivity prevazuji nad témi individualnimi. Respondenti
nasledné uvedli, Ze by zhruba stejné radi stravili odpoledne v kiné jako sledovanim filmu
na notebooku. Znamena to tedy, ze kvalita kinoprojekce pfi jejich rozhodovani neni
podstatnou hodnotou. Nakonec respondenti uvedli, Ze ¢as straveny u klasické televize ani
na socialnich sitich nepovazuji za dobre straveny.

18Pf¥iloha ¢.1.
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Ohodnot, jak by rad/a stravil/a volné odpoledne. 1= nejhorsi 5= nejlepsi

60 M 1 . 2 3 N4 W5

40

20 — ]

0
s kamarady s rodinou v kiné sportem
[
|
|
sledovanim filma nebo sledovanim kratkych videi

serial( online (youtube a podobné)

Prekvapujicim zjist&nim pro mne bylo také to, Ze vétsina respondentd uvedla, Ze do kina
chodi kvdli konkrétnimu filmu a spoleéensky rozmér (&as straveny s kamarady, prostiedi
kina apod.) je pro n& druhofady. V 88 % ptitom dopfedu védi, na jaky film pdjdou.
A volbu filmu ve zhruba tietiné ptipadt dé&ld sdm dotdzany, z 23 % kamaradi a z 12 %
rodice. Zbytek uvedl, ze film vybiraji vSichni dohromady.

Pro¢ chodi$ do kina? Ohodnot moznosti od 1do 5. 1=nesouhlasim 5=naprosto souhlasim

N .2 3 EN4 EHS5
60
40
20
0
Chci vidét konkrétni film Jit do kina je skvély zazZitek Chci travit ¢as s kamarady Je to dobré misto na rande

Méné prekvapivé plsobi zjist&ni, e vétdina respondentl vlastni poéitac i telefon
s pfipojenim k internetu a vétsina na zarizenim také sleduje videa, filmy i serialy. Kratka
videa pfitom o néco prevazuiji.

Respondenti uvedli, Ze znaji pfedevsim zahrani¢ni videoplatformy, mezi ¢eskymi
se vétsSina z nich neorientuje. Mezi témi, které sami vyuzivaji, vévodi platforma youtube,
oblibené jsou i online platformy Ceské televize, Primy a také socidlni sit pro sdileni
kratkych videi Tik Tok. Jedinou vice vyuzivanou placenou platformou je Netflix.
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Jaké z téchto stranek znas?
117 odpovédi

Netflix
Youtube
Tiktok
Hbo
Dafilms
Aerovod
Amazon
Disney +
Hulu
Crackle
iTunes
Popcornflix
Vudu
Tubi
Yidio
Pluto TV
Filmrise
Kanopy
Twitch.tv

Hlavnim zdrojem informaci pfi vybé&ru filmd jsou pro respondenty kamaradi
i rodice. Velky pocet z nich také uvadi, Ze filmy ndhodné hleda. Pouze mald ¢ast z nich se
o filmech dozvi z medialnich zdrojl, jako jsou €lanky a recenze.

Ve své teoretické praci budu hloub&ji zkoumat oblibenost jednotlivych zplsobl distribuce
(kin, televize a internetu) u mladych divakd, jeji pfi¢iny a zamé&fim se i na existujici
snahy mladé divaky oslovit. Informace ziskané v tomto prizkumu z zavéru této prace
porovnam s vysledky zjisténymi v teoretické ¢asti a ovérim tak jejich spravnost.
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4. FORMY SLEDOVANI AUDIOVIZUALNIHO OBSAHU

Na zakladé ziskanych informaci jsme se seznamili s nasimi potencialnimi klienty, tedy
s generaci Alfa, a zanalyzovali jejich ndvyky a preference. Nyni miZeme pristoupit
k prizkumu nasich moznosti distribuce profesionalniho audiovizualniho obsahu.

Se stale vétsi dostupnosti internetu, s rychle se vyvijejicimi a vSudypfitomnymi
technologiemi a rozSifujicimi se moznostmi jejich vyuziti vedle digitalniho zaméreni
generace Alfa ¢asto vyvstdva otdzka, zda sledovani filmQ primarné na internetu
nezplsobi brzky konec kin i tradiéni televize. Ma tedy vibec jesté smysl tocit celove&erni
filmy pro mladez, nebo tim mrhame prostfedky i energii a opomijime mozny potencial
jinde?

V této kapitole jednotlivé prozkoumam tri vySe zminéné a nejrozsifenéjsi formy
sledovani profesionalniho audiovizudlniho obsahu, zamérim se na vyvoj jejich
sledovanosti i slozeni divak(. Na zavér se pokusim o celkové zhodnoceni situace
s vyhledem do budoucna.
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4.1. KINA

4.1.1. Historie navstévnosti kin

Pfi pohledu na graf'® z r. 2011, ktery nechala vypracovat Motion Picture Association,
mlzeme vidét, Zze zlaty vék kina dosadhl svého vrcholu v roce 1947 se 4,7 miliardami
ro¢nich navétév a v nasledujicich letech zazil strmy propad. Ddvodem byl nastup televize,
se kterym poklesla rocni Ucast o 78 % za pouhych 17 let (v roce 1964 dosahla jen 1,02
miliardy). V tomto srovnani vidime, ze vSechny dalsi poklesy kfivky navstévnosti (pfichod
VHS, DVD, internetu aj.) jsou, pfi srovnani s timto, okem sotva postfehnutelné.

World theatrical attendance
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Dnes uz asi nikdo nedoufa v takovou navstévnost, jakou zazilo kino v roce 1947,
jelikoz vznik alternativnich moznosti sledovani audiovizualniho obsahu umoznil uspokojit
divackou potfebu jinde. V d¢lanku Cateriny Cowden?® pro Businessinsider se pise:
.... prestoZe by bylo hezké vidét vice lidi navstévovat v dnesni dobé kina, nemizeme
o¢ekdvat narlst do Urovné v roce 1930, ani v to nemUZeme doufat. Ze zoufalstvi lidé
chodili dfive do kin, protoze to byl jediny mozny unik, ktery méli. Dnes chodi do kina
méné lidi, protoZe doma je vice forem zabavy, at uZ je to streamovani filmi skrze VOD
nebo sledovani platforem, jako je Netflix a HBO GO. Existuji i lidé, ktefi maji vlastni
domaci kino.” Navstévnost kin se ustdlila na hodnotach, okolo kterych balancuje jiz
nékolik desitek let, a nastavila tak novou normu, ke které se soucasni kinafi vztahuji.

19MPAA. World Theatrical attendance [cit. 2021-8-21].
https://screenville.blogspot.com/2011/09/attendance-history-world-cinema-stats.html

20Movie Attendance Over the Years|[cit. 21.08.2021]. https://www.businessinsider.com/movie-
attendance-over-the-years-2015-1
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Na poklesy & vzrlsty navétévnosti, které jsou pro né& (a potazmo i pro nas jako
pro tvirce) citelné, se proto musime podivat v $ir§im méfitku.

Graf nize rozSifuje celkovy graf az do r. 2018 a ukazuje situaci v Kanadé a USA
podrobnéji. Zde vidime, Ze tyto zemé zaznamenaly nejvyssi navstévnost v letech okolo
roku 2002 a od té doby navstévnost kolisavé klesa.*
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21North American box office - tickets sold 1980-2020 [cit. 21.08.2021].
https://www.statista.com/statistics/187073/tickets-sold-at-the-north-american-box-office-since-1980
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Na dalsim grafu je vidét, Ze Velka Britanie se oproti tomu dostala do svého
nejnizsiho bodu v roce 1984, tésné pred vynalezem VHS, a od té doby pomalu stoupa
zpét, stejné jako ve vétsiné Evropy?2.
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navstévnosti® Ceskych kin z hluboké historie vidime, Ze propad po r. 1947 u nas nebyl
tak strmy jako u zapadnich sousedd, ale byl déle trvajicim postupnym klesédnim (podobné
mZeme vidét napt. v Itdlii). Propastnéjsiho rozdilu si v§imneme pred rokem 1993
a po ném (i presto, ze se do roku 1986 jedna o navstévnost Ceskych i slovenskych kin
a od roku 1987 se jedna o Cisla pouze za Ceskd). Pokud se zaméfime na Cisla jen
od revoluce, mizeme vidét dlouhodobé lehce stoupajici tendenci stejné jako ve zbytku
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22American Express. Access denied [cit. 21.08.2021]. https://artofthemovies.co.uk/blogs/original-
movie-posters/uk-cinema-attendance-1935-2018
23Filmové trzby a navstévnost kin v Ceské republice https://kinomaniak.cz/navstevnost-

kin/historicka/graf
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Zatim jsme se pohybovali jen na tzv. zapadni poloviné nasi planety. Vychodni
polovinu nesmime opomenout uZ proto, Ze jak jsem zminila v predchozi kapitole,
zazivdme postupny prechod do tzv. asijského stoleti. Z dostupnych Udajd asijskych zemi
se zejména jedna z nich zcela vymykd prdméru a zaslouZi si zvlastni pozornost. Je to
Cina. Statistiky pro Cinu na celkovém grafu z r. 2010 nenajdeme, nicméné je musime
doplnit, protoze kinodistribuce zazivd v Ciné obrovsky boom. Na grafu nize ?* vidime
narlst v pottu projekci o 886 % od r. 2004 do r. 2014.

Number of cinema screens in China
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Na dalSim grafu je ukdzano procento podilu jednotlivych zemi z celosvétového box
officu. Vidime, ze Cina v roce 2012 predhodila Japonsko a vys$plhala se tak na druhé
misto hned za USA.
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24The rise and rise of the film business in China [cit. 22.08.2021]. https://stephenfollows.com/film-
business-in-china/
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Jiny graf ukazuje procentudlni vyvoj navstévnosti kin v Cin&, VB a USA. Na grafu
vidime rozdil mezi vyvinutymi a dlouho fungujicimi trhy v USA a VB, ve kterych ale jiz
neni misto pro dal$i rozvoj, a dravé se rozristajici Cinou.
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50%
40%
30%

20%

B H_ B -

0%
“2010" 2011 | 2012 12013

-10%

HChina WUK WSUSA/Canada

Tyto informace délaji z Ciny potencidlné velmi zajimavé Gzemi pro distribuci filma.
Na dramaturgickém programu Scripteast, jehoz jsem se zucastnila v letech 2019-2020,
nam polsky producent Dariusz Jablonski pfi své predndSce o novych moznostech
ve filmovém primyslu fikal: ,,Zaméite se na Cinu. Cina je sou¢asnym nejvét$im trhem
pro evropskeé filmy.”

PFi blizSim pohledu ma proniknuti na Cinsky trh své trhliny. Film musi zaprvé projit
¢inskou ,cenzurou” a existuje také mnozstvi riznych kvét pro pfijeti a promitdni. Presto,
neni to nemozné, a americké, predevsim vypravné fantaskni filmy, zde trhaji rekordy.

4.1.2. Navstévnost kin na obyvatele

Vime uZ, v jakych stdtech svéta se na filmovém primyslu nejvice vydélavad a kde je
nejvyssi ndvstévnost. To je ovSem z velké ¢asti ovlivnéno poctem obyvatel v jednotlivych
zemich. Pokud bychom chtéli zjistit, jak silnd je v dané zemi divacka kultura, je lepsi
podivat se na navstévnost kin v pfepoctu na obyvatele.

v Vs

navstévnosti kin a nejtmavsi barvou oznacené ty s nejvyssi navstévnosti.

25Pokud tuto mapu vyhledate na strankach nationamaster.com, budete si na ni schopni rozkliknout
jednotliva cisla.

https://www.nationmaster.com/country-info/stats/Media/Cinema-attendance-per-capita#-amount
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V tabulce®® nize uvadim prvnich patnact zemi s nejvétsi navstévnosti kin
v pfepoctu na jednoho obyvatele. Vysledky mohou byt pfekvapivé - na prvnim misté se
umistil Island, za nim USA, tieti je Gruzie. Ceskd republika se umistila na 39. misté
s 0,8 navstévami obyvatele za rok.
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4.1.3. Generace Alfa a kina

Britsky novinaf, scenarista a producent Stephen Follows na svych strénkach? sdili
zkuSenost s devadesati britskymi teenagery z festivalu Info Film, ktery je zaméren
na déti od 5 do 19 let a je napInén bezplatnymi projekcemi, workshopy atd. Uvadi, ze
b&hem rozhovor( s détmi zjistil, e nékteré z nich jsou vibec poprvé na filmu v kiné
a filmy znaji pouze z televize nebo ze svych mobilnich telefon(.

V této podkapitole se podivame na vyvoj procentualniho zastoupeni mladych lidi
v kinech.

4.1.3.1. Mladi lidé v Kanadé a USA

Prizkum MPAA? se zamé&Fil na procento mladych lidi z celkového poctu navtévnikl, ktefi
si v USA a Kanadé kupuji listky do kina. V tabulce nize je vidét snizujici se tendence
od r. 2009 (34 % prodanych listkd mladym lidem) do r. 2016 (kdy koupili jen 29 %).

Percentage of US and Canadian cinema tickets purchased by

12 to 24 year olds
36%
34%
32%
30%
. I I I I I
26%
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

4.1.3.2. Mladi lidé ve Velké Britanii

Ve Velké Britanii uvadim data, které pofidila spole¢nost Stephen Follows?. Tamnéjsi data
jsou trochu jind. Mladi lidé (zde definovani kategorii 15-24 let) jevili zvySeny zajem
o kina v r. 2011, ale od té chvile jejich pocet klesa stejné jako v USA.

27 Are fewer young people watching movies in cinemas? [cit. 21.08.2021].
https://stephenfollows.com/young-people-watching-movies-in-cinemas/

28Theatrical Market Statistics [cit. 2021-8-21]. https://www.motionpictures.org/wp-
content/uploads/2017/03/MPAA-Theatrical-Market-Statistics-2016_Final.pdf. Twentieth Century Fox
Film Corporation.

29Are fewer young people watching movies in cinemas? [cit. 22.08.2021].
https://stephenfollows.com/young-people-watching-movies-in-cinemas/
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15 to 24 year olds as a percentage of UK cinema audiences
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Je vSak tfeba poznamenat, ze nedavny pokles ve Velké Britanii se zda o néco
méné alarmujici, pokud se podivame dale do minulosti. Mladi lidé tvofili v roce 2016
29 % divak{ v kinech, coz se miZe zdat jako &islo nizké ve srovnani s minulymi lety, ale
je to srovnatelné se situaci na pocatku roku 2000. Roky s jejich nejnizsi Ucasti byly 2004
a 2005 (26 %).

15 to 24 year olds as a percentage of UK cinema audiences
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Opét se tedy setkavame (stejné jako u celkové navstévnosti kin) s tim, Zze vSe je
relativni a zalezi pfredevsim na méfitku, jakym skutecnost posuzujeme. Pro majitele kin v
r. 2016 byla sestupna tendence poslednich péti let urcité znepokojujici a neprijemna,
nicméné s odstupem vidime, Ze nejde o nic neobvyklého.
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4.1.3.3. Mladi lidé v Evropskych kinech

Europa Cinemas publikovaly rozsahlou zpravu New Approaches to Audience Building:
A Survey of Innovation in the Europa Cinemas Network,*® kterd se zabyva problémy
nezavislych kin ve 26 evropskych zemich. Mimo jiné se v ni piSe: ,Jasné nejvétsi oblasti
obav je... neschopnost napojit se na mlad$i publikum, coZ 80% majiteld kin oznaéuje
za velky problém ¢i dokonce nejvaznéjsi vyzvu.”

What Europa cinemas owners perceive as strong or serious
threats to European films

Loss of youth Hollywood  Territoriality Value chain  Film quality =~ Windows Piracy Event cinema
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Pficina upadajiciho mladého publika pfitom neni zcela jasna. Vét$ina zdrojl uvadi
streamovani a piratstvi spolu s rostoucimi cenami vstupenek do kin.

4.1.4. Snaha nalakat mladé do kin

Vidime, Ze Ubytek mladych lidi je aktudlné feSenym tématem v okruhu profesionald.
Ze zvefejnénych zprav je patrné, Ze si uvédomuiji vUd&i postaveni, které v marketingu
zaméfeném na mladé zaujimaji socialni sité (jak uz bylo feCeno v predchozi kapitole
o generaci Alfa) a snazi se divaky primarné oslovovat timto kanalem.

Dvé tretiny mladistvych (12-24 let) z USA podle Nielsonovy zpravy?' postuji
zpravy o filmech na socialni platformy. A tfi Ctvrtiny z téchto zprav obsahuji hodnoceni
filmu. Po filmovych upoutavkach jsou prispévky ,pratel” na socidlnich médiich jejich
druhym nejdivéryhodné&jsim zdrojem informaci o filmech. Nielson proto radi
distributordm a majiteldm kin, aby pomoci online zdrojl vytvorili u publika pocit
dlleZitosti vidét dany film na platn&. V &lanku filmové a vyzkumné spole¢nosti Stephen

30GUBBINS, Michael a Tara JUDAH. Europa Cinemas Innovation Survey [online]. Paris, France:
Europa Cinemas, 2017 [cit. 22. 8. 2021]. vlastni preklad
https://issuu.com/europacinemas/docs/network review_survey web

31Today’s Feature: Digitals and the Silver Screen [cit. 22.08.2021].

https://www.nielsen.com/us/en/insights/article/2014/todays-feature-digitals-and-the-silver-screen/
22


https://www.nielsen.com/us/en/insights/article/2014/todays-feature-digitals-and-the-silver-screen/
https://issuu.com/europacinemas/docs/network_review_survey_web

Follows® se dolteme, ze ICO zase radi, aby ve své komunikaci pouzivali gify (ale ne
emoji) nebo aby povolili textové zpravy v nékterych projekcich.>?

I v nejnovéjsi zpravé Europe Cinemas z r. 2019 je snaha o navazani vztahu
s mladymi divaky jednim z nejvétSich témat.** Zprava reflektuje silnou konkurenci
ze strany novych moznosti sledovani filmG a uvadi, cituji v parafrazi, ze aby kino zlstalo
preferovanou volbou divakd, je tfeba ho inovovat. Opét zmifiuje vyuziti novych médii
a digitdlnich moZnosti, aby vytvofili u divdkl touhu po tom, co mohou jako jedini
nabidnout - potéseni ze sdileného zazitku kina.

Ve vyzkumu z r. 2017,* jenz zprava uvadi, vSechna zkoumana kina pouzivala
lokalni média a 64 % z nich komunikovalo prostfednictvim internetu. Uroven
sofistikovanosti pfitom byla rlznd. Jen 31 % z nich pouZivd socidlni média ke sdileni
napadl a iniciativ na pravidelné bazi. Facebook ptitom z{stava podle prizkumu kli¢ovym
nastrojem, ktery respondenti povazuji za nejefektivnéjsi socialni médium k propojeni
s publikem. Druhym nejpopularnéjSim socidlnim médiem je Twitter, pouzivany 70 %
dotdzanych. Ostatni socidlni média maji rozdilny vliv v rdznych zemich. Napftiklad
Instagram, ktery respondenti oznadili za silny v 18-24 zemich, vcéetné VB (14 milion
uZivateld), Polska (11 mil.), Francie (11 mil.) a N&mecka (10 mil.). Snapchat byl také
oznaden za uzite¢ny v ramci komunikace s mladym publikem. Zda se, ze zasahuje
do jiného demografického spektra nez Facebook a je tudiz vhodnym pro specifické
zacileni. Mensi ¢ast kin pouZiva online videa k sebepropagaci a promovani film{. Youtube
je pfitom dominantnim ndstrojem, pouZivanym 34 % respondentd.

Dale ve zpravé Europe Cinemas apeluji na jednotlivd kina, aby se snazila
vytrénovat mladé publikum, aby v budoucnu chodilo do kina a pfedavalo svou chut dale.
V praxi tim mysli specialni filmové workshopy, specialni projekce (pro mladé, tematické,
zdarma aj.), kvizy a krouzky pro déti, ale klicova je i spoluprace se skolami nejen formou
Skolnich projekci, ale i snahou o protlaceni filmového vzdélavani pfimo do vyuky - napf.
formou poskytnuti edukativnich materialG ucitelGim.

Samostatnou otdzkou je snaha o zvy3ovani ptijmu kin i pfes odliv divakd. Nékolik
malo kin experimentuje s inovacemi, jakou jsou vlastni VOD platformy (takovou ma
napr. prazské kino Aero nebo Edison), které mohou pomoci pfijmu i zvySit povédomi
o samotném kiné. V ¢lanku o rozdéleni investic v kinech*® italsky novinaf Gerardo
De Vivo rika, ze je evidentni, Zze jednosalova kina, ani kina vicesalova nemohou spoléhat
jen na ptijmy z filmd. Uvadi, Ze provedeny vyzkum doklada, e nova generace divakd

32Are fewer young people watching movies in cinemas? [cit. 22.08.2021].:
https://stephenfollows.com/young-people-watching-movies-in-cinemas/

33Tento navrh pfisel od $éfa americkych kin AMC, ktery Fekl: ,,Musime pfeménit nas$ produkt
takovym zpUlsobem, aby milenidlové chodili do kina tak intenzivné jako baby boomefi, a to po cely
svlj zivot. ... Kdyz feknete 22letému clovéku: ,Vypnéte svij telefon, nenicte film', uslysi: , Prosim,
useknéte si levou ruku nad loktem.' NemUZete fict 22letému ¢lovéku, aby si vypnul mobilni telefon.
To neni zplsob, jakym Zije svUj Zivot.”

34SIMON, Nico. An Extensive Survey of The Europe Cinemas Network [online]. 1. Paris, France:
Europa Cinemas, 2017 [cit. 22. 8. 2021].
https://issuu.com/europacinemas/docs/network_review_survey_web

35GUBBINS, Michael a Tara JUDAH. Europa Cinemas Innovation Survey [online]. 1. Paris, France:
Europa Cinemas, 2017, str. 18 [cit. 22. 8. 2021].
https://issuu.com/europacinemas/docs/network_review_survey_web

36SIMON, Nico. An Extensive Survey of The Europe Cinemas Network [online]. 1. Paris, France:
Europa Cinemas, 2017, str. 25 [cit. 22. 8. 2021].
https://issuu.com/europacinemas/docs/network_review_survey_web
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chce od kina ziskat odliSny a bohatsi zazitek. Mladé publikum utrdci za jidlo a piti v kiné
vice nez za vstupné. To znamend, *e volba mladych divdkl kam jit neni zavisld jen
na nabidce filmd, ale také na nabizeném socidlnim zazitku. De Vivo k tomu dodavd, ze
investice do dobrého jidla je nezbytnda, protoze milovniky jidla stejné jako cinefily je
tézké uspokojit.

4.1.5. Typy audiovizualnich dél v kinech

Pokud tvirce mifi se svym dilem do kinosald, nemd prili§ velkou svobodu, co se tyce
typu dila.*” Drtivou vétSinu promitaného obsahu totiZz tvofi celovederni filmy. lde
o tradici, ktera se od 1. poloviny 20. stoleti v podstaté nezménila.

Celovecerni filmy Ci jejich projekce mohou byt pfitom ozviastnéné a nabidnout tak
divakovi néco navic. Moznosti je napf. produkovat velmi nakladné specifické formaty
uréené pouze pro specialné vybavené kinosaly, jako je IMAX ¢i 3D projekce, 4D apod.
Stejné dobfe mUlZou fungovat projekce promitané z filmového pdsu, projekce
s doprovodnym programem Ci projekce ve specialnich prostorach (jako je letni kino,
autokino apod.). Pro tvirce to na produkovaném obsahu nic neméni, stale jde o klasicky
celovecerni film.

Co se ty&e jinych formatl, vyskytuji se v programech kin raritn&, spiSe coby
specidlni projekce. Majitelé kin a distributofi maji obecné nevoli k programu kratSimu
60 minut.>® Dlvodem je domnéld neochota divakl stravit v kin& kratdi &as, neZ ktery
investuji do cesty do kina a zp&t domu. P¥i distribuci kratkych filmQ proto dochazi k jejich
slou¢eni do delSich blokd. Ani takové projekce nicméné nemivaji obvykle klasickou
distribuci, Castéji jde pouze o jednorazové projekce. Pomérné novy projekt FAMU se to
snazi zménit:vyprodukoval zatim dva bloky FAMU v kiné 01 a FAMU v kiné 02, které
distribuuje spole¢nost Aerofilms. Distribuce je ovSem stale minimalistickda (blok je
promitan povétsinou pouze jednou v kazdém z artovych kin v Ceské republice). Dalsi
moznosti pro distribuci kratkého filmu v kinech je doplnit jej doprovodnym, tematickym
programem a opét tak naplnit pozadovanych cca 60 minut promitaciho ¢asu. Jde zatim
o nepftili§ testovany zplsob, ktery zminil Feditel distribuéni spole€¢nosti Artcam
Vit Schmarc jako mozny novy typ kinoprogramu, ktery by po koronavirové krizi rad sam
vyzkousel.*® V obou pripadech je tu stadle nutnost dodrzet stopaz min. 60 minut.

Distribuce seridltd ¢ minisérii v kiné je zatim néco neptedstavitelného a objevuje
se opravdu jen vyjimecné, coby specialni maraténova ¢i premiérova projekce. Obecné
tedy plati, ze typy kinoprojekci jsou, co se délky tyce, velmi konzervativni a divaci
vyzaduji program v klasickém rozsahu 1-3 hodiny* a nezaleZi pfitom, zda jde o tvorbu
pro mladé divaky.

37 Typem dila zde myslim stopaz a druh audiovizuélniho dila (film, serial apod.).

38FLIGL, Jiti, feditel kina Aero [Ustni sdéleni]. Praha, 12. 7. 2021.

39SCHMARZ, Vit, feditel spole¢nosti Artcam, [Ustni sdéleni]. Praha, kvéten 2021.

40P¥i premiérové projekci naseho 30minutového filmu Pribéh hriizostrasné Eliz v kiné Aero se dvé
holcicky po skonceni tak rozgilily nad kratkou metrazi filmu, ze s nimi jejich matka musela ihned
odejit.
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4.2. KLASICKE TELEVIZNI VYSILANI

Televize, stejnf jako rozhlas, patG mezi vysilaci média neboli tzv. broadcasting. Vynalez
a rozsSifeni televize zménilo kazdodenni zivoty velké casti obyvatel nasi planety.
Vzpomenme si jen na dopad rozsireni televize na navstévnost kin v predchozi kapitole.
Televize zkratka zménila zplsob, jakym lidé travili a stale travi volny ¢as. Svého dasu
dokézala nahradit véechna p&dchozi média, tedy tisk a rozhlas. A zmfnila i nade vnimani
reality a mezilidské vztahy. V 60. letech 20. stol. byla dokonce pfirovnavana

k plnohodnotnému clenu rodiny. Reklamy v té dobé Casto slibovaly, ze ,televize spoji vasi
rodinu”.** Ani televize, stejné jako ostatni média, ovéem neunikla vlivu digitalizace.

V této kapitole se zaméfime na postaveni televize v dneSnim svété, podivame se na
vyvoj sledovanosti a na zmény, s kterymi se potyka.

4.2.1. Strucna historie televizniho vysilani

K prvnimu predstaveni televize doslo v roce 1925, kdy John Logie Baird ukazoval
siluetové obrazky p&nasené radiem v londynském obchodnim domf Selfridgre.* V roce
1935 zacalo televizni vysilani v Nfmecku a ve Francii. 2. listopadu 1936 zahdjila BBC
vysilani pravidelného televizniho programu s dostatecnou kvalitou obrazu a Velka Britanie
se tak stala svétovym prikopnikem v této oblasti.*

U nas ma zasluhy na pocatku televizniho vysilani docent experimentalni fyziky Univerzity
Karlovy Jaroslav Safrének, ktery se setkal s anglickym prikopnikem Johnem Bairdem
a zacal se vénovat vyzkumu televizniho vysilani.** V roce 1935 nakonec predstavil prvni
pGjimaci televizni aparaturu v CSR. Nicméné az 1. 5. 1953 bylo zahajeno veG&jné
zkudebni vysilani Ceskoslovenské televize. Ta nejprve vysilala tG dny v tydnu, 3,8 hodiny
tydnf. V prib&hu roku 1954 za&alo byt televizni vysilani pravidelné*® a v roce 1956 bylo
vytvo&no prvni pevné vysilaci schéma. Kazdy den mfl vlastni charakteristiku (napGklad
stéedy vecer byly vyhrazeny inscenacim vysilanym v pGmém pG&nosu). V tomto roce pak
vzniklo i televizni zpravodajstvi. Vysilani tudiz zac¢inalo mit podobu, jakou zndme dnes,
kazdy veler je vinovan nfjakému poGdu a Zzanru a v televiznim schématu se objevuji
pravidelné relace, napGklad pravf ty zpravodajské.

Za pocatek reklamy v televizi na nasem Uzemi miZeme brat rok 1966, kdy vzniklo
reklamni oddfleni jako soucast Hlavni redakce publicistiky a dokumentaristiky.*® Rok
1973 byl pak zlomovy pro barevny obraz. V kvitnu tohoto roku byl vysilan prvni barevny
poGd ,Hudba pro miliony”.*’ V roce 1993 a 1994 zacdaly vysilat i soukromé televizni
stanice Premiéra (od r. 1997 pod nazvem Prima)* a TV Nova, ktera zacala, jako prvni
televize u nas, pGrusovat program reklamou.

41KORTTI, Jukka. Multidimensional Social History of Television: Social Uses of Finnish Television
from the 1950s to the 2000s. Television & New Media. 2011, 12 (4), 293-313.
http://journals.sagepub.com/doi/10.1177/1527476410385475

42SEGER, J. Televize, dilo generaci. Praha: Nadas, 1978. , s. 207.

43Tamtéz, s. 210.

44JIRAK, J., KOPPLOVA, B. (2003). Média a spolecnost. Praha: Portal, s.183.

45Tamtéz, s.193-196.

46Tamtéz, s. 228.

47Tamtéz, s. 250.

48BEDNARIK, P., B. KOPPLOVA a J. JIRAK. Déjiny deskych médii. Praha: Grada, 2011, s. 378.
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Ve druhé polovinf prvniho desetileti nového stoleti se urychlil vyvoj digitalizace.
V ramci digitalizace byly udfleny nové licence, a tim vznikly i nové televizni stanice Z1,
Barrandov TV nebo hudebni stanice Oc¢ko.*

4.2.2. Vyvoj televizni sledovanosti

4.2.2.1. USA

Graf nize*® zobrazuje vyvoj sledovanosti klasického televizniho vysilani napfi¢ generacemi
obyvatel USA na zakladé prizkumu spole¢nosti Nielsen. Pfi pohledu na né&j je patrné, ze
sledovanost televize mezi roky 2011 a 2017 znatelné klesla, a to pravé predevsim
u nejmladsi generace. Naopak jedind skupina, u které byl zaznamenan narist, byli
nejstarsi sledovatelé - lidé ve véku 65+.

Traditional TV Usage Since 2011

Hours per week viewed across US demographic groups

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
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Note: Annual Nielsen data is based on Q2 per year. Figures represent average viewership.
Source: Nielsen data, n=400,000, 2011-2017

4.2.2.2. Ceska republika

Dle dostupnych dat agentury Nielsen Admosphere se situace v CR od té v USA pomérné
lisi. Zda se, Ze zde televize v celkovém souctu stale jesté zaziva popularitu. Graf nize*!
ukazuje vyvoj celkové televizni sledovanosti na nasem Uzemi od roku 2008 do roku

49Tamtéz1, s. 381.
50The SVOD Bundling Report From Business Insider Intelligence [cit. 22.08.2021].
https://www.businessinsider.com/the-svod-bundling-report-a-2018-10
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2018. MlZeme ptitom vidét, ze primérny &as, ktery stravil divak u televize, se za tu
dobu zvysil o asi ptl hodiny na celkové 3 hod. 45 min.
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Zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 2008-2018, vipocet 09. 10. 2019, ATS / den, CS 15+ atmed)a’

B&hem epidemie koronaviru se tento trend jesté zvysil, jak je vidét na dalSim grafu,*
ktery porovnava situaci v roce 2019 a 2020. V tomto srovnani reflektujeme, ze se doba
pred televizi v priméru zvysila o 25 %. Pfesto tento narlst musime chapat spise jako
docasnou reakci na zivot v lockdownu.

Meziroéni narust celkové TV sledovanosti
11. bfezna az 14. dubna (5 tydn(), 2020 vs. 2019

53%

1%
37% 38%

33%
! 26% I

Vsichni 4+ Mutzi 4+ Ekonomicky Détid-14let V3 vzdélani ABCDE "A" 15-24 let
aktivni

Zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, spocteno 17. 4. 2020

51Sledovanost televize - co jsou fakta a co myty? - Atmedia. Budte vidét v televizi — reklama a TV

kampané Atmedia [online]. Dostupné z: https://www.atmedia.cz/sledovanost-televize-co-jsou-fakta-
a-co-myty

B52ATO: Sledovanost TV byla v breznu nejvy$si za 17 let [cit. 22.08.2021].
https://www.mediaguru.cz/clanky/2020/04/ato-sledovanost-tv-byla-v-breznu-nejvyssi-za-17-let/



https://www.atmedia.cz/sledovanost-televize-co-jsou-fakta-a-co-myty
https://www.atmedia.cz/sledovanost-televize-co-jsou-fakta-a-co-myty
https://www.mediaguru.cz/clanky/2020/04/ato-sledovanost-tv-byla-v-breznu-nejvyssi-za-17-let/

Shleddvéme tudiz, Ze televize v Ceské republice podle dostupnych dat zaZiva dobré casy.
Celkova sledovanost zatim kazdoro¢né roste. Tato skutecnost se prestane jevit jako
pozitivni, pokud se zaméfime pouze na mladé divaky. Tabulka nize> ukazuje proménu
Casu straveného jednotlivymi generacemi pred televizni obrazovkou od r. 2014 do
r. 2017.

Rok o ‘z:zzrs Gen X GenY Gen Z
2014 4:48:55 3:28:43 2:20:21 1:48:09
2015 4:50:23 3:24:10 2:16:32 1:46:25
2016 4:52:10 3:19:05 2:16:23 1:39:59
2017 4:59:05 3:12:33 2:12:11 1:25:11

Cas, ktery v téchto ¢tyfech letech stravili tzv. Baby Boomers pied televizi, se sice
zvysil, ale u mladsich generaci naopak klesl. U generace Z je pfitom tento pokles
nejmarkantnéjsi, stejné jako tomu bylo v pripadé USA.

Televize je u nas celkové zatim na vzestupu diky tomu, Ze pravé generace tzv.
Baby Boomers je pred televizory zastoupena nejsilnéji>* a tvofi tak hlavni divackou
zakladnu. Tato generace ma k televizi zvlastni vztah, jelikoZ se narodila v téze dobé&, kdy
se na nasem uUzemi zacalo s pravidelnym televiznim vysilanim. Pro tuto generaci byla
televize nejmodernéjsi vynalez, pro mnohé z nich predstavovala dokonce vynalez stoleti,
ktery se s nejvétsi pravdépodobnosti stal soudasti rodiny, byt i jen na pozadi (mam
na mysli permanentné zapnutou televizi).

53Zdroj: ATO - Nielsen Admosphere, 2017. Uprava dat: Eliska Meisnerova

54Udaje z peoplemetrovych dat k 31. 12. 2017:

Generace Baby Boomers (53-71 let) tvofi 2 686 130 divakd.

Generace X (36-52 let) tvori 2 814 050 divakd.Generace Y (22-35 let) tvori 1 844 380 divakd.
Generace Z (7-21 let) tvori 1 676 150 divaka.
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Pro lepsi predstavu se mUZeme podivat na nasledujici graf,* kde je zachyceno
poGadi nejsledovanfijdich kandl] pro jednotlivé generace a zarove: jejich primfrné
ratingy. Ratingy ndm ukazuji, kolik tisic lidi v danych generacich sleduje pri mfrnf danou
televizni stanici.

Srovnani mezi generacemi: TV kanaly

Baby Boomers =X mY Z
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Pfi pohledu na tento graf vidime, ze nejmladsi generace jsou skutecné v celkovém
souctu témér zanedbatelné, ale v dlouhodobéjsim horizontu, jak bude mladad generace
zvykld na nejrizn&jsi moderné&jéi technologie dospivat, je pravdépodobné, e nastane
i U nas americky scénar. Soucasné televize si to uvédomuji a pristupuji proto k inovacim,
které by je na tuto dobu mély Iépe pfipravit.

4.2.3. Fenomén: Individualizace a personalizace

V padesatych letech minulého stoleti se televize stala souc¢asti lidskych domovi. Televizor
byl dominantnim prvkem obyvaciho pokoje a veclerni sledovani programu hralo roli
spole¢ného ritudlu. Omezena nabidka méla za nasledek, Ze vsichni sledovali a znali to
samé, coz pak predstavovalo téma k hovoru druhy den v praci ¢i ve Skole. Televize
vytvofila pospolity zazitek mimo obyvaji pokoje. Ten, kdo se nedival, byl v hovorech
outsiderem. Sledovani televize nepfimo vnucovalo jakousi spoleCenskou povinnost.
I v dnesni dobé se Cas od Casu objevi porady, seridly ¢i film, ,0 kterych se mluvi” (asto
pravé na socialnich sitich). Ale spolecny cas straveny v tutéz dobu u obrazovek nékam
vymizel. Vymizely hovory dfive tak idedlné programem nacasové. Existuje par vyjimek,
napf. sportovni prenosy, které dokazi hravé naplnit celou restauraci s jednim
televizorem.>®

Individualizace, o které jsem mluvila jiz v kapitole o generaci Alfa, je v dnesni
dobé& klicova i co se tyce sledovani televize. Kazdy ¢&len rodiny dnes totiz sleduje sv{j

55https://dspace.cuni.cz/bitstream/handle/20.500.11956/99539/130227471.pdf?
sequence=1&isAllowed=y

56Julie Dobrow, vedouci komunika¢nich a medialnich studii na Tufts University, tvrdi, Ze z
ankety, kterou svym studentim pfedloZila, je zfejmé, Ze drtiva vétSina z nich se nikdy nediva
na porady v tu dobu, kdy jsou vysilany. Az na dvé vyjimky: Jsou jimi sportovni zapasy a
reality show. Studenti to oddvodnuji tim, ze pokud by se na tyto porady divali se zpozdénim,
uz davno by diky socialnim sitim védéli, jak zapas nebo novy dil show dopadl. Témé&F vSichni
studenti, které Julie Dobrow vyzpovidala, potvrdili, Ze se na televizni obsah divaji
prostfednictvim streamovacich sluzeb, jako je Netflix nebo Hulu.
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preferovany obsah na svém pfistroji a v tu dobu, kdy se mu to nejvice hodi. Spolec¢né
sledovani audiovizualniho obsahu je spiSe okrajovou, pFilezitostnou aktivitou.

V devadesatych letech 20. stoleti, je$tr pGd vznikem streamovacich sluzeb
a videoobsahu na vyzadani, spoléhali rodi¢e na videorekordéry. Domaci sbirka
analogovych kazet s omezenym vybfrem pohadek byla p(dobrazem toho, co dnes
pGdstavuje YouTube a jiné online videotéky. V rdmci linedrniho vysilani byla malym
drtem vifnovana nepatrna c¢ast programu: vrtSinou Slo o jednu pohadku rano a jednu
vecer. Proto se rodiCe spoléhali na domaci sbirku, kterou vzdy dokazali zabavit svého
potomka. Drti byly tedy zvyklé si na vecerni pohadku pockat, ale uz tehdy se mohly
setkat s nfé&m, ¢emu my dnes Gkdme, obsah on demand. Prichod digitalizace tuto
moznost doved| témér k dokonalosti.

4.2.4. Fenomén: Sledovani televize jako doplikova cinnost

Britsky profesor John Hartley rozli$uje tG zpJsoby sledovani televize, kterym Gka reZimy
sledovani:*

1. Sledovani televize je primarni aktivita a vfnuji ji svou plnou pozornost.

2. Sledovani televize je sekundarni aktivita k jiné ¢innosti, kterou vykonavam.

3. Televizor funguje jako pozadi pro jiné ¢innosti vyZzadujici plnou pozornost.

Sledovani televize znamena pro kazdého ¢lena domacnosti nfco jiného. ,Zatimco
rodi¢, ktery je doma, sleduje televizi brhem dne jako soucast domacich praci a vecer pro
nfj znamena cas strdveny s rodinou, pracujici rodi¢ Gdi sledovani televize
do odpocinkového casu. Tyto rozdilné vyznamy sledovani televize Usti v rozdilné
spolecenské diskurzy.”®

V roce 1985 provedla spole¢nost IBA studii mezi Brity a zjistila, Zze nejCastfji
sleduji televizi jako sekunddrni aktivitu, tedy Ze pG sledovani obsahu tzv. multitaskuji.>
Multitasking®® je fenoménem posledni doby nejen v kontextu sledovani televizniho
obsahu. Multitaskingu mezi televizorem a pocitatem se vfnuje studie, kterou sestavili
A. Adam Brasel a James Gips a jiz v roce 2011 ji publikoval vfdecky magazin
Cyberpsychology, Behavior and Social Networking®:.

V provedeném experimentu, ktery byl proveden na 42 studentech a profesorech
East Coast University, byli Gcastnici posazeni do mistnosti s pocitacem a televizi.
Ucastnici stravili v mistnosti 30 minut a méli za kol pouZivat obé zatizeni podle svych
obvyklych zvyklosti. Vysledek ukdzal, ze stravili 68,4 % casu praci s pocitacem a jen
30,6 % casu pred televizi. VétSinou pracovali na pocitac¢i a k televizi upirali zrak na
kratké Useky (Casto kratsi nez 10 s), pouze aby Zzjistili, co se na obrazovce déje. Pokud
naopak odvraceli zrak od televize k pocitaci, Slo o delsi ¢asové intervaly. To znaci, ze
zatimco v pripadé televize kratky casovy interval pozornosti nedéld lidem problém,
pocitaCi je tfeba vénovat vice Casu. Béhem 30 minut uZivatelé takto prepli svou
pozornost zhruba 120krat. Studenti to pfitom délali ¢astéji nez profesofi. VSichni pfitom
odhadovali, Ze pozornost prepinali v daleko mensi mife, nez tomu ve skutecnosti bylo.

57FISKE, John. Television Culture: Active Audiences. 2. Taylor & Francis, 2010, s. 73.

58Tamtéz, s. 74.

59Tamtéz, s. 73.

60Multitasking: v kontextu medialni praxe jde o pouZzivani nékolika zafizeni nebo sledovani obsahu na
nékolika obrazovkach.

61BRASEL, A. Adam a James GIPS. Behavior and Social Networking. Cyberpsychology. 2011, 24
(8).
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4.2.5. Vliv internetu na klasickou televizi

Digitalizace a rozvoj internetu mély na tradicni televizni vysilani nezanedbatelny vliv, a to
jak pozitivni, tak i negativni. Britsky univerzitni profesor Alessandro D Arma ve své
védecké praci®® fika, ze internet televizi ovliviiuje ve dvou ohledech: ,Zaprvé odstra= uje
omezeni kapacity ve fazi distribuce, a tudiz snizuje cenu dorucovani televizniho obsahu
a sluZeb. A zadruhé vytvaG technologickou moznost pro $i&ni asynchronniho sledovani,
jmenoviti moznost sledovat televizni poGdy v ¢ase, kdy divak chce.”

Karol Jakubowicz toto pojmenovava koncem pravidla troji jednoty casu, mista
a dfje.® Diky zdznamovym zaGzenim divék neni zavisly na programu televizniho vysilani.
MJjZe porusit jednotu ¢asu a na poGd se divat kdykoliv chce. Mobilni zaGzeni zase
umoznila konzumaci obsahu na jakémkoliv mistf a diky interaktivitf si divdk mJZe vybrat
i konkrétni obsah na vyzadani. Pfesto kromé té&chto dvou nespornych benefitl je zde
fakt, Zze internet funguje i coby pfimy konkurent televize, protoze nabizi takrka
nekonecné mnozstvi videoobsahu, ktery divaci mohou sledovat.

Podle Alessandra D'Army je jednou z nejvétSich hrozeb pro televizni spolecnosti,
¥e producenti a sportovni kluby za¢nou nabizet svij vlastni obsah na internetu misto
toho, aby jej poskytli televizim, napGklad na svém webu, nebo si vytvoG vlastni video on
demand sluzbu, jakou je napf. HBO GO. Televizim nicméné zatim hraje do karet fakt, ze
vynosy pro drzitele prav videoobsahu z provozovani vlastni platformy jsou vyrazné nizsi
nez z prodeje prav televiznim spolecnostem. Pro producenty obsahu a drzitele prav
smlouvy s televizemi stale predstavuji hlavni pGjem.® Stejné jako kina tak i televize
hledaji nové cesty a inovace, diky kterym by se se zménami vyrovnaly. Jednotlivé
televizni spole¢nosti se snazi pGzpJ sobit dobé a poptavce.

4.2.6. Inovace televizi
4.2.6.1. Odlozena sledovanost

Odlozena sledovanost je jednou z nejvétSich novinek tzv. chytrych televizi. Nabira stale
na popularité.®® PFfitom samotnych forem provedeni je na trhu hned nékolik. Studie
zvefejnénad v periodiku Telecommunication Systems®® rozdéluje nelinearni vysilani
na vysildni zavedenych vysilateld skrze televizni rozhrani a nelinedrni vysilani
prostiednictvim poskytovateld over-the-top obsahu®’. Tato studie pfitom rozliduje dvé
odlisné sluzby: time-shift TV a video-on-demand.

62D'ARMA, Alessandro. Content aggregation in the age of online video: An analysis of the impact of
internet distribution on the television

business. Journal of Media Business Studies. 2011, 8 (3), 1-18, str. 6.

63JAKUBOWICZ, Karol. Nové ekologie médii: konvergence a mediamorféza. Zlin: Verbum, 2013,
s.18

64D'ARMA, Alessandro. Content aggregation in the age of online video: An analysis of the impact of
internet distribution on the television

business. Journal of Media Business Studies. 2011, 8(3), 1-18.

65V fijnu 2010 prekonala odloZena sledovanost 10 % celkovych divak( a mezi témito divaky byli
hlavné mladi. Zdroj: OdloZena TV sledovanost roste, uZ prekonala deset procent [cit. 22.08.2021].
https://www.mediaguru.cz/clanky/2020/10/odlozena-tv-sledovanost-roste-uz-prekonala-deset-
procent/

66ABREU, Jorge, Jodo NOGUEIRA, Valdecir BECKER a Bernardo CARDOSO. Survey of Catch-up
TV and other time-shift services: a comprehensive analysis and taxonomy of linear and nonlinear
television. Telecommunication Systems [online]. 2017, 64 (1), 57-74 [cit. 5. 8. 2018]. ISSN 10184864.
67 over-the-top obsah (OTT) ozna&uije distribuci audio nebo video obsahu a dal$ich médii pres
internet, bez moznosti poskytovatele internetového pripojeni kontrolovat prenaseny obsah.
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Time-shift TV je standardni televizni vysildni obohacené o funkci pozastaveni nebo
pretoceni televizniho vysiladni. Vysilani je nahrdvéno na Ulozisté a divdk se tak mdZe
pohybovat po lince vysilani pofadu nebo porad pozastavit. Jako pfiklady time-shift TV
mlzeme uvést napi: Pause TV, Start-over TV, Personal video recorder a Catch-up TV.
Pause TV nahrava obsah, ktery je v dany moment vysilan (ovsem pouze pokud je
televizni pGjimac zapnuty), nebo nahrava obsah od momentu, kdy divak poGd pozastavi.

Start-over TV je televize s pokrocilejsSimi funkcemi. Tato sluzba nahrava obsah,
ktery je zrovna vysilan, a umoz= uje divakovi vratit se kdykoliv nazprt a zhlédnout
jakykoliv poGd na jakémkoliv kanale. Obsah je nahrdvén i v pGpadf, Ze je televizor
vypnuty. RJizné sluzby nabizeji riznou dobu zpftného zhlédnuti. Na deském trhu
najdeme ¢tyG velké hrace, kteG poskytuji tuto sluzbu. TV Horizon umoz: uje divakovi
zhlédnout vysilaci schéma az 7 dnj nazpft. Digi TV méa ve svém archivu 2 pG&dchozi dny
vysildni stejnf jako T-Mobile TV. 02 TV p&hrdvéd obsah az 50 hodin zpftnf.

Personal video recorder umozs uje uzivateli nahrat si zvoleny poGd do pamfti
zaGzeni. Divdk si pouze v televiznim programu zvoli, ktery film si plje uloZit.

Catch-up TV je sluzbou nejpokrocilejsi, protoze poskytuje zprtné zhlédnuti
televizniho obsahu aZ u stovek stanic, a to az 30 dnj zprtnf. Na rozdil od personal video
recorderu si divdk nemusi dopGdu nastavit ulozeni konkrétniho programu, ale celé
televizni schéma je nahrdvéno automaticky a ukladdno po dobu 30 dnj. Pro divéka to
znamenad, ze si mJze kdykoliv pustit poGd, ktery nestihl.

Oproti time-shift TV predstavuje video-on-demand model, kdy divak plati
jednotlivé pouze za konkrétni obsah, ktery chce zhlédnout. Studie zmi- uje nasledujici
typy video-on-demand: Transaction VoD, Electronic sell through VoD, Subscription VoD.

Transaction VoD umozni zadkaznikovi vypuijlit si za poplatek film nebo poGd
na stanovenou dobu (napGklad 02 Videotéka umozfiuje za poplatek 30 K¢ nebo 50 K&
zhlédnout v nasledujicich 48 hodinach dany film).

Electronic sell through VoD umozfiuje na neomezenf dlouhou dobu predplatit dany
film Ci jiny obsah, ovSem ke zhlédnuti pouze na dané platformé. Prikladem tohoto modelu
je napr. Apple iTunes nebo Amazon Instant Video.

Subscription VoD pak za mési¢ni poplatek otevird celou svou databdzi film]
a poGdJ. P¥ikladem je napf. Disney VoD, AT&T nebo Comcast.

4.2.6.2. Vlastni internetové platformy

Mnoho tradicnich televiznich stanic také zacalo vytvaret své vlastni internetové platformy
pro sdileni obsahu (napt. iVysilani Ceské televize). Digitalizace tak umoznila mnoha
institucim zpFistupnit své archivy Siroké verejnosti. K televiznimu obsahu se tedy mohou
dostat i divaci, ktefi nevlastni televizi nebo ji jinak nesleduji. Televize proto zacinaji
na svych online nelinedrnich dvojéatech horlivéji pracovat. V soucasné dobé napt. CT
vypisuje vyb&rova Fizeni a oslovuje mladé tvirce pro vytvoreni plvodniho obsahu pfimo
pro online prostor se zamérenim na mladé divaky, pficemz se pfi tom zda byt otevienéjsi
a odvaznéjsi nez pfi tvorbé klasického vysilaciho obsahu.

4.2.6.3. Rizné pristupy k internetovému Sifeni

Zplsob, kterym televize pristupuji k &ifeni svého obsahu na internetu mimo své vlastni
platformy se rlizni. Dosud neni jisté, jakd ze strategii je nejvyhodné&jsi, a tak jednotlivé
televize testuji odli$né pristupy. Napiiklad zatimco Viacom si sjednal opatGeni proti $iGni
svého obsahu na YouTube, ABC se snazi dostat svij obsah na co nejvice dostupnych
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online platforem.®® Jsme zkratka pravé v procesu utvareni a vymezovani teritorii a neni
jesté zcela jasné, jak budou rozlozeny sily v budoucnu.

4.2.7. Typy audiovizualnich dél pro televize

Vypracovani programu televize neni bandlni véc. Tvlrci umistuji typy potadd
do vysilaciho schématu podle prizkumG celkové sledovanosti i dle preferovaného &asu
jednotlivych divackych skupin. Aby bylo mozné trvale udrzet smysluplné naplnény
program 24 hodin denné (napf. v piipadé CT navic nékolika soubé&zné provozovanych
stanic), je nutné drzet se pravé dlouhodobého schématu, ktery jednotlivé slozky televize
napliuji obsahem. Tak vznikaji programova okna definovand zanrem, vysilacim ¢asem,
stopazi, po¢tem epizod a rozpoctem.®

Na piiklad takového rozdéleni plvodni dramatické tvorby se mizeme podivat
do programovych oken hrané tvorby CT1.”° V soucasnosti CT1 vyrabi pouze pét druhl
hraného dramatického obsahu:

e Serial - pondéli - €T1 - prime time
Stopdaz: 55 minut, Rozpocet: 6 mil./dil, PoCet epizod: 13
(napf: Labyrint, Misto zloCinu Ostrava, Princip slasti, Rapl)
Kriminalni Zanr v podobé seridll ze sou¢asnosti, v zanrové &iti od klasickych,
pribéhové bohatych detektivek s vyraznym hrdinou-vysetfovatelem po moderni
tymové kriminalky. Preference epizodickych seridld bez dominantni priibézné
linky, které se daji libovolné reprizovat.

e Serial - patek - €T1 - prime time
Stopdaz: 55 minut, rozpocet: 4,5 mil./dil, pocet epizod: 13
(napr: Doktor Martin, Prvni republika, Vypravéj)
Rodinny vztahovy nebo komedialni serial ze soucasnosti - s nutnosti automatické
reprizy pres den.

e Dramatika solitérni — nedéle - €T1 - prime time
Stopaz: 70-90 minut, a) solitér, rozpocet: 7,5 mil.,
b) minisérie, rozpocet: 7,5 mil./dil, pocCet epizod: 3-6
(napf: Herec, Bohéma, Dukla, Jak si nepodélat zivot, Marie Terezie)
Zanrové velmi oteviené okno pro kvalitni TV filmy a minisérie, krimi, vztahové ¢i
historické snimky, komedie.

e Komedialni serial / sitcom - €T1 - druhy prime time
Stopaz: 30 minut, rozpocet: 2 mil./dil, pocet epizod: 5-8 (10-13)
(napt: Ctvrtd hvézda, Trpaslik, Kosmo, Most!, Dabing street nebo Zkéza
Dejvického divadia)
Autorské komedialni seridly nebo sitcomy, které se opiraji o Ceskou realitu.
Minisérie eventového charakteru, vyrazné a originalni obsahem i formou, s
vyraznym tématem i zpracovanim, které pfinaseji i vyrazny potencial pro promo,
prezentaci na webu a dalsi praci s obsahem. Toto je zaroven jediné okno, u néhoz

68GIBSON, Courtney. The ABC's digital future. Australian Library Journal. 2007, 56 (2), 114-127.
ISSN 0004-9670.

69SKOUMALOVA, Barbora, externi produkéni CT, [Ustni sdéleni]. Praha, 22. 8. 2021.

70Toto rozdéleni je dostupné na strankach CT. Programovéa poptavka — Podavani namétd a
projektd — V&e o CT — Ceska televize. Ceska televize [online]. [cit. 22.08.2021].
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/podavani-nametu-a-projektu/programova-poptavka/
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je vysilatel ochoten uvazovat o vysilani po 22. hod., tedy Ize nabizet i porady s
obsahem, ktery by pred 22. hod. hrozil porusenim zakona.

e Vanoéni pohadka - €T1 - prime time
Stopaz: 90 minut, rozpocet: 15 mil.
(napt: Andél pané, Certi brko, Hodinértv uceri, Kouzelnik Zito)
Velkd vypravna pohadka do svatecniho vanocniho schématu uréena k
premiérovému vysilani 24. nebo 25. prosince a k nesCetnym reprizam.

CT:D mé sva vlastni programova okna, kterd naplfiuje plvodnim obsahem.” Vétsinu
z nich tvofi edukativni porady a soutéze. Cisté hrana tvorba se zde nevyskytuje, jakkoli
je mozné priblizit se k ni v rdmci edukativnich formatd. V tom ptipadé se jedna
predevsim o tato okna:

e Zabavné vzdélavani pro starsi déti
Stopdaz: 28 minut, rozpocet: 240 tis.k¢, pocet epizod: 16
(napf: Piratské vysilani, Lovci zahad)

e Zabavné vzdélavani pro mladsi déti
Stopdaz: 28/14/5 minut, rozpocet: 280 tis. K¢, pocet epizod: 16
(napr: Agent v kapse)

e Lifestylové porady pro mladsi déti
Stopdz: 20 minut, rozpocet: 172 tis. K¢, pocet epizod: 16
(napf: Draci v hrnci)

e Lifestylové porady pro starsi déti
Stopdaz: 20 minut, rozpocet: 181 tis. K¢, pocCet epizod: 16
(napf: Wifina)

Jak vidime na tomto vyctu, plvodnich hranych potadd, které CT vyrdbi, neni nijak
zavratné mnozstvi. Podle CT v aktudlni situaci nejsou pro vytvaieni vétdiho mnoZstvi
(& nakladnéjéiho) obsahu v rozpoctu finanéni kapacity. Naopak CT se snaZi omezit
rozpoCty tém stavajicim.”?

Pokud se zaméfime pouze na tvorbu urcenou generaci Alfa, vidime, ze kanal CT:D
sice plvodni tvorbu vyrabi, ale jeho rozpodty jsou pro vytvoteni kvalitniho hraného dila
velmi malé. Navic zde existuje vzdy apel na silny edukativni rozmér. Tato programova
okna proto musime brat spiSe coby porady nez jako vazné minénou hranou tvorbu (tou
se pravd&podobné mize stat jen z velkého entuziasmu a s externi koprodukci). Cilova
divacka skupina programu :D je navic od 4 do 12 let. Tedy cili na skute¢né nejmensi déti
a ona ¢asto opomijena predpubertaini skupina déti (pod 15 let) zlstava jen okrajovym
divakem.

CT1 ma oproti CT:D daleko vétsi rozpoéty a mlze si proto dovolit vytvaret
skutec¢nou dramatickou tvorbu. Ze zminéného vyctu vysSe vidime, ze je mezi nimi jeden
pfimo uréeny pro déti, a to je vanocni pohadka. Vanoc¢ni pohadka kazdoroc¢né trha
divacké sledovanosti a divaji se na ni celé rodiny u Stédrovecerniho stolu. Zbyla
programova okna jsou zacilena na rodinnou, ale spi$ dospélou zabavu. Jediné okno, které
ma cCasto naplnény potencial pfrildakat mladé divaky, je komediadlni serial/sitcom

71Programova poptavka — Podavani namétd a projektd — Vée o CT — Ceska televize. Ceskd
televize [online]. [cit. 22.08.2021]. https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/podavani-nametu-a-
projektu/programova-poptavka/

72Informaci poskytla Alena Mdillerova, kreativni producentka TPS CT v Praze 22. 08. 2021
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(paradoxné jediné z oken s moznosti vysilat po 22. hod.), kdy se napf. serial Most! stal
celorepublikovym fenoménem s 1,6 mil. divaky”® napfi¢ vSemi generacemi véetné déti.

Program CT tedy neni, co se tyce hrané tvorby pro mladez, prili§ pokrocily. Ceska
televize televize si to pritom alespon c¢astecné uvédomuje a rozhodla se pro zfizeni své
vlastni internetové platformy s pdvodni online short-seridlovou tvorbou, kterou
prezentuje jako modernéjsi, interativnéjsi, zabyvajici se aktudlnimi tématy a cilici na
specifické divacké skupiny. Rozpocet na jeden seridlovy projekt je 5 mil. korun. Prvni dila
této platformy jsou v dobé psani této prace zatim ve fazi vyroby, tudiz neni mozné
hodnotit, nakolik se platforma tvorbé pro mladez bude vénovat a jak Uspésné.

73Celkovy vysledek seriglu Most!: v priméru pfes 1,6 mil. divakd [cit. 22.08.2021].
https://www.mediaguru.cz/clanky/2019/02/celkovy-vysledek-serialu-most-v-prumeru-pres-1-6-mil-
divaku/
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4.3. INTERNET

4.3.1. Vyvoj internetové televize

Prvni profesionalni epizodou na internetu byla pravdépodobné satiricka show Joe Nickella
a Barta Evernsona z Indiany zverejnénd v roce 1995. Po tfi roky uvadéli mladi tvirci
svou show, ale méli Uspéch jen v blizkém okoli. Frustrace z nedostatecné slavy jim
vnukla ndpad zvefejnit svlj obsah na internetu, kde si ji mohly stadhnout miliony lidi
po celém svété.”

Téhoz roku se objevil prvni web sdilejici prvni webovou sérii The Spot. Slo
0 soap operu vychdazejici z televizni série Melrose Place a jeji tvirce Scott Zakarin pro ni
ziskal takové sponzory, jako je Apple nebo Visa, ktefi jiz v té dobé pridavali k obsahu své
reklamni bannery a product placement. Serial skvéle odhadl vyhody, jez skyta prostredi
internetu, a byl na svou dobu pfekvapivé interaktivni, nebot postavy seridlu mély své
strdnky, na kterych sdilely videa, fotky a texty ze svého Zivota (pfedchidce dnednich
blogd) a divaci jim mohli psat komentafe a e-maily s radami, jak se zachovat apod.
Tvlrci nasledné nékteré z té&chto navrh( pfimo zapracovavali do scénare dalsich dilQ.
Na vrcholu popularity tato strdnka zaznamenavala 100 tis. navstév denné, nicméné se
nepodafilo najit vyhodny model, jakym by prosperovala, a tak v r. 1997 spolecnost
nakonec zbankrotovala.”

V roce 1999 americkd televize Showtime koupila online prava na nezavisly animovany
superhrdinsky serial Whirlgirl, ktery se tak stal prvnim online animovanym seridlem
a zaroven prvnim nezavislym seridlem, ktery licencovala narodni televize. Whirlgirl se
dockala 100 epizod a Spanélského dabingu. Prvni webova televize s plnym programem
a pouze webovou produkci byla feckda televize Tvonline reziséra Angelose
Diamantoulakise. Byla vytvofena v roce 2004 a dockala se 1,5 mil. navstév denné.”®

Jak se technologie vylepsSovaly a zrychlovaly, zvySovala se jejich kapacita a staly
se dostupnéjsi, zaCalo byt mozné i pro bézné uzivatele nahravat video ve vysoké kvalité
na internetové platformy, jako jsou Youtube, Vimeo, DailyMotion apod. Spolu s tim také
doslo k narlstu plvodnich web poradl a internetovych televizi.

Prvni série uréena pfimo pro mobilni telefony byla nova verze poradu The Spot,
kterou aktualizoval vykonny producent Stewart St. John s novymi herci a produkoval
primo pro mobilni telefony. Zacala své vysilani roku 2003.

Internet stale rostl jako marketingovy nastroj a odbytist& pro nezavislé tvirce,
aby mohli predvadét svou praci. Webova televize se naddle zlepSovala v kvalité
a konkurovala klasické televizni siti. Sledovani online bylo pro divaky stdle méné cizi
a kreativita vzkvétala. Nezavisli producenti ziskavali na popularité a prokazali, Ze webova
televize je legitimni médium a Ze webové série budou vice nez jen pomijivou méddou.
Velka studia (ABC, NBC, Warner Bros., MTV) si tohoto trendu vSimly a zacaly debutovat
s vlastnimi origindlnimi sériemi. A od roku 2008 zacali vysoce kvalitni originalni webové
série vytvaret i zavedeni tvirci.

74Time [cit. 22.08.2021]. http://content.time.com/time/magazine/article/0,9171,134084,00.html
75GEIRLAND, John a Eva Sonesh KEDAR. Digital Babylon: How the Geeks, the Suits, and the
Ponytails Fought to Bring Hollywood to the Internet. Arcade Publishing, 1999.

76What is free tv online and why it improved than cable tv? [cit. 22.08.2021].

https://www.amazines.com/Entertainment/article detail.cfm?articleid=4688997
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V roce 2009 byla zaloZzena The International Academy of Web Television
a v patach s tim i prvni ceny pouze pro internetové porady s ndzvem Streamy Awards,
coz o néco zvysilo prestiz online obsahu a mélo za nasledek dal$i narlst produkce. Okolo
roku 2010 se situace poprvé obratila, klasické televize se zacaly o webovy obsah zajimat
a nékteré webové seridly se staly predlohou pro seridly produkované klasickymi
televizemi.

77

Postupné se tak zrodila internetova quality TV, za jejihoz hlavniho vyhradné
internetového prikopnika mizeme vnimat Netflix. Ten vznikl roku 1997 coby plj¢ovna
filmd na DVD, které dochdzely lidem postou domu. Zlom nastal roku 2013, kdy? se
Netflix rozhodl zaméFfit jen a pouze na internetovy obsah a jeho streaming. Zprvu
skupoval audiovizudlni obsah, jenz slouzil jako knihovna, pozdé&ji se z distributora stal
i tvlrce vlastniho obsahu. Momentalné je na vrcholu Zebfi¢ku mezi streamingovymi
platformami s vice nez 200 miliony pFedplatiteld.

Netflixu roste konkurence v podobé novych streamovacich platforem, které
dotahuji jeho naskok. Na grafu niZze 7® vidime celosvétovy pocet pFedplatitell
streamovacich sluzeb.

% growth Number of Subscribers (millions)

Netflix

Amazon Prime Video
Spotify

Tencent Video

iQlyl

Disney+

Youku

Apple Music

Amazon Prime Music
Tencent Music (Group)
Viu

Alt Balaji

Hulu

Eros Now

Sirius Xm

34%
100%
44%
28%
19%
New
10%
13%
72%
67%
38%
100%
39%
93%
17%

YouTube Premium 100%
Disney+ Hotstar 517%
Paramount+ 124%

HBO Max 115%
Starz/StarzPlay/Pantaya 211%
ESPN+ 475%

Apple TV+ New

DAZN 100%

Deezer
Pandora

0%
2%

120M
119M

90M

204M
150M
144M

Video
Audio
Video/Audio

New York Times 61% = 6M Mews

Vidime, Ze Netflix je jesté stéle na prvnim misté, nicméné Amazon Prime
obchodniho gigantu Amazon.com uz je mu v patach s rychle rostoucimi Cisly. Aktudlni
hrozbou pro néj je také online platforma studia Disney.

TTLITTLETON, Cynthia. Eisner cuts deal for Web shows. Variety. 2009, 26 (10).
78Top Streaming Services [cit. 22.08.2021]. https://www.mekkographics.com/top-streaming-

services/
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4.3.2. Divacka sledovanost obsahu na internetu

Podle prlizkumi OMG Research” je nejsledovanéjsi videoplatformou v Ceské republice
Stream.cz, ktery alespori jednou tydné sleduje 1,79 mil. lidi. Zprava o prizkumu navic
uvadi, ze divaci jsou rovhomérné zastoupeni mezi vSemi vékovymi skupinami do 54 let
s bydlistém po celé republice a nezalezi na tom, zda jde o divaky klasické televize.

Druhou platformou v Zebficku je iPrima.cz (tydné ji sleduje 1,47 mil. lidi). Zde
maji zastoupeni predevsim silni divaci klasického televizniho vysilani. Nejvétsi procento
z nich tvofi divaci z mensich mést a uzivatelé mezi 45-54 lety.

Na tfetim misté je iVysilani Ceské televize (1,26 mil. lidi tydné). Presto, Ze jde
o platformu Ceské televize, mezi jejimi divaky jsou spige slabsi divaci klasického vysilani
(sledujici televizi maximalné jednou tydné€). Nejvétsi zastoupeni maji divaci v letech
35-54 let ve stfedné velkych obcich.

Netflix ma vyrazné vice divak( v mladsi vékové skupiné do 34 let (nejvice
dokonce do 24 let). Vice jich pfitom je ve vétSich méstech. Voyo sleduji hlavné klasicti
televizni divaci ve véku 55-64 let ze stfedné velkych mést.

Divaci Mall.tv jsou podobné jako u Streamu rozprostfeni do vsech vékovych
kategorii i bydlist a nezadlezi na tom, zda jsou Ci nejsou divaky klasické televize.

A HBO GO ma podobné jako Netflix vétSi sledovanost u slabsich televiznich
divdkd. Neni pfitom zdvislé na misté bydlisté a divdky tvoii spie mlad$i generace
do 34 let.

Sledovani vybranych online VoD platforem

Pocty divakl, projekce na populaci

3417 500
Aspon 1x mésicné
2501 610 2419590 o
m Aspon 1x tydné
1790770
1442 6%0
1257 640
902 220
820 200 806 530 683 500

546 800 492 120
. . 328 080 423770
iliPrim J bl =
VTR iliPrima ()'vvs"é"i NETFLIX P YT [MALLI TV | ce

MdZeme si mimo jiné v&imnout, e platformy na nejvy&sich mistech nabizeji svij
obsah ke zhlédnuti sice s reklamami, ale zadarmo. Web mediar.cz®® piSe, ze epidemie
koronaviru urychlila sezndmeni Cechl s legalnimi cestami k filmdm a seridldm online.
V Cesku totiz do té doby za filmy a seridly pfes internet platilo minimum lidi a celkové
patfime v Evropé mezi zemé s nejvlaznéjsi vztahem k placeni za videoobsah. V roce
2018 za streamovani & pUjéovani filmG a seridld platily podle Ceského statistického
uradu (CSU)® jen 3 % Cechl. Oproti tomu primérny pocet predplatiteld v EU &inil 27 %.

79Prizkum: Na &ele VOD v Cesku Stream, Netflix ma témér milion mésicné [cit. 22.08.2021].
https://www.mediaguru.cz/clanky/2019/02/pruzkum-na-cele-vod-v-cesku-stream-netflix-ma-temer-

milion-mesicne/

80Cesi objevuji predplatné film( a seridli pozvolna [cit. 22.08.2021]. https://www.mediar.cz/cesi-
objevuji-predplatne-filmu-a-serialu-pozvolna/

81Pouzivani internetu pro zdbavu. Praha: Cesky statisticky Urad, 2019.
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Nejzésadné&jdim dlvodem, pro¢ mistni nejsou ochotni platit za obsah, je obliba
v piratstvi. Podle predsedy APA V. Slajera dokonce piratstvi vzrostlo béhem karantény
0 50 %, zatimco u predplacenych sluzeb odhaduje nartst odbérateld v nizsich jednotkach
procent. Dlouhodobé filmy a seridly stahuje tretina populace, fika vyzkum Masarykovy
univerzity. Za posledni roky ale klesl pocet lidi stahujicich seridly (z 30 % na 24 %).
Pokud si ¢lovék v Cechéch predplati sluzbu, vétsinou jde pouze o jednu, a pokud ma
zajem o obsah jinde, stahne si jej nelegalni cestou.®

Médiar cituje $éfa asociace producentd APA Vratislava Slajera: ,Online obchody
zaznamenaly b&hem karantény velky rlst, audiovize zatim kvQli pirdtstvi tolik ne.
Myslim, Ze to je ale z velké Casti z nevédomosti. Sluzby tady jesté nejsou tak
etablované.” Vyzkumnice Iveta Jansova z Brnénské univerzity fika, Ze vic nezZ tretina
Cechd globalni streamovaci platformy vibec nezna. Konkrétné u Netflixu takto
odpové&déla skoro polovina (44 %) respondentl, v pfipadé HBO GO tfetina (35 %).
Pesimisti¢téjsi ndzor na véc uved| Martin Pomothy, $éf Ceskoslovenské filmové databaze
(CSFD), podle néj pomize jen to, Zze bude piratstvi hlidéno a pokutovano. ,Lidé povazuji
stahovani za samoziejmost, protoze tady nedostanou hned pokutu jako v Némecku. Plati
proto hlavné naro¢néjsi divaci.”

Vyzkum Masarykovy univerzity® z r. 2020 se zamé&fil pravé na zplsob, jakym se lidé
divaji na televizni seridly a filmy. Grafy nize ukazuji vysledky tohoto prlzkumu,
ve kterém respondenti mohli vybrat z nabidky vice moznosti. Vidime, Ze z legalnich cest
vede predplatné sluzeb, za které plati zhruba 11 % respondentl. 10 % z nich také stdle
jesté kupuje filmy na fyzickych nosicich a pouze 2-3 % lidi si pdjéuji obsah digitalné.

ZpUsob jakym se divaci dostavaiji ke sledovani filmi v CR
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82Nejde pfitom pouze o stahovani, ale také o nelegalni streamovaci servery. Napf. portdl
Topserialy.to uzivalo 17 % internetovych uzivatel(i a denné ho navstévovalo pdl milionu Cech(l. (zdroj:
agentura Nielsen Admosphere)

83Vyzkum Ceska televizni a post-televizni publika 2019, ktery pro Masarykovu univerzitu v Brné
realizovala agentura Focus. Sbér dat probihal mezi rokem 2019 a Unorem 2020, pocet respondentu:
4294,
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ZpUsob jakym se divaci dostavaji ke sledovani serialt v CR
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Pro tuzemské hrace, ktefi chtéji nabizet placeny obsah, proto neni situace snadna
- musi obstadt v konkurenci globdlnich gigantd a na druhé strané& umét bojovat
s piratstvim.

Vyhodou, kterou maji ¢eéti tvlrci na tuzemském trhu oproti zahrani¢nim gigantdm
je to, Zze Cesi tuzemskou tvorbu vyhleddvaji. Podle dat Unie filmovych distributord v roce
2018 &eskym filmtm pfipad| &tvrtinovy podil navstévnosti. Tak vysoky podil vykazuji kina
dlouhodobg, jak uvadi zprava o mistni audiovizi pro ministerstvo kultury.® Jeden z jejich
autory, filmovy historik Petr Szczepanik z Filozofické fakulty Univerzity Karlovy se navic
vyjadril, ze ,v kontextu stfedni a vychodni Evropy mame velmi narodné orientovany
audiovizualni trh”.

Co se tyle problému s pirdtstvim a neochotou divak( platit za nabizeny obsah,
nesmime zapominat, e to neni jedinou existujici cestou, jak sv{j obsah distribuovat.
Strategii je bezpochyby vice. Néktefi se vydavaji cestou reklamy a sponzoringu (napf.
Stream.cz®). Ceskd televize své iVysilani pokryvd ze svého rozpoctu. Jini produkuji
obsah neziskové, jako investici do vybudovani znacky, jména & pro prildkani divakd
na svij jiny, jiz placeny obsah nebo produkt.

4.3.3. Rozdéleni online televizi dle typu zpoplatnéni

Momentaln& funguji vic nez dvé desitky plvodnich i zahrani¢nich sluzeb nabizejicich
legalni audiovizualni obsah ke zhlédnuti. Hlavni byznysmodely pro distribuci tohoto
obsahu jsou tfi: SVOD, AVOD a TVOD.

Zkratka SVOD znamena Subscription Video On Demand a oznacuje platformy,
které nabizeji pfedplatitelim za poplatek vedkery sv{j obsah ke zhlédnuti (Netflix, HBO
GO).

84SZCZEPANIK, Petr, Pavel ZAHRADKA a Jakub MACEK. Mapa audiovizualniho pole v Ceské
republice z hlediska digitalizace a strategie pro jednotny digitalni trh. Olomouc: Univerzita Palackého v
Olomouci, 2018.

85Kromé klasického product placementu a reklamnich vioZek na zagatku videi se napf. v sérii
#martyisdead béhem seridlu objevila nezvykle agresivni reklama na notebook, ktery pouzivala jedna z
postav, pfimo v obraze coby vyskakovaci banner béhem sledovani seridlu.
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AVOD znamena Advertising Video On Demand a oznacuje platformy, které
nabizeji ke zhlédnuti veskery svij obsah, av$ak az po zhlédnuti reklam (bezplatnd verze
platformy YouTube, Mall.cz, Stream.cz ¢i bezplatnd varianta platformy iPrima.cz).

TVOD oznacuje Transactional Video on Demand a oznacuje platformy nabizejici
obsah, ktery Ize kratkodobé nebo trvale zakoupit (na tomto modelu stavi svou nabidku
napfiklad Amazon Prime nebo Google Play).

V praxi existuji platformy, které kombinuji vice model(. Napfiklad sluzbu Aerovod
si |ze predplatit a mit tak pristup ke knihovné film{, které na svych strénkadch nabizi,
stejné tak si Ize jednordzové vypujéit pouze jeden film (pficemZ u Aerovodu jesté dochazi
k situaci, kdy prfedplatitel ma sice ptistup ke knihovné filmd, novinky si v8ak i presto
musi tak jako tak zakoupit, avSak alespori se slevou). Kombinuje tak model SVOD
a TVOD, stejné jako DaFilms ¢i Edisonline.

4.3.4. Pristroje ke sledovani obsahu

Internetovy obsah ma oproti svym “kolegim” na filmovych platnech a v televizich
mnohem vétsi nejistotu ohledné toho, kde a jak bude pfehravan. I malé, Spatné
vybavené kino je stale jesté ni¢im neruSeny prostor s projektorem, platnem,
reproduktory. VétsSina televizi ma své pevné misto v domacnostech ¢&i pracovistich
a obstojnou velikost obrazovky. Oproti tomu seridly ¢i filmy na internetu jsou prehravany
na pFistrojich od kvality domacich projektord, pres televizni obrazovky, notebooky,
tablety az po mobilni telefony v dopravnich prostfedcich. Skutecnost, ze se lidé divaji
na filmy uréené pro kina na obrazovkach 3 x 4 cm, v hluéném prostredi, bez zvuku,
pouze s titulkovou stopou, pfivaddi mnohé tvlirce do mdlob a ¢asto z toho potom vini
pravé nejmladsi ,barbarskou” generaci.

Tvlrce, ktery si dal s dilem neuvéfitelnou praci a propracoval detaily v obraze
i ve zvuku, tésil se, Ze tak prenese divaka do svého svéta, je logicky deprimovany tim, Ze
jeho dilo nemlze pIné vyznit, nemze na divdka zapUsobit tak, jak to planoval.

Nemélo by zfejmé asi zadny smysl divdkdm zakazovat se na nade dila pro
kinosdly na mobilnich telefonech divat. MiZeme se je maximaln& pokusit motivovat
k tomu, aby se na né& divali v lepsich podminkach, dat jim dobry dlvod, pro¢ by méli titul
v kin ¢&i alespori na velké obrazovce a v tichu vidét. Zde mize jit o celkovou snahu
kultivovat divdky a vzbudit v nich touhu po exkluzivité kinozazitku, nebo miZe jit
i o specificnost konkrétniho titulu, ktery slibuje v lepsich podminkach néco navic, o ¢emz
jsem psala v kapitole o kinech. Tvlrci a marketéfi jisté mohou vymyslet vice nedekanych
specifickych forem néceho navic (nez je projekce IMAX, 3D projekce apod.), které pfi
spravném podani pfiméji divaka nepustit si jejich obsah na mobilnim telefonu.

Sledovani videoobsahu na mobilnich telefonech obecné je nicméné pfirozeny
vyvoj, ktery nastal v reakci na technologicky pokrok a ktery se pravdépodobné bude
rozmahat i v budoucnu. Tento fenomén se da tvlrci chdpat naopak i jako nova vyzva,
prostor pro novy format se svymi specifiky, ktery je pfimo pro mobilni telefony urcen
a pripraven na drsné podminky Zivota v telefonu. Téchto projektl zatim neexistuje prilis
mnoho. Na to, jak velka je pro né potencialni divacka zakladna (aneb jak moc pravdivé
jsou obavy klasickych filmovych tvircl), bych se rada podivala v této kapitole.
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Z vyzkumu Masarykovy univerzity z let 2019-2020% vyplyvaji (daje shrnuté
v nasledujicich dvou grafech. Na nich je patrné, ze zdaleka nejCasté&ji lidé sleduji filmy
a seridly v televiznim vysilani na televiznich obrazovkach. Déld to tak 77-79 %
respondent. Na notebooku nebo tabletu o zhruba 0 méné&. A na mobilnim telefonu je to
v priméru 10 % z nich.

Prostrednictvim jakého ¢i jakych zafizeni filmy sledujete?
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86Vyzkum Ceska televizni a post-televizni publika 2019, ktery pro Masarykovu univerzitu v
Brné realizovala agentura Focus. Sbér dat probihal mezi rokem 2019 a Unorem 2020, pocet
respondentd: 4294. Graf: vlastni Gprava dat.
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Pro svétové srovnani mlZeme pouZit zvefejn&né statistiky Netflixu z roku 2018.Graf®’
nize zobrazuje rozdil mezi ptihladovanim uZivateld a naslednym sledovanim obsahu.
Vidime, Ze uzivatelé se Casto prihlasuji prostfednictvim mensich zafizeni, ale nasledné
sledovani probiha ze 70 % na televizni obrazovce. Telefony pfitom zde dosahuji stejnych
10 % jako v prizkumu Masarykovy univerzity.

Netflix Users Revert to the Big Screen After Signing Up

Percentage of global Netflix signups and viewing hours by device

B signup B Viewing
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>

40%
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@statistaCharts Source: Netflix

Samotny Netflix si je ddleZitosti, kterou pro n& ma televizni obrazovka, dobte
védom. Stravil také hodné energie na vytvoreni intergrac¢nich dohod s TV distributory,
jako jsou Comcast nebo Sky.® Netflix pfitom neni v tomto ojedinély, napriklad YouTube
vydal v r. 2016 zpravu, ze jeho zivy TV servis, ktery prezentoval primarné pro mobilni
uzivatele, nakonec skoncil vice nez z poloviny streamovany na televizich.®

87 Netflix Users Revert to the Big Screen After Signing Up | Statista. e Statista - The Statistics Portal
for Market Data, Market Research and Market Studies [online]. Dostupné z:

https://www.statista.com/chart/13191/netflix-usage-by-device/
88Netflix data: 70 percent of viewing happens on TVs [cit. 22.08.2021].

https://www.vox.com/2018/3/7/17094610/netflix-70-percent-tv-viewing-statistics

89YouTube TV apps are coming to Apple TV, Samsung but not Amazon Fire [cit. 22.08.2021].
https://www.vox.com/2017/10/30/16570912/youtube-tv-amazon-google-apple-tv-streaming-tv
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Vy$e uvedené prizkumy nerozdéluji respondenty podle vé&ku, ale z pfedchozich
statistik bychom se mohli pomérné s jistotou domnivat, Ze starsi, nejpoCetné&jsi generace
sleduji vyhradné televizni obrazovky a naopak mladsi generace sahnou po mensich
zatizenich. Abychom si to ovéfili, mlizeme se podivat na vybavenost Cechl mobilnimi
zarizenimi s pristupem na internet dle jednotlivych generaci. Nasledujici tabulka
zobrazuje data z prizkumu VyuZivéni informaénich a komunikacénich technologii v
domdcnostech a mezi jednotlivci - 2019%°.

Tabulka 23: Jednotlivci v CR pouzivajici mobilni telefon, 2018

Mobiini telefon Chytry telefon Telefon bez boras i s
(celkem) (tzv. smartphone) | operaniho systému
v lis. % " v tis. %" v lis % ' v tis. %" %2

Celkem 16+ 8 405,2 96,0 | 55222 63,1 | 33857 38,7 | 51163 58,4 60,9
Pohlavi

Muzi 16+ 41142 965 | 27493 645 | 16390 384 | 25900 60,7 63,0

Zeny 16+ 42910 956 27729 61,7 17467 389 25263 56,3 58,9
Vékova skupina

16-24 let 866,7 98,4 8354 948 105,1 119 8258 93,7 953

25-34 let 13547 97.7 12765 921 185,0 133 12483 90,0 92,1

35-44 let 16993 983 | 14849 859 3628 210 | 14104 816 83,0

45-54 let 14267 986 | 10683 73,8 4680 323 9641 66,6 67,6

55-64 let 12554 959 5691 435 7313 559 4693 359 374

65+ 18024 90,0 2879 144 | 15334 76,6 198,5 99 11,0
Vzdélani (25+)

Zakladni 597 2 86,3 1755 254 4383 633 1477 213 247

Stfedni bez maturity 28202 953 | 14341 485 | 15050 509 | 12745 431 452

Stiedni s maturitou + VOS 26977 973 1900,7 68,6 9591 346 17414 62,8 646

Vysoko&kolské 14234 981 | 11765 81,1 378,2 261 | 11269 776 79,2
Ekonomicka aktivita (16+)

Zaméstnani 49564 985 | 39978 794 | 13374 266 | 37652 748 76,0

Zeny na RD* 3834 97,8 3514 896 56,7 145 3246 828 847

Studenti 6499 99,1 6256 954 86,0 131 620,5 946 955

Starobni dichodci 2030,7 90,2 3339 148 | 17164 76,3 2246 10,0 11

" Podil z celkového poétu jednotlive v dané socio-demografické skupiné

% Podil z celkového pottu jednotlived v dané socio-demografické skupiné, ktefi pouZivaji mobilni telefon
* zahrnuje i 2eny na MD a 2eny v domacnosti

Zdroj: Cesky statisticky afad, 2018

Data byla bohuzel sbirdna az od véku 16 let, mladsi déti jsou tedy opomenuty. Celkové
vidime, ze od r. 2013 do r. 2018 stouplo pouzivani telefonu s internetem zhruba
trojndsobné. Vidime pritom zcela jasné sestupnou tendenci ve vybavenosti respondentl
smérem k tém starSim. V roce 2018 bylo vybaveno mobilnim telefonem s internetem
93,7 % mladych ve véku 16-24 let, tedy témér kazdy. Oproti tomu pouze 9,9 % lidi nad
65 let.

90vyuzivani informadnich a komunikacnich technologii v domécnostech a mezi jednotlivei - 2019
Praha: Cesky statisticky urad, 2019.
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Pfi pohledu na situaci v ostatnich zemich EU vidime, Ze jsme v r. 2018 byli
ve vybavenosti jesté dost pod celkovym primérem, ktery dozajista predstavuje nade
budouci smérovani.

Graf 5.3: Jednotlivci v zemich EU pouzivajici internet na mobilnim telefonu
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1) Podil z celkového pottu jednotlivell ve véku 1674 let v daném staté
Zdroj: Eurostat, 2019

Shledavame, Ze filmy a seridly na mobilnich telefonech prehrava kazdy desaty divak
z nasi populace, a také vime, ze jde o Cleny mladsich generaci. Pokud bychom ale chtéli
fict, Ze na filmy a seridly na mobilu se divaji nejcast&ji malé déti, neméli bychom pravdu.
Tuto domnénku vyvraci nasledujici graf rozloZeni sledovani poradt na Netflixu dle Zanru
a prehravacich zafizenich.®* Vidime, ze détsky obsah naopak vede, co se tycée prehravani
na televiznich obrazovkach. Détsky obsah je totiz urcen pro skutecné nejmladsi divackou
generaci, kterd navstévuje Skolky nebo nizké stupné zakladnich Skol. Takové déti travi
vétsSinu volného casu (vyjma fizenych aktivit) v domacnostech, které jsou televizemi
vybavené, a dé&ti nemaji tedy dlvod sahat po mobilnich telefonech, na kterych navic
casto v tomto véku jesté neni internet nebo je chranén rodicovskymi zamky.
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91Netflix data: 70 percent of viewing happens on TVs - Vox. Vox - Understand the News [online].
Copyright © 2021 [cit. 22.08.2021]. Dostupné z: https://www.vox.com/2018/3/7/17094610/netflix-70-

percent-tv-viewing-statistics
45



https://www.vox.com/2018/3/7/17094610/netflix-70-percent-tv-viewing-statistics
https://www.vox.com/2018/3/7/17094610/netflix-70-percent-tv-viewing-statistics

Pfehravat obsah na mobilnich telefonech bude s nejvétsi pravdépodobnosti az
zalezitost pravé generace tweens, ktera ma jiz vétsi svobodu travit volny ¢as podle sebe,
pohybovat se po mésté samostatné a je i vybavena potfebnymi zafizenimi. Tato
generace také uz prestava sledovat obsah uréeny primarné détem a cCasto saha po
jinych, dospélejsich zanrech.

4.3.5. Pivodni ¢esky audiovizualni obsah pro internet

4.3.5.1. Internetové platformy klasickych televizi

Pldnovany vznik internetovych sester CT a TV Novy je obecné znamy, avsak o jeho
presném obsahu a fungovani se je$té mnoho nevi. Ceskd televize v r. 2019 poprvé
oteviela poptavku i po web-only audiovizudlni tvorbé, vcetné short-formatového
webového seridlu, jaky zname z platforem Stream.cz nebo Mall.cz. Ma jit zatim skutecné
jen o seridly (epizodické i kontinudlni), jejichZ celkové naklady neprekracuji 5 miliond
korun (na jeden projekt). Nova videoplatforma CT je v dobé psani této pravé ve vyvoii,
prvni seridly jsou ve vyrobé a presny termin jejiho spusténi neni zatim znamy.®

Televize Nova planuje rozvoj své internetové platformy Voyo, kde by se jiz
do konce roku 2021 mély objevit tfi minisérie nato¢ené exkluzivné pro web. ,Chceme
Voyo omladit a nabidnout nejlepsi nelinedrni lokalni obsah v Ceské republice. Dnes, kdyz
se podivate na ¢eské Voyo, mate predevsim knihovnu seridld a filmd. Ale je to vnimano
jako sluzba ,nahledu’ na to, co uvidite v televizi Nova. To tam samoziejmé zlstane. Ale
pribude k tomu tada filmQ, seridld, reality show specidlné vyrobenych pro Voyo,” pribliZil
Didier Stoessel,® ktery stoji v ¢ele medialni skupiny CME, pod kterou patfi televize Nova.

4.3.5.2. Netflix

Americka platforma Netflix ve své knihovné nabizi Ceské filmy a seridly, jedna se vSak
pouze o distribuci jiz natocenych dél. Oficialné zatim neexistuje zadné prohlaseni, ale

. v O e v . )4 4 . v . Ve . v .
v okruhu filmaru se vi o tom, ze i v Cechach Netflix v soucCasnosti pripravuje nékolik
plvodnich projektd deskych tvirc(.** Informace jsou v$ak zatim je$t& méné konkrétni
nez je tomu u predchozich planovanych platforem.

4.3.5.3. Mall.tv
Seridly na platfromé Mall.tv maji ve valné vétSiné proménlivou stopaz, jedna epizoda ma
6-17 minut. Pofady jsou vyrabény s nizkym rozpoétem a platforma je sponzorovana
reklamou. Zanrové se jednd o komedie, s jedinou vyjimkou, kterou je serial
#martyisdead, jenz zaznamenal svétovy Uspéch a byl ocenén Emmy.*

AZ na tento seridl (pojednavajici o kybersikané ve skole), Mall.tv nevyrabi hrany
obsah zaméreny pfimo na détské publikum.

4.3.5.4. Stream
Platforma funguje na velmi podobném principu jako Mall.tv. Produkce platformy vytvari
opét ¢asové proménlivé seridly s moznosti rozdilné stopaze jednotlivych dill. Stejné& jako

92

93Nova ma velké plany s placenym obsahem, to& minisérie pro internet [cit. 22.08.2021].
https://www.lupa.cz/aktuality/nova-ma-velke-plany-s-placenym-obsahem-toci-miniserie-pro-
internet/

94Informace pochazi z vice Ustnich zdroji: BOROVICKA, Lukas, produkéni v IS produkci
spolupracuijici s Netflixem, CHADIMA, Milan, kameraman zahrani¢nich Netflix produkci.
95Cesky serial #martyisdead ziskal cenu Emmy [cit. 22.08.2021].
https://www.mediaguru.cz/clanky/2020/11/cesky-serial-martyisdead-ziskal-cenu-emmy/
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u Mall.tv jsou vyrabény s nizkym rozpoctem a platforma je sponzorovana reklamou.
Mall.tv ani Stream neprodukuje obsah zacileny na détského divaka.

4.3.5.5. Self distribuce

Ojedinéle se stavd, ze sam tvlrce (producent) zaloZi svou vlastni platformu pro
distribuci.®® V Cechach tento model vyzkouselo napf. Divadlo Mir, které po Uspéchu svého
skecového poradu TFi tygfi zalozilo vlastni stremingovou platformu MirPlay,’” ktera slouzi
na bazi mési¢niho nebo rocniho predplatné a kde je k vidéni pouze audiovizudlni tvorba
Divadla Mir. Pfi volbé tohoto modelu je nutné nejprve vytvofit silnou divackou zakladnu,
jelikoz z dfive uvedeného prizkumu vime, Zze &esky divak vétsinou neni ochoten platit
za vice nez jednu platformu.

4.3.5.6. Vyuziti stavajicich platforem

Nékteri autofi se rozhodli vyuzit ke své distribuci stavajici neprofesionalni kanaly pro
sdileni videi (jako je napf. YouTube). A¢ by se to na prvni pohled mohlo zdat jako
nevydéle¢nd, jednoduchd alternativa, opak je v nékterych pfipadech pravdou. Autofi
za svlj obsah nemohou inkasovat finance pfimymi poplatky, ale mohou se pokusit divaky
primét zaplatit dobrovolnymi pfispévky a vyuzit reklamy. V nékterych pfipadech také
neni vzniklym ziskem financ¢ni obnos, ale napf. vznikla divacka zakladna pro dalsi, jiz
zpoplatnéné projekty, Ci zvySeni renomé.

4.3.5.7. BitTorrent (aneb nové vyuziti piratské sité)

Pfikladem takového modelu mize byt napf. reZisér David Cross se svym filmem Hits.
Tento tvirce se rozhodl nepfistoupit na nabidky filmovych distributori s klasickym kino
a nasledné VOD distribu¢nim modelem, které dostal po uvedeni filmu na festivalu
Sundance, a misto toho se jej rozhodl dat ke stazeni zdarma na stranky BitTorrent.%®
Divaci, ktefi si stahli film ze stranek zdarma, pfitom byli vyzvani k dobrovolnému
prispévku. Tvlrce tedy spoléhd na ochotu lidi dobrovolné za obsah zaplatit, na druhou
stranu si timto zplsobem ponechdva plnad prava a o zisk se nemusi délit s distributory.
S velkym finan¢nim uUspéchem zde napriklad sdilel své album Tomorrow's Modern Boxes
zpévak Thom Yorke.”® O takovém vyuziti BitTorrentu v Cechach jsem Zadnou informaci
nedohledala.

4.3.5.8. YouTube
YouTube je strankou, kterd plvodné vznikla pro sdileni amatérskych videi. Postupné se
rozrostla a nyni je jednim z hlavnich zdroju audiovizudlni zadbavy dnedni mladé generace
s obrovskou sledovanosti. Stava se, ze pokud néktery z filmd unikne na YouTube, nasbirad
za kratky Cas vétsi pocet zhlédnuti nez za celou svoji dosavadni kino i televizni distribuci.

V Ceské republice mnozi tvirci a spole¢nosti v soucasnosti voli volné dostupny
obsah pro divdky zadarmo. Tomas Vorel ma youtubovy kanal VOREL FILM official
channel,’® na kterém sdili nejen celé filmy, ale také rozhovory, soundtracky a obecné
bonusovy material ke svym filmim. Vorel si zde buduje vdé&&nou fanouskovskou
zakladnu, kde né&kterd jeho nejusp&inéjsi videa maji i pres deset miliond shlédnuti.

96Tento trend vzrostl v dobé koronavirové epidemie predevsim mezi sportovisti, jako jsou napf.
jogastudia, ktera se touto formou snazila ¢aste¢né zmirnit dopad krize.
97https://www.mirplay.cz/login

98BitTorrent | The World's Most Popular Torrent Client [cit. 22.08.2021]. https://www.bittorrent.com
99Did Thom Yorke Make $20 Million Releasing Tomorrow's Modern Boxes Through Bit Torrent? [cit.
22.08.2021].https://liveforlivemusic.com/news/thom-yorke-20-million-dollars-tomorrows-modern-
boxes-bit-torrent/

100VOREL FILM official channel [cit. 22.08.2021].
https://www.youtube.com/channel/UCjgMFaRIHB5FYh-fogBKz1g
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Stejné tak distribu¢ni spole¢nosti Magic Box a Bioscope nabizeji na svém youtubovém
kanalu FILMY CESKY A ZADARMO™! relativné bohatou knihovnu ¢eskych a zahrani¢nich
filmG a seridld. Ceska filmova klasika'® je pak youtubovy kanal, na kterém Ize sledovat
vybér &eskych filmd napfi¢ 20. stoletim. Kanal provozuje Narodni filmovy archiv a Blue
Sky Film Distribution, a. s., ve spolupraci se Statnim fondem kinematografie a agenturou
DILIA.

Existuji i pfipady, kdy se tvirci rozhodli ne jen pro distribuci, ale pfimo pro
vytvofeni obsahu premiérovaného na YouTube. Pfikladem mlZe byt jeden
z nejuspésnéjsich seriall v Ceské republice z poslednich let, seridl SKORO NA miziné,
jehoZ prvni epizodu vidélo pies 2 miliony lidi v Ceské republice, a to pravé na YouTube.

Samotny YouTube plati autordm za urdity pocéet shlédnuti, pricemz v Ceské
republice se pro tvlrce jednd o zanedbatelné ¢astky. Autofi pak vyuzivaji dalsi socidlni
sit&, kde si divaci mohou zaplatit specialni obsah. Tvirci SKORO NA miziné k financovani
svého seridlu pouzivali transparentni Géet, ktery na konci epizody divakim sdileli
- vytézek rozdélili mezi herce a vénovali je na tvorbu dalSich epizod.

4.3.5.9.Tok (aneb zkraceni stopaze na minimum)

Tik Tok je socialni siti, ktera je oblibena témér vyhradné u déti a mladistvych. Slouzi
ke sdileni minutovych videi a nejvéts$i Uspéch zde mivaji riznd taneéni videa & jiné
nenaro¢né audiovizudlni prispévky do délky pouhych 3 minut. Obsah je zde tvoren
uzivateli pro uzivatele, uspéch v podobé velkého poctu zhlédnuti zde vSak neni financné
kompenzovan. Sit je velmi rychld, uZivateli zobrazuje obsah nezndmych lidi na zakladé
algoritmu a pro nezku3eného uZivatele tak muZe plsobit velmi chaoticky.
Na této aplikaci se nicméné v posledni dobé rozrlsta divacka zakladna, kterd tu hleda
a sdili i kreativni obsah. Najdete zde tak i kulturni prispévky (kratké videoeseje, kulturni
recenze, atd.) ¢i komedialni skece. Jiz od vzniku této socialni sité bylo otazkou casu, nez
se zde objevi narativni formaty. Prvnim ,minutovym” seridlem se stal serial Love Songs,
ktery zde b&hem 48 hodin ziskal 550 tisic ,lajkd” a b&hem celého uvedeni jich ziskal
2,5 miliond a prfes 12 miliond zhlédnuti.'®> Sérii produkovala profesionalni produké&ni
spolec¢nost Amplify pfimo pro Tik Tok a v soucasnosti je ke zhlédnuti i druha série, kterou

Amplify produkovalo ve spojeni se spolecnosti Tinder.

Uspéch dvou sérii tiktokového serialu Love Songs nasledoval dal$i serial Scattered,
ktery produkovaly Screen Australia (coz je kliCovy organ australské vlady pro filmovy
priimysl a financovani statni kinematografie) a spole¢nost Victoria.'** Cesko na svij prvni
tiktokovy serial zatim ceka.

101FILMY CESKY A ZADARMO [cit. 22.08.2021].
https://www.youtube.com/channel/UCoemQ3xsaVdlYinh2B7K3Eg

102Ceska filmova klasika [cit. 22.08.2021].
https://www.youtube.com/channel/UCYaOg_rguYLsHrz2ljlvnGQ

103Tinder dedicates 'Love Songs' on TikTok - AdNews. Home - AdNews [online]. Dostupné z:
https://www.adnews.com.au/campaigns/tinder-dedicates-love-songs-on-tiktok

104 Screen Australia and Film Victoria to fund new TikTok series, Scattered [cit. 22.08.2021].
https://www.mediaweek.com.au/screen-australia-and-film-victoria-to-fund-new-tiktok-series-
scattered/
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4.3.6. Trendy a zacileni na mladé divaky

4.3.6.1. Personalizace

Personalizace je spojena pfimo s generaci Alfa, kterd vyrostla v dobé vsudepfitomnych
socidlnich sitich a bezedného internetového obsahu. Audiovizudlniho obsahu je
na internetu tolik, ze samotné hledani bez jakéhokoliv doporuceni zabird hodné casu.
Na jedné strané tak stoji uzivatelé, ktefi nechtéji ztracet ¢as hledanim, na strané druhé
pak tvlrci, ktefi cht&ji, aby potencidlni divaci neztraceli ¢as hledanim, ale naopak jej
vénovali sledovani nabizeného obsahu. Nejen Netflix, ale tfeba i YouTube, Tik Tok a
mnohé dal&i platformy maji takové rozhrani, které pomoci algoritmd vybird obsah
konkrétnimu uzivateli, a to na zakladé jeho predeslé divacké zkusSenosti. A pro mladé lidi
je tato funkce dnes jiz témér nutnosti.

Jednou z nejpopularngjsich aplikaci sou¢asnosti je Tik Tok, ktery mladym divakdm
stejnym zplsobem nabizi nejen obsah, ale rovné&Z i moZnost obsah natacet a sdilet.
Komunikace tak probiha obéma sméry, divakovi je predkladan obsah na miru, zaroven se
sam uzivatel mze stat tvlrcem obsahu. UZivatel tak dostava obsah, ktery je vybiran
pfimo pro né&j, zaroven jeho prorstdni s platformou probihd i z druhé strany,
personalizuje si uzivatelské rozhrani, svého avatara, popis svého profilu a samotny mize
natacet a sdilet obsah, kterym prezentuje sam sebe.

4.3.6.2. Interaktivita

Internet nabizi moznost interaktivity, kterd je podobna ceskému fenoménu
kinoautomatu,'® kde divaci méli moznost volby tykajici se toho, jak se bude pfibéh filmu
dale vyvijet. Internet v tomto ohledu zrychluje komunikaci mezi obsahem a divakem,
ktery mlze okamzit® rozhodnout o budoucim vyvoji a dilo se jeho volb& okamzité
prizplsobuje. Zaroveri dnedni technicky vyspé&ld doba umoZfiuje, e pocit volby neni
“faledny”, ale divak opravdu muZe vyvoj pfib&hu drasticky ovlivnit. Jedna z epizod serialu
Black Mirror tak nabizi divakovi nékolik moznosti vyvoje a ten si mezi nimi vybirda, je mu
dan pocit volby, kterym ovliviiuje vyznéni a vyvrcholeni seriald. Netflix nezlstava pouze
u této epizody, ale nabizi pfes desitku interaktivnich tituld a s technickym rozvojem
a prichodem virtudlni reality Ize odekavat tituld jesté vic.%®

Jiny druh interaktivity nabizi seridly, jakym je napfiklad youtubovy seriadl DAD,
ktery pojednava o tajemném muzi, jenz se chce stat nejslavnéjsim youtuberem. Seridl je
prezentovany jako urcity druh hadanky, kde divak sklada a interpretuje pribéh pomoci
naznak{ a indicii, které se mohou schovavat nejen v samotné epizodé seridlu, ale tfeba
i v nékterém z diskusnich pfispévkl. AngaZovany divédk tak nezkoumd pouze samotné
audiovizudIni dilo, ale celou platformu, na které je dilo prezentovdno a kterd mize
schovavat dalSi potrebné stfipky k pochopeni pribéhu (diskusni prispévky, profily
ostatnich uzivateld atd.).

105Kinoautomat: Clovék a jeho diim (1967) | CSFD.cz [cit. 22.08.2021].
https://www.csfd.cz/film/118873-kinoautomat-clovek-a-jeho-dum/prehled/

106List of Interactive Movies & Series on Netflix - What's on Netflix. What's on Netflix - Your guide to
what's new and what's coming soon to NetflINorskoix [online]. Dostupné z: https://www.whats-on-
netflix.com/library/interactive-titles-on-netflix/
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Steven Spielberg ohlasil vyvoj hororového seridlu, ktery nese nazev Spielberg's
After Dark. Jednd se o seridl, ktery mohou uzivatelé sledovat pouze po setméni.'”’
Internet nabizi mnoho moznosti, jak nakladat s distribuci audiovizualnich dél.

4.3.6.3. Svoboda distribuce

Samotnd internetova distribuce umozniuje vytvaret unikatni strategie, mirené na télo.
Napriklad norsky seridl Skam na internetu prezentoval kazdy den par minut z jedné
epizody, pricemz v patek priSel hlavni dil, ktery pouzil vSechny predeslé cCasti, spojil je
a pridal k nim Cast zavéreCnou. Tak si vytvarel s divaky nepretrzity kontakt, ktery se
mohl proménit az v zavislost.

V soucasnosti je vSak pravidlem, Ze epizody seridlu jsou na internet davany
rovnou vsechny nardz, divdk tak mdZe bé&hem jednoho dne zhlédnout celou sérii
(tzv. binge watching). Tato forma distribuce se ustalila béhem vzniku Netflixu, ktery tak
s velkym uspé&chem odvysilal svij prvni seridl House of Cards.

Klasicky systém tydenni distribuce samoziejmné stdle z(stdva, zvlast
vytvati-li tvlrci kolem seridlu pocit udalosti — tydenni distribuce totiz nechava fanouskdm
dostatecny cas, ktery potfebuji na analyzovani jednotlivych epizod a nasledné spolecné
spekulovani na sociélnich sitich o budoucim vyvoji seridlu. Tydenni uvedeni tak mize
slouzit k tomu, aby se vytvofilo fanouskovské jadro seridlu, které o ném dale bude mluvit
(na YouTube, diskusnich férech Redditu, Facebooku) a vytvaret mu reklamu.
V soucasnosti tak distribuoval své seridly Disney - Wandavision, Loki, z artové seridlové
produkce na tydenni distribuci trval David Lynch s treti sérii seridlu Twin Peaks.

4.3.6.4. Proménliva stopaz

Pred prichodem internetu mély televize pevné dané Casové sloty, ve kterych vysilaly své
serialy. Epizody tak musely mit pevné stanoveny pocet minut, u komercnich televizi
pocitali tvlrci i se vstupy pro reklamy. V sou&asné internetové distribuci to véak neplati,
naopak prevlada trend, kdy jednotlivé epizody mohou mit rozdilnou délku az v desitkach
minut. Uspésny web seridl ocenény cenou Emmy #martyisdead ma epizody dlouhé
v rozmezi 9-17 minut. Nejedna se vsSak pouze o kratkometrazni serialy. Dokonce i
serialy, které jsou vysilany na HBO v jejich nedélnim prestiznim c¢ase v 21 hodin, maji
proménlivou stopaZ. Promé&nlivd stopaz je tak ¢asto znakem ,tviréi kvality”, kterou se
cht&ji jednotlivé seridly prezentovat (tvircim neni pfesné& stanoveny polet minut, které
maji naplnit pfibéhem, ale naopak samotny pfibéh ma urcit, jak dlouha stopaz bude).

107 Spielberg After Dark: Will a Horror Show that Can Only Be Watched at Night Be Scarier? [cit.
22.08.2021]. https://www.theguardian.com/film/shortcuts/2019/jun/12/spielberg-after-dark-horror-
show-only-watched-night-scarier
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5. ZAVER

Pfi porovnani vysledki mého predb&Zného prizkumu s teoretickou &asti zaloZenou
predevéim na prlzkumech uvefejnénych profesiondlnimi &eskymi i zahraniénimi
vyzkumnymi agenturami mohu konstatovat, Ze se v hlavnich bodech shoduji. Ma reserse
tedy potvrzuje plvodni domnénky vytvorené na zdkladé predb&Zného prizkumu.
Viditelnou odchylku tvofi pouze odpovéd ohledné nejéast&j&iho zplsobu sledovani
audiovizualniho obsahu. Zatimco podle reSerSnich dat ma zdaleka nejcastéjsi sledovaci
zafizeni u této generace predstavovat televizor, respondenti v mém prizkumu zvolili
z 52,1 % jako nejCastéjsi zarizeni pocitac.

Vechny zjisténé informace potvrzuji, e Ubytek mladych divdkd v kinech je
jednim z nejpal¢ivéjdich problému, kterymi se souasni kinafi zabyvaji. Mladych divak{
v kinech v soucasné dobé pomalu ubyva, kina horlivé pracuji na strategiich, jak je
prildkat zpét a rlznymi zplsoby v nich probudit touhu po kinozaZitku, ktery pro mladou
generaci neni takovym ,lakadlem” jako pro jejich predchldce. Zda se jim to podafi,
zUstadvd otazkou. Co se tyée druhu nabizenych obsahd, kinodistribuce z{stava velmi
konzervativni a vhodna pouze pro celovecerni snimky.

Televize je stale masovym médiem. Jeji nespornou vyhodou je to, Ze je velmi
pohodind a nenaro¢na. Clovéku stadi zmacknout jedno tladitko, aby se dostal do svéta
nekonecné zabavy, kde nemusi nic hledat, ani pfemyslet, co by rad vidél. Televize se
0o néj postarad. Diky této nenaroCnosti bude televize, ve smyslu tohoto principu,
pravd&podobné nezastupitelnd vzdy. Velké procento divak( totiz televizi skutedné
nesleduje, ale vyuziva ji jako podkres pro jiné aktivity v domacnosti, pro coz by obsah on
demand byl naprosto nepouzitelny. Pro tvirce proto televize miZe i v budoucnu
znamenat velky a jisty pocet divakd, ale jisté uz neni, zda divaci skute¢né obsah televizi
sleduji. Samotny akt vstupu do kina a ve slabsi mife i kliknuti na obsah na internetu totiz
oproti tomu pfimo vyjadfuje, ze divak ma konkrétni obsah zajem, sdm si ho vybral
a vybral si i ¢as, kdy jej bude sledovat.

Pfes obecné velkou sledovanost tradiénich vysilacich stanic u mladych divakl
jejich oblibenost klesa. Misto nich davaji prednost online nelinearni televizi (SVODu).
Klasické televize se tak vice proménuji v zavislosti na trendech personalizace
a individualizace. Televize se také snazi cilit na mladé publikum prostfednictvim zakladani
online platforem s vlastnim obsahem, které slibuji vétsi odvaznost i interaktivitu. Zda se,
Ze i ony Vvéri, ze budoucnost je pravé zde, a nechtéji si nechat ujet vlak.

Internet se rozmaha, jelikoz generace Alfa jiz nevyznava tradicni hodnoty
a spoleCenské Zzebfricky. Nezdlezi ji tolik na prestizi, oficidlnich ocenénich, historii
a zavedeni tvirce jako na atraktivit® jeho obsahu, sympatiich a ,osobnim” kontaktu
(v redlu to znamend poclet followerl, uméni tvirce s nimi autenticky komunikovat,
moznost divakl reagovat a tim prichdzet do , 0sobniho” kontaktu s tvircem apod.) Casto
daleko vétsiho Uspéchu nez profesiondlové se tak mohou té€sit samozvani influencefi.
Generace Alfa vyhledava zkratka obsah, ktery ji bude bavit a ktery bude sdilen a bude jej
moci sama sdilet. VSichni jsou si zde zkratka rovni.

Moznosti distribuce na internetu jsou velmi rozsahlé, od placenych platforem pres
vlastni distribuci po vyuziti stavajicich platforem a aplikaci. Nestac¢i ovSem jen dat obsah
na internet a Cekat na zazrak, je tfeba vytvaret vlastni nové strategie. VSe je pritom
zatim v procesu zkouseni a je zde velky prostor pro kreativitu.
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Uspéch minutového formatu na platformé Tik Tok miticiho na mladou generaci
mlZeme povaZzovat za trend soucasnosti. Otazkou je, jestli tento trend vydrzi, & se tento
format vycerpd. Nemlzeme jej ale ignorovat, prvni minutové seridly vznikaly pro
anglicky mluvici publikum a vSechny zaznamenaly velky Uspéch.

Obecné plati, Ze pokud chce tvlrce cilit na generaci Alfa, nemé&l by opovrhovat
jejim stylem Zivota a nutit ji prijmout ten svdj. Naopak je tfeba sledovat nové trendy
a aplikace, které se nemusi nutné stat primarnim odbyti&t&m jeho tvorby, ale mize je
napr. pouze Uucinné pouzit pro kreativni propagaci. Nejvétsim zdrojem informaci
a soucasné i reklamou jsou totiz pro generaci Alfa , pratelé” na sociadlnich sitich, a pokud
tvlrclv obsah nevybizi k tomu, aby jej mladistvi sdileli, k tomu, aby se stal sou¢asti
jejich ,pribéh(”, nemlze pocitat ani s velkou sledovanosti.
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6. PRILOHY

pFiloha ¢. 1: Vysledky piredbézného kvantitativniho prizkumu

Jak se nejcastéji divas na filmy?
117 odpovédi

Jak ¢asto chodis do kina?
117 odpovédi

41,9%

S kym kino nej¢astéji navstévujes?
117 odpovédi
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@® vking

@ v televizi
@ na potitaci
@ na telefonu
@ na tabletu

@ kazdy mésic

@ jednou za &tvrt roku
@ jednou za pul roku
@ jednou za rok

@ skoro viibec

@ S nékym z rodiny

@ S kamarady

@ S divkou nebo chlapcem

@® sam

@ Nenavstévuii

@ Z rodinou nebo sam

@ byl jsem v kin& jednou s rodinou
@ s babickou
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Myslis, Ze sledovani filmd nebo seriall mize byt uzite¢né?
117 odpovédi

@ Ne.

® Ano.

@ Nékdy

@ Podla typu

@ anoine, zalezi na obsahu

@ Naugné filmy nebo seridly miZou byt...
@ Jak kterych

@ Jak které

81,2%

113V

Proc chodi$ do kina? Ohodnot moznosti od 1do 5. 1=nesouhlasim 5=naprosto souhlasim

N1 EN2 03 B4 EEs
60

40

20

Chci vidét konkrétni film Jit do kina je skveély zazitek Chci travit ¢as s kamarady Je to dobré misto na rande

Vi$ vétsinou predem na jaky film pGjdes? Nebo vybiras az po prichodu do kina?
117 odpovédi

@ Rozhodneme se az v kiné

@ Vime to predem

@ Nevim

@ jak kdy, ob&as pfedem obgas aZ na
misté

@ jak kdy

@ Nechodim tam

@ Obgas dopfedu, ob&as aZ na misté

@ koukneme se na program pred
odjezdem
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Kdo vétsinou vybira na co se pGjde?

o ice

@ Vatsinou vaichni kdo tam jdeme
@ Vsichni dohromady
@ Nékdy ja nékdy rodice

15V
Chtél bys chodit do kina Cast&;i?
117 odpovédi
® Ano
® Ne
Mate doma televizi?
117 odpovédi
® Ano
® Ne
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Jak ¢asto se divas na televizni stanice (napf. Nova, CT1, Prima...)?
117 odpovédi

@ kazdy den

43,6% @ skoro kazdy den
@ nékolikrat za tyden
@ asi 1 zatyden

@ skoro viibec

Mas svUj vlastni pocita¢ nebo notebook nebo tablet?

117 odpovédi
® Ano
® Ne

81,2%

Mas telefon, ktery se umi pripojit na internet?

117 odpovédi
® Ano
® Ne

A
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Sledujes filmy, seridly nebo videa na pocitaci (nebo notebooku, tabletu)?
117 odpovédi

® Ano
® Ne
Sledujes filmy, serialy nebo videa na telefonu?
117 odpovédi
® Ano
® Ne

Co sledujes nejcastéji?
117 odpovédi

@ Kratka videa (napfiklad na youtube)
@ Filmy
@ Serialy




Jake z techto stranek znas?
117 odpovédi

Netflix
Youtube
Tiktok
Hbo
Dafilms
Aerovod
Amazon
Disney +
Hulu
Crackle
iTunes
Popcornflix
Vudu
Tubi
Yidio
Pluto TV
Filmrise
Kanopy
Twitch.tv

Na jakych strankach se na né divas? Vyber vice moznosti
117 odpovédi

Na youtube

Na tiktoku

Na Netfflixu

Na Aerovodu

Na iprima.cz

Na Ceskatelevize.cz

Filmy stahuji

HBO go

Prehraj to

Kde se zrovna podaii dan...
HBO GO, Prehraj.to, Ama...
Film planet.to, sledujseriali...
Twitch

Stream

Pornhub

Bombuj

Hbo:go

Yt music

Hbo Go

hbo go

Zkoukni.to

HBO

HBO GO

Filmbot

Online stranky

Na zkouknitu

Nevim

youtube kids

Likee

reddit

58



Jakym zpusobem se dozvis o filmech nebo seridlech, na které se divas? Mlzes vybrat vice

moznosti
117 odpovédi

doporuéi mi to rodice

doporuéi mi to kamaradi
vidim reklamu

Cetl jsem o tom na socialnic...
Cetl jsem o tom ¢lanek (rece...
hledam filmy s konkrétnim h...
hledam filmy od konkrétniho...
nahodné hledam

Cetl jsem o tom na internetu,...
Tiktok, nebo kdyZ néco na c...
Koukam na ukazky

Ja

vétsinou se nedivam na film...
nevim

Podle knihy

0 20 40 60 80 100
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