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TEXT POSUDKU

Volba tématu, zajem o zvolenou problematiku Hodnoceni: A
Autorka si odvazné vybrala téma, které v Ceské literatufe absentuje, v zahrani¢ni se
nachazi spiSe na okraji zajmu. Vyrazna absence v Ceském jazykovém prostiedi je
zpusobena zejména tim, Ze se odborna verejnost a akademické kruhy v taneénim oboru o
téma marketingu a produkce nezajimaji. S radosti ale pozoruiji, Ze se tento stav zacina
ménit a prace Jany Marouskoveé je toho prikladem.

Pristup studenta k praci na textu Hodnoceni: A
Pristup studentky mohu posoudit pouze jako ¢tenaf jeji prace. Je oCividné, ze téma je
autorce blizké, z ¢ehoz plyne znacny vhled i zasvécené komentaie vyzkumnych Casti
diplomové prace.

Schopnost orientace v odborné literatufe a zdrojich Hodnoceni: B
Autorka ve své praci vyuziva Sirokou paletu primarni i sekundarni literatury. V nékterych
pfipadech bych si vSak dovolil pochybovat o vhodnosti nékterych zdroja. Napfiklad pozn. 3
na str. 12 odkazuje na agenturu zabyvajici se tvorbou webovych stranek, pfitom by jisté
bylo mozné nalézt kvalitn&€jSi a odbornéjsi zdroje. Za zcela nevhodné povazuiji citovani
odbornych konceptl jako napfiklad spolecnost siti od Manuela Castellse (str. 14, pozn. 10)
nebo impression management Erviga Goffmana (st. 52, pozn. 99) z wikipede nebo termin
fomo od Dana Hermana a Patricka McGinnise (str. 16, pozn. 14) ze sekundarni literatury,
prestoze jsou dohledatelné primarni zdroje. Jinde se s daty z puvodnich zdroji nepracuje
spravné, jelikoz Facebook nema pouhych 2,8 miliont aktivnich uzivatel(, nybrz 2,8 miliard.

Obsahovy pfinos textu Hodnoceni: E
Prace obsahuje mnoho pfinosnych pasazi, které by stélo za to jesté vice v budoucnu
rozpracovat. Napfiklad velmi kladné hodnotim slovni¢ek pojmu (str. 18), prakticky pFiklad
placeného pfispévku na Facebooku u souboru Do¢asna Company v podkapitole 3.2.2.
(str. 31) nebo informacné hodnotna je kapitola 9. Znalosti marketingové komunikace a PR
na socialnich siti, v niz pada mnoho podnétnych rad, které by se snadno daly pretavit do
praktického vystupu Ci do strategie néjakého kulturniho subjektu.

Zasadnim nedostatkem textu je vSak neprehlednost struktury a pfiliSna fragmentace.
Zarazeni nékterych kapitol do diplomové prace je mi zahadou — napfiklad pfFili§ obecna
kapitola 3.1.1., vagni obsah kapitoly 3.2.1, kapitoly 4.1. a 4.1.1. viibec nenavazuiji na to, co
bylo pfedtim v praci diskutovano, stejné tak nerozumim, proc€ je vydélena kapitola 7.1.,
kdyz se o vlastni prezentaci autorka zmifiuje uz od zac¢atku kapitoly 7.

na teoretickou a vyzkumnou €ast prace. Na jednu stranu rozumim snaze, Ze autorka
nechtéla nejdfive predestfit teoreticky kontext a pak se k nému vracet v praktické, tedy
vyzkumné €asti. Na druhou stranu ale nikde neni zminéna metodologie vyzkumu, ackoliv k
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vyzkumu oc€ividné doslo (a ne k jedinému). Pikantni pak je, ze se napfiklad o probandech
vyzkumu nic nedozvime (zakladni demografické udaje), autorka nepodava ani pfesna Cisla
a Casto zevSeobecnuje, pouziva terminy jako vétSina nebo mensina, pfitom respondentu
podle zavérecnych zdrojli bylo pouze pét. Pak se ale sama zpronevéfila své dokonalé
anonymizaci, kdyz na str. 49 poskytla snimek obrazovky instagramového feedu dvou
probandd, ze kterych je jejich identifikace téméF neprehlédnutelna. Nutné mé to vede k
otazce, jak bylo pfistoupeno k anonymizaci, zda byl podepsan informovany souhlas a jak
bylo vSeobecné nakladano s etikou vyzkumu, ktera neni v celé prace nikde popsana.
Zaveér prace je pak pouhym shrnutim, které nijak nepfekracuje to, co jiz bylo napsano v
prfedchozim textu. Chybi dalSi kontextualizace, zamys$leni, co s nabytymi poznatky, jakymi
sméry se muze dale ubirat vyzkum v této oblasti a podobné.

Ackoliv obsahuje diplomova prace mnoho nosnych moment(, zcela zasadné jeji pfinos
snizuje nekvalitni struktura a absentujici metodologie. To ma za nasledek, Ze prace se
pohybuje nékde na pomezi praktické pfiru¢ky a odborné prace, avSak ani pro jeden druh z
téchto praci neni jeho forma dostacujici.

Stylistické a jazykové dovednosti studenta Hodnoceni: A
Prace je napsana Ctivé a obsahuje jen minimum gramatickych chyb ¢i preklep(.

Naplnéni zaméru prace Hodnoceni: A
Autorka v zavéru pise (str. 79), Ze bylo jejim cilem ,zjistit, jak nastroje a moznosti
socialnich siti ovliviuji kariéru tane€niho umélce.“ Troufam si tvrdit, Ze svého vyty¢eného
cile pomoci narativni analyzy dosahla.

OTAZKY K OBHAJOBE

1. Mohla byste osvétlit, jaké vSechny vyzkumy zahrnovala vase prace?

2. Jak jste nakladala s anonymizaci vaseho vzorku a proc€ jste se rozhodla k
odhaleni totoznosti dvou respondent(?

3. Co vas osobné nejvice prekvapilo pfi psani této prace?

Jana Marouskova se v diplomové praci zabyva tématem fenoménu socialnich siti v
taneénim marketingu. Prace pfinasi mnoho podnétnych momentu, které Ize vyuzit v
praktickém kontextu. Zaroven vSak prace jen stézi splfiuje zakladni metodologicka kritéria
hodna kvalifikaCnich praci, coz vyznamné snizuje jeji kvalitu. Pfesto bych vSak doporucil

vigwiv s

Praci k obhajobé: doporucuji

Navrhuji hodnoceni: C

A - vyborny vykon pfevySujici dana kritéria

B - nadprimérny standard s minimem chyb

C - pramérny vykon s pfijatelnym poétem chyb

D - pfijatelny vykon s vét§im poctem chyb

E - vykon vykazuje minimalni napInéni kritérii

F - nepfijatelny vykon

Datum: 24.05.2022 MgA. Josef Barto$
Podpis
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