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Ve své bakalatské praci se Barbora Hamackova zabyva fenoménem reklamy se zaméfenim na stale
jesté velmi dulezita masova média — rozhlas a televizi. Jesté predtim samoziejmeé shrnuje struéné, tak
jak je to pro ucely prace potiebné, celkovou historii reklamy od nejstarsich prototypt az

k devatenactému a dvacatému stoleti. Dukladné analyzuje psychologické aspekty reklamy, zmifiuje i
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respektive jejich ¢asti, které jsou vyuzivany v ramci televiznich a rozhlasovych reklam. To se
samoziejmé neobeslo bez vykladu autorskopravni problematiky a dikladné konzultace s predstaviteli
Asociace reklamnich agentur i OSA. Seznam nejvice V reklamé vyuZzivanych klasickych skladeb a
autorti konfrontovala Barbora Hamackova s nékolika Zebii¢ky nejcastéji hranych nebo
nejpopularnéjsich autort klasické hudby dospéla ke konstatovani vyrazné shody. Souéasti prace byl i
prizkum formu dotazniki, diky kterému autorka dospéla v zavéru k diilezitému konstatovani: ,, Dle
ziskanych informaci z dotaznikii a z dostupnych zdrojii se mi podarilo dosdhnout odpovédi na
stanovené otdzky urcené pri vybéru tématu a vypracovani bakalarské prace. Pro ucely
reklamy je klasicka hudba vyuzivana vice, nez by se dalo ocekavat, a to i vzhledem ke své
hudebni sloZitosti, délce a licencnimu zastitovani. Klasicka dila jsou vyuzZivana pro svoji
napaditost, historickou oblibenost a originalitu. Reklamy, které propaguji ceské produkty a
soucasné vyuzivaji skladby ceskych skladatelu, zvysuji povédomost o narodnim bohatstvi

Ceské republiky. “.

Autorka zvolila adekvatni metodologicky aparat a jeji prace ukazuje na dobie promyslené
téma, cil 1 jeho naplnéni. PIné a s radosti doporuéuji k obhajobé.
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