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EliSka Zamoufilova zvolila pro svoji zavére¢nou magisterskou praci velmi aktualni téma existence a
koexistence, funkce, respektive funkéniho pfehodnoceni dnes jiz klasického , tradi¢niho” média,
kterym je rozhlas. JiZ v titulu své prace velmi spravné naznacila, Ze ji pujde o to, jakym zplsobem se
rozhlas a jeho vysilani dokazalo prizpQsobit soucasnosti, v niz po nastupu televize v tficatych a

v Evropé zejména v padesatych letech, rozhlas Celi dalsim konkurenénim digitalnim médiim. Jako by
navazovala na zndmou tezi Marshalla Mc Luhana, v niz konstatuje, coz volné parafrazuiji, ze , starsi”
médium musi reagovat na vznik ,,nového” tak dlouho, dokud nenajde svoji novou funkci.

Autorka po stru¢ném a v zasadé vystizném popisu historie rozhlasového vysilani vénuje pozornost
kategorizaci a analyze soucasné situace. V této kapitole mohla mozna jesté autorka zminit existenci
organizace OIRT, ktera se v devadesatych letech do EBU zaclenila. Velmi trefna je kapitola 2.2
,Dnesni uZivani rozhlasu”, kde autorka i na zakladé svého dotaznikového Setfeni analyzuje funkci a
poslechové situace dnesniho rozhlasového vysilani i nejriznéjsi média, na nichz je vysilani
poslouchdno. Ukazuje i na zakladni ¢lenéni rozhlasovych stanic i zplisoby jejich financovani a dalsi
parametry jako je dosah vysilani a moZnosti dané digitalnim Sifenim. Tato klasifikace je velmi zdafild a
postihuje soucasnou situace velmi dobre véetné rozdilu mezi vysilanim DAB a internetovym
rozhlasem. Analyzu rozhlasového trhu opird o legislativni pfedlohy a ukazuje rozdily mezi
verejnopravnim rozhlasem a soukromymi stanicemi véetné jejich regulativnich predloh a soucasnych
financnich problém verejnopravnich médii, kde se dostava k naprosto aktualini situaci. Popisuje i
jednotlivé vlastnické skupiny, které ovladaji medidlni trh v oblasti rozhlasového vysilani, své zavéry
opira o hodnovérné statistické Gdaje a uzitecné grafy. V kapitole 5 velmi zdafile nejen ukazuje na
¢lenéni stanic podle dosahu (celoplosné, regionaini a nadregiondlni), ale dokazala popsat velmi
zdafile i zakladni obsahové a programové zaméreni jednotlivych stanic, v ¢asti 5.4 ,In-store radia“
ukazuje i na dals$i mozné funkce rozhlasového vysilani v ramci prodejnich prostort jako ucinného
nastroje psychologického plsobeni na zakazniky a marketingu. Tuto podkapitolu povazuji za velmi
dllezitou, autorka ukazuje i na snahu jednotlivych obchodl a obchodnich fetézcl pracovat s hudebni
tvorbou nezastupovanou OSA a INTERGRAMem, coz znamena Usporu nakladd za autorské poplatky
(spoluprace s IS Media — na svych strankach nabizi tato spole¢nost 30 — 70 procent Uspory ve
srovnani s poplatky OSA a Intergram, pozn. js).

V kapitole 6 se Eliska Zamouftilova zabyva rozborem poslechovosti rozhlasovych stanic na zakladé
oficidlnich prizkum( agentur STEM/MARK a Median. Jednotlivé Gdaje a grafy jsou velmi presné
interpretovany podle nejriiznéjsich parametrd mimo jiné véetné analyzy podilu starSich a novéjsich
dél a skladeb domacich a zahranicnich autord.



Prace se zabyva i samotnou metodou a technologii méreni poslechovosti metodou Radioprojektu a
prinasi i citace z kritickych hlast vici této metodé a navrh jinych analytickych metod a nastroju, které
by vice odpovidaly dnesnimu digitalnimu a digitalizujicimu se (internetovému) svétu a prostredi.
Ukazuje na vyhody systému adMeter, ale i na jeho zna¢nou finanéni naroc¢nost.

Velmi ocenuji zafazeni kapitoly 7 Rozhlasové kvéty — autorka zde otevirad velmi ¢asto a delsi dobu
diskutovanou otazku moznosti urcit normativné podil domaci a zahraniéni produkce ve vysilani
rozhlasovych stanic. Myslim si, Ze spravné zustala v roviné hledani odpovédi, protoZe zcela jasna
odpovéd neni Uplné zfejma. Proto i uvedeni argumentu pro a proti povazuji za velmi dobry zpUsob,
jak se s touto problematikou vyrovnat. Otdzka, kterd ma svoji naléhavost zejména v oblasti
nonartificidlni hudby, ma jak obsahovou rovinu a potfebnou nutnost udrzet kontakt a uzite¢nou
konkurenci v konfrontaci se zahranici tvorbou, tak rovinu financni, coz znamena stale silici ,,odliv”
Ceskych prostfedkd do zahranici zejména do USA a UK. To je zejména pro verejnopravni média,
financovana z penéz ¢eskych (domacich) danovych poplatnikd, respektive koncesionafli, nesmirné
citliva otazka. Zrejmé pravé v jejich pripadé by moznost takové limitace (kvot) byla dobre
zdUvodnitelnd. ObtiZnéji by to zfejmé bylo v pfipadé soukromych médii. Pravé na toto téma bych
chtél s autorkou magisterské prace debatovat a slySet jeji nazory. (Jen jako dodatek k historii
ideologickych divod limitl pfed rokem 1989 mohu uvést jako tehdejsi pracovnik hudebni redakce,
Ze limit 25 procent tzv. zdpadni produkce se bézné obchazel, tehdejsi rucné psané playlisty, kterymi
se napriklad vykazovalo ranni vysilani, totiz obchazely tento limit tim, Ze uvadély misto skute¢né
vysilané produkce fiktivni skladby ¢eskych nebo slovenskych autord, tehdejsi kontrola byla mozna jen
pfimym poslechem vedouciho pracovnika, ktery ovsem nemohl vSechno poslouchat (tehdejsi vedeni
pak ¢asto hovofilo o tzv. aktovkové dramaturgii - vysilani tzv. neschvdlenych skladeb z pfinesenych
LP desek, cozZ bylo sice zakazano, ale Uspésné obchazeno, pozn. js).

Je velmi dobfe, Ze autorka uvadi v této kapitole i pfiklady ze zahranici véetné nam nejblizsiho
Slovenska. Jinak v terminologii ekonomie jde de facto o subvencovani urcitého produktu, coz by
ovSem v ramci EU nebyla Zadna vyjimka a pfiklad{ na subvencovani a tudiz jistou deformaci trhu
bychom nasli bezpocet.

Autorka na téma kvétovani usporadalo i dotaznikové Setfeni a uvadi citace nékterych odpovédi.

V zavéru prace velmi zdafile srovnava verejnopravni a soukromé rozhlasové stanice v zemi, kde
v Evropé mad rozhlasové vysilani nejdel3i tradici - ve Velké Britanii a v Ceské republice. Velkou
pozornost vénuje i historii a rebrandingu stanice Vltava a jeji jakési paralely BBC 3 a analyze
soukromych stanic, které se vénuji prezentaci klasické hudby Classic FM a Radio Classic.

Podafilo se ji i shrnout hlavni poznatky do hutného zavérecného shrnuti na str. 58 : , VSechny Ctyri
stanice si v minulosti prosly stejnym problémem — ztratou posluchaci. Vsechny taktéZ intenzivné
resily, jak z takové situace vyjit co nejlépe. Resenim pro né byla zména a revitalizace programového
schématu, které mélo pfitdhnout i mladsi generaci k Zanru hudby, jenZ pro né neni tolik populdrni, ale
tim naopak zklamali stdlé posluchace. Za nékolik let ale dokdzaly vybalancovat své cilové skupiny.“



V samotném zavéru prace ukazuje autorka, zZe pres dynamicky vpad novych médii si rozhlas jako
tradiéni médium stale udrzuje byt samoziejmé v transformované podobé svoji funkci a dulezZitost na
medidlnim trhu. MoZna bych jen vice zdlraznil, Ze vedle rozhlasu (a zahrani¢niho vysilani, které bylo
mozno poslouchat, od Sedesatych let se rusily jen zpravy Svobodné Evropy a pozdéji uz ani ty ne) zde
byla dominantnim médiem pro starsi generaci od Sedesatych let uz televize (v€etné rakouské a
némecké, které byly pfijimany na ¢asti naseho Uzemi bez problém?).

Praci hodnotim jako velmi dobrou, kvalitni po vsech strankach. Je opfena o dikladné studium
mnozstvi zdroja a statistik a velmi Uspésna v interpretaci faktd. Jak jsem zminil, pti obhajobé bych rad
debatoval o0 moZnosti kvétovani, jeho vyhodach i nevyhodach.

Velmi rad navrhuji hodnoceni A.
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