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Text posudku:

Diplomantka predklada k obhajobé praci zamérenou na fizeni komunikace
prostrednictvim socialnich médii v dobé pandemie coronaviru v oblasti kultury a
divadla. Z uvodnich kapitol prace je slozité identifikovat zretelny cil prace pres to, ze
nazev by predpokladal vyzkum a diskusi nad efekty vyuziti socialnich médii v divadle
v krizové dobé zavienych divadel a dalSich mist hromadného setkavani.

Autorka v praci prehledné sumarizuje zakladni teorii médii, pfinasi detailni popis
socialnich médii a siti, popisuje, jak jednotlivé sité funguji a jak se lisi. Potud povazuji
vykon diplomantky za vyborny. Srozumiteln& kombinuje riizné zdroje informaci,
setfiduje je do logickych celkd a prezentuje zékladni informace o sociélnich sitich a
médiich. Potud je prace odpovidajici velmi dobrému standardu bakalarského stupné
studia. Vedle relativné rozmanité literatury zameérené Cisté na socialni média
postradam v textu vyuZiti jednoho z kli¢ovych prameni k tomuto tématu, publikace
Marketing 4.0: Moving from Traditional to Digital autor( Philipa Kotlera, Iwana
Setiawana a Hermawana Kartajayaho. Pro doplnéni bylo mozné také vyuzit vyzkumu,
ktery vznikl pfimo na Katedie produkce a sledoval chovani a potieby divakd pravé
béhem pandemie coronaviru (Dotaznikové sSetreni ,Kultura online").

Za mirné problematickou povazuji ¢ast prace vénovanou jednotlivym konkrétnim
socialnim sitim, ktera prinasi encyklopedicky prehled fenoménu, ktery je vystaven
neustalé zmé&né. V zédsadé neodlvodnény je i vybé&r subjektl pro pfipadové studie (ND
a Jatka 78). Pri popisu jejich stavu a strategie autorka dostatec¢né nevyuziva
teoretické znalosti shromazdéné v prvni Casti prace. Nepracuje s konceptem 5W,
nepodrobuje kampané porovnani s vyuzitim KPI, mé&feni dopadd, zhodnoceni, zda
naplfiuji znaky cilG AIDA nebo pohledem na trzbu, kterou kampané na sociélnich sitich
v pripadé sledovanych divadel vygenerovaly.

Pfesto je zfejmé, Ze diplomantka diky praci na textu precéetla velké mnoZstvi textd, at
uZ literatury nebo internetovych zdrojd (s kterymi spravné pracuje) a rozhovord.
Prace je vice, nez 2x obsahlejsi v porovnani se standardni délkou bézné bakalarské
prace.

Otazka(y) k obhajobé:
Pokud byste dale rozvijela téma fizeni kampani na socidlnich médiich, jaké nastroje

nebo metody, které jste dokumentovala v teoretické Casti prace, byste vyuzila ke
srovnani dopadl jednotlivych kampani na cile organizaci, které je realizuji?
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