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Abstrakt

Tato bakalafska prace se zabyva medidlnim partnerstvim s Ceskou televizi
u kulturnich akci jako jednim z nastroji propagace kulturni akce. Cilem prace je
zptehlednit zpdsob navazovani medialniho partnerstvi s Ceskou televizi a také
analyzovat, pro€ ma pro obé strany smysl o navazani medialniho partnerstvi usilovat.
Prace maze byt navodna pro pofadatele kulturnich akci, ktefi planuji podavat Zadost

o medialni partnerstvi do Ceské televize.

Abstract

This bachelor thesis deals with the use of media partnership with Czech Television as
means of cultural events promotion. The aim of the thesis is to clarify the way
of establishing a media partnership with Czech Television and also to analyse why
it makes sense for both parties to seek a mutually beneficial media partnership. The
work can be instructive for organizers of cultural events who plan to apply for media

partnership with Czech Television.
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Uvod

V dnesSni dobé, ktera skyta prehrSel moznosti, neni vzdy jednoduché oslovit
potencialni navstévniky kulturnich akci. Dobfe zvladnuta marketingova kampan tak
z hlediska propagace zacina hrat ¢im dal tim vétsi roli. Jednou z moznosti, jak se
dostat do médii, je pravé navazani medialniho partnerstvi. Jedna se o oboustranné
vyhodnou spolupraci meédia a kulturni akce. PfiCemz obé strany si navzajem poskytuji

pfedem smluvené plnéni.

Tato prace se zaméfuje konkrétné na medialni partnerstvi s Ceskou televizi. Ceska
televize byva kazdoroén& medialnim partnerem desitek kulturnich akci. Ceskou
televizi jakozto medialniho partnera jsem si do své bakalarské prace vybrala hned
z n8kolika dOvodu. Jednak proto, ze je Ceska televize vefejnopravni
televizi a posouzeni Zadosti o medialni partnerstvi tedy probiha z hlediska kvality akce
a neni zatizeno komerénim potencialem navazani partnerstvi. Druhym z davodu je
bezuplatnost medialniho partnerstvi. Kulturnim akcim tak umoznuje dostat se do
povédomi Siroké vefejnosti bez toho, aniz by musely vynakladat velké mnozstvi
finan¢nich prostfedkd za marketingovou kamparn. A v neposledni fadé také proto, ze
Ceska televize podporuje vybrané kulturni akce predevsim vysilanim spotovych

kampani, coz je velmi blizké mému oboru, audiovizi.

Prace si klade za cil prozkoumat, jak se Ceska televize stavi k podpofe kulturnich akci
formou mediadlniho partnerstvi a zpfehlednit, jaké podminky je nezbytné
splnit pro navazani medialniho partnerstvi. Prace bude zkoumat také motivaci
kulturnich akci oslovit jako medialniho partnera Ceskou televizi a benefity, které toto

partnerstvi obéma stranam pfinasi.

Vzhledem k tomu, Ze k tématu neni mnoho kniznich zdroju, jsem se rozhodla pro praci
vedle online zdroji pouzit jako dalSi zdroj také rozhovory s vyuzitim metody
hloubkovych polostrukturovanych rozhovoru. Jejich pfepisy jsou soucasti prace
formou pfilohy. Jeden zrozhovorl jsem vedla s Alzbétou Plivovou, vedouci
komunikace a vné&jich vztaht v Ceské televizi, ktera problematiku osvétluje ze strany
Ceské televize. Zbylé rozhovory jsou vedeny s marketingovymi specialisty jednotlivych
kulturnich akci, ktefi reflektuji spolupraci z opacné strany, tedy z perspektivy kulturni
akce. V ramci rozhovoru jsou zastoupeny filmové festivaly (Finale Plzen, Juniorfest),

divadelni festival (Prazsky divadelni festival némeckého jazyka) a také hudebni
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festivaly (JazzFestBrno a Smetanova Litomysl). Pravé pestrost zaméfeni kulturnich
akci byla jednim z kritérii vybéru dotazovanych. Zastoupeni filmu, divadla a hudby
jsem povazovala za stézejni, jelikoz se dle mého nazoru jedna o kliCové segmenty
kultury. VSichni respondenti byli vybrani také na zakladé toho, Ze maji se spolupraci
s Ceskou televizi viceleté zkuSenosti. V rozhovorech jsou obsaZena tvrda data,
ale také subjektivni pohled jednotlivych marketingovych specialistli na sou€¢asné pojeti
medialniho partnerstvi v Ceské televizi. Pateini otazky byly pro véechny respondenty
stejné. Mnozstvi rozSifujicich otazek zaviselo na vyvoji rozhovoru a také na ¢asovych
moznostech respondenta. Prfestoze ne vSechny odpovédi byly ve vysledku pouZity
i do textu prace, povazovala jsem za vhodné zaradit rozhovory do prace ve své
puvodni podobé. Pro ¢tenafe mohou byt neméné inspirativni i odpovédi, které se do
vysledného textu prace nedostaly. Informacim &erpanym  zrozhovoru
s marketingovymi specialisty jednotlivych kulturnich akci jsem v praci vyhradila
samostatnou kapitolu. Zatimco informace Cerpané z rozhovoru s Alzbétou Plivovou

jsou rozprostfeny do celé prace.

Prvni kapitola prace predstavuje Ceskou televizi, jeji pfistup ke kultufe a podpoie
verejné prospésnych aktivit. Druha kapitola je zaméfena na vymezeni medialniho
partnerstvi s Ceskou televizi, konkrétné jiz pouze u kulturnich akci. Zabyva se také
rozdilem mezi celostatnim medialnim partnerstvim a regionalnim medialnim
partnerstvim a rozdilem v pojeti medialniho partnerstvi ve vefejnopravni televizi
a v soukromé televizi. Treti kapitola detailn& a systematicky popisuje postup Ceské
televize v prib&hu medialniho partnerstvi. Ctvrta kapitola predstavuje programovou
podporu kulturnich akci v Ceské televizi nad ramec medialniho partnerstvi. Pata
kapitola na téma nahlizi ze strany kulturnich akci, Cerpa zrozhovori vedenych
s marketingovymi specialisty jednotlivych festivall a pfedstavuje standardni pinéni.
Posledni, Sesta kapitola se zabyva medialnim partnerstvim u 37. rocniku
FAMUFESTu. Jelikoz se jedna o ro¢nik, jehoz organizace jsem byla soucasti, povazuiji
za vhodné tuto kapitolu do prace zafadit, pfestoze popisuje pouze podminky vztahujici

se k jedné individualni akci specifického charakteru.



1. Ceska televize

Ceska televize byla ustanovena k 1.lednu 1992 zakonem o Ceské televizi na popud
Ceské narodni rady. Jedna se o vefejnopravni instituci, ktera provozuje celoplo$né

televizni vysilani na tzemi Ceské republiky.

Aktualné vysila na sedmi stanicich. CT1 je hlavnim kanalem Ceské televize a jeji
program se zamétuje primarné na rodinu. CT2 se zamé&fuje na naroéngjsi divaky se
zajmem o historii, pfirodu a v&du. CT3 je novym kanalem Ceské televize, ktery vznikl
v roce 2020. Kanal se svou dramaturgii zamérfuje na seniory. Vzhledem ke stagnujici
vySi Castky koncesionaiského poplatku (posledni uprava vySe koncesionarského
poplatku probé&hla v roce 2008) a rostouci inflaci planuje Ceska televize v lednu roku
2023 kanal CT3 prerusit.! CT24 je hlavni zpravodajskou stanici. CT sport se primarné
zabyva pfenosy a zaznamy ze sportovnich akci. CT :D je kanal zaméfeny na détského
divaka a CT art se specializuje na kulturu.2 Na programech CT1, CT2, CT3, CT24
a CT sport vysila Ceska televize 24 hodin denn&. Na programu CT art pak 10 hodin
denné& a na programu CT :D 14 hodin denné. Soub&zné probiha také regionalni
vysilani pro prazsky, brnénsky a ostravsky okruh. V souhrnu tak Ceska televize nabizi
svym divakim kazdoroén& 44 260 hodin nejriizn&jsich pofad(.® Stanice Ceské
televize v roce 2021 dosahly nejvyssiho podilu na televiznim trhu v divacké skupiné
od 15 let. V celodennim vysilani se jednalo o podil 32,34 % a v prime-time vysilani se
jednalo o podil 31 %. | pfes vSechny negativni progndzy o budoucnosti televize dle
nedavnych dat televizi jako takovou sleduje v Ceské republice denné 6,8 miliont
obyvatel.> V roce 2021 lidé pred televiznimi obrazovkami travili primérné 4 hodiny a 2

minuty denné.® Lze tak jen konstatovat, Ze televize ma stale vyrazny dosah.

1 Ceska televize planuje usettit 910 miliontl korun, zrusi CT3 a 250 pracovnich mist. In: Ceské televize [online].
Praha: Ceska televize, 2022 [cit. 6.8.2022]. Dostupné z: https://ct24.ceskatelevize.cz/media/3496370-ceska-
televize-planuje-usetrit-910-milionu-korun-zrusi-ct3-a-250-pracovnich-mist

2 Zakladni informace o CT. In: Ceské televize [online]. Praha: Ceska televize, 2010 [cit. 14. 4. 2022]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/zakladni-informace-o-ct/

3 Data o sledovani. In: Ceska televize [online]. Praha: Ceska televize, 2019 [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/sledovanost-a-data-o-vysilani/statistiky-vysilani/

4TV sledovanost 2021: CT opét nejsilngjsi skupinou v 15+. In: MediaGuru [online]. Praha: MediaGuru, 2022 [cit.
6.8.2022]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2022/01/tv-sledovanost-2021-ct-opet-nejsilnejsi-
skupinou-v-15/

5 ATO: Televizi denné sleduje témé&F 7 milionu Cechd. In: MediaGuru [online]. Praha: MediaGuru, 2021 [cit. 6. 8.
2022]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2021/11/ato-televizi-denne-sleduje-temer-7-milionu-cechu/
6 VOJTECHOVSKA, Martina. Milan Fridrich: Vazba mezi divaky a Ceskou televizi posiluje. In: MediaGuru [online].
Praha: MediaGuru, 2021 [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2022/01/milan-fridrich-
vazba-mezi-divaky-a-ceskou-televizi-posiluje/
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1.1. Pristup ke kultuie v Ceské televizi

Ceska televize si vzhledem ke své povaze vefejnopravni televize klade za cil
podporovat kulturni a vefejné prospésné aktivity. Ve vysilani je vénovan prostor také
nekomerénim spotdm vramci medialniho partnerstvi.” Generalni feditel Ceské
televize Petr Dvofak ve vyroéni zpravé Ceské televize za rok 2021 zddrazriuje, Ze
jednim ze zakladnich pilif programu je mimofadna podpora kultury. O podporu kultury
se snazi témé&r vdechny kanaly Ceské televize. | divaci podporu kultury vyzaduiji a je
také silné zakotvena v Kodexu Ceské televize.® V Kodexu Ceské televize je dale
zakotveno, Ze Ceska televize musi reflektovat odlisnost jednotlivych divackych skupin
na zakladé toho, jakou tvorbu preferuji. Cilem Ceské televize je nabidnout program
vSéem divackym skupinam.® Zarazeni rozmanitych pofadu do vysilani ma divaky
obohacovat umélecky i kulturné. Program by mél byt ucelenym prehledem o umélecké

tradici a aktualnim kulturnim déni v Ceské republice i v zahranié&i.1°

V roce 2021 mély umélecké porady (CT art, hudebni pofady a filmy nebo dokumenty
pro naro¢néjsiho divaka) pramérny tydenni zasah v populaci nad 15 let 40 %.
A spokojenost s témito pofady Cinila 88 %, takZze Ize vysilani povazovat za velmi
Uspésné. 1 Dle Hodnoceni pInéni verejné sluzby z roku 2020 vnima néktery z kanall

Ceské televize jako hlavni v oblasti kulturnich pofadd 50 % divaku.2

Stanovisko CT k medialnimu partnerstvi s festivalem Janagkovo Brno. In: Ceska televize [online]. Praha: Ceska
televize, 2003 [cit. 14. 4. 2022]. Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/?id=168&strana-
2=132&category=2

8 Ceska televize: Viyroéni zpréva o &innosti Ceské televize v roce 2021. Praha: Ceska televize, 2022. Dostupné
také z: https://limg.ceskatelevize.cz/boss/document/1903.pdf?v=2& ga=2.117044366.949415300.1653673214 -
525164755.1548357030

9 Kodex Ceské televize. Praha: Ceska televize, 2003. ISBN 80-85005-46-8.

10 Kodex Ceské televize. Praha: Ceska televize, 2003. ISBN 80-85005-46-8.

11 Ceské televize: Viyroéni zprava o &innosti Ceské televize v roce 2021. Praha: Ceska televize, 2022. Dostupné
také z: https://limg.ceskatelevize.cz/boss/document/1903.pdf?v=2& ga=2.117044366.949415300.1653673214-
525164755.1548357030

12 Ceska televize: Viyroéni zpréva o &innosti Ceské televize v roce 2021. Praha: Ceska televize, 2022. Dostupné
také z: https://img.ceskatelevize.cz/boss/document/1903.pdf?v=2& ga=2.117044366.949415300.1653673214-
525164755.1548357030


https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/?id=168&strana-2=132&category=2
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/?id=168&strana-2=132&category=2
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Na nasledujicim grafu Ize vidét, Ze nejCastéji vysilanym typem uméleckych poradi
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O samotném prioritizovani podpory kultury svédéi také program CT art, ktery byl

spustén v roce 2013. Pfesunul se na néj kulturné zameéreny program, ktery byl bézné

13 TYMOVA, Renata. Hodnoceni pinéni vefejné sluzby Ceské televize 2020. Praha: Ceska televize, 2021.
Dostupné také z: https://img.ceskatelevize.cz/boss/document/1739.pdf?v=1

14 Ceska televize: Viyroéni zpréva o &innosti Ceské televize v roce 2021. Praha: Ceska televize, 2022. Dostupné
také z: https:/limg.ceskatelevize.cz/boss/document/1903.pdf?v=2& ga=2.117044366.949415300.1653673214-
525164755.1548357030



vysilan na CT2. CT art vysila kazdy den od 20:00 do 6:00, protoZe sdili pozici
v multiplexu se stanici CT :D. Zfizenim tohoto kanalu Ceska televize zarugila kultufe

dostatek prostoru v hlavnim vysilacim ase.

1.2. Podpora verejné prospésnych aktivit
Podpora vefejné prospé&snych aktivit v Ceské televizi stoji na tfech pilitich, t&mi jsou:

e charitativni a osvétoveé aktivity

e medialni partnerstvi a kulturni projekty

e CTeduls
Charitativni a osvétové projekty Ceska televize podporuje formou spotovych kampani,
ve kterych jim dava zdarma prostor. DalSi formou podpory charity jsou benefi¢ni
specialy. Neziskové organizace se mohu pfimo zapoijit do spoluprace se zavedenymi
porady jako jsou StarDance, Zazraky pfirody atd. Jeden dil divacky oblibeného pofadu
je vénovan podpofe konkrétni charitativni organizace. Vyhodou je nejen ziskani
vétSiho povédomi vefejnosti, ale také finanéni pfispévky, které divaci mohou posilat
formou DMS.'® Jiz tradicné jsou také poradany beneficni porady, které
zprostfedkovavaji prfimy pfenos akcim typu Adventni koncerty, Pomozte détem atd.
Divaci maji moznost zaslat DMS a podpofit tak organizace finanéné.'” Pomoc
charitativnim a osvétovym projektiim byva také nabizena formou pozvani do poradu
Ceské televize jako jsou Sama doma nebo Studio 6. Ceska televize ma zajem rovnéz
edukovat v ramci aktualnich témat spojenych se svétem meédii v neziskovém svété
a porada tak v Praze i regionech workshopy a seminafe.'® Do charitativnich aktivit
zapojuje Ceska televize své zaméstnance formou firemnich sbirek. V neposledni fadé
je Ceska televize také generalnim partnerem portalu Darujspravne.cz, ktery se

zaméfuje na on-line darcovstvi a charitativni crowdfunding.'® Bézné si neziskové

15 KOLAR, Vit. Komunikace a vnéj$i vztahy Ceské televize v roce 2020: Cile, aktivity a vysledky. Praha: Ceska
televize, 2021. Dostupné takeé z:

https://img.ceskatelevize.cz/boss/document/1845.pdf?v=1&_ ga=2.263917449.400724484.1654352354-
525164755.1548357030

16 Benefiéni specialy. In: Ceska televize [online]. Praha: Ceska televize, 2019 [cit. 14. 4. 2022]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-podporuje-charitu/beneficni-specialy/

17 Benefiéni porady. In: Ceské televize [online]. Praha: Ceska televize, 2015 [cit. 14. 4. 2022]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-podporuje-charitu/beneficni-porady/

18 Jak pomahame. In: Ceské televize [online]. Praha: Ceska televize, 2015 [cit. 14. 4. 2022]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-podporuje-charitu/jak-pomahame/

19 Ceska televize: Viyroéni zpréva o &innosti Ceské televize v roce 2021. Praha: Ceska televize, 2022. Dostupné
také z: https://limg.ceskatelevize.cz/boss/document/1903.pdf?v=2& ga=2.117044366.949415300.1653673214-
525164755.1548357030



organizace samy mohou zazadat o vysilani spotové kampané zaslanim zadosti, které

byvaji posuzovany kvartalné.?°

Ceska televize se v ramci podpory formou medialniho partnerstvi u kulturnich akci
zaméfuje na neziskove kulturni organizace. Kazdy rok podporuje nejen velké kulturni
akce, ale také uzkoprofilové projekty se skvélou dramaturgii. Kulturni akce, se kterymi
navaze medialni partnerstvi, vybira Ceska televize na zakladé zaslanych zadosti.?
Na vybranych kulturnich akcich Ceska televize také participuje na programu formou
podpory vzdélavacich aktivit, informovani o vlastnich programovych prioritach
a &innosti média vefejné sluzby.?2 Mimo to Ceska televize dlouhodobé& podporuje
vyznamné kulturni instituce. S témito institucemi spolupracuje na fadé dilCich projektu.
Memorandum o spolupraci Ceské televize a dané kulturni instituce byva navazovano

na ¢asovy Usek presahujici jeden rok.??

CT edu je vzdélavacim portalem Ceské televize, ktery byl pro vefejnost spustén
v dubnu roku 2020, kdy pro zaky za&inala distanéni vyuka. CT edu nabizi vice nez
devét tisic vzdélavacich videi, ktera jsou urCena pro déti predskolniho véku, Zaky
zakladnich Skol i studenty stfednich Skol. Jde vétSinou o vybrané sekvence
z pGvodnich poradi Ceské televize, které maji vhodné téma pro potfeby &eského
Skolstvi. Portal obsahuje také pracovni listy, naméty do vyuky a edukativni hry.
Aktualné CT edu pokryva pies dvacet pfedmétil a pocet videi stale nardsta.?* V roce

2021 CT edu vyuzilo témé&F 1,5 milionu uZivatel(.?

20 Jak zadat o spoty. In: Ceska televize [online]. Praha: Ceska televize, 2015 [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-podporuje-charitu/spotove-kampane/jak-zadat-o-spoty/

21 Kampané 2022. In: Ceska televize [online]. Praha: Ceska televize, 2022 [cit.6.8.2022]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-podporuje-kulturu/kampane-2022/

22 KOLAR, Vit. Komunikace a vnéj$i vztahy Ceské televize v roce 2020: Cile, aktivity a vysledky. Praha: Ceska
televize, 2021. Dostupné také z:
https://img.ceskatelevize.cz/boss/document/1845.pdf?v=1&_ga=2.263917449.400724484.165435235452516475
5.1548357030

23 Dlouhodobd partnerstvi. In: Ceska televize [online]. Praha: Ceska televize, 2016 [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-podporuje-kulturu/dlouhodoba-partnerstvi/

24 CT edu [online]. Praha: Ceska televize, 2020 [cit.6.8.2022]. Dostupné z: https://edu.ceskatelevize.cz/

25 Ceska televize: Viyroéni zpréva o &innosti Ceské televize v roce 2021. Praha: Ceska televize, 2022. Dostupné
také z: https://limg.ceskatelevize.cz/boss/document/1903.pdf?v=2& ga=2.117044366.949415300.1653673214 -
525164755.1548357030



2. Medialni partnerstvi u kulturnich akci s Ceskou televizi

Medialni partnerstvi je zakotveno pfimo v Kodexu CT:

,Ceska televize podporuje kulturni a obecné& prospésné aktivity predevdim v ramci
tzv. medialniho partnerstvi, které spocCiva v poskytnuti prostoru pro vysilani
sbirkovych, osvétovych a nekomerénich upoutavek. Pocet pfijatych projektd zavisi na
prioritach, jejichz stanoveni vychazi z poslani Ceské televize jako televize vefejné

sluzby. V tomto ohledu maji prednost projekty charitativni, humanitarni a osvétové.

Ceska televize si také vetkla do svych cilG a do své strategie vice podporovat kulturu,
charitativni, osvétové a jiné verejné prospésné projekty. Z toho duvodu vznikla
v Ceské televizi v roce 2013 dvé kontaktni mista — oddé&leni medialnich partnerstvi
a oddéleni charitativnich projektd. Tato strategie tak dostala i manifestaci
v organizaénim fadu Ceské televize. Pro podporu projektt tedy vznikl mnohem vétsi

prostor.?’

Komunikace a vnéjsi vztahy — struktura Useku

Komunikace
a vnéjsi
vztahy

Tiskové Vniténi Divacké Charitativni
addéleni komunikace centrum projekty

PR Medislni

programu partnerstvi

Graf &328

26 Kodex Ceské televize. Praha: Ceska televize, 2003. ISBN 80-85005-46-8. .

27 Ptiloha ¢.6 - Interview s Alzbétou PLIVOVOU, vedouci komunikace a vné&jich vztah(i v Ceské televizi. Praha
23. 6. 2022.

28 KOLAR, Vit. Komunikace a vnéjsi vztahy Ceské televize v roce 2020: Cile, aktivity a vysledky. Praha: Ceska
televize, 2021. Dostupné také z:



Kazdy zadatel o medialni partnerstvi je povinen Ceské televizi predlozit Zadost
o vysilani osvétovych, sbirkovych a nekomercnich upoutavek a také predloZzit popis
projektu, jehoZ se upoutavky tykaji. Organy Ceské televize maji za ukol provéfit
nekomerc¢ni charakter projektu i schopnost zadatele naplnit projekt. Z toho ddvodu
byvaji provéfovany také informace o personalnim, organiza¢nim a financnim zajisténi

projektu.?®

Vzhledem k systematické a dlouhodobé podpofe kulturnich akci divaci Ceské televize
znaji fadu hodnotnych kulturnich akci, které maji moznost zaznamenat na televiznich

obrazovkach a oceniuji ptinos Ceské televize celé kulturni sféfe.3°

| pfestoze je pojem medialni partnerstvi Cetné uzivany, nas aktualni pravni fad tento
pojem nezna. Proto byva z pravniho hlediska hodnocen pouze obsah pod takovym

pojmem skryty.3!

2.1. Medialni partnerstvi s regionalnim studiem Ceské televize

Vedle celostatni formy medialniho partnerstvi existuje také jeho regionalni forma.
Medialni partnerstvi |ze navazat s obé&ma regionalnimi studii Ceské televize —
Televiznim studiem v Brné a Televiznim studiem v Ostravé. V ramci celostatnich
kampani je vybérovou komisi posuzovan také celospoleCensky dosah a nadregionalni
pusobnost. Cilem Ceské televize je, aby byl &as, ktery je organizacim schopna
vénovat, vyuZit co nejefektivnéji. Pro projekty, které jsou pouze regionalniho
charakteru, je mnohem vhodnéjSi pouzit pouze formu regionalniho medialniho

partnerstvi.3?

V kazdém z téchto studii pracuje osoba zodpovédna za jednani s partnery, a tedy i za
medialni partnerstvi. Postup podavani zadosti je totozny jako u Zadosti o celostatni
medialni partnerstvi. Proces schvalovani zadosti o regionalni medialni partnerstvi
probiha v Praze. Regiondlni studia v8ak k Zzadostem zasilaji sva stanoviska.

Na stanoviska regionalnich studii je v ramci posuzovani zadosti kladen velky duraz

https://img.ceskatelevize.cz/boss/document/1845.pdf?v=1&_ga=2.263917449.400724484.165435235452516475
5.1548357030

29 Kodex Ceské televize. Praha: Ceska televize, 2003. ISBN 80-85005-46-8.

30 Ceské televize: Viyroéni zprava o &innosti Ceské televize v roce 2021. Praha: Ceska televize, 2022. Dostupné
také z: https://limg.ceskatelevize.cz/boss/document/1903.pdf?v=2& ga=2.117044366.949415300.1653673214-
525164755.1548357030

31 WINTER, Filip. Pravo a reklama v praxi. Linde Praha a.s., 2007, s. 261. ISBN 8072016547.

32 P¥iloha &.6 - Interview s Alzbétou PLIVOVOU, vedouci komunikace a vnéjsich vztahtl v Ceské televizi. Praha
23. 6. 2022.



predevsim kvuli tomu, Ze jednotliva studia znaji velmi dobie potfeby danych regiona.33
Regionalni studia kazdoro¢né podpofi mensi pocet projektd, nez byva podpofeno

v ramci celostatniho medialniho partnerstvi.

2.2. Rozdil v pojeti medialniho partnerstvi ve verejnopravni
televizi a v soukromé televizi

Zakonem &. 438/1991 Sb., o Ceské televizi, ktery nabyl platnosti 1. ledna 1992, byly
vytvofeny podminky pro systém, ve kterém budou paralelné existovat vysilaci média

verejné sluzby a soukroma média, prevazné komercni. 34

Vefejnopravni televize se vyrazné odliSuje od komerc¢ni televize hned nékolika znaky.
Obé formy déli jiz definice cilového publika. Povinnosti vefejnopravni televize je
vytvofit takovy program, ktery ma potencial zasahnout celou Sifi spektra divaku.
Zatimco soukroma televize své cilové publikum podrobnéji analyzuje a program mu
uzpusobuje. Hlavnim zdrojem financovani vefejnopravni televize jsou koncesionaiské
poplatky. Ty podle zakona odvadéji vSechny domacnosti, které vlastni televizni
pfijimac, nehledé na pocet televiznich pfijimacl, zivnostnici, ktefi pouzivaji televizni
prijima¢ k podnikani, za kazdy vlastnény televizni pfijima¢ nebo pravnické osoby
za kazdy vlastnény pfijima¢. Smyslem koncesionarskych poplatki je oddélit
financovani od statniho rozpodtu a garantovat tim nezavislost Ceské televize.3®
Doplrikovym zdrojem pfijmu je podnikatelska ¢innost.3® Ta nesmi ohrozit pInéni Gkoll
Ceské televize a musi souviset s predmétem &innosti televize.3” Komeréni média
naopak vétSinu pFijma ziskavaji zreklam. Rozdil nalezneme také vtom, ze
vefejnopravni televize jako takova nema vlastnika. Naopak soukroma televize ma

konkrétniho viastnika.38

Ve Sdéleni Komise o pouziti pravidel statni podpory na vefejnopravni vysilani
nalezneme nasledujici vymezeni vyznamu vefejnopravni televize: ,Pfistup Siroké

vefejnosti, bez diskriminace a na zakladé rovnych pfilezitosti, k rGznym kanalim

33 P¥iloha &.6 - Interview s Alzbétou PLIVOVOU, vedouci komunikace a vnéjsich vztaht v Ceské televizi. Praha
23. 6. 2022.

34 BEDNARIK, Petr a kol. D&jiny deskych médii: Od poéatku do soudasnosti, 2. upravené a dopln&né vydani.
Grada, 2019. 399 s.ISBN 978-80-271-0553-3.

35 TV poplatky pro domacnosti rychle a prehledné. In: Cesk4 televize [online]. Praha: Ceska televize, 2021 [cit. 6.
8. 2022]. Dostupné z: https://poplatky.ceskatelevize.cz/domacnost

36 7akladni informace o CT. In: Ceska televize [online]. Praha: Ceska televize, 2010 [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/zakladni-informace-o-ct/

37 Statut CT, Ceska televize: [cit. 8. 6. 2022]. Dostupné z https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/statut-ct/

38 3. dil: Média vefejné sluzby. In: jsns [online]. Praha: jsns, 2020 [cit. 1.5.2022]. Dostupné z:
https://www.jsns.cz/projekty/medialni-vzdelavani/bulletin-medialni-vzdelavani/ceska-medialni-krajina/3.-dil-media-
verejne-sluzby
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a sluzbam je nezbytnym pfedpokladem pro pInéni zvlastniho zavazku vefejnopravniho
vysilani. Kromé toho musi vefejnopravni vysilani ,vyuzivat technického pokroku®,
pfinaset ,verejnosti vyhody novych audiovizualnich a informacnich sluzeb a novych
technologii“ a zaruCovat ,vyvoj a diverzifikaci Cinnosti v digitalnim véku®“. Konecné,
,vefejnopravni vysilani musi byt schopné nadale poskytovat Siroké programové
spektrum v souladu se svym poslanim, jak bylo vymezeno clenskymi staty,
aby oslovovalo spolecCnost jako celek; v této souvislosti je pro verejnopravni vysilani

legitimni usilovat o dosazeni vysoké sledovanosti.“*®

Také Jan Jirak v knize 10 let Ceskych médii uvadi, Ze pfestoZze mezi vefejnopravni
a komercni televizi |ze spatfovat rozdily, sledovanost je i u televize vefejnopravni
hlavnim mé&fitkem Uspé&chu. 40 Z vyse uvedeného tedy vyplyva, ze se Ceska televize
stale snazi ve svém programu o dosazeni rovnovahy mezi zasahem celého spektra

divakl a vysokou sledovanosti.

Vefejnopravni televize si projekty, které podpofi medialnim partnerstvim, vybira
na zakladé predlozenych Zzadosti. Naopak napfiklad soukroma televize Prima
partnerstvi proaktivné vyhledava. Medialni partnerstvi pro televizi Prima tvofi soucast
komunikaénich pland tvofenych s ¢asovym predstihem. Televize Nova na medialni
partnerstvi klade také velky duraz. Vedeni televize povazuje za dulezité, aby se

televize nespoijila s projektem, ktery by nasledné mohl poskodit jeji dobré jméno.*!

39 Sdéleni organ( a instituci Evrpské unie 2009/C 257/01 ze dne 27.10.2009. Sdéleni Komise o pouZiti pravidel
statni podpory na vefejnopravni vysilani. In: Uredni véstnik, C 257, 27.10.2009, s. 1—14. Dostupné také z:
https://www.mkcr.cz/doc/cms_library/sdeleni-ek_verejnopravni-vysilani-1416.pdf

40 JIRAK, Jan a kol. 10 let deskych médii. Portal, 2005. 144 s. ISBN 80-7178-925-9.

41 Pro medidlni partnerstvi uz logo nestagi. In: e15 [online]. Praha: el15, 2003 [cit. 14.4.2022]. Dostupné z:
https://www.e15.cz/byznys/ostatni/pro-medialni-partnerstvi-uz-logo-nestaci-1300393
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3. Proces navazovani medialniho partnerstvi s Ceskou
televizi

rd rd

3.1. Proces schvalovani zadosti

Pocet kazdoro€né podporenych projektd v ramci celostatniho medialniho partnerstvi
neni fixné stanoven. Horni hranici poCtu pfijatych Zadosti nelze presné vydcislit,
ale zaroven urcity limit existuje. Je dan primarné mnozstvim vysilaciho prostoru
neporadového vysilani, ktery je Ceska televize schopna v daném vysilacim &ase
poskytnout. Cas pro nepofadové vysilani si mezi sebe déli programové upoutavky,
obchodni sdéleni a spoty ve vefejném zajmu. Neni tedy mozné vesSkery prostor
nepofadoveho vysilani zaplnit pouze spoty ve vefejném zajmu. Limit lze pfesné
stanovit az v momenté, kdy je vysilaci obdobi naplnéno programem. V obdobi, kdy
vybérova komise projekty schvaluje, uz pfesné udaje o mnoZstvi vysilaciho prostoru
pro neporadové vysilani ma. To vSak nikdy neni stejné vicekrat v fadé.*? V roce 2021
bylo odvysilano 2 559 hodin nepofadového vysilani. Jedna se o narust poctu hodin
oproti roénikim 2020 a 2019. Za timto nartstem stoji primarné prodlouzeni vysilani
CT3. 1,3 % z celkového poétu hodin bylo vyhrazeno pro spotové kampané vysilané
v ramci medialniho partnerstvi. Tento podil odpovida Casu 32 hodin 25 minut
15 sekund.** V roce 2020 bylo odvysilano 2072 hodin neporadového vysilani, pficemz
1,5 % z celkového nepofadového vysilani bylo pfidéleno medialnimu partnerstvi. Coz
ve vysledném souctu ¢inilo 31 hodin, 28 minut 5 sekund vysilani.#* V roce 2019 bylo
odvysilano podobné mnozstvi hodin nepofadového vysilani jako v roce 2020, tedy
2078 hodin. Z toho bylo pro medialni partnerstvi vyhrazeno 1,2 % z celkového €asu,
coz odpovida 24 hodinam 49 minutam 9 sekundam.*® Uvedena data se tykaji kampani
v ramci medialniho partnerstvi u kulturnich akci i charitativnich spotovych kampani.

Vysledny ¢as vénovany pouze kulturnim akcim je tedy nizsi.

42 P¥iloha &.6 - Interview s Alzbétou PLIVOVOU, vedouci komunikace a vnéjSich vztaht v Ceské televizi. Praha
23. 6. 2022.

43 KOLLAROVA Denisa. Ceska televize: Informace o éinnosti divize marketing v roce 2021. Praha: Ceska
televize, 2021. Dostupné také z:
https://img.ceskatelevize.cz/boss/document/1938.pdf?v=1&_ga=2.55423976.2114485558.1658594676-
1811069932.1654879817

44 KOLLAROVA Denisa. Ceska televize: 2020: Zpréva o ¢innosti divize marketing. Praha: Ceska televize, 2021.
Dostupné také z: https://img.ceskatelevize.cz/boss/document/1796.pdf?v=1

45 KOLLAROVA Denisa. Ceské televize: Informace o &innosti iseku marketing a self promotion v roce 2019.
Praha: Ceska televize, 2020. Dostupné z:

https://img.ceskatelevize.cz/boss/document/1713.pdf?v=1&_ ga=2.68097874.2114485558.1658594676-
1811069932.1654879817
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Formiat Plocha vysilani GRP v %) (v %)

Upoutavky korporatni 73:35:47 80114 2,9% 1,8%
Upoutdvky CT1 245:36:03 455413 9,6% 10,5%
Upoutévky CT2 209:22:20 20997,1 8,2% 4,8%
Upoutavky €T3 124:58:25 55245 4,9% 1,3%
Upoutavky €T:D 183:54:15 87577 7,2% 2,0%
Upoutavky CT art 87:15:02 6 735,6 3,4% 1,6%
Upoutavky CT24 84:54:43 16 697,3 3,3% 3,8%
Upoutdvky CT sport 178:29:51 11 866,0 7,0% 2,7%
Upoutavky digital 99:23:56 12 027,8 3,9% 2,8%
Fillery 57:38:32 1409,7 2,3% 0,3%
Sponzor programu 42:54:56 23 064,7 1,7% 5,3%
Sponzor pofadu 222:35:22 85 056,0 8,7% 19,6%
Selfshopping - Edice €T 64:51:00 4567,0 2,5% 1,1%
Reklamy 80:29:14 6 958,8 3,1% 1,6%
Miniporady 23:41:24 13146 0,9% 0,3%
Jingly, znélky 65:10:55 24 282,3 2,5% 5,6%
Identy 296:23:09 131 1446 11,6% 30,2%
Produktové identy 0:35:35 129,1 0,0% 0,0%
Komentované identy 10:24:00 671,5 0,4% 0,2%
Textové pfehledy 7:56:29 506,1 0,3% 0,1%
Hlasatelské vstupy 6:17:47 132,0 0,2% 0,0%
Pfedély mezi kandly 302:17:11 3241 11,8% 0,1%
Inzerce 9:19:01 28754 0,4% 0,7%
Oznameni ve vefejném zajmu 10:27:58 32815 0,4% 0,8%
Pozvanky do kina 25:57:32 33701 1,0% 0,8%
Medidlni partnerstvi a charita 32:25:15 5627,7 1,3% 1,3%
Annonce CRo 12:00:00 2 8879 0,5% 0,7%
Celkovy souget 2558:55:42 433 761,8
Tabulka &146

S uspéSnym navazanim medialniho partnerstvi se poji nékolik formalnich podminek.
V pfipadé, Ze zadatel nasledujici podminky nesplfiuje, Zadost je automaticky

zamitnuta. Podminky jsou nasleduijici:

1) ,Predkladatelem musi byt neziskova organizace (obecné prospésna spolecnost,
obcCanské sdruzeni, nadace, nadacni fond, pfispévkova a jina nestatni neziskova
organizace).

2) Organizace musi vykazovat ¢innost po dobu nejméné dvou let.

3) Musi se jednat o minimalné druhy roCnik akce u opakujicich se akci, tak aby si
Ceska televize mohla udélat predstavu o kvalité akce.

4) Zadost musi byt dorué¢ena minimainé Sest mésict pred zahajenim projektu."4?

46 KOLLAROVA Denisa. Ceska televize: Informace o &innosti divize marketing v roce 2021. Praha: Ceska
televize, 2021. Dostupné také z:
https://img.ceskatelevize.cz/boss/document/1938.pdf?v=1&_ga=2.55423976.2114485558.165859467618110699
32.1654879817

47 7&dosti kulturnich projektt o medialni partnerstvi CT. In: Ceské televize [online]. Praha: Ceska televize, 2015.
[cit. 1. 5. 2022]. Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-podporuje-kulturu/kriteria-
podpory-a-formulare/
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K zadosti zadatel doklada nasledujici dokumenty: detailni popis projektu vcetné
detailni predstavy spoluprace s Ceskou televizi, podrobny rozpo&et projektu, média
plan, navrh propagace celého projektu a rozpocCet propagace, zakladaci a organizacni
dokumenty: zakladaci listinu nebo stanovy a statuty, osvéd&eni o registraci DIC, vypis
z registru ekonomickych subjektl, aktualni vyro¢ni zpravu, jejiz pfilohu tvofi finaneni
zprava, popf. i starSi finan¢ni pfehled minulého uzavieného roku. V pripadé akce,
ktera se jiz v minulosti konala, je nutné dodat také vyuctovani z pfedchoziho ro¢niku

a zhodnoceni projektu v€etné monitoringu tisku,

V momentég, kdy je zadost odevzdana, registruje ji a po formalni strance ji kontroluje

Utvar Komunikace a PR.48

Vybérova komise, ktera Zadosti schvaluje, zaseda jednou za mésic.*® Schazi se
v momenté, kdy je registrovan dostatek Zadosti, tak aby mohly byt vSechny zadosti
posouzeny v kontextu. Dulezité pro vybérovou komisi je, kolik zadosti se na dané
obdobi sejde, tak aby bylo zfejmé, mezi kolik kulturnich akci je tfeba vysilaci Cas
rozdélit. Nejprve je nutné vyhodnotit, zda vSechny zadosti splfiuji formalni pozadavky.
Poté probiha interni hodnoceni a vSechny podklady jsou zaslany externim
hodnotitellm. Nasledné se vSechny informace spoji dohromady. Cely proces bézné
trva pfiblizné mésic.5° Z Kodexu CT vyplyva, Ze alespon tfetina &lent vyb&rové komise
nesmi byt zavisla na Ceské televizi a musi mit znalosti z neziskového sektoru.5!
V komisi pro kulturu se jedna o dva feditele velkych kulturnich festivall, pficemz kazdy
z téchto festivall je zaméfen na jiny druh uméni. Konkrétni jména nezavislych
odbornikti Ceskéa televize v$ak neuvadi. Jména nejsou vefejna predevsim z toho
divodu, aby se tito ¢lenové komise nedostali pod tlak svych kolegu. Doba, na kterou
jsou Clenové komise voleni, neni systémové nastavena. K jejich obménam vSak

dochazi plynule na zakladé Zivotnich zmén ¢lend.>? Vyluduje se, aby ¢len komise

48 7adosti kulturnich projektt o medialni partnerstvi CT. In: Ceské televize [online]. Praha: Ceska televize, 2015.
[cit. 1. 5. 2022]. Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-podporuje-kulturu/kriteria-
podpory-a-formulare/
49 7adosti kulturnich projektt o medialni partnerstvi CT. In: Ceské televize [online]. Praha: Ceska televize, 2015.
[cit. 1. 5. 2022]. Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-podporuje-kulturu/kriteria-
podpory-a-formulare/
50 Pfiloha ¢.6 - Interview s Alzbétou PLIVOVOU, vedouci komunikace a vnéjSich vztaht v Ceské televizi. Praha
23. 6. 2022.
51 Kodex Ceské televize. Praha: Ceska televize, 2003. ISBN 80-85005-46-8. .
52 PFiloha ¢.6 - Interview s Alzbétou PLIVOVOU, vedouci komunikace a vné&jsich vztah(i v Ceské televizi. Praha
23. 6. 2022.
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rozhodoval o projektu, se kterym ho cokoliv poji.>3 V pfipadé, Ze je Zadatel ze stejného

segmentu jako dany ¢len komise, ¢len komise se hlasovani zdrzuje.>*

Dulezitymi kritérii pfi posuzovani vybérovou komisi je celospoleCensky zasah, kvalita
zpracovani projektu, definovani cilovych skupin a predloZeni konkrétni strategie
medialni kampané, soulad s dlouhodobou strategii Ceské televize, soulad s poslanim
televize verejné sluzby ajejim etickym kodexem, mira efektivity a prospé&snosti
projektu v celonarodnim méfitku, mira edukativnosti projektu, davéryhodnost projektu
a zadatelské organizace, hospodareni zadatelské organizace a moznosti zafazeni
spotu do vysilani.5® Ceska televize nepodporuje akce, které trvaji pouze jeden veder.
Smyslem medialniho partnerstvi je podpofit akce vétSiho rozsahu. Dalezitym faktorem
pro vybérovou komisi je, do jaké miry je pro kulturni scénu dana kulturni akce
vyznamnym poc¢inem a do jaké miry muze vybrana kulturni akce ¢eskou kulturni scénu
ozivit. Neméné podstatné je, do jaké miry muze vybrana kulturni akce kultivovat
divaky. Celkovou skladbu medialnich partnert Ceska televize u podanych zadosti fesi
okrajové také. V potaz se bere to, zda je Ceska televize jedinym celostatnim televiznim
medialnim partnerem. Pokud by kulturni akce méla jiného komercéniho celostatniho
televizniho partnera, nedavalo by smysl, aby byl dané kulturni akci poskytovan cas
ve vefejném zajmu. Nové si Ceska televize stanovila jako cil podporovat vice
kulturnich akci, které o medialni partnerstvi zadaji poprveé. Progresivni zménou v roce
2022 je podpora festivalu Rock for People. Jednim z duvodu, pro€ byl letos festival

podporen, je vyrazny rist kvality doprovodnych akci festivalu.>®

3.2. PInéni Ceské televize

Standardn& Ceska televize vramci plnéni pfedava informace o akci pfislusnym
zpravodajskym a kulturné publicistickym pofadium a poskytuje poradateli kontakty
do jednotlivych pofadd.®” Vstupy do pofadl nejsou v ramci medidlniho partnerstvi

garantovany. Pofadatelé jednotlivych akci dostanou kontakty do jednotlivych pofadud

53 Kodex Ceské televize. Praha: Ceska televize, 2003. ISBN 80-85005-46-8.
54 P¥iloha &.6 - Interview s Alzbétou PLIVOVOU, vedouci komunikace a vnéjsich vztahtl v Ceské televizi. Praha
23. 6. 2022.
55Zadosti kulturnich projekti o mediaini partnerstvi CT. In: Ceska televize [online]. Praha: Ceska televize, 2015.
[cit. 1. 5. 2022]. Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-podporuje-kulturu/kriteria-
podpory-a-formulare/
56 Pfiloha ¢.6 - Interview s Alzbétou PLIVOVOU, vedouci komunikace a vnéjSich vztaht v Ceské televizi. Praha
23. 6.2022.
57 Smlouva o medialnim partnerstvi uzaviena mezi Ceskou televizi a Akademii muzickych uméni v Praze,
uzaviena podle ustanoveni § 1746 odst. 2 zakona €. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik, ve znéni pozdéjSich
predpisU.
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a maji moznost se s nimi na vstupu do poradu domluvit. VSe ale podléha editorialni
politice daného pofadu. Zpravodajstvi je v tomto sméru zcela autonomni a vychazi

z edi¢nich plana na dany den.>®

Dale také Ceska televize propaguje akci rozmist&nim propagacnich materialt
v prostorach Ceské televize a zajistuje Ucast zastupct Ceské televize na tiskovych
konferencich. Co se propagace na internetu tyCe, zverejriuje informace o akci na svych

webovych strankach a prezentuje akci na svych socialnich sitich.5°

Do doprovodného programu ma Ceska televize z finanénich diivodi bohuzel moznost
zapojit se pouze vyjimecné. Mezi tradicni reprezentacni akce patfi napfiklad DUm
Ceské televize na Mezinarodnim filmovém festivalu v Karlovych Varech, Kino
dokument( Ceské televize na Mezinarodnim festivalu dokumentarnich filmd v Jihlavé,
Debatni stan na Letni filmové Skole v Uherském Hradisti. Smyslem doprovodného
programu je rozvijeni vzdélavacich aktivit Ceské televize. Dal$im z kladd je moznost
mluvit o tom, jaka je historie Ceské televize, jak funguje v souasné dobé& a co

znamena kreativita z pohledu Ceské televize.5°

Hlavnim bodem pInéni v ramci medialniho partnerstvi s Ceskou televizi je zafazeni
nekomercnich spotd do vysilani v ramci bloku self promotion dle programovych

moznosti Ceské televize. Ceska televize spot do vysilani zafazuje bezuplatné.s!

3.3. Zarazeni nekomeréniho spotu do vysilani

Scénar spotu jesté pred planovanou realizaci dodavaji poradatelé ke schvaleni.®?
Vyrobu spotu si zajiStuje pofadatel sam na vlastni naklady. Ma povinnost dodat spot
do Ceské televize 15 dnil pfed planovanym prvnim vysilanim. Obsahova a technicka
kritéria spotu jsou presné specifikovana ve smlouvé o medialnim partnerstvi. V pfipadé

Ze by jim spot neodpovidal a poradatel nezjednal napravu, neni mozné spot

58 Pfiloha &.6 - Interview s Alzbétou PLIVOVOU, vedouci komunikace a vnéj§ich vztahti v Ceské televizi. Praha
23. 6. 2022.
59 Smlouva o medialnim partnerstvi uzaviena mezi Ceskou televizi a Akademii muzickych uméni v Praze,

uzaviena podle ustanoveni § 1746 odst. 2 zakona ¢&. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik, ve znéni pozdéjsich
predpisC.
60 P¥iloha &.6 - Interview s Alzbétou PLIVOVOU, vedouci komunikace a vnéjsich vztahtl v Ceské televizi. Praha
23. 6. 2022.
61 Smlouva o medialnim partnerstvi uzaviena mezi Ceskou televizi a Akademii muzickych uméni v Praze,
uzaviena podle ustanoveni § 1746 odst. 2 zakona €. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik, ve znéni pozdéjSich.
62 P¥iloha &.3 - Interview s Hanou MASKOVOU, koordinatorka PR a marketingu festivalu Finale Plzefi. Praha 22.
6. 2022.
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odvysilat.5® Jednim z parametrd je délka spotu, kterd je stanovena na 20 sekund.
Na konci spotu mohou byt loga maximalné péti partnert, ktefi jsou nekomercéni.®* Spot
zafazeny Ceskou televizi do vysilani nesmi byt klamavy a nesmi vytvafet mylné

predstavy o zaméreni a Ucelu projektu.®®

Délku obdobi, na které se vysilani spotu rozprostfe, se Ceska televize snazi
pfizpUsobit potfebam pofadatele. Jsou pfipady, kdy je spot intenzivné vysilan
na zac¢atku nebo v prubéhu akce. V pfipadé velkych kulturnich akci pofadatelé naopak
mohou chtit vysilat spot s dostateCnym predstihem, aby si na kulturni akci navstévnici
stihli vyhradit ¢as. Zpusob, jak pofadatelé k této problematice pfistupuji, se [isi
u kazdého projektu. Ceska televize poradatelim v tomto pfipadé dava moznost volby

a pokousi se jim vyjit vstfic.®

Denni dobu vysilani spotu uréuje oddéleni planovani. Oddéleni planovani ma pfehled
o volnych slotech, do kterych muze spoty ve vefejném zajmu umistit. V ramci kampané
byva odvysilano minimalné 10 spotl pro danou kulturni akci. V pfipadé, Ze by byl pocet
odvysilanych spotl nizsi, kampan by pfestala davat smysl. PoCet odvysilanych spotl
se liSi také na zakladé toho, zda se jedna o jednorazovou kulturni akci nebo
dlouhotrvajici kulturni akci. V pfipadé dlouhotrvajicich kulturnich akci byva vétsinou

potieba odvysilat vice spotd.®”

Soucasti smlouvy o medialnim partnerstvi byva bézné ustanoveni tykajici se
pozastaveni medialniho partnerstvi. Medialni partnerstvi Ize pozastavit v pfipadé, Ze
vyjdou najevo pochybnosti, které by mohly poskodit dobré jméno Ceské televize.
Napfriklad v roce 2003 se objevily finanéni nesrovnalosti ohledné festivalu Janackovo
Brno. Proto byla cela navazovana spoluprace pozastavena do objasnéni zaleZitosti.58
DalSich divodu k pozastaveni medialniho partnerstvi je cela fada. Demonstrativné Ize

uvest napfiklad spojeni jména pofadatele s negativni medialni kauzou, korupci nebo

63 Smlouva o medialnim partnerstvi uzaviena mezi Ceskou televizi a Akademii muzickych uméni v Praze,
uzaviena podle ustanoveni § 1746 odst. 2 zakona ¢&. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik, ve znéni pozdéjsich
predpisa.
64 P¥iloha &.3 - Interview s Hanou MASKOVOU, koordinatorka PR a marketingu festivalu Finale Plzefi. Praha 22.
6. 2022
65 Kodex Ceské televize. Praha: Ceska televize, 2003. ISBN 80-85005-46-8. .
66 PFiloha ¢.6 - Interview s Alzbétou PLIVOVOU, vedouci komunikace a vnéjSich vztah(i v Ceské televizi. Praha
23. 6. 2022.
67 Ptiloha ¢.6 - Interview s Alzbétou PLIVOVOU, vedouci komunikace a vnéjSich vztahl v Ceské televizi. Praha
23. 6. 2022.
88 Stanovisko CT k medialnimu partnerstvi s festivalem Janagkovo Brno. In: Ceska televize [online]. Praha: Ceska
televize, 2003 [cit. 29. 5. 2022]. Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/?id=168&strana-
2=132&category=2
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s trestnim stihanim. Ceska televize si také vyhrazuje pravo zastavit vysilani spotu
v pfipadé, Ze se objevi spoleCensky naléhavé udalosti (valeény konflikt, Zivelné
katastrofy). MozZnost snizit podet vysilanych spotl si Ceska televize vyhrazuje
v pfipadé, Ze poradatel nesplni stanovené zavazky. ¢ K pozastaveni jiz navazaného
medialniho partnerstvi v praxi téméf nedochazi. Pokud vSak k pozastaveni dojde, ma

Ceska televize tendenci zménu kompenzovat jinou formou kampang.

69 Smlouva o medialnim partnerstvi uzaviena mezi Ceskou televizi a Akademii muzickych uméni v Praze,
uzaviena podle ustanoveni § 1746 odst. 2 zakona ¢&. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik, ve znéni pozdéjsich
predpisQ.
70 P¥iloha &.6 - Interview s Alzbétou PLIVOVOU, vedouci komunikace a vnéjich vztahtl v Ceské televizi. Praha
23. 6. 2022.
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4. Programova podpora kulturnich akci Ceskou televizi

Ceska televize podporuje kulturni akce také nad ramec medialniho partnerstvi formou
pfimych pfenosu z kulturnich akci, zaznamy, reportdZzemi a dokumenty o danych
kulturnich akcich. Ceska televize touto formou podporuje pfedevsim nejvyznamnéjsi
kulturni akce nebo kulturni akce, které maji dlouholetou tradici. Podminky nastavené
v ramci spoluprace s jednotlivymi kulturnimi akcemi jsou individualni. V nasledujicich

odstavcich uvadim nékteré vyznamné kulturnich akce a pfiklady programové podpory.

Prazské jaro je mezinarodni festival klasické hudby s nejdel$i tradici v Ceské
republice, ktery do Prahy kazdoro¢né pfivadi symfonické orchestry, komorni télesa
i solisty.”* Vyraznou podporou hudebniho festivalu Prazské jaro je mimo medialni
partnerstvi vysilani pfimého pfenosu slavnostniho zahajovaciho koncertu PraZzského
jara z Obecniho domu v Praze. Pfimé prenosy byvaji vysilany na CT art.”2 Ceska
televize zverejiuje ty nejzajimavéjsSi okamziky z Prazského jara formou vysilani cyklu
s nazvem Echo Prazského jara.”® Jedna se o reportaze o délce maximalné 3 minuty,
které divaky seznamuji s tim nejzajimavéjSim z daného roc¢niku.”* Po probéhnuti
Prazského jara pak nejlep§i momenty festivalu divakim kazdoro¢né pfinasi dokument
s nazvem To bylo Prazské jaro.” Nad ramec toho v urgitych ro¢nicich Ceska televize
vysila také unikatni koncerty, na kterych vystoupily svétové 3picky.”® Reditel festivalu
Prazské jaro Roman Bélor uvadi, e Ceska televize pro PraZzské jaro pfedstavuje

nezastupitelny fenomén.”’

Festival Smetanova Litomysl je druhym nejstar§im festivalem klasické hudby v Ceské

republice.”® Festival Smetanova Litomysl Ceska televize mimo medialni partnerstvi

! Historie festivalu. In: PraZské jaro [online]. Praha: Prazské jaro, 2020 [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z:
https://festival.cz/o-nas/historie-festivalu/

2 Prazské jaro letos bude. Na CT art s Mozartem, Smetanou i Beethovenem. In: Ceska televize [online]. Praha:
Ceska televize, 2020 [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/pressitiskove-
zpravy/?id=9193&strana-1=10&category=1

73 Zivé z Prazského jara na CT art zahajovaci koncert i komorni hudba Igora Stravinského. In: Ceska televize
[online]. Praha: Ceska televize, 2021. [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-
ct/pressltiskove-zpravy/?id=9443&strana-19=1&category=19

4 Echo Prazského jara. In: Ceska televize [online]. Praha: Ceska televize, 2020 [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/hledani/?keyword=echo+pra%C5%BEsk%C3%A9ho+jara

75 To bylo Prazské jaro. In: Ceska televize [online]. Praha: Ceska televize, 2022 [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/porady/14852678959-to-bylo-prazske-jaro-2022/

76 Orchestre National du Capitole de Toulouse na festivalu Prazské jaro 2019. In: Ceska televize [online]. Praha:
Ceska televize, 2019 [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/porady/12821767578-orchestre-
national-du-capitole-de-toulouse-na-festivalu-prazske-jaro-2019/

7 Prazské jaro v Ceské televizi — Ceska televize na Prazském jaru. In: Ceska televize [online]. Praha: Ceska
televize, 2019 [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/porady/10596050739-prazske-jaro-v-
ceske-televizi-ceska-televize-na-prazskem-jaru/

8 O festivalu. In: Smetanova Litomys/ [online]. Praha: Smetanova Litomysl, 2019 [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z:
https://smetanovalitomysl.cz/o-festivalu/
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podporuje formou pfimého pfenosu slavnostniho zahajovaciho koncertu na CT art.”®
Dalsi formou podpory je vyroba dokumentd o festivalu. V roce 2021 se jednalo
napfiklad o dokument s nazvem Smetanova Litomysl 2021 — festival v druhém roce
pandemie.®® Vroce 2018 byl natoCen dokument s ndzvem To byla Smetanova
Litomysl 2018, ktery zachytil nejzajimavéjsi okamziky festivalu.8! V roce 2013 Ceska
televize vyrobila dokument 5P Smetanovy Litomysle, ktery se na festival diva z péti
riznych uhld pohledu.®? Drive byly vysilany také kratké reportaze z jednotlivych dnt
festivalu s nazvem Smetanova Litomys| — den po dni.83 Nad ramec toho byly z urcitych

ro¢nikl vysilany také zavére¢né koncerty.®*

Mezinarodni filmovy festival Karlovy Vary je nejvétsi filmovy festival v Ceské republice.
Festival kazdorocné promitne pfes 200 filmu pestrého zaméfeni a hosti vyznamné
tviirce.8> Ceska televize mimo jiz tradiéni medialni partnerstvi festival podporuje
vysilanim pofad( o festivalu. Ceska televize se na festivalu prezentuje v Domé CT,
ve kterém probihaji tzv. Besedy a Caje o tfeti s filmovymi tvdrci a herci k novym filméim,
dokumentdm a serialdm. Pestrou $kalu zajimavych rozhovor(i Ceska televize tedy
vyprodukuje pfimo v pribéhu festivalu.86 Kazdy den byvaiji z festivalu vysilany také
kratké reportaze, festivalové vtefiny.8” Zavérecné slavnostni zakonceni festivalu byva

vysilano jako pfimy ptenos na CT1.88

Zlin Film Festival je nejstarSi a nejvétsi mezinarodni filmovy festival zaméreny na déti

a mladez. Ceska televize vysila pfimy prenos slavnostniho galave&era Zlin Film na CT

9 Smetanova Litomys| 2022 - slavnostni zahajovaci koncert. In: Ceska televize [online]. Praha: Ceska televize,
2022 [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/porady/14993176410-smetanova-litomys|-2022-
slavnostni-zahajovaci-koncert/

80 Smetanova Litomy$l 2021 - festival v druhém roce pandemie. In: Ceska televize [online]. Praha: Ceska televize,
2021 [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/porady/14311589495-smetanova-litomys|-2021-
festival-v-drufamuhem-roce-pandemie/

81 To byla Smetanova Litomy$l 2018.

In: Ceské televize [online]. Praha: Ceska televize, 2018 [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/porady/12266074429-to-byla-smetanova-litomysl|-2018/

82 5P Smetanovy Litomysle. In: Ceska televize [online]. Praha: Ceska televize, 2013 [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/porady/10611194185-5p-smetanovy-litomysle/

83 Smetanova Litomy$l — den po dni. In: Cesk4 televize [online]. Praha: Ceska televize, 2018 [cit. 6. 8. 2022].
Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/porady/12339442541-smetanova-litomysl-den-po-dni/

84 Smetanova Litomy$l 2017 — Velké finale. In: Cesk4 televize [online]. Praha: Ceska televize, 2017 [cit. 6. 8.
2022]. Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/porady/11872454760-smetanova-litomysl-2017-velke-finale/

85 Profil festivalu. In: Kviff [online]. Praha: Kviff, 2015 [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z: https://www.kviff.com/cs/o-
festivalu/profil-festivalu

8 CT na MFF Karlovy Vary 2022. In: Ceska televize [online]. Praha: Ceska televize, 2022 [cit. 6. 8. 2022].
Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/porady/15109272875-ct-na-mff-karlovy-vary-2022/

87 CT na MFF Karlovy Vary 2022 — Festivalové vtefiny. In: Ceska televize [online]. Praha: Ceska televize, 2022
[cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/porady/15109272875-ct-na-mff-karlovy-vary-
2022/222544160080005/

88 CT na MFF Karlovy Vary 2022. In: Ceska televize [online]. Praha: Ceska televize, 2022 [cit. 6. 8. 2022].
Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/porady/15109272875-ct-na-mff-karlovy-vary-2022/
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art. Vramci galavedera probiha predavani cen.?® Ceska televize také odvysilala
dokument s nazvem Jak jsem zni€il 56. Zlin Film Festival, coz je dokument o 56.

roéniku festivalu nato¢eny formou viogu.*°

Mezinarodni televizni festival Zlata Praha prezentuje nejlepSi televizni hudebni
a taneéni porady a filmy v8ech zanru. Festival pfimo spolupofada Ceska televize.%!
Kazdoroén& byva na CT art vysilan piimy prenos Slavnostniho pfedavani cen
Mezinarodniho televizniho festivalu Zlata Praha.®? O festivalu byl nato¢en dokument
s nazvem V rytmu zlaté Prahy 2019.%3 Ve vybranych ro¢nicich byvaji nad ramec toho

prenaseny i zahajovaci koncerty.%

Mezinarodni hudebni festival Dvorfakova Praha je pfehlidkou solistl, dirigentd,
mezinarodné uznavanych orchestrti a komornich soubord.®> Ceska televize podporuje
festival vysilanim pfimého pienosu zahajovaciho koncertu na CT art.9 V nékterych

roCnicich byva vysilan také pfimy pfenos zavérec¢ného koncertu.%’

89 Galaveder Zlin Film Festivalu 2022. In: Ceska televize [online]. Praha: Ceska televize, 2022 [cit. 6. 8. 2022].
Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/porady/14942406895-galavecer-zlin-film-festivalu-2022/

9 Jak jsem zniéil 56. Zlin Film Festival. In: Ceské televize [online]. Praha: Ceska televize, 2016 [cit. 6. 8. 2022)].
Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/porady/11382550301-jak-jsem-znicil-56-zlin-film-festival/

91 Mezinarodni festival Zlata Praha 2021. In: Kudy z nudy [online]. Praha: Kudy z nudy, 2020 [cit. 6. 8. 2022].
Dostupné z: https://www.kudyznudy.cz/akce/mezinarodni-festival-zlata-praha

92 58. MTF Zlata Praha — Slavnostni pfedavani cen. In: Ceska televize [online]. Praha: Ceska televize, 2021 [cit.
6. 8. 2022]. Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/porady/14401329852-58-mtf-zlata-praha-slavnostni-
predavani-cen/

93/ rytmu Zlaté Prahy 2019. In: Cesk4 televize [online]. Praha: Ceska televize, 2019 [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/porady/13031561925-v-rytmu-zlate-prahy-2019/

9 Zlata Praha. In: Ceské televize [online]. Praha: Ceska televize, 2022 [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/hledani/?keyword=zlat%C3%Al+praha

9 O festivalu. In: Dvorakova Praha [online]. Praha: Dvorakova Praha, 2015 [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z:
https://www.dvorakovapraha.cz/o-festivalu/

9% Dvorakova Praha 2019 — zahajovaci koncert. In: Cesk4 televize [online]. Praha: Ceska televize, 2019 [cit. 6. 8.
2022]. Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/porady/12884485720-dvorakova-praha-2019-zahajovaci-
koncert/

97 Dvorakova Praha 2018 — zavére&ny koncert. In: Ceska televize [online]. Praha: Ceska televize, 2018 [cit. 6. 8.
2022]. Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/porady/12180025726-dvorakova-praha-2018-zaverecny-koncert/
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5. Proces navazovani medialniho partnerstvi s kulturni
akci

5.1. PInéni kulturni akce

Ceské televizi byva poradatelem poskytnuto zpravidla nasledujici pinéni. Pofadatel
prezentuje Ceskou televizi jako hlavniho mediélniho partnera v dominantné separatni
pozici v tiskovych zpravach, na propagacnich materialech vydavanych k akci, v misté
konani akce, na programech a v publikacich. ZpUsoby uziti loga pfedklada poradatel
ke schvaleni zaméstnanci z oddéleni Komunikace a vnéjSich vztahu. Déale se pofadatel
zavazuje poskytnout Ceské televizi pravo uzit logo akce pro vlastni prezentaci.
Standardné poradatel také zasila pozvanky a vstupenky na akci pro prfedem
dohodnuty poé&et hostt a poskytuje Ceské televizi prednostni servis pro zpravodajstvi
a publicistické porady.®® PInéni byva u vétsiny kulturnich akci obdobné, k malym

zménam vSak presto individualné dochazi.

5.2. Ohlasy poradateld kulturnich akci

Vzhledem k ¢im dal vétsi naroCnosti upoutat pozornost divaka, poradatelé medialni
partnerstvi jakozto moznost propagace ocefuji. Pfikladam nékolik vyjadreni
a podékovani, v nichz poradatelé akcentuji vyhody plynouci z medialniho partnerstvi

s Ceskou televizi.

~Jsme si védomi skutecnosti, Ze diky medialnimu partnerstvi s Ceskou televizi je Mene
Tekel otevien Sirokému spektru divaku a stava se &im dal vice respektovanym
projektem. Také letos jsme velmi vdécni za moznost realizace spotu, za aktualni
zafazeni do hlavnich udalosti, za fadu zpravodajskych vstupu &i rozhovoru s hlavnimi

protagonisty Mene Tekel.“® fika Feditel Mene Tekel Jan Reficha.

,Chceme-li se dopatrat pocatkt spoluprace Ceské televize a PraZzského jara, musime
se vratit o mnoho desetileti zpét az do samotnych poc¢atkd televizniho vysilani u nas.”
fika feditel Prazského jara Roman Bélor. ,Jako Hlavni medialni partner hraje Ceska

televize nezastupitelnou roli kliCového hraCe v propagaci a popularizaci festivalu

98 Smlouva o medialnim partnerstvi uzaviena mezi Ceskou televizi a Akademii muzickych uméni v Praze,
uzaviena podle ustanoveni § 1746 odst. 2 zakona €. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik, ve znéni pozdéjSich
predpisU.

9 RERICHA, Jan. Dopis pro Ceskou televizi. Praha: Ceska televize, 2017. Dostupné také z:
https://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/partneri/pdf-podekovani/mene-tekel_2017.pd
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Prazské jaro a v posilovani jeho tradi¢ni znacky nejen v ¢eském kulturnim prostoru,

ale diky zahrani¢nim koprodukcim a iVysilani i v celosvétovém méfitku.“100

S nékterymi kulturnimi institucemi méa Ceska televize podepsano memorandum
0 spolupraci. Smyslem memoranda je vzajemna podpora dvou kulturnich instituci,
které plUsobi ve vefejné prospéSném zajmu.'%? Tato dlouhodoba podpora vyplyva
z tendence konstantné podporovat vyznamné kulturni instituce a informovat divaky
televize napfi¢ uméleckymi zanry. V souCasné dobé je memorandum podepsano
s Narodnim divadlem, Narodni galerii v Praze, Narodnim muzeem, Narodnim
technickym muzeem, Narodnim pamatkovym ustavem, Spravou prazského hradu,
Ceskou filharmonii, Uméleckopriimyslovym museem v Praze, Filharmonii Brno, KVIFF
Distribution a Univerzitou Karlovou.'%? Z memoranda vSak nevyplyvaji Zzadné konkrétni
zavazky. | tyto instituce tedy musi pokazdé zadat o medialni partnerstvi stejné jako jini
poradatelé. Jedinym rozdilem je, Ze k Zadosti nemusi dokladat dokument, ve kterém

se predstavuji a dokladaji dokumenty pouze k akci, kterou chtéji podpofit.103

,Ceska televize je generalnim medialnim partnerem Ceské filharmonie uz nékolik let.
A je to partnerstvi zaloZzené na vzajemném respektu, hlubokém porozuméni a vstficné
spolupraci, partnerstvi, které se stale prohlubuje, rozviji a hlavné — déla nam radost.“194

Fika management Ceské filharmonie.

Nékterym podpofenym kulturnim akcim prisp&je Ceska televize také svym

programem.

,CT nejenze se zapalem a nad3enim informovala o Filmovce po celou dobu jejiho

konani, pfed ni i po jejim skonceni, navic také pfipravila bohaty program s pfednimi

100 BF| OR, Roman. Podékovéni Ceské televizi. Praha: Ceska televize, 2015. Dostupné také z:
https://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/partneri/pdf-
podekovani/prazske_jaro.pdf?_ga=2.150894782.949415300.1653673214-525164755.1548357030

101 P¥iloha &.6 - Interview s Alzbétou PLIVOVOU, vedouci komunikace a vnéjsich vztaht v Ceské televizi. Praha
23. 6. 2022.

102 Dlouhodoba partnerstvi. In: Ceska televize [online]. Praha: Ceska televize, 2016 [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-podporuje-kulturu/dlouhodoba-partnerstvi/

103 P¥iloha &.6 - Interview s Alzbétou PLIVOVOU, vedouci komunikace a vnéjSich vztaht v Ceské televizi. Praha
23. 6. 2022.

104 Ceska filharmonie. Podékovani Ceské televizi. Praha: Ceska televize, 2017. Dostupné také z:
https://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/partneri/pdf-
podekovani/ceskafilharmonie_2017.pdf?_ga=2.116882318.949415300.1653673214-525164755.1548357030
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filmovymi profesionaly ve Stanu Ceské televize a promitla to nejlep$i ze studentskych

filmd v rdmci Maraténu studentskych film(.“1% fikaji organizatofi Letni filmové Skoly.

,Ceska televize pfipravila pro navstévniky Designbloku tematickou expozici k vyrogi
30 let od sametové revoluce. Vystava se setkala s velkym zajmem u vSech vékovych
kategorii. Jsme radi, Ze partnerstvi s Ceskou televizi neni jen v roving medialni
spoluprace, ale Ze vysledkem je programové obohaceni, které pfinasi navstévnikim

Designbloku dals$i rozmér festivalu.1% dékuje Jana Zielinski,” feditelka Designbloku.

Ceska televize se vramci navazovani medialniho partnerstvi nezaméfuje pouze
na vyznamné kulturni udalosti, ale snazi se pomahat také projektiim mensiho rozsahu

s vyjime¢nym zaméfenim nebo dramaturgii.1%’

Program festivalu je zaméfen na filmy, které nejsou mainstreamové, Casto pro
naroéného divaka. Na tento druh projektu je bohuzel velice obtizné ziskat zdroje
financovani a partnery z komercni sféry. O to vice si nesmirné vazime podpory
hlavniho medialniho partnera — Ceské televize.1%8 fika Barbora Golatova, feditelka Dnli

evropského filmu.

5.3. Prabéh medialniho partnerstvi s Ceskou televizi z pohledu
kulturni akce

Nasledujici kapitola se zabyva pohledem kulturnich akci na medialni partnerstvi
s Ceskou televizi a 8erpa z hloubkovych polostrukturovanych kvalitativnich rozhovord.
Mymi respondenty se stali Radek BabiCka, PR a marketingovy specialista festivalu
JazzFestBrno, Milan Neubauer, manazer a PR specialista Prazského divadelniho
festivalu némeckého jazyka, Hana Maskova, koordinatorka PR a marketingu festivalu
Finale Plzer, Radka Samalova, PR a marketingova specialistka festivalu Juniorfest

a Eva Piknova, feditelka komunikace festivalu Smetanova Litomysl.

Hlavni motivaci pro osloveni Ceské televize jako medialniho partnera byla z pohledu

festivald JazzFestBrno, Juniorfestu, Finale Plzeri a Smetanovy LitomySle prestiz,

105 | etni filmova $kola. Podékovani Ceské televizi. Praha: Ceska televize, 2021. Dostupné také z:
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-podporila/kultura/2021/

106 Z|ELINSKI, Jana. Podékovani Ceské televizi. Praha: Ceska televize, 2019. Dostupné také z:
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-podporila/kultura/2019/

107 Kritéria podpory a formulare. In: Ceska televize [online]. Praha: Ceska televize, 2015 [cit. 6. 8. 2022].
Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-podporuje-kulturu/kriteria-podpory-a-formulare/
108 GOLATOVA, Barbora. Dopis pro Ceskou televizi. Praha: Ceska televize, 2017. Dostupné také z:
https://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/partneri/pdf-
podekovani/def_17.pdf?_ga=2.151460785.949415300.1653673214-525164755.1548357030

24



kterou Ceska televize ma. Radek Babitka zmifiuje, Ze mit Ceskou televizi jako
celostatniho medialniho partnera déla dobry dojem na komercni partnery. Je to pro né
atraktivni i pfesto, Ze jejich logo nemuze byt ramci spotu vysilano. Jako dalsi motivaci
k osloveni pak uvadi, ze Ceska televize je partner se kterym ma festival moznost
oslovit masy.1% Prazsky divadelni festival némeckého jazyka naopak zvazoval eticky
rozmér média, se kterym medialni partnerstvi navaze a Ceska televize se tedy
nabizela.'® Z pohledu Juniorfestu je velkou vyhodou také mozné zacileni na détského

divaka skrz program CT:D.111

Kulturni akce, ktera planuje o medialni partnerstvi zadat poprvé, by si na sepsani
zadosti méla nechat 20-30 hodin ¢asu. Pokud k navazovani medialniho partnerstvi
s Ceskou televizi dochazi opakované, stava se sepisovani zadosti uz pomé&rné rutinni
zalezitosti a Ize ji stihnout sepsat v ramci jednoho dne, fika Radek Babicka.'? V ramci
zadosti festivalu JazzFestBrno je vzdy kliCoveé vypichnout jeden partnersky koncert pro
Ceskou televizi. Na tomto koncerté ma Ceska televize narok na vice partnerskych
vstupenek, spoleCenské setkani pfed a po koncerté a zaroven je na ném vice
propagovana. JazzFestBrno pro tuto pfilezitost standardné vybira néktery z nejvétsich
koncertl daného ro¢niku.''® Ze zkuSenosti kulturnich akci vyplyva, Ze pokud se
kulturni akci jednou povede medialni partnerstvi ziskat a Ceska televize ma
s prubéhem spoluprace kladnou zkuSenost, neni tak naro¢né navazat medialni
partnerstvi i v letech nasledujicich.'4 V procesu navazovani medialniho partnerstvi
zadny z dotazovanych za léta spoluprace nepocitil vyrazné zmény, kromé& Evy
Piknové, které zmifiuje nejasné stanovenou koncepci medialniho partnerstvi v 90.

letech.115

Ackoliv chce Ceska televize pfedem vidét scénafe spotd, do jejich obsahové stranky
prakticky nezasahuje, shoduji se vsichni dotazovani. Ceska televize zasahuje aZ

ve chvili, kdy spot nesplnhuje stanovena kritéria a obsahuje nevhodné prvky, napfiklad

109 P¥iloha &.1 - Interview s Radkem BABICKOU, PR a marketingovy specialista festivalu JazzFestBrno. Brno 4.
7.2022.

110 Pfiloha ¢.2 - Interview s Milanem NEUBAUEREM, manazer a PR specialista Prazského divadelniho festivalu
némeckeho jazyka. Praha 30. 6. 2022.

111 Pfiloha ¢.4 - Interview s Radkou SAMALOVOU, PR a marketingova specialistka festivalu JUNIORFEST.
Praha 12. 7. 2022. ]

112 Priloha ¢.1 - Interview s Radkem BABICKOU, PR a marketingovy specialista festivalu JazzFestBrno. Brno 4.
7.2022.

113 P¥iloha &.1 - Interview s Radkem BABICKOU, PR a marketingovy specialista festivalu JazzFestBrno. Brno 4.
7.2022.

114 P¥iloha 6.3 - Interview s Hanou MASKOVOU, koordinatorka PR a marketingu festivalu Finale Plzef. Praha 22.
6. 2022.

115 Interview s Evou PIKNOVOU, feditelka komunikace festivalu Smetanova Litomysl. Praha 4. 8. 2022.
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nasili. Problémem muazZe byt také nevyhovujici technicka kvalita spotu.l’® Ceska
televize se vSak stale snazi prosazovat velmi lidsky pfistup, takze v pfipadech, kdy
spot neodpovida technickym a obsahovym kritériim, byva situace s poradateli
komunikovana, tak aby méli moznost zjednat napravu. Ceska televize si nechava
zaslat scénaf a poté nahled nato¢eného spotu 15 dnu pfed planovanym vysilanim
ke schvaleni, kde kontroluje obsah a loga. Nasledné se dodava finalni verze, u které

Ceska televize kontroluje technickou kvalitu.?

Vzhledem k tomu Ze spot vysilany na Ceské televizi mize mit maximalné 20 sekund,
vyrabi vSichni dotazovani vice verzi spotu. Radek Babicka uvadi, ze zakladni verze
spotu, kterou pro potieby festivalu vyrabi, ma 40 sekund. Standardné byva promitana
pred koncerty a byva pouzita na socialni sité. Z této verze poté vznika zkracena verze
pro Ceskou televizi.1'8 Milan Neubauer fika, Ze spot pro Ceskou televizi pouzivaji dale
uz jen na socialni sité. V pripadé, Ze ma festivalovy tym dostatek kapacity, vyrabi
druhy, delSi spot, ktery obsahuje upoutavky z inscenaci.'’® Hana Maskova dodava, ze
bézné vyrabi spot, ktery ma 50 sekund. Ten pouzivaji jako znélku pfed projekcemi
a na socialni sit&. Z tohoto spotu pak sestfihavaji kratsi verzi pro Ceskou televizi.12°
Radka Samalova uvadi, ze dvé verze spotu vyrabi z dGvodu pouziti odlignych
zavéreénych log partner(. Ve spotu pro Ceskou televizi pouzivaji pouze loga
nekomercénich partnerli, zatimco ve spotu, ktery se promita v ramci festivalu jako
festivalova znélka, pouzivaji také loga komercénich partnert.’?* Spoty v ramci
medialniho partnerstvi u kulturnich akci jsou velmi rozmanité. JazzFestBrno se v ramci
svych spotl snazi, aby byly zvukové i vizualné zajimavé a vyrazné. O néco veétsi roli
dokonce hraje zvuk, protoze poradatelé festivalu vychazi z teze, ze lidé maji televizi
¢asto zapnutou pouze jako kulisu.'?? Prazsky divadelni festival némeckého jazyka se

snazi protkat vizualni identitu festivalu celou kampani, takze spot byva podobného

116 P¥iloha &.6 - Interview s Alzbétou PLIVOVOU, vedouci komunikace a vnéjSich vztaht v Ceské televizi. Praha
23. 6. 2022.

117 P¥iloha &.3 - Interview s Hanou MASKOVOU, koordinatorka PR a marketingu festivalu Finale Plzefi. Praha 22.
6. 2022.

118 P¥iloha 6.1 - Interview s Radkem BABICKOU, PR a marketingovy specialista festivalu JazzFestBrno. Brno 4.
7.2022.

119 Pfiloha ¢&.2 - Interview s Milanem NEUBAUEREM, manazer a PR specialista Prazského divadelniho festivalu
némeckeho jazyka. Praha 30. 6. 2022.

120 Priloha ¢.3 - Interview s Hanou MASKOVOU, koordinatorka PR a marketingu festivalu Finale Plzen. Praha 22.
6. 2022.

121 P¥iloha 8.4 - Interview s Radkou SAMALOVOU, PR a marketingova specialistka festivalu JUNIORFEST.
Praha 12. 7. 2022. :

122 Pfiloha ¢.1 - Interview s Radkem BABICKOU, PR a marketingovy specialista festivalu JazzFestBrno. Brno 4.
7.2022.
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charakteru jako propagacni plakaty.'?® Festival Finale Plzen vétSinou hleda néjakou
mysSlenku, ktera celou kampan zastiti. Tvafemi spotu se jiz tradi€né stavaji oficialni
moderatofi festivalu.'** Juniorfest vzdy pracuje s animovanym spotem a prvky z néj
nasledné pouziva vramci komunikacnich aktivit.'> Festival Smetanova Litomysl
si zaklada na tom, Ze graficky vizual prostupuje vesSkeré propagacni aktivity
festivalu.1?® VSichni dotazovani uvadi, Ze bézZnou praxi je, Ze spot vyrabi nékdo
z festivalového tymu. Eva Piknova dodava, ze diky posunu kreativniho i technického

vybaveni je v dnesni dobé vyrazné snazsi spot vyrobit.1?’

Mezi vyslednym poc¢tem divaka, ktefi spot vidéli, byvaji pomé&rné vyrazné rozdily,
prestoze se jedna o podobny pocCet odvysilanych spotl. Rozdil je také v poctu
odvysilanych spotl pro jednotlivé kulturni akce. V roce 2021 bylo pro JazzFestBrno
odvysilano 26 spotu se zasahem 1 811 195 divak(.'?® Pro Prazsky divadelni festival
némeckého jazyka bylo v roce 2021 odvysilano 15 spotd, které celkem vidélo 916 992
divak(.'?® Vroce 2021 mél spot festivalu Findle Plzeri 30 uvedeni a spot vidélo
1 389 093 divak(.*° Pro Juniorfest bylo v roce 2021 odvysilano 25 spotu s celkovym
poCtem 452 484 divaku. Zde je nizSi pocet divakl oproti ostatnim dotazovanym
zpUsoben tim, Ze byl spot vysilan pouze na CT:D.13! Coz je vzhledem k zaméfeni
festivalu na détského divaka vhodné. Pro festival Smetanova Litomysl bylo v roce 2021

odvysilano 45 spotl s celkovym zasahem 1 499 131 divaka.13?

Soucasti zadosti o medidlni partnerstvi je pfiloha s nazvem Navrh spoluprace
s Ceskou televizi. Pravé v tomto dokumentu mohou Zadatelé navrhnout, jak by se
Ceska televize mohla zapojit v pridb&hu konani dané kulturni akce. 133 Ze strany

kulturnich akci je dlouhodobé vidét snaha o ziskani doprovodného programu Ceské

123 Pfiloha ¢.2 - Interview s Milanem NEUBAUEREM, manaZer a PR specialista Prazského divadelniho festivalu
némeckeho jazyka. Praha 30. 6. 2022.

124 Pfiloha ¢.3 - Interview s Hanou MASKOVOU, koordinatorka PR a marketingu festivalu Finale Plzef. Praha 22.
6. 2022.

125 P¥iloha &.4 - Interview s Radkou SAMALOVOU, PR a marketingova specialistka festivalu JUNIORFEST.
Praha 12. 7. 2022.

126 Interview s Evou PIKNOVOU, feditelka komunikace festivalu Smetanova Litomysl. Praha 4. 8. 2022.

127 Interview s Evou PIKNOVOU, Feditelkavkomunikace festivalu Smetanova Litomysl. Praha 4. 8. 2022.

128 Pfiloha ¢.1 - Interview s Radkem BABICKOU, PR a marketingovy specialista festivalu JazzFestBrno. Brno 4.
7.2022.

129 Pfiloha ¢.2 - Interview s Milanem NEUBAUEREM, manazer a PR specialista Prazského divadelniho festivalu
némeckého jazyka. Praha 30. 6. 2022.

130 Pfiloha ¢€.3 - Interview s Hanou MASKOVOU, koordinatorka PR a marketingu festivalu Finale Plzen. Praha 22.
6. 2022.

131 P¥iloha &.4 - Interview s Radkou SAMALOVOU, PR a marketingova specialistka festivalu JUNIORFEST.
Praha 12. 7. 2022.

132 Priloha ¢.5 — Interview s Evou PIKNOVOU, feditelka komunikace festivalu Smetanova Litomy$l. Praha 4. 8.
2022.

133 Pfiloha ¢.2 - Interview s Milanem NEUBAUEREM, manazer a PR specialista Prazského divadelniho festivalu
némeckého jazyka. Praha 30. 6. 2022.
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televize na svou akci. AvSak z dotazovanych se to doposud podafilo pouze festivalu
Smetanova Litomy$l. Eva Piknova uvadi, ze v ramci Festivalovych zahrad Smetanovy
Litomysle Ceska televize kazdoroéné& porada Den Ceské televize, na ktery pfijizdi
rdzni Gginkujici. Na obsahu programu se Ceska televize vzdy domlouva s vedenim
festivalu, tak aby partnerské plnéni nebylo v rozporu s koncepci Festivalovych
zahrad.134 Hana Maskova uvadi, Ze prestoze Ceska televize na festivalu Finale Plzen
neorganizuje zadnou doprovodnou akci, dodava festivalu alesponi vybaveni
do détského koutku.!®® Radka Samalova dodava pozitivni zkuSenost s navrhy
na inovace, kdy Juniorfestu Ceska televize doposud vzdy vy$la vsttic. Zaroven kvituje
zpGsob zmén formou navrh( spoluprace, protoze predpoklada, ze Ceska televize
s ohledem na pocet uzaviranych partnerstvi nema kapacitu na inovace a kontinualni

sledovani komunikacéni a programové strategie danych kulturnich akci.36

v wawvs

problém celé spoluprace. Dotazované kulturni akce maji o tuto pfilezitost velky zajem,
ktery se vSak Casto nesetkava s odezvou u jednotlivych redaktortu. Radek Babicka Fika,
Ze se redaktorim pravidelné pfipomina a vynaklada usili, aby se festival do pofadu
dostal. Na druhou stranu konstatuje, ze pokud by zpravodajstvi podléhalo tomu,
s jakou akci ma Ceska televize uzaviené medialni partnerstvi, podobala by se Ceska
televize spiSe komerénim médiim. Oddéleni redakéni €asti od Easti marketingové tedy
podporuje.t3” Milan Neubauer uvadi, Ze se festival do pofadi Ceské televize snazi
dostat nejen z pozice mediélniho partnerstvi, ale také skrz PR agenturu.®® | pfesto,
Ze neni snadné se do poradl dostat, se kazda z dotazovanych akci v nékterém

z poradu Ceské televize objevila.

S pozastavenim medialniho partnerstvi se Zadny z dotazovanych nesetkal. Tato
moznost byla zvaZzovana pouze v obdobi pandemie u festivalu JazzFestBrno.

Smluveny pocet spott vSak byl nakonec odvysilan.139

134 Interview s Evou PIKNOVOU, feditelka komunikace festivalu Smetanova Litomysl. Praha 4. 8. 2022.

135 Pfiloha ¢€.3 - Interview s Hanou MASKOVOU, koordinatorka PR a marketingu festivalu Finale Plzefi. Praha 22.
6. 2022.

136 P¥iloha &.4 - Interview s Radkou SAMALOVOU, PR a marketingova specialistka festivalu JUNIORFEST.
Praha 12. 7. 2022. ]

137 Priloha ¢.1 - Interview s Radkem BABICKOU, PR a marketingovy specialista festivalu JazzFestBrno. Brno 4.
7.2022.

138 Pfiloha ¢.2 - Interview s Milanem NEUBAUEREM, manazer a PR specialista Prazského divadelniho festivalu
némeckeho jazyka. Praha 30. 6. 2022.

139 Pfiloha ¢.1 - Interview s Radkem BABICKOU, PR a marketingovy specialista festivalu JazzFestBrno. Brno 4.
7.2022.
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Hlavni rozdil ve zprostfedkovani medialniho partnerstvi u kulturnich akci s Ceskou
televizi a s jinymi médii Radek Babicka shledava v tom, Ze je Ceska televize mnohem
vice institucionalni. Zadost o medialni partnerstvi musi byt podana 6 mésict predem,
coz je problematické predevsSim z toho hlediska, Ze festivalovy program jesté neni
finalni. Ostatni medialni partnefi jsou flexibilngjSi a Zzadost o medialni partnerstvi jim
staci predlozit 2-3 mésice predem.'4? Hana Maskova naopak rozdil spatfuje ve vétSim

zapojeni jinych medialnich partnerd pfimo v misté festivalu.4!

Moznost zmény a ulehCeni pro partnery vidi Radek BabiCka pfedevsim garanci vstupu
do poradl, coz vSak hned v nasledujici vété dementuje tim, Ze marketing nemuze
do prace redakce zasahovat.!*? Veskrze tedy zhodnoceni spoluprace vyzniva
pozitivné. Hana Maskova i Eva Piknova se pfipojuji s toutéz poznamkou, tedy ze by

jim vyrazné pomohl snazsi pfistup do poradu.43

Zkusenost se spolupraci s Ceskou televizi mize vést k navazani spoluprace také
mimo medialni partnerstvi. Festival JazzFestBrno tak v obdobi pandemie
ve spolupraci s Ceskou televizi nato&il koncerty exkluzivné vytvofené pro tuto

pFilezitost, které byly nasledné odvysilany na CT art.144

140 P¥iloha 6.1 - Interview s Radkem BABICKOU, PR a marketingovy specialista festivalu JazzFestBrno. Brno 4.
174-12I9|"2ililha ¢.3 - Interview s Hanou MASKOVOU, koordinatorka PR a marketingu festivalu Finale PlzeA. Praha 22.
?“.Zzlgfzil%ha &.1 - Interview s Radkem BABICKOU, PR a marketingovy specialista festivalu JazzFestBrno. Brno 4.
174.32F(’)F2il?).ha &.3 - Interview s Hanou MASKOVOU, koordinatorka PR a marketingu festivalu Finale Plzer. Praha 22.
is“-“Q_F(’)inl?).ha &.1 - Interview s Radkem BABICKOU, PR a marketingovy specialista festivalu JazzFestBrno. Brno 4.
7.2022.
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6. Medialni partnerstvi Ceské televize a festivalu
FAMUFEST

,Propagaci dobrého jména FAMU a celkovou medialni strategii postavili organizatofi
na nékolika z&kladnich pilifich. StéZejnim se stalo hlavni medialni partnerstvi s Ceskou
televizi, diky niz se festival dostal k Sirokému spektru divaku. Dékujeme! 4> Fikaji
organizatofi 37. roéniku FAMUFESTu.

FAMUFEST je filmovy festival pofadany studenty Filmové a televizni fakulty Akademie
muzickych uméni v Praze s dlouholetou tradici. V roce 2022 se konal jiz 38. rocnik

tohoto festivalu. Cilem festivalu je predstavit studentskou tvorbu Sirsi verejnosti.146

V roce 2021 byla obnovena spoluprace Ceské televize a FAMUFESTu, ktera byla
prerusena od roku 2009. Ceska televize se tak pro rok 2021 a rok 2022 stala hlavnim
medialnim partnerem FAMUFESTu. V letech, kdy medialni partnerstvi s Ceskou
televizi nebylo navazovano, byli hlavnimi medialnimi partnery napftiklad Mall TV47 pro
rok 2020 nebo Totalfilm pro rok 2019.148

6.1. PInéni Ceské televize pro FAMUFEST

Konkrétné tak Ceska televize v ramci FAMUFESTu poskytla nasledujici pinéni. Ceska
televize zafadila spot FAMUFESTu do celostatniho vysilani programa CT1, CT2,
CT24, CT art a CT sport v obdobi od 12. 4. do 2. 5. 2021. VV daném obdobi vidélo spot
celkem 1 608 243 divak(.1*° Odvysilano bylo 27 spott se zasahem GRP: 34,9, Reach:
18,89%.1%0

Ceska televize poskytla akci také propagaci nejen promitanim spotu, ale také
prezentaci v ramci vlastnich pofadl. Reportaz tykajici se FAMUFESTu se objevila
v pofadech ArtZéna, Udalosti a Udalosti v kultufe. Ceska televize také zvetejnila &tyfi
¢lanky na svych webovych strankach s nazvem: Co toCi mladi 1-4 a paty zavérecny

¢lanek se shrnutim celého festivalu s nazvem: FAMUFEST zdravé pfipomnél, Ze na

145 FAMUFEST. Podékovani Ceské televizi. Praha: Ceska televize, 2021. Dostupné také z:
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-podporila/kultura/2021/

146 EAMUFEST: about. In: Famufest [online]. Praha: FAMUFEST, 2018. [cit. 14. 5. 2022]. Dostupné z:
https://www.famufest.cz/about

17 FAMUFEST: Jarni oslava studentského filmu. Praha: FAMUFEST, 2020. Dostupné také z:
file:/l/C:/Users/S_10/Downloads/[FAMUFEST%2036_%20TZ%20(2020).pdf

148 Projektova spoluprace. In: Piaristi [online]. Praha: Piaristi, 2020. [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z:
https://www.piaristi.cz/cs/projekt/famufest-61 3

149 Zavéretna zprava o medialnim partnerstvi FAMUFESTu a Ceska televize 2021.

150 Zav&redna zprava o medialnim partnerstvi FAMUFESTu a Ceska televize 2021.
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téhle Skole se todi filmy. Ceska televize prenechala pofadateli na dobu od 24.2.2021

do 1.3.2021 k uzivani rekvizity z fundusu Ceské televize.15!

6.2. Plnéni FAMUFESTu pro Ceskou televizi

Také poradatele FAMUFESTU véazala smlouva k urgitému plnéni vigi Ceské televizi.
Poradatelé FAMUFESTu zmifiovali Ceskou televizi v ramci tiskovych zprav jako
hlavniho medialniho partnera. Zaroveri prob&hlo podékovani Ceské televizi b&hem
slavnostniho zahajeni festivalu a béhem zavérecného ceremonialu. Na vSech
propagaénich materialech byla Ceska televize uvadéna jako hlavni medialni partner.
Ceské televizi byla také doruena pozvanka na festival. V ramci oficialni propagace
FAMUFESTu byly zvefejnény 3 pfispévky na oficialni facebookové strance festivalu
a 3 prispévky na Instagramu festivalu, které oznadovaly oficialni profily Ceské televize
na téchto socialnich sitich. Prispévky se tykaly propagace pofadl, v nichz byla
odvysilana reportaz tykajici se festivalu nebo vyjadiovaly diky Ceské televizi jako
medialnimu partnerovi. V neposledni fadé byl také pfed kazdym programovym blokem
nebo samostatné promitnutym filmem promitany image spot Ceské televize.
Po skondeni festivalu poskytli pofadatelé Ceské televizi dva katalogy, v nichZ byla
Ceska televize uvedena jako hlavni medialni partner festivalu, a dva kusy plakatd
z kazdé série plakat(i vydavanych k akci. Image spot byl dodan s predstihem Ceskou
televizi a veSkera uvadéna loga byla predkladana kontaktni osob& v Ceské televizi

ke schvaleni.152

151 Zavére€na zprava o medialnim partnerstvi FAMUFESTu a C:)eské televize 2021.
152 Zavéretna zprava o medialnim partnerstvi FAMUFESTu a Ceska televize 2021.
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Zaveér

Ve své bakalarské praci jsem zpfehlednila zplsob navazovani medialniho partnerstvi
s Ceskou televizi a nastinila motivaci Ceské televize i kulturnich akci medialni
partnerstvi uzavirat. Pokusila jsem se také vice proniknout do zplUsobu uvazovani

Ceské televize o pfijimanych zadostech. Z rozhovor( s jednotlivymi marketingovymi

specialisty kulturnich akci jsem do prace zahrnula postfehy z praxe.

Jiz v tvodu prace jsem psala, Ze medialni partnerstvi s Ceskou televizi u kulturnich
akci muze pomoci kulturni akci oslovit Siroké spektrum divaka. Zasah vysilaného spotu
se u vétsiny dotazovanych kulturnich akci pohyboval kolem milionu divakua. Medialni
partnerstvi s Ceskou televizi je tak bezesporu skvélym marketingovym néastrojem

umoznujicim dostat se do povédomi Siroké vefejnosti.

Za velky klad medialniho partnerstvi s Ceskou televizi povazuji pfehlednost procesu
navazovani medialniho partnerstvi. Podminky pro podani zadosti jsou srozumitelné
deklarovany na webovych strankach Ceské televize. Kladné hodnotim také kontinuitu
spoluprace s velkym mnozstvim kulturnich akci. Na zakladé viceleté spoluprace
Ceska televize lépe analyzuje potieby jednotlivych kulturnich akci a medialni
partnerstvi se tak stava oboustranné efektivngj$im. Za progresivni povazuiji, ze Ceska
televize nechava jednotlivym kulturnim akcim volnou ruku v tom, zda chtéji smluvené
spoty vysilat s pfedstihem pfed konanim kulturni akce nebo v pribé&hu konani kulturni
akce. Velkou stabilitu Ceské televize Ize pozorovat v tom, Ze k pozastaveni jiz
navazaného medialniho partnerstvi prakticky nedochazi. Ve vyjimecCnych pripadech,
kdy je medialni partnerstvi pozastaveno kvli komplikacim na strané Ceské televize,
byva kulturnim akcim poskytnuto adekvatni nahradni plnéni. Jako krok spravnym
smérem hodnotim snahu Ceské televize podporovat kulturni akce zaméfené na mladé
publikum. V roce 2022 bylo navazano medialni partnerstvi s hudebnim festivalem
Rock for People. Pravé mozZnost zapojeni se do doprovodného programu téchto
kulturnich akci mize pomoci k navazani vztahu s mladym publikem. | pfestoze se této
oblasti dotknou avizované Skrty, véfim, Ze snaha vyvijet aktivity v tomto sméru, ma

smysl.

Prostor vénovany spotovym kampanim ve vefejném zajmu (kampané& v ramci
medialniho partnerstvi u kulturnich akci i charitativni spotové kampané) se dlouhodobé

pohybuje vrozmezi 1 — 1,5 % z celkového Casu nepofadového vysilani. Nejvétsi
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prostor je vénovan pofadovym upoutavkam, coz je pro sledovanost televize bezesporu
stézejni. | presto je dle mého nazoru Casova dotace vénovana spotovym kampanim
pomeérné nizka. NavySeni podilu ¢asu vénovaného spotovym kampanim v ramci
nepofadového vysilani by mohlo vést k vétsi rovnosti po¢tu odvysilanych spotl pro
jednotlivé kulturni akce, ktery se nyni pomérné markantné liSi. Z mého pohledu by tedy

navyseni bylo vitanym krokem.

Mezi marketingovymi specialisty jednotlivych kulturnich akci silné rezonovalo téma
pFistupu do pofadd Ceské televize. Piedstaveni kulturni akce v nékterém z poradd
Ceské televize je Zadouci. BohuZel vSak vétsina z dotazovanych zmifiovala, Ze dostat
se do pofradu vyZaduje velkou snahu na strané marketingového oddéleni dané kulturni
akce. Postoj, v ramci kterého Ceska televize pred marketingovymi smlouvami dava
prednost editorialni politice jednotlivych pofadl, dostava smyslu vefejnopravniho
média. Kulturni akce nemaji narok na pfistup do poradu definovany ani ve smlouvé
o medialnim partnerstvi. Smlouva Ceskou televizi zavazuje pouze k poskytnuti
kontaktl na kontaktni osoby jednotlivych pofadl. Pfesné definovana garance vstupu
do urcitych pofadl by redaktorlim brala moznost pruzné reagovat na nova témata.
Coz je smér, kterym se, predpokladam, Ceska televize ubirat nechce. Nemyslim si
tedy, Ze by v nastaveni pfistupu do pofadt Ceské televize v nasledujicich letech mohlo

dojit ke zménam.

Za klicovy benefit navazované spoluprace povazuji pocCet divakl, které je schopna
Ceska televize oslovit. Aktualné se to Ceské televizi dafi velmi dobfe. O tom, jak moc
zajimavym nastrojem z hlediska propagace v budoucnu medialni partnerstvi bude,
rozhodne schopnost televize modifikovat své fungovani a udrzet si pfizen divaku

i v dobé streamovacich platforem.

33



Zdroje:

Grafy:

Ceska televize: Vyroéni zpréva o &innosti Ceské televize v roce 2021. Praha: Ceska
televize, 2022. Dostupné také z:
https://img.ceskatelevize.cz/boss/document/1903.pdf?v=2& ga=2.117044366.94941
5300.1653673214-525164755.1548357030

KOLAR, Vit. Komunikace a vnéjsi vztahy Ceské televize v roce 2020: Cile, aktivity

a vysledky. Praha: Ceska televize, 2021. Dostupné také z:
https://img.ceskatelevize.cz/boss/document/1845.pdf?v=1& ga=2.263917449.40072
4484.1654352354-525164755.1548357030

TYMOVA, Renata. Hodnoceni pinéni verejné sluzby Ceské televize 2020. Praha:
Ceska televize, 2021. Dostupné také z:
https://img.ceskatelevize.cz/boss/document/1739.pdf?v=1

Internetové zdroje:

3. dil: Média verejné sluzby. In: jsns [online]. Praha: jsns, 2020 [cit. 1.5.2022].
Dostupné z: https://www.jsns.cz/projekty/medialni-vzdelavani/bulletin-medialni-
vzdelavani/ceska-medialni-krajina/3.-dil-media-verejne-sluzby

58. MFT Zlata Praha — Slavnostni pfedavani cen. In: Ceska televize [online]. Praha:
Ceska televize, 2022 [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/hledani/?keyword=zlat%C3%Al+praha

5P Smetanovy Litomysle. In: Ceska televize [online]. Praha: Ceska televize, 2013
[cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/porady/10611194185-5p-
smetanovy-litomysle/

BELOR, Roman. Podékovani Ceské televizi. Praha: Ceska televize, 2015. Dostupné
také z: https://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/partneri/pdf-
podekovani/prazske_jaro.pdf? ga=2.150894782.949415300.1653673214-
525164755.1548357030

Benefiéni pofady. In: Ceska televize [online]. Praha: Ceska televize, 2015
[cit. 14. 4. 2022]. Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-
podporuje-charitu/beneficni-porady/

Benefiéni specialy. In: Ceské televize [online]. Praha: Ceska televize, 2019
[cit.14.4.2022]. Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-
podporuje-charitu/beneficni-specialy/

Ceska filharmonie. Podékovani Ceské televizi. Praha: Ceska televize, 2017.
Dostupné také z: https://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/partneri/pdf-

34


https://img.ceskatelevize.cz/boss/document/1903.pdf?v=2&_ga=2.117044366.949415300.1653673214-525164755.1548357030
https://img.ceskatelevize.cz/boss/document/1903.pdf?v=2&_ga=2.117044366.949415300.1653673214-525164755.1548357030
https://www.jsns.cz/projekty/medialni-vzdelavani/bulletin-medialni-vzdelavani/ceska-medialni-krajina/3.-dil-media-verejne-sluzby
https://www.jsns.cz/projekty/medialni-vzdelavani/bulletin-medialni-vzdelavani/ceska-medialni-krajina/3.-dil-media-verejne-sluzby
https://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/hledani/?keyword=zlat%C3%A1+praha
https://www.ceskatelevize.cz/porady/10611194185-5p-smetanovy-litomysle/
https://www.ceskatelevize.cz/porady/10611194185-5p-smetanovy-litomysle/
https://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/partneri/pdf-podekovani/prazske_jaro.pdf?_ga=2.150894782.949415300.1653673214-525164755.1548357030
https://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/partneri/pdf-podekovani/prazske_jaro.pdf?_ga=2.150894782.949415300.1653673214-525164755.1548357030
https://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/partneri/pdf-podekovani/prazske_jaro.pdf?_ga=2.150894782.949415300.1653673214-525164755.1548357030
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-podporuje-charitu/beneficni-porady/
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-podporuje-charitu/beneficni-porady/
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-podporuje-charitu/beneficni-specialy/
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-podporuje-charitu/beneficni-specialy/

podekovani/ceskafilharmonie_2017.pdf?_ga=2.116882318.949415300.1653673214-
525164755.1548357030

Ceska televize: Vyroéni zpréva o &innosti Ceské televize v roce 2021. Praha: Ceska
televize, 2022. Dostupné také z:
https://img.ceskatelevize.cz/boss/document/1903.pdf?v=2& ga=2.117044366.94941
5300.1653673214-525164755.1548357030

CT edu [online]. Praha: Ceska televize, 2020 [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z:
https://edu.ceskatelevize.cz/

CT na MFF Karlovy Vary 2022 — Festivalové vtefiny. In: Ceska televize [online].
Praha: Ceska televize, 2022 [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/porady/15109272875-ct-na-mff-karlovy-vary-
2022/222544160080005/

CT na MFF Karlovy Vary 2022. In: Ceska televize [online]. Praha: Ceska televize,
2022 [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/porady/15109272875-ct-na-mff-karlovy-vary-2022/

Dlouhodoba partnerstvi. In: Ceska televize [online]. Praha: Ceska televize, 2016
[cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-
podporuje-kulturu/dlouhodoba-partnerstvi/

Dvorakova Praha 2018 — zavéreény koncert. In: Ceska televize [online]. Praha:
Ceska televize, 2018 [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/porady/12180025726-dvorakova-praha-2018-
zaverecny-koncert/

Dvorakova Praha 2019 — zahajovaci koncert. In: Ceska televize [online]. Praha:
Ceska televize, 2019 [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/porady/12884485720-dvorakova-praha-2019-
zahajovaci-koncert/

Echo Prazského jara. In: Ceské televize [online]. Praha: Ceska televize, 2020

[cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/hledani/?keyword=echo+pra%C5%BEsk%C3%
A9ho+jara

FAMUFEST: about. In: Famufest [online]. Praha: FAMUFEST, 2018. [cit. 14. 5.
2022]. Dostupné z: https://www.famufest.cz/about

FAMUFEST. Podékovéni Ceské televizi. Praha: Ceska televize, 2021. Dostupné také
z: https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-podporila/kultura/2021/

Festival Finale Plzen. In: Festival Finale [online]. Praha: Festival Finale, 2021.
[cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z: https://www.festivalfinale.cz/o-nas/o-festivalu

35


https://img.ceskatelevize.cz/boss/document/1903.pdf?v=2&_ga=2.117044366.949415300.1653673214-525164755.1548357030
https://img.ceskatelevize.cz/boss/document/1903.pdf?v=2&_ga=2.117044366.949415300.1653673214-525164755.1548357030
https://edu.ceskatelevize.cz/
https://www.ceskatelevize.cz/porady/15109272875-ct-na-mff-karlovy-vary-2022/222544160080005/
https://www.ceskatelevize.cz/porady/15109272875-ct-na-mff-karlovy-vary-2022/222544160080005/
https://www.ceskatelevize.cz/porady/15109272875-ct-na-mff-karlovy-vary-2022/
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-podporuje-kulturu/dlouhodoba-partnerstvi/
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-podporuje-kulturu/dlouhodoba-partnerstvi/
https://www.ceskatelevize.cz/porady/12180025726-dvorakova-praha-2018-zaverecny-koncert/
https://www.ceskatelevize.cz/porady/12180025726-dvorakova-praha-2018-zaverecny-koncert/
https://www.ceskatelevize.cz/porady/12884485720-dvorakova-praha-2019-zahajovaci-koncert/
https://www.ceskatelevize.cz/porady/12884485720-dvorakova-praha-2019-zahajovaci-koncert/
https://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/hledani/?keyword=echo+pra%C5%BEsk%C3%A9ho+jara
https://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/hledani/?keyword=echo+pra%C5%BEsk%C3%A9ho+jara
https://www.famufest.cz/about
https://www.festivalfinale.cz/o-nas/o-festivalu

Galaveger Zlin Film Festivalu 2022. In: Ceska televize [online]. Praha: Ceska
televize, 2022 [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/porady/14942406895-galavecer-zlin-film-festivalu-2022/

GOLATOVA, Barbora. Dopis pro Ceskou televizi. Praha: Ceska televize, 2017.
Dostupné také z: https://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/partneri/pdf-
podekovani/def_17.pdf?_ga=2.151460785.949415300.1653673214-
525164755.1548357030

Historie festivalu. In: PraZské jaro [online]. Praha: Prazské jaro, 2020 [cit. 6. 8. 2022].
Dostupné z: https://festival.cz/o-nas/historie-festivalu/

Jak jsem znigil 56. Zlin Film Festival. In: Ceska televize [online]. Praha: Ceska
televize, 2016 [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/porady/11382550301-jak-jsem-znicil-56-zlin-film-
festival/

Jak pomahame. In: Ceska televize [online]. Praha: Ceska televize, 2015
[cit. 14. 4. 2022]. Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-
podporuje-charitu/jak-pomahame/

Jak zadat o spoty. In: Ceska televize [online]. Praha: Ceska televize, 2015
[cit. 6. 8 .2022]. Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-
podporuje-charitu/spotove-kampane/jak-zadat-o-spoty/

Kampané 2022. In: Ceska televize [online]. Praha: Ceska televize, 2022
[cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-
podporuje-kulturu/kampane-2022/

KOLLAROVA Denisa. Ceské televize: 2020: Zpréva o &innosti divize marketing.
Praha: Ceska televize, 2021. Dostupné take z:
https://img.ceskatelevize.cz/boss/document/1796.pdf?v=1

KOLLAROVA Denisa. Ceské televize: Informace o &innosti divize marketing v roce
2021. Praha: Ceska televize, 2021. Dostupné také z:
https://img.ceskatelevize.cz/boss/document/1938.pdf?v=1&_ga=2.55423976.211448
5558.1658594676-1811069932.1654879817

KOLLAROVA Denisa. Ceska televize: Informace o &innosti iseku marketing a self
promotion v roce 2019. Praha: Ceska televize, 2020. Dostupné z:
https://img.ceskatelevize.cz/boss/document/1713.pdf?v=1&_ga=2.68097874.211448
5558.1658594676-1811069932.1654879817

KOLAR, Vit. Komunikace a vnéjsi vztahy Ceské televize v roce 2020: Cile, aktivity a
vysledky. Praha: Ceska televize, 2021. Dostupné také z:
https://img.ceskatelevize.cz/boss/document/1845.pdf?v=1& ga=2.263917449.40072
4484.1654352354-525164755.1548357030

Kritéria podpory a formulare. In: Ceska televize [online]. Praha: Ceska televize, 2015
[cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-
podporuje-kulturu/kriteria-podpory-a-formulare/

36


https://www.ceskatelevize.cz/porady/14942406895-galavecer-zlin-film-festivalu-2022/
https://festival.cz/o-nas/historie-festivalu/
https://www.ceskatelevize.cz/porady/11382550301-jak-jsem-znicil-56-zlin-film-festival/
https://www.ceskatelevize.cz/porady/11382550301-jak-jsem-znicil-56-zlin-film-festival/
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-podporuje-charitu/spotove-kampane/jak-zadat-o-spoty/
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-podporuje-charitu/spotove-kampane/jak-zadat-o-spoty/
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-podporuje-kulturu/kampane-2022/
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-podporuje-kulturu/kampane-2022/
https://img.ceskatelevize.cz/boss/document/1938.pdf?v=1&_ga=2.55423976.2114485558.1658594676-1811069932.1654879817
https://img.ceskatelevize.cz/boss/document/1938.pdf?v=1&_ga=2.55423976.2114485558.1658594676-1811069932.1654879817
https://img.ceskatelevize.cz/boss/document/1713.pdf?v=1&_ga=2.68097874.2114485558.1658594676-1811069932.1654879817
https://img.ceskatelevize.cz/boss/document/1713.pdf?v=1&_ga=2.68097874.2114485558.1658594676-1811069932.1654879817
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-podporuje-kulturu/kriteria-podpory-a-formulare/
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-podporuje-kulturu/kriteria-podpory-a-formulare/

Letni filmova 8kola. Podékovani Ceské televizi. Praha: Ceska televize, 2021.
Dostupné takeé z:
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-podporila/kultura/2021/

Mezinarodni festival Zlata Praha 2021. In: Kudy z nudy [online]. Praha: Kudy z nudy,
2020 [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z: https://www.kudyznudy.cz/akce/mezinarodni-
festival-zlata-praha

Zlata Praha. In: Ceska televize [online]. Praha: Ceska televize, 2022 [cit. 6. 8. 2022].
Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/hledani/?keyword=zlat%C3%Al+praha

O festivalu. In: Dvorakova Praha [online]. Praha: Dvofakova Praha, 2015
[cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z: https://www.dvorakovapraha.cz/o-festivalu/

O festivalu. In: JazzFestBrno [online]. Praha: JazzFestBrno, 2012. [cit. 6. 8. 2022].
Dostupné z: https://www.jazzfestbrno.cz/o-festivalu/

O festivalu. In: Juniorfest [online]. Praha: Juniorfest, 2019. [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné
z: https://www.juniorfest.cz/cs/festival/o-festivalu

O festivalu. In: Smetanova Litomys/ [online]. Praha: Smetanova Litomysl, 2019

[cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z: https://smetanovalitomysl.cz/o-festivalu/

Orchestre National du Capitole de Toulouse na festivalu Prazské jaro 2019. In:
Ceska televize [online]. Praha: Ceska televize, 2019 [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z:
https://lwww.ceskatelevize.cz/porady/12821767578-orchestre-national-du-capitole-
de-toulouse-na-festivalu-prazske-jaro-2019/

Prazské jaro letos bude. Na CT art s Mozartem, Smetanou i Beethovenem. In: Ceska
televize [online]. Praha: Ceska televize, 2020 [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/tiskove-zpravy/?id=9193&strana-
1=10&category=1

Prazské jaro v Ceské televizi — Ceska televize na Prazském jaru. In: Ceska televize
[online]. Praha: Ceska televize, 2019 [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/porady/10596050739-prazske-jaro-v-ceske-televizi-
ceska-televize-na-prazskem-jaru/

Pro medialni partnerstvi uz logo nestaci. In: el5 [online]. Praha: e15, 2003
[cit. 14. 4. 2022]. Dostupné z: https://www.e15.cz/byznys/ostatni/pro-medialni-
partnerstvi-uz-logo-nestaci-1300393

Profil festivalu. In: Kviff [online]. Praha: Kviff, 2015 [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z:
https://www.kviff.com/cs/o-festivalu/profil-festivalu

Projektova spoluprace. In: Piaristi [online]. Praha: Piaristi, 2020. [cit. 6. 8. 2022].
Dostupné z: https://www.piaristi.cz/cs/projekt/famufest-61

RERICHA, Jan. Dopis pro Ceskou televizi. Praha: Ceska televize, 2017. Dostupné
také z: https://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/partneri/pdf-
podekovani/mene-tekel _2017.pdf

37


https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-podporila/kultura/2021/
https://www.kudyznudy.cz/akce/mezinarodni-festival-zlata-praha
https://www.kudyznudy.cz/akce/mezinarodni-festival-zlata-praha
https://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/hledani/?keyword=zlat%C3%A1+praha
https://www.dvorakovapraha.cz/o-festivalu/
https://www.jazzfestbrno.cz/o-festivalu/
https://www.juniorfest.cz/cs/festival/o-festivalu
https://smetanovalitomysl.cz/o-festivalu/
https://www.ceskatelevize.cz/porady/12821767578-orchestre-national-du-capitole-de-toulouse-na-festivalu-prazske-jaro-2019/
https://www.ceskatelevize.cz/porady/12821767578-orchestre-national-du-capitole-de-toulouse-na-festivalu-prazske-jaro-2019/
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/tiskove-zpravy/?id=9193&strana-1=10&category=1
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/tiskove-zpravy/?id=9193&strana-1=10&category=1
https://www.ceskatelevize.cz/porady/10596050739-prazske-jaro-v-ceske-televizi-ceska-televize-na-prazskem-jaru/
https://www.ceskatelevize.cz/porady/10596050739-prazske-jaro-v-ceske-televizi-ceska-televize-na-prazskem-jaru/
https://www.e15.cz/byznys/ostatni/pro-medialni-partnerstvi-uz-logo-nestaci-1300393
https://www.e15.cz/byznys/ostatni/pro-medialni-partnerstvi-uz-logo-nestaci-1300393
https://www.kviff.com/cs/o-festivalu/profil-festivalu
https://www.piaristi.cz/cs/projekt/famufest-61

Smetanova Litomys$| — den po dni. In: Ceska televize [online]. Praha: Ceska televize,
2018 [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z:
https://lwww.ceskatelevize.cz/porady/12339442541-smetanova-litomysl-den-po-dni/

Smetanova Litomys$l 2017 — Velké finale. In: Ceska televize [online]. Praha: Ceska
televize, 2017 [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/porady/11872454760-smetanova-litomysl-2017-velke-
finale/

Smetanova Litomysl 2021 - festival v druhém roce pandemie. In: Ceska televize
[online]. Praha: Ceska televize, 2021 [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/porady/14311589495-smetanova-litomysl-2021-festival-
v-druhem-roce-pandemie/

Smetanova Litomys| 2022 - slavnostni zahajovaci koncert. In: Ceska televize [online].
Praha: Ceska televize, 2022 [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/porady/14993176410-smetanova-litomys|-2022-
slavnostni-zahajovaci-koncert/

Stanovisko CT k medialnimu partnerstvi s festivalem Janackovo Brno. In: Ceska
televize [online]. Praha: Ceska televize, 2003 [cit. 29. 5. 2022]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/?id=168&strana-2=132&category=2

To byla Smetanova Litomysl 2018. In: Ceské televize [online]. Praha: Ceska televize,
2018 [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/porady/12266074429-to-byla-smetanova-litomys|-2018/

To bylo Prazské jaro. In: Ceska televize [online]. Praha: Ceska televize, 2022
[cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/porady/14852678959-to-
bylo-prazske-jaro-2022/

TV poplatky pro domacnosti rychle a prehledné. In: Ceska televize [online]. Praha:
Ceska televize, 2021 [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z:
https://poplatky.ceskatelevize.cz/domacnost

V rytmu Zlaté Prahy 2019. In: Ceské televize [online]. Praha: Ceska televize, 2019
[cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/porady/13031561925-v-
rytmu-zlate-prahy-2019/

Vyznam a obsah projektu. In: Theater [online]. Praha: Theater, 2012. [cit. 6. 8. 2022].
Dostupné z: https://www.theater.cz/o-festivalu/

Zakladni informace o CT. In: Ceska televize [online]. Praha: Ceska televize, 2010
[cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/zakladni-
informace-o-ct/

ZIELINSKI, Jana. Podékovani Ceské televizi. Praha: Ceska televize, 2019. Dostupné
take z: https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-podporila/kultura/2019/

Zadosti kulturnich projektd o medialni partnerstvi CT. In: Ceska televize [online].
Praha: Ceska televize, 2015. [cit. 1. 5. 2022]. Dostupné z:

38


https://www.ceskatelevize.cz/porady/12339442541-smetanova-litomysl-den-po-dni/
https://www.ceskatelevize.cz/porady/11872454760-smetanova-litomysl-2017-velke-finale/
https://www.ceskatelevize.cz/porady/11872454760-smetanova-litomysl-2017-velke-finale/
https://www.ceskatelevize.cz/porady/14311589495-smetanova-litomysl-2021-festival-v-druhem-roce-pandemie/
https://www.ceskatelevize.cz/porady/14311589495-smetanova-litomysl-2021-festival-v-druhem-roce-pandemie/
https://www.ceskatelevize.cz/porady/14993176410-smetanova-litomysl-2022-slavnostni-zahajovaci-koncert/
https://www.ceskatelevize.cz/porady/14993176410-smetanova-litomysl-2022-slavnostni-zahajovaci-koncert/
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/?id=168&strana-2=132&category=2
https://www.ceskatelevize.cz/porady/12266074429-to-byla-smetanova-litomysl-2018/
https://www.ceskatelevize.cz/porady/14852678959-to-bylo-prazske-jaro-2022/
https://www.ceskatelevize.cz/porady/14852678959-to-bylo-prazske-jaro-2022/
https://poplatky.ceskatelevize.cz/domacnost
https://www.ceskatelevize.cz/porady/13031561925-v-rytmu-zlate-prahy-2019/
https://www.ceskatelevize.cz/porady/13031561925-v-rytmu-zlate-prahy-2019/
https://www.theater.cz/o-festivalu/
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/zakladni-informace-o-ct/
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/zakladni-informace-o-ct/
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-podporila/kultura/2019/

https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-podporuje-kulturu/kriteria-
podpory-a-formulare/

Zivé z Prazského jarana CT art zahajovaci koncert i komorni hudba Igora
Stravinského. In: Ceska televize [online]. Praha: Ceska televize, 2021. [cit. 6. 8.
2022]. Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/tiskove-
zpravy/?id=9443&strana-19=1&category=19

Legislativni zdroje:

Kodex Ceské televize. Praha: Ceska televize, 2003. ISBN 80-85005-46-8.
Sdéleni organu a instituci Evrpskeé unie 2009/C 257/01 ze dne 27.10.2009. Sdéleni
Komise o pouZiti pravidel statni podpory na vefejnopravni vysilani. In: Ufedni
vestnik, C 257, 27.10.2009, s. 7—14. Dostupné take z:
https://www.mkcr.cz/doc/cms_library/sdeleni-ek_verejnopravni-vysilani-1416.pdf
Smlouva o medialnim partnerstvi uzaviena mezi Ceskou televizi a Akademii
muzickych uméni v Praze, uzaviena podle ustanoveni § 1746 odst. 2 zakona ¢.
89/2012 Sb., ob&ansky zakonik, ve znéni pozdéjSich predpisu.

Statut CT, Ceska televize: [cit. 8. 6. 2022]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/statut-ct/
Literatura:

BEDNARIK, Petr a kol. Dé&jiny ¢eskych médii: Od poéatku do soudasnosti, 2.
upravené a doplnéné vydani. Grada, 2019. 399 s. ISBN 978-80-271-0553-3.

JIRAK, Jan a kol. 10 let Seskych médii. Portal, 2005. 144 s. ISBN 80-7178-925-9.

WINTER, Filip. Pravo a reklama v praxi. Linde Praha a.s., 2007, s. 261. ISBN
8072016547.
Ostatni:

Zavéredna zprava o medialnim partnerstvi FAMUFESTu a Ceska televize 2021.

Rozhovory:

PFiloha &.1 - Interview s Radkem BABICKOU, PR a marketingovy specialista festivalu
JazzFestBrno. Brno 4. 7. 2022.

Pfiloha €.2 - Interview s Milanem NEUBAUEREM, manazer a PR specialista
Prazského divadelniho festivalu némeckého jazyka. Praha 30. 6. 2022.

39


https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-podporuje-kulturu/kriteria-podpory-a-formulare/
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/ct-podporuje-kulturu/kriteria-podpory-a-formulare/
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/tiskove-zpravy/?id=9443&strana-19=1&category=19
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/tiskove-zpravy/?id=9443&strana-19=1&category=19
https://www.mkcr.cz/doc/cms_library/sdeleni-ek_verejnopravni-vysilani-1416.pdf
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/statut-ct/

Priloha 6.3 - Interview s Hanou MASKOVOU, koordinatorka PR a marketingu
festivalu Finale Plzen. Praha 22. 6. 2022.

PFiloha &.4 - Interview s Radkou SAMALOVOU, PR a marketingovéa specialistka
festivalu JUNIORFEST. Praha 12. 7. 2022.

Priloha €.5 — Interview s Evou PIKNOVOU, reditelka komunikace festivalu
Smetanova Litomysl. Praha 4. 8. 2022.

Priloha €.6 - Interview s Alzbétou PLIVOVOU, vedouci komunikace a vnéjsich vztahd
v Ceské televizi. Praha 23. 6. 2022.
Tabulky

KOLLAROVA Denisa. Ceské televize: Informace o &innosti divize marketing v roce
2021. Praha: Ceska televize, 2021. Dostupné také z:
https://img.ceskatelevize.cz/boss/document/1938.pdf?v=1& ga=2.55423976.211448
5558.1658594676-1811069932.1654879817

40


https://img.ceskatelevize.cz/boss/document/1938.pdf?v=1&_ga=2.55423976.2114485558.1658594676-1811069932.1654879817
https://img.ceskatelevize.cz/boss/document/1938.pdf?v=1&_ga=2.55423976.2114485558.1658594676-1811069932.1654879817

Priloha ¢. 1: Rozhovor s Radkem Babickou, PR a
marketingovym specialistou festivalu JazzFestBrno

Rozhovor veden 4.7.2022 v Brné

Rozhovor vedla Markéta KlimeSova

,Poslanim festivalu JazzFestBrno je hledani vyjimecné hudby a prinaseni jedine¢nych
koncertnich zaZitka. Festival JazzFestBrno pfedstavuje jazz coby Zivouci Zanr, ktery

obohacuje, kultivuje a inspiruje nase Zivoty. 153

Jaky je Vas média plan pro letosni ro¢nik festivalu JazzFestBrno?

Nas meédia plan se do znacné miry podoba tém, které mame uz né&jakych pét let. Ale
zaroven reaguje na to, ze probéhla covidova krize. TakZze my letoSni festival pofad
jesté mame rozprostfeny do celého roku. Neni to takovy festival, ktery to byval pfed
covidem. Mivali jsme obrovskou kampan k nejvétS§im koncertdm pfed Vanocemi,
viednu a pfedevSim vunoru jsme se pak fanouskim pfipominali.
A v bfeznu festival startoval. Do Iéta se toho délo spoustu, pak pfes |éto byl zase trochu
utlum. A pak byly tfeba dva, tfi koncerty na podzim. Ale tim, Zze ted porad jesté
dobihame néjaké ty dluhy, tak je to letos takovy v uvozovkach maglajz. Treba
na podzim budeme mit asi Ctyfi velké koncerty, z toho jsme jeden zverejiiovali tfeba
pred rokem, jiny jesté pfed covidem a dalSi zase teprve pfed par mésici. Takze ten
media plan neni nijak pevné dany. Ale kdyz to vezmu v kostce, tak se zaméfujeme
samoziejmeé na zakladni masmédia, coz je televize, rozhlas, internet a tisténa media.
Tam se snazime dostat jak inzerci, tak néjaké PR. Samozfejmé do toho mixu patfi
pfima komunikace s nasSimi fanousky, at’ uz prostfednictvim socialnich siti nebo nasi
mailingové databaze. Kdyz to vezmu postupné od téch televizi, kliCova je samozfejmé
spoluprace s CT, ale togi se tu i rizné regionalni televize. Byvala to TV Brno, pak to
byla TV Brno 1 a ted je to televize Spolu. To se na prvni pohled muze zdat
nevyznamné, ale vime, a potvrzuji nam to i ohlasy od dalSich kolegu, Ze sledovanost

téchto televizi je také pomérné vysoka. Lidi to maji svym zplsobem radi, protoze jsou

153 O festivalu. In: JazzFestBrno [online]. Praha: JazzFestBrno, 2012. [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z:
https://www.jazzfestbrno.cz/o-festivalu/
41



vice regionalni. Co se tyka radii, tak nasim kliovym partnerem je Cesky rozhlas, kde
dostavame prostor v ramci Vitavy, Jazzu, brnénského rozhlasu a také Ceského
rozhlasu RadioZzurnal. Na Radiozurnalu ale mame spis jen lehkou redakéni podporu
v ramci zpravodajstvi, to s medialnim partnerstvim nesouvisi. Co se tyka tisku, tam
jsou pro nas klicova jednak lokalni média a pak ta hudebni, tfeba Harmonie, ktera se
hodné vénuje jazzu, Full Moon, ktery se vénuje tfeba alternativnimu jazzu s vlivy hip-
hopu a alternativé celkové. Podobny je i magazin Uni, ktery sice vychazi pouze
v nakladu kolem 3000 vytisku, ale pro nas je to velmi dobfe cilena inzerce a PR.
Vlastné se kolem téchto Casopist tvofi takové komunity, které tou hudbou fakt Ziji
a zminka o nas ve vysledku mize zaujmout mnohem vic lidi nez v obecném médiu
s nakladem v fadu desitek tisic kusu. Co se tyka internetu, tak tam mame taky
navazana ruzna partnerstvi. NejvétSim serverem mezi medialnimi partnery jsou nyni
Eurozpravy, ale stejné dulezita je pro nas spoluprace s zanrovymi portaly jako Jazzport
nebo Jazz.sk. Tam jsou samoziejmé lepSi ty CcClanky nez né&jaké bannery.
Uvédomujeme si, Ze ta bannerova slepota je celkem vysoka. Jinak nam opravdu dobfe
funguji socialni sité. VétSina naSich fanouSkl je porad jesté na facebooku.
Na instagramu se dostavame do povédomi. A pak mame ten direct mailing, kde mame
databazi asi 3 500 kontaktl sesbiranych z nakupu vstupenek z dob, kdy to nebylo tak
obtizné, ale i od lidi, ktefi se k odbéru sami aktivné pfihlasili. Takze uz to zdaleka neni
spam, ale opravdu fungujici databaze. Primérné si newsletter otevie 600 az 800 lidi
a 100 az 200 lidi na néco i klikne, pficemz pocet odhlasenych odbéru se pohybuje
nékde kolem 10 az 20 ro¢né. Je vidét, Ze za ty roky tam fakt zUstali lidé, ktefi ten zajem

maji. Takze to je ten zakladni mix.
Jaka byla Vase motivace oslovit zrovna Ceskou televizi?

S Ceskou televizi spolupracujeme od roku 2006 a festival vznikl v roce 2002. Takze
se docela rychle podafilo navazat spolupraci. Historické konotace neznam, ale myslim
si, ze uz tehdy Ceska televize vycitila potencial t¢ akce. A to osloveni, tedy
predpokladam, bylo i kvili prestiZi. Alespor tak je to i doted. Samoziejmé skrz Ceskou
televizi oslovime tfeba kolem milionu divakd, ale zaroven je i prestiz mit nékoho tak
vyznamného v medialnich partnerech. Ono to pak dobfe pusobi i na potencialni
komercni partnery, ktefi zvazuji podporu festivalu. Kdyz si prohlédnou prehled naSich
stavajicich partnerti a uvidi mezi nimi i Ceskou televizi, tak to na né& urgité zapusobi
vic, nez kdyby na tom misté bylo logo n&jaké lokalni televize. | Cesky rozhlas tak

do jisté miry funguje. Vzdycky se snazime mit z toho portfolia kliCovych medialnich
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partneru jednu televizi, jedno radio, jeden web a jeden Casopis. TakzZe, kdyz se vratim
k Ceské televizi, motivem je jednak moznost oslovit masy, ale zaroven je to ta prestiz.
Zasadni zmeéna v té spolupraci probéhla v roce 2015, kdyz jsme prvné ziskali celostatni
medialni partnerstvi. Pfedtim jsme méli regionalni, kde spoty Sly vzdycky jenom do

naseho regionu. A ted se to uz vysila v reklamnich blocich s celostatnim dosahem.

Jaké pro Vas byly rozdily v medialnim partnerstvi s regionalnim studiem v Brné

a medialnim partnerstvim v ramci celostatniho vysilani?

Kdyz fFeknete komerénim partnerim, ktefi festivalu poskytuji vyraznou finanéni
podporu, Zze mate spoty v celostatnim vysilani, tak je to pro né mnohem vic, nez kdyz
feknete, ze naSe spoty vysilaji jen tady v regionu. Takze to je zasadni rozdil.
A samoziejmé také sledovanost. Na druhou stranu je tam takova paradoxni zmeéna,
Ze tehdy, nevim, jestli to porad plati, v téch regionalnich spotech mohla byt pouZita
i loga komeré&nich partner(. Coz pro né bylo zajimavé, Ze se uvidi v televizi, byt jenom
na jizni Moravé. V tom celostatnim medialnim partnerstvi nam v roce 2015 fekli, ze to
nejde. Coz chapu, je to vefejnopravni instituce. Nevim, jestli to uz zakazali i v téch
regionalnich spotech nebo ne. To se musim pfiznat, Ze jsem si to nedostudoval,
protoze uz ty regionalni spoty nemame. My ty partnery navic umime dostat do té
televize jinak, vramci sponzorského oznamu, takového toho ,tento pofad vam
pfinasi...“. Kdyz néjaky partner stoji o to byt v televizi vidén, tak zprostfedkujeme tady
to partnerské oznameni, idealné pred porady, které s festivalem souvisi, ale to uz je

placena spoluprace, nikoliv sou¢ast medialniho partnerstvi.

Jsou tedy Jazzové étvrtky na CT art také souéasti medialniho partnerstvi? Nebo

byla tato spoluprace navazana jinym zptisobem?

Vubec nejsou soucasti medialniho partnerstvi. Vznikly na zakladé covidu, kde
najednou nastal utlum nebo vlastné doCasny uplny konec Zivé kultury. Zacali jsme
hledat alternativni cesty, jak se k fanouskim dostat. Vznikla samoziejmé& spousta
online streamd. Fandili jsme tomu, pfilezitostné i sdileli na naSich socialnich sitich,
ale zaroven jsme védéli, Ze pro nase fanousky chceme vytvofit néco trochu jiného, co
se tomu bude vymykat. A tehdy praveé nasi feditelé pfisli s mysSlenkou, Zze bychom mohli
prohloubit spolupraci s Ceskou televizi, ktera uz i dfiv z nékterych koncert( televizni
zaznamy pofizovala. Rozhodli jsme se natoCit koncerty exkluzivhé vytvorené pro

Ceskou televizi. Vybrané kapely byly exkluzivni, daly se upln& poprvé dohromady
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v téch formatech, ve kterych zahraly. Bylo to scénograficky né&jak uchopené a vznikly
skutecné profi zaznamy. Zatimco ten stream, i kdyz ho délaji profici, prosté nikdy nema
takovou kvalitu jako televizni zaznam. Zaroven jsme si fekli, Zze ten televizni zaznam
zustane uchovany. Odvysila se, bude se tfeba jednou za Cas reprizovat a pro nas to
bude reklama i do budoucna. PokraCovani pro nas neni v této chvili priorita. Obzvlast
ted, kdyz Ziva kultura pomalu zacina fungovat, jak ma. Pro nas je vzdycky prioritou
zivy zazitek. Ale nebranime se tomu, kdyz to bude davat smysl, takhle tfeba jeden,
dva zaznamy ro¢né udélat. ProtoZze s Ceskou televizi se nam spolupracuje v tomto

sméru perfektné. A navic je v tom urcité zase potencial oslovit dalsi lidi.
Kdy pro Vas zaéina proces navazovani medialniho partnerstvi s Ceskou televizi?

V tomhle se i pfes covid nic nezménilo. Drzime puvodni format a pozadavek vysilame
nékdy na prelomu zafi a fijna, protoze to je vzdycky ten pulrok, ktery oni pozaduji,
dopfedu. A i kdyz se ted vzhledem ke koncertnim dluhiim z dob covidu kona né&jaky
festivalovy koncert skoro v kazdém meésici, v dubnu se kona téch koncertl nejvic a je

to pro nas hlavni festivalovy mésic.
Zadost o medialni partnerstvi podavate Vy? Jak je jeji sepsani ¢éasové naroéné?

Ano. V tom roce 2015, kdy jsme shodou okolnosti dostali poprvé celostatni medialni
partnerstvi, to bylo na nékolik dni. Protoze jsme tomu davali uplné novy format. A pro
meé to vlastné bylo také vSechno noveé, takze jsem Zadost chystal nékolik dni, myslim,
Ze to byly minimalné tfi dny, né&jakych dvacet, tficet hodin prace. Pfiznam se, Ze ted uz
ten proces mame docela nacvi¢eny a vime, co Ceska televize chce, co tam funguje
a které informace jsou pro né klicové. Takze tu zadost, dejme tomu, mam misto téch
tfi dnd nachystanou za den. Cast podklad se do jisté miry opakuje, ty, které se
aktualizuji mame zase z Gasti pfedchystané ze Zadosti na dalsi instituce. U Ceské
televize je vzdycky kliGové vypichnout jeden koncert, ktery se pro CT stane
partnerskym, titularnim. Na dany koncert dostane Ceska televize vice partnerskych
vstupenek a zaroven je na ném o néco vice vidét nez na téch jinych. Vzdy se jedna
o néktery z nejvétsich koncertli daného ro¢niku, na kterém se navstévnost pohybuje
tfeba kolem 2 000 lidi.
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Vzhledem k tomu ze spolupraci s Ceskou televizi navazujete pravidelné,
zaregistrovali jste za roky spoluprace néjaké zmény? Méni se i obsah plnéni,
které Vam je schopna Ceska televize nabidnout nebo naopak to, co pozaduje

jako protiplnéni?

PInéni Ceské televize se nijak vyrazné neméni. Dlouhodob& mame garantovano
dvacet pét spotu. VétSinou jsou schopni odvysilat jeden az pét spotl navic. Nékdy se

to povede, nékdy ne.
Jaké je Vase plInéni pro Ceskou televizi?

Soucasti plnéni je, Zze maiji svij promo spot pfed koncerty, celostrankovou inzerci
v nadem magazinu, do kterého generalini feditel CT piSe i zdravici a pak je to klasicky
logo vSude mozné, v magazinu, na rollupech, na plakatech, na webu a tak dale. A jak
jsem uz Fikal, sougasti plnéni je také partnersky koncert, u toho je CT v8ude zminé&na
jako titularni partner, ma tam o néco veétsi prostor pro prezentaci a vice vstupenek

vCetné vstupu na spoleCenské setkani pred a po koncerté.
Stalo se nékdy, ze by Vase zadost byla zamitnuta?

Myslim, Ze historicky ano. Nemyslim si, Ze se v roce 2006 poprvé zazadalo a hned
to vySlo. Nejspis predtim probéhlo par neuspésnych pokusl. To jsem ale na JazzFestu
jesté nepracoval. Ale mam zkuSenost z jinych festivall, na jejichz organizaci se
spolupodilime, ze se zadosti neuspé&jeme. To jsou ale nové festivaly. Je vidét, ze
Ceska televize potfebuje nejdFiv vidét, Ze ten festival dlouhodobé funguje, chodi tam
lidi a pak jim to dava néjaky smysl. Ale jak fikam, od toho roku 2015 co jsem tady,
mame celostatni partnerstvi a vzdycky nam ho schvali. Tfeba na Ceském rozhlasu,
kde to funguje jinak, vzdycky zadame o celostatni partnerstvi a za stejné obdobi jsme
ho dostali jednou, a to kdyz jsme méli vyroCi 15 let. Tfeba ted jsme doufali, ze kdyz
mame vyroci 20 let, Ze nam partnerstvi zase po €ase daji. Bohuzel nedali. Argumentuji
tim, Zze oproti CT maji mnohem méné prostoru. Kdyz dostanete to celostatni medialni
partnerstvi, tak se dostanete i na Radiozurnal. Ale kvuli tomu, Ze toho prostoru maji
malo, tak to v uvozovkach Soupnou na jiné stanice. Ale ono to partnerstvi i tak dava
smysl a jsme za néj radi. Cesky rozhlas Vitava, Cesky rozhlas Jazz a Cesky rozhlas
Brno nam také krasné pokryji ty lidi, o které mame zajem. Ale zase jde i o tu prestiz,

Ze Radiozurnal je jesté néco vic.
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Objevil se JazzFestBrno v néjakém poradu Ceské televize?

Objevujeme se jednak v Dobrém ranu, které se vysila tady z Brna a pak tfeba ve Studiu
6. Potom na CT art, kde byvame v Udalostech v kultufe a na CT1 v Udalostech
v regionech. Umélecky feditel Vilém Spilka byl tfeba i hostem talk show Uchem jehly.
Obcas se dostaneme i do Udalosti. Oni délaji nékdy po pual osmé takovy ten zivy vstup,
co se praveé déje v kulture. A to je vzdycky super, dostat se do vysilani takhle v hlavni
vysilaci ¢as. To jsou tedy porady, kde se dlouhodobé objevujeme. Cilime na to Dobré
rano, které ma velkou sledovanost stejné jako Studio 6. U Dobrého rana se ale obcas
naskytne i moznost SirSi spoluprace, Ze tam odprezentujeme i néjakou kapelu. Takze
je vidét, co na tom festivalu bude hrat a vy toho divaka mizete zaujmout jesté trosku

vic, nez kdyz je tam jenom suchy rozhovor.

Jakym zpusobem se do poradi dostat? Protoze ucast v nich neni smluvné

garantovana.

Takovym Usilim, které musi byt spravné davkované. Je to individualni. Clovék musi
tusit, ktery ten redaktor potfebuje opravdu pfipomenout, Ze se ten festival kona. A ktery
to dobfe vi a jen toho ma milion a nechce, aby mu jesté nékdo porad tlacil: Nezapomen
na nas. Takze je to individualni. Tfeba u toho Dobrého rana se vlastné taky trosku
meéni Cas, kdy s nimi komunikovat. Nejdfiv jsme jim méli volat alespon mésic dopfedu.
Pak se to zase zménilo, Ze to feSi na 14 dni dopredu. Takze je potfeba na to reagovat.
Tady v Brné navic vede redakci Zuzana Petru, ktera kulturu miluje a vyzna se v ni, coz
je pro nas dobfe. Problémem je, Ze $tab CT neni né&jaky obrovsky a vZdycky je na
prvnim misté zpravodajstvi, takze i kdyz vam trfeba pfislibi u¢ast, muze se stat, ze

misto toho stab nakonec vyjede natacet néjakou aktualni dopravni kalamitu.

Obecné byste teda rekl, ze je naro¢né se do poradu dostat?

Vv,

Ceska televize je generalni medialni partner, takZe by bylo fajn, kdyby festivalu dala
ve vysilani prostor, ale de facto to néjakou velkou vahu nema. Ale ja to uplné
respektuju. Chapu, Ze kdyby to zpravodajstvi bylo navazané na to, s &im ta Ceska
televize medialni partnerstvi ma, tak uz by se to podobalo n&jakym komerénim médiim.
Kdyz si v Casopisech zaplatite spoustu inzerce, tak vam tam pak udélaji pékny
rozhovor v té redakéni ¢asti. Ale to se mi na Ceské televizi na druhou stranu prave libi,
Ze maji tu redakéni Cast oddélenou od té marketingové. | kdyZ to pro nas znamena, ze
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bohuZel dostaneme jenom tabulku redakénich kontaktd a nemame Zzadnou garanci.
Dokonce ani ze nam pfijdou na tiskovou konferenci. Kvuli nedostatku stabu uz prestali
chodit na tiskové konference viceméné Uplnég, a to i v Praze. Rikaji, Ze kdyz to neni
soucasti plnéni, pfijit samoziejmé nemuseji a ze tiskova konference pro né uz neni
pro reportaz zajimavy format. Daji misto toho spiS jen kratky Cteny oznam a pak spis

pfijdou udélat reportaz nebo vstup z koncerta.

Zasahuje Vam Ceska televize néjak i do tvorby spotu? Pfipadné jakym

zpusobem.

Obsahové ne. Je to i tim, Ze uz vime, co se od nas oCekava, a dostaneme na zacatku
jasné zadané, co tam nesmi byt a co by tam mélo byt. Takze od roku 2015 vime, ze
tam nemlOzeme davat zadné ty komeréni subjekty. Obsahové jsme se nesetkali
za téch spoustu let, Ze by nam nékdy fekli: Tohle prosté neprojde. Dfiv to byvala tfeba
jenom grafika podbarvena né&jakou hudbou a voiceoverem. Ted jsou to hrané spoty,
které jsou ale také v ramci néjakych mezi. Nedélame v nich zadné véci, které by byly

za &arou, takze Ceska televizi ani nema potfebu nam do toho obsahové zasahovat.
Chce po Vas Ceska televize predem vidét scénar spotu?

Ano, scénar je soucasti zadosti o medialni partnerstvi. Ale mlze nastésti byt dost
obecny, abychom se do ného pozdéji dokazali dostat a zbyte€né si nesvazovali ruce.
Ale i pro Ceskou televizi si myslim, Ze to je takhle fajn. Sice nevi, co se ve spotu pfesné
bude dit, ale asi nam za ty roky véfi a kdyby tam bylo fakt néco pfes ¢aru, tak nam
to stejné pak vrati. My se pravé proto drzime tady téch obecnych scénaru, které se

pak daji vyplnit riznorodé.
Vyrabite si vice verzi toho spotu?

Ano, vyrabime si jich nékolik. Obzvlast od té doby, co jsou hrané, mame vétSinou
zakladni, kterd méa kolem 40 vtefin. Ale do té Ceské televize je potfeba dostat
dvacetivtefinovou verzi, véetné& prostoru pro logo CT a web festivalu, takze se bavime
realné o néjakych 17 sekundach pro hlavni sdéleni. Ty delSi stopaze pak pouzivame
pfed nasimi koncerty ve vétSich salech, kde je moznost projekce. Tfeba v Sono
Centru, Bobycentru a Janackové divadle. Pak samoziejmé na socialni sité a do
néjakych specialnich kampani. Tfeba v kiné Scala mivame jesté spot, takze pak

vznikaji dle potfeby ruzné dlouhé mutace.
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Takze ta verze pro Ceskou televizi byva vétsinou nejkratsi verzi?
Ano.

Jaka jsou pro Vas hlavni kritéria pfi vyrobé spotu? Zamérujete se na neotrelou

vizualni stranku, snahu divaka pobavit, snahu vyuzit spot nejen pro potieby CT?

Aby to bylo vizualné i zvukové zajimavé a vyrazné, to jsou takové dva zakladni
pozadavky. Pobavit prvoplanové jsme se nikdy nesnazili. Ale na druhou stranu jsme
meéli i spoty, které konCily vtipnou pointou. Letos tfeba ve spotu Clovék ze zaCatku
pofadné nevi, co se déje a nakonec zjisti, Zze proziva den z pohledu muzikanta.
Pfedtim jsme méli zase spoty, kdy jazz poslouchali lidi v neCekanych situacich. Tfeba
néjaky kickboxer Sel boxovat za zvuku jazzu. Takze to muze mit takové neCekané
rozuzleni. Ale neni to tak, ze byste se celych 20 vtefin popadala za bficho. Dulezité
pro nas je, abychom v té televizi zaujali. Chceme se néjak zvukové a vizualné odlisit.
Mozna jesté trochu vic jde o ten zvuk, protoZe €lovék ma televizi Casto zapnutou jen

jako kulisu a ani se na ni nediva. TakZe je potfeba tu kulisu néCim rozbit.

VsSimla jsem si, ze mezi lety 2015 — 2018 se se spotech objevovali interpreti, kteri
vystoupi na festivalu. Od roku 2019 jsou VaSe spoty hrané. Pro¢€ jste se rozhodli

pro tuto zménu?

Presné tak. To byl z velké &asti vklad naseho nového grafika, kterého mame nékdy
od toho roku 2018. Tehdy mu to pfiSlo Skoda tam jenom odprezentovat to, co lidi vidi
i na plakatech v ulicich. Chtél si s tim fakt vyhrat a vzit to za uplné jiny konec. Bavi
ho do téch spotl dostavat lidi, ktefi pro festival bud’ pracuji, nebo na koncerty chodi
jako divaci. Treba jak jsme méli v tom spotu toho kickboxera, tak na jednom z naSich
koncertu také skutecné dfive byl. Nikdy jsme v hranych spotech nespolupracovali
s profi herci, snad az na jednu divadelni hereCku, kde byl ale zase ten pfesah, Ze na
nase koncerty skute¢né chodi. Jinak jsou to vzdycky herci z ulice — navstévnici, nebo
my z tymu. Coz tomu dodava dalSi zabavny presah a jistou autenticitu. A pro¢ jsme
k tomu pfistoupili? Abychom byli jini. Dfiv jsme ve spotu prezentovali konkrétni
koncerty, pak jsme si fekli, Ze zkusime udélat spi§ obecny image spot, protoze
konkrétni koncerty muzeme prezentovat i jinymi kanaly. Potom pfiSel covid, kdy jsme
najednou ani nemohli zadné konkrétni terminy prezentovat, takze jsme u téch

obecnych image spotu zustali doted. Uvidime, jestli pFisti rok zase nezkusime po ¢ase
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odprezentovat ve spotu néjaké konkrétni koncerty, nebo jestli zistaneme u image

spotu.
Spot Vam vyrabi néjaka externi produkce nebo si ho vyrabite sami?

Video nam vyrabi nas grafik. Jmenuje se Tobias Grolich. On je vlastné vzdy autorem
té myslenky a konceptu. Déla to vétSinou ve spolupraci s naSim festivalovym
fotografem Martinem Zemanem, ktery festival foti uz od néjakého druhého ro¢niku
a ktery je zaroven zru€nym kameramanem. Ono si z té kompozice muzete vSimnout,
Ze nékdy jsou ty spoty takove ,foto/video®. TakzZe to délaji vétSinou tady v téhle dvojici.
Neni to Zzadna externi agentura, ktera by se specializovala na televizni spoty. Nas
grafik to zaroven vzdycky bere jako takovou vyzvu a je to pro néj zase pfepnuti
do jiného modu nez jsou plakaty, bannery na web a tak. A myslim, ze za ty tfi, Ctyfi
roky se ukazuje, Ze ty napady ma a umi je ve spolupraci s nasim fotografem dobie

zpracovat.
Stalo se Vam uz nékdy, ze by bylo vysilani Vaseho spotu pozastaveno?

Nestalo. My jsme vlastné ten pFedcovidovy spot v roCniku 2020 dodavali nékdy
v unoru, meél se vysilat nékdy od konce bfezna a do toho pfiSel covid. Tehdy jsme
to fesili s pani Kozojedovou, ktera za CT ta medialni partnerstvi Fesi. NejdFive Fikala,
ze pokud festival nebude, tak neni divod kampan vysilat. My jsme zase argumentovali
tim, Ze spot je obecny bez konkrétnich termin a festival urcité béhem roku rizné
aktivity vyvijet bude, at' uz to budou zivé koncerty, pokud se situace zlepsi, nebo né&jaké
alternativni aktivity online a podobné&. Ze rozumime tomu, Ze prostoru bude méné, ale
Ze kdyz néjaky najdou, at’ spoty odvysilaji dle dohody, ze se tim nic nezkazi a bude
vidét, ze festival tu i v této zvlastni dobé je. Tim, ze to byl ten image spot, a nebyly tam
konkrétni koncerty v konkrétnich terminech, tak se to vysilani opravdu dalo néjak
obhajit. TakZe tohle byla jedina takova situace, kdy to bylo na hrané a hrozilo, Ze

kampan neprobé&hne. Nakonec se ale odvysilalo 26 spotu.
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Mate data z vysledné zpravy CT, kolik divaki spot vidélo?

VétSinou se to pohybuje kolem toho milionu. Posledni 3 roky jsou takové ukazkoveé.
Za rok 2020 to bylo 26 spotl a 691 314 divaku. Za rok 2021 to bylo také 26 spot
a1l 811 195 divakd. To je narust. A ted ten posledni rok 2022 to bylo 31 spoti a 1 288
536 divaku. | kdybych zabéhl do hlubsi historie, dostaneme se na pramér nékde okolo

toho milionu.
V roce 2020 byl ten zasah podstatné niz$i? Cim to bylo zptisobeno?

Bylo to mozna tim, Ze lidi u té televize v prvnich mésicich pandemie paradoxné
netravili tolik dasu. Cetli knizky, chodili do pfirody, sledovali jiné platformy. Pocet
odvysilanych spotu byl totiz stejny. Ani co se tyka kanall a €asu, kdy se spoty vysilaly,

nebyl tam oproti jinym rokim zadny vyrazny rozdil.

Mate néjaké vystupy, ve kterych byste analyzovali, ktery z medialnich partnert

oslovil nejvice navstévnika?

Je to spiS§ na zakladé odhadu, protoZe je to fakt nespocitatelné. Jestli nékdo
v marketingu umi pfesné spoditat, kolik lidi pfiSlo diky jakému podnétu, tak je Buh.
My délame navic jesté dotazniky u nas na festivalu, které vyplini tfeba 150 lidi, takze
to neni néjaky relevantni profesionalni agenturni prlizkum, ale zase je to alespon
néjaka zpétna vazba. Z téch dotaznikl se dozvidame, Ze stale docela dobfe funguje
outdoor. Plakaty a tak dale. Lidi, ktefi o festivalu zaznamenali zminku v médiich,
je vétsinou kolem 30 procent. Ale ten dotaznik vyplni v priméru tak 150 lidi, znovu
podotykam. TakZe je to spi$ podle naseho odhadu. Ceska televize samoziejmé oslovi
nejvétsi masy. Oslovit milion lidi to se nam s zadnym jinym médiem prosté nepovede.
Ale kolik z nich potom pfijde realné na ten festival, to nevime. ZjiStovani kolik
navstévnika pfisSlo na zakladé, jakého podnétu, to je alchymie. Je to spiS o néjakém
selském marketingovém a PR rozumu. Ten, podpofeny néjakymi zakladnimi

analyzami, je pro nas zaklad. A myslim, Ze to funguje.

Vidite v ramci medialniho partnerstvi s Ceskou televizi néjaky prostor pro

zlepseni?

Popravdé uplné ne. Myslim, Ze jsme docela spokojeni. Myslim si, ze 25 spotl
je dostateCnych pro to, aby kampan bézny divak, a ten ktery ma rad kulturu obzvlaste,

zaregistroval. Vyznamnou &ast spot( totiz vysila CT art. Kdyby nam chtéli dat téch
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spotu 40, tak bychom se samoziejmé nezlobili, ale chapeme, Ze je lepSi podpofit vice
projektu v néjakém takovémto rozsahu nez jich podpofit méné ale tfeba dvojnasobnym
poctem spotu. Bylo by super, kdybychom méli garantované alespor néco v té redakéni
Casti, kdyby to znamenalo, Ze se diky tomu dostaneme stoprocentné tfeba do Studia
6, do Dobrého rana, ze nam CT garantuje minimalné dvé reportaze z koncertu a jeden
Zivy vstup do Udalosti. Ale to uz se zase dostavame k tomu, Ze marketing v CT nemuize
do prace redakce zasahovat, a i kdyz by to pro nas bylo velké ulehCeni, tak to naprosto
respektujeme. Mozna by to bylo uleh€eni i pro redaktory, Ze by méli od marketingu
pékné tabulku, kde by si vystupy postupné odskrtavali, ale na druhou stranu by se asi
zadnému redaktorovi nelibilo, Ze mu marketingové oddéleni pfistfihuje kridla a ze neni

svym panem. Takze jsme spokojeni s tim, co mame. Jsme za to radi.
Je néjaky porad, do kterého byste se chtéli dostat a jesté jste se tam nedostali?

Bylo by fajn dostat naSeho uméleckého feditele Viléma Spilku, ktery se zdaleka

nevénuje jen poradani jednoho festivalu, tfeba k Markovi Ebenovi Na plovarnu.

Jsou néjaké vyrazné rozdily v medialnim partnerstvi s Ceskou televizi a jinymi

médii?

Ceska televize je opravdu vyrazné institucionalni, takZe musite zadat poZadavek
na partnerstvi minimalné pul roku dopfedu, coz je hodné. Tou dobou jesté festivalovy
program neni ani finalni, mame jen jeho obrysy. S ostatnimi partnery je to troSku
flexibilngjsi, fesi se to s nimi tfeba dva, tfi mésice predem. Ale zase chapu, ze Ceska
televize je obrovska organizace placena z vefejnych penéz, takze ty procesy jsou tam

néjak nastavené a nemuze si dovolit tolik flexibility jako komer&ni média.
Méla Ceska televize v ramci Vaseho festivalu také néjakou vlastni akci?

Neméla. Zkouseli jsme se na néfem takovém domluvit, ale byl to bohuZzel zrovna ten

ro¢nik, do kterého vstoupil covid. Mozna je problém i v tom, Ze se akce odehrava

Vv s

Ale pokud by Ceska televize méla zajem o né&jakou vétsi vkusnou prezentaci, myslim,

Ze ji radi vyjdeme vstfic.
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Priloha €. 2: Rozhovor s Milanem Neubauerem, manazerem
a PR specialistou Prazského divadelniho festivalu
némeckého jazyka

Rozhovor veden 30. 6. 2022 v Praze

Rozhovor vedla Markéta KlimeSova

JFestival je prestizni mezinarodni prehlidkou c¢inohernich inscenaci a divadelnich
projektil z celé némeckojazyéné oblasti, tedy Némecka, Rakouska, Svycarska,
Lucemburska i LichtenStejnska. Spolupracuje predevsim s véhlasnymi soubory
a divadelnimi tvarci a klade duraz na vysokou uméleckou hodnotu. Festival
je podporovan nejvyznamnéjSimi tuzemskymi | zahrani¢nimi institucemi a je
povazovén za vyznamnou udalost v kulturnich vztazich mezi Ceskou republikou
a sousednimi zemémi. To dokladaji i pozvani na vrcholna spolec¢ensko-politicka
setkani poradana ambasadami zucastnénych zemi, napf. pri navstéve spolkového

prezidenta. >4

Jaky je Vas media plan pro letosni roc¢nik festivalu?

Ted v Cervnu media plan pfipravujeme. Mame ho v podstaté kazdy rok stejny. Takze
vychazime hlavné ze spoluprace s nasimi medialnimi partnery a pak si objednavame
n&jakou inzerci. U Ceské televize mame zazadano, ale jesté nevime verdikt pro

letoSek. Doufame, Zze medialni partnerstvi zase ziskame.
Kdo patfi mezi Vase medialni partnery?

Spolupracujeme s Ceskou televizi, Radiem 1, Tydenikem Echo, Denikem Echo24.cz,
Kiss Radiem a webovymi portaly divadlo.cz, i-divadlo.cz, Insider Media, Prag Aktuell,

Tschechien Online, Prager Zeitung a Proti Sedi.

154 \Vyznam a obsah projektu. In: Theater [online]. Praha: Theater, 2012. [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z:
https://www.theater.cz/o-festivalu/
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Jaka byla Vase motivace oslovit Ceskou televizi jako medialniho partnera?

Jelikoz se povazujeme za kvalitni a seridzni festival, tak si i z tohoto hlediska volime
medialni partnery. Ze vSech oblasti. Z tisténych, rozhlasovych i televiznich médii.
Takze jsme jako prvni oslovili vefejnopravni média — Cesky rozhlas a Ceskou televizi.

Méli jsme tfeba i Lidovky, ale ty jsme zrusili, kdyz je koupil Agrofert.
Zaregistrovali jste za roky spoluprace s Ceskou televizi néjaké zmény?

S Ceskou televizi spolupracujeme dlouho. Pfesné& Vam to ted nejsem schopny Fict, ale
vice nez 10 let urcité. Jeden rok jsme vynechali, ale ted uz zase 3 — 4 roky medialni
partnerstvi probiha. Ten proces je viceméné stejny. Akorat se ten spot uz da poslat

elektronicky, coz je vyhoda.

Objevil se Prazsky divadelni festival némeckého jazyka v néjakém poradu Ceské

televize?
Samoziejmé. V Udalostech v kultufe a v ArtZoné.
Je narocné se do téchto poradli dostat?

Je to naroCné. V ramci medialniho partnerstvi dostanu kontakty na zpravodajstvi
a publicistiku. Ale pfeci jenom si ta redakce zpravodajstvi a kultury Zije vlastnim
zivotem. VZdycky se tam snazime dostat. Jednak z pozice medialniho partnerstvi
a jednak mame také agenturu, ktera nam s PR pomaha. Ta agentura to taky zkousi

na ruzné porady a neni to Uplné jednoduché.

Zasahuje Vam Ceska televize néjak i do tvorby spotu? Piipadné jakym

zpUsobem.

Maji ve smlouvé dané, co spot nesmi obsahovat. Ale to jsou jenom takové
v8eobecnosti. A pak spot chtéji zaslat k nahledu pfredem a musi ho schvalit. Ale nikdy
nam do néj nezasahovali. Je pravda, zZe se v prlbéhu let zkratila stopaz. Davali nam
30 vtefin, ted uz je to jenom 20 vtefin. Je to néjakych Ctyfi az pét let zpatky, kdy to
takhle zménili. A zavér spotu byl nastaveny tak, ze jsme tam mohli mit 4 loga na 5
vtefin a ten Cas se zkratil na 3 vtefiny. Chtéji obsah spotu védét dopredu, ale nikdy
nam do néj nezasahovali. A my spot mame opravdu jednoduchy. Jenom takovy

informativni a zaloZeny na grafice.
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Pouzivate spot jesté pro jiné Géely, nez je vysilani Ceské televize?

Tuhle verzi spotu moc nepouzivame. Pouzivame ji jenom pro Ceskou televizi
a davame ji samoziejmé na facebook. Kdyz na to mame ¢€as a silu, délame jesté jiny

spot, kam davame upoutavky z inscenaci. Z toho vznika delSi spot.

Jaka jsou pro Vas hlavni kritéria pfi vyrobé spotu? Zamérujete se na neotrelou

vizualni stranku, snahu divaka pobavit, snahu vyuzit spot nejen pro potieby CT?

Spi$ to nechavame na nasem grafikovi. Kdyz zadala spoluprace s Ceskou televizi,
zacCal pfipravovat spoty. Ve spotu pracujeme s vyraznou grafickou identitou. Takze
takhle spot vymyslel nas grafik Mikulas Machacek. A sméfuje to vZzdycky k vizualu toho
daného ro¢niku. Vzdycky jak vypada plakat, tak v podstaté vypada i spot. A pokazdé
ho doplni jenom né&jakym zvukem. Bud je to né&jaky hlahol z divadla, zvonéni,

metronom nebo néco takového.
Mate data z vysledné zpravy CT, kolik divaku spot vidélo?

V roce 2021 bylo odvysilano 15 spotu se zasahem GRP 15,5, Reach: 10,77 % a spot
vidélo celkem 916 992 divaku.

Mate néjaké vystupy, ve kterych byste analyzovali, ktery z medialnich partnert

oslovil nejvice navstévnika?

Letos budeme mit uz sedmadvacaty rocnik. Za tu dobu mame opravdu hodné silnou,
stabilni divackou zakladnu. Ale je pravda, ze nam pribyva mladého publika. A vétSinou
se 0 nas dozvi ze Skol, protoze na nas festival chodi pedagogové, ktefi potom vodi
svoje studenty z DAMU nebo z germanistiky. Nejvic si myslim, Ze je to ta nase povést.
Vzdycky nékdo uvidi néjaké nase opravdu zajimavé predstaveni a zaCne se 0 ném
hodné mluvit. Typickym pfikladem byla inscenace SCHLACHTEN! v roce 2020, ktera
trvala 12 hodin. A rozhodné proslavila nas festival, protoZe to byla takova rarita, ktera
se hrala v hale CKD. Hrala se 11.11. 2000 od 11 do 11. A drtiva vétsina divak( vydrzela

az do konce.

Vidite vramci medialniho partnerstvi s Ceskou televizi néjaky prostor pro

zlepseni?
Ted mé nic konkrétniho nenapada.
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Je néjaky vyrazny rozdil ve spolupraci s jinymi médii?

Problém je s tisténymi médii, ktera stale ubyvaji nebo maji stale mensi naklad. Ale
zase naopak ¢im dal vic funguje internetova reklama. Jinak je to viceméné podobné.
My do toho zase az tak moc neSlapeme. Jsme hrozné radi za medialni partnery, ale
nas festival ma dost dany okruh divaka. A my, alespor tak to bylo pfed covidem, jsme
nikdy nemeéli problém s navstévnosti. My jsme méli vzdycky vyprodano z 95 a vice

procent, protoZze mame staly okruh divakau.
Po pandemii se to néjak zménilo?

Béhem covidu jsme méli jeden roc¢nik jenom online, protoze byla zaviena divadla, ale
ten se shledal také s uspéchem. A loni uz jsme hrali nazivo, ale bylo to uplné tésné po
otevieni divadel. TakZe jsme méli navstévnost necelych 70 %. Ale tak to bylo vSude.
Prosté ten lonsky listopad jsme jesSté ani nedoufali, Ze budeme moci hrat nazivo. Ai za

téch 70 % jsme byli radi.
Méla Ceska televize v ramci Vaseho festivalu také néjakou vlastni akci?

V ramci té zadosti je jedna priloha, ktera se jmenuje Navrh spoluprace s Ceskou
televizi. Ma se v ni popsat, co vSechno bychom si pfi spolupraci pfedstavovali. VZdycky
tam presné tohle navrhujeme. Radi bychom umoznili Ceské televizi cokoliv. At uz to
jsou néjaké vtefiny z festivalu, reportaze ze zakulisi nebo néjaky infostanek. Vétsinou
to ale nevyuziji. Ale ono je to u nas taky tézké. My jsme takovy specificky festival, ktery
se odehrava pokazdé v jiném divadle, pokazdé pro jiny pocet divaka. My to vzdycky
televizi nabizime, ale nikdy to moc nevyuzili. Taky jim tfeba nabizime, Ze by mohli

natodit vitéznou ¢eskou inscenaci.
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Priloha €. 3: Rozhovor s Hanou Maskovou, koordinatorkou
PR a marketingu festivalu Finale Plzen

Rozhovor veden 22.6.2022 v Praze

Rozhovor vedla Markéta KlimeSova

sFinale Plzen, to je tydenni filmovy festival zaméfeny ryze na ¢eské snimky,
sedmidenni narodni pfehlidka filmové, dokumentarni, televizni a studentské tvorby,
168 hodinova udalost hostici stovky c&eskych a zahranicnich filmovych herci
a profesionald, 10.080 minutova akce plna doprovodnych aktivit - koncertd, autorskych
Cteni, vystav a détskych programu a nejvétsi ¢eska filmova platforma svého druhu

rozlozena do 604.800 sekund! 155

Jaky byl vas média plan pro lorisky roénik festivalu Finale Plzeni?

VétSinou posilame nékdy na zacCatku Cervence prvotni zpravu, abychom pokryli
Casopisy, které ale maji ted také omezené moznosti. NaSim velkym a celkem novym
partnerem je Denik N a potom regionalni partnefi. Dale je néjaka vétSi komunikace
nebo takova pfipominka v srpnu. A ta hlavni ¢ast komunikace nastava v zafi.
Na zacCatku zafi mame tiskovou konferenci, jdou do prodeje vstupenky a je zvefejnén
kompletni program. TakZe vlastné az v zafi jsem musela zacit komunikovat intenzivnéji

s médii.
Kdo patii mezi Vase medialni partnery?

Historicky spolupracujeme s Ceskou televizi a Ceskym rozhlasem. VétSinou mame
Cesky rozhlas Radio Wave a Cesky rozhlas Plzen, ktefi jsou hodné aktivni. Kazdy den
si berou néjakého hosta festivalu a délaji s nim velky rozhovor. Letos budeme mit
Radio 1, které ma i v Plzni svou mutaci. ZkouSeli jsme i spolupraci s Radiozurnalem,
ten je hodné vytizeny. Zkouseli jsme i Cesky rozhlas Dvojku. Ale hodné zaleZi na tom

Clovéku, ktery vede medialni partnerstvi, jak je aktivni nebo vytizeny. A mame i néjaké

155 Festival Finale Plzen. In: Festival Finéle [online]. Praha: Festival Finale, 2021. [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z:
https://www.festivalfinale.cz/o-nas/o-festivalu
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plzenské televize — TV ZAK a TV Plzen. Mistni média jsou rada za ten obsah. Festival
Finale Plzen je pomérné velka akce a jezdi na ni znami lidé, takze to je pro regionalni
média atraktivni. Snazime se, aby skladba médii byla riznoroda. TakZze pak mame
web Cerveny koberec, ktery ma spi$ bulvarni pokryti. Dale spolupracujeme s CSFD
a s Totalfilmem, ktery ma moc hezké plnéni. Dava nam pfed festivalem né&jaké ¢lanky.
Tfeba tipy na to, jaké u nas budou premiéry a tak. TakZze se snazime to diferencovat.

Do budoucna bychom chtéli zaradit jesté né&jaky lifestyle Casopis.
Jaka byla Vase motivace oslovit Ceskou televizi jako medialniho partnera?

Ceska televize je nas dlouhodoby partner, se kterym se spolupracovalo historicky.
Je to prestiz mit za medialniho partnera Ceskou televizi. To je asi ten hlavni diivod.
Protoze Ceska televize je zajistovatelem kulturnich akci a méla by byt napfi¢ kulturni
scénou. TakZe je to otazka prestize byt mezi t&mi vyvolenymi, kdo ma platnost u Ceské

televize.
Kdy pro Vas zaéina proces navazovani medialniho partnerstvi s Ceskou televizi?

VétSinou na zaCatku roku revidujeme interné, co davalo smysl, co bychom chtéli
zlepsit, zménit, koho nové oslovit. A potom se v pribéhu jara oslovuji nova média.
Néktera média zareaguji hned a u nékoho to trva nékolik mésicl, nez z néj dostaneme
odpovéd. U téch tradi¢nich partneru, ktefi s nami spolupracuji pét, deset, patnact let,

je to vétsinou jen o néjakém jednom emailu.
Zadost o medialni partnerstvi sepisujete Vy? Jak je jeji sepsani éasové naroéné?
Ne, sepisuje ji pani feditelka s vykonnym feditelem.

Vzhledem k tomu, Ze spolupraci s Ceskou televizi navazujete pravidelné,
zaregistrovali jste za roky spoluprace néjaké zmény? Méni se i obsah plnéni,
které vam je schopna Ceska televize nabidnout nebo naopak to, co pozaduje

jako protiplnéni?

Ceska televize je dost rigidni. A jejich pozadavky jsou pomérné striktni ve smyslu, ze
musi byt uvadéni jako generalni medialni partner, musi byt na samostatném fadku,
musi mit néjaké specialni misto mezi ostatnimi logy. Maji také poZadavky, co se tyCe
obsahu spotu. Jejich protipInéni je, Ze nam promitnou spoty. Pocet promitnutych spott

kazdorocné kolisa. Spi§ se snizuje s postupem let s tim, jak jsou vytizeni jinym
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obsahem. Jako dalSi pInéni od nich dostavame tfeba vybaveni do détského koutku.
PosSlou nam omalovanky, pastelky a kostym maskota. Ale dostat se do néjakého
pofadu je celkem naroCné. Letos byla zména, ze od nas uz v lednu potfebovali znat
pfesny scénar spotu, protoze na podzim bude akci spousta. Coz bylo ve chvili, kdy
jsme jesté ani neméli vymyslenou kamparn. My mame kazdy rok vyraznou kampan
s néjakou mysSlenkou. Neni to prosté jenom informacni kamparn. Takze byl docela

problém vymyslet néjaky spot, ktery bude potom opravdu odpovidat realité.
Stalo se nékdy, ze byla Vase zadost o medialni partnerstvi zamitnuta?

Myslim si, ze ne. Kdyby tam byly néjaké nesrovnalosti nebo nedostatky, tak porad
funguje to, Ze nam zavolaji, co chtéji doplnit a my to doplnime. Neni to tak, ze by Zadost

rovnou shodili ze stolu.

Kdyz revidujete ta data, vychazite spis z toho, jak se Vam s tim danym médiem
spolupracovalo nebo z néjakych dat, jestli to médium navstévniky na festival

pritahlo?

Zadné prazkumy si ned&lame. Je to spi$ na bazi osobniho kontaktu s tou konkrétni
redakci. Zalezi také na tom, jestli pfijeli na festival, jestli se aktivné zapojili do tvorby
¢lankld nebo jenom pretiskli tiskovou zpravu a dal neprojevili zajem. Takze je to spi$
o tom, jaky byl skute¢ny zajem toho média. Jestli ho ten festival bavil, jestli udélal néco

navic, hledal nové cesty.
Objevil se festival Finale Plzef v nékterém z poradti Ceské televize?

Byli jsme v pofadech jako je Dobré rano nebo Sama doma. Pak se obCas objevi néco
ze zahajeni v Udalostech kultufe nebo Udalostech. Pfijede tam plzerisky Stab a natoCi
n&jaky kratky vstup. S porady to funguje tak, Ze s marketingovym oddélenim Ceské
televize domluvite partnerstvi. Pak jsou tam ale redakce, které nechtéji dostat od
marketingového oddéleni soupis partnert, které maji dat do programu. Chtéji byt
nezavisli a vybirat si program podle kvality a ne podle smluv z marketingového
oddéleni. Takze jediné, co z marketingu poskytuji, jsou kontakty na lidi z jednotlivych
poradl, abychom se s nimi domluvili. Ale uz tam nemame zadnou vyjednavaci vyhodu

ve smyslu: Jste na$ partner, tak si nas pozvéte. TakZe je to docela komplikované.
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Takze tam by za Vas urcité byl prostor pro néjakou zménu?
Ano, je to vlastné véc, ktera ve smlouvé neni zakotvena.
Jaké jsou rozdily v pInéni Ceské televize a regionalnich televizi?

Nevim, jak to bude letos, ale v loriskych letech tam ta regionalni televize méla udélany
koutek, ktery byl vylepeny tapetou nasSich log a jejich log a kazdy den si vybrali
néjakého hosta a nataceli tam s nim rozhovor a délali pétiminutovou reportaz kazdy

den z festivalového déni.
Zasahuje Vam Ceska televize do tvorby spotu? Pfipadné jakym zpGsobem.

Chtéji vidét scénar. Nestava se ale, ze by fekli tohle ne. Asi si chtéji néakym
zpusobem pohlidat, aby tam nebylo néco, co je pfes Caru. Ale zatim nam to nikdy
nevraceli. Jejich zadani je, Ze to musi byt dvacitka. Na konci mohou byt loga jenom
péti partner(l a je$té ti partnefi musi byt nekomeréni. TakZe je to logo Ceské televize
a my tam potom davame Ministerstvo kultury, Statni fond kinematografie, mésto a kraj.
Schvalovani funguje tak, Ze jim spot poSleme 15 dni pfedem a jesté tyden pred tim se
jim to dodava jenom v néjakém nahledu, aby se na to podivali obsahové, jestli jsou
ta loga v pofadku. A pak se dodava finalni verze, kde kontroluji technickou kvalitu.

Nové uZz to jde nahravat pfimo nékam na server, dfiv se to muselo nosit na discich.
Pouzivate spot jesté pro jiné uéely, nez je vysilani Ceské televize?

Délame vétSinou dvé verze spotu. Délame si svij spot, ktery ma 50 vtefin. Ten
pouzivame pred festivalem na socialni sité nebo ho dodavame jinym partnerim a pak
ho pouzivame jako znélku pfed projekcemi i na festivalu. A z toho vzdycky sestfihame

krat$i verzi pravé pro Ceskou televizi.

Jaka jsou pro Vas hlavni kritéria pri vyrobé spotu? Zamérujete se na neotrelou

vizualni stranku, snahu divaka pobavit, snahu vyuzit spot nejen pro potieby CT?

Snazime se, aby kampan byla kazdy rok jina. Aby to nebylo jenom udélame si modry
plakat s bilym textem, na kterém bude napsano Finale. Ale aby kampan méla néjakou
mysSlenku, ktera ji zastfeSuje. Od spotu pres printy az po to, ze tvaremi spotu jsou

vétSinou moderatofi festivalu, ktefi potom v té roli odmoderuji cely festival.
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Spot Vam vyrabi néjaka externi produkce nebo si ho vyrabite sami?

Vyrabime si ho sami. Nas Art director vymysli celou kampan, reziruje spoty, vymysli
k nim scénar a celou vizualni stranku. A pak si bud si najmeme néjakého filmového
produkcéniho, ktery nam da dohromady cely Stab, nebo jako letos spot délam ja.
Spoustu véci barterujeme pres nase partnery — techniku, studio, postprodukci a tak.
TakzZe si nemusime najimat jednu velkou firmu, ktera nam to doda na kli¢, ale spi$ si
to takhle i v ramci uspor lepime z téch rdznych partnerstvi, barterovani, znamych

a tak.

Vysilate spot pfipraveny pro Ceskou televizi i na regionalnich televizich?
Ano, dodavame ho tam.

Mate data z vysledné zpravy CT, kolik divakt spot vidélo?

V roce 2020 probéhlo celoplo$né vysilani na CT1, CT2, CT24 a CT sport b&hem
mésice zafi. Celkem se jednalo o 36 uvedeni spotu a vidélo ho 1 583 121 divaka.

V roce 2021 probéhlo celkem 30 uvedeni spotu a spot vidélo 1 389 093 divaku.

Mate néjaké vystupy, ve kterych byste analyzovali, ktery z medialnich partnert

oslovil nejvice navstévnika?

My si takové analyzy nezpracovavame. Mame néjaka tvrda data ze socialnich siti.
Tam se to vlastné paradoxné kazdy rok zhorSuje kvuli t&ém algoritmim. Musite vydavat
¢im dal tim vic penéz a vlastné vas ¢im dal tim min zobrazuji. Jesté je to dané tim, ze
jsme na podzim a velmi ¢asto jsou néjaké volby. Medialni prostor na socialnich sitich
i jinde pfeplati politici. Snazime se pofad hledat nové cesty, zaroven s tou krizi se
rozpodCty nebo Stédrost partnert dost omezuiji. Jedina data mame z toho, odkud si lidé
chodi kupovat vstupenky. Prodavame vstupenky pfimo na naSem webu a tam vidime,
Ze nejvic lidi pfislo z CSFD. S nimi mame domluveno, Ze nam udélaji velké bannerové
reklamy, zobrazuji celou tu stranku v nasem designu. A odtud jde hodné lidi. Asi je
troSku problém dostat se do toho celostatniho povédomi, protoze to neni festival typu
Karlovy Vary, kam vSichni jedou na tyden. Nebo Jihlava, na kterou jsou lidi zvykli sbalit
si batoh a vyrazit. Je to festival pro mistni lidi, ktefi chodi odpoledne na Ctyfi filmy

za sebou. TakZe my cilime pofad vic na regionalni ¢ast.
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Propagujete pouze festival jako celek nebo propagujete i projekce jednotlivych

filma?

To se taky méni. Tfeba v lofiském a pfedlorfiském roce jsme méli v outdooru dva typy
vizualu. Jeden byl imageovy s obliCejem herce a informaci, kdy se Finale kona. A jako
druhy jsme méli stojky, na kterych byl také vyfoceny herec drzici plakat konkrétniho
filmu. My jsme si vytipovali patnact, dvacet top filma, které jsme chtéli propagovat. Byly
to masovky, ale tfeba také skveélé polské filmy, které byly nominované na Oscara
a v Cechéach o tom nikdo nevi. TakZe jsme potom komunikovali i ty konkrétni filmy.
To samé na socialnich sitich. Média pak do tiskovych zprav davala popis téch
jednotlivych sekci a vypichnuté filmy, které jsou zajimavé. O tom, ze festival je, uz
vSichni védi, a tak uz to neni moc potfeba psat. Média teda pak chtéji konkrétni tipy,
konkrétni poznamky. Ale tfeba letos jsme to troSku zménili a udélame to tak, Zze v tom
outdooru pojede jenom ta image kampan a ty konkrétni filmy budeme komunikovat

jenom na socialnich sitich.

Vidite vramci medialniho partnerstvi s Ceskou televizi néjaky prostor pro

zlepseni?

Za nas bychom si nejvice pfali a nejvice by nam pomohl snadnéjSi pfistup do téch
jednotlivych pofadu, vétsi iniciativa z jejich strany v pokryti tfeba v Udalostech v kulture

a tak.
Je néjaky vyrazny rozdil v pribéhu spoluprace s jinymi médii?

Bud to médium rovnou fekne, Ze s nami nechce spolupracovat, Ze nema prostor nebo
se pro festival nadchnou a néco délaji. Tfeba v Deniku N si ti redaktofi vytipovali filmy,
které je zaujaly v programu a napsali k tomu néjaké osobni pozvanky, pro¢ by je
divakim doporucili. A kazdy den jsme v naSich festivalovych novinach otiskli tip Deniku
N. Taky k nam poslali redaktora, ktery tam byl cely tyden, a reportoval z festivalu

do online-u. Udélali na festivalu dokonce néjakou diskuzi s Paméti naroda.
V jakém poradu Ceské televize byste se idealné chtéli objevit?

Udalosti v kultufe jsou super, kdyz festival to bézi. A pfed festivalem by byla fajn

ArtZoéna nebo tfeba Dobré rano.
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Pfiloha €. 4: Rozhovor s Radkou Samalovou, PR a
marketingovou specialistkou festivalu JUNIORFEST

Rozhovor probéhl formou emailové konverzace 12. 7. 2022

Rozhovor vedla Markéta KlimeSova

+~JUNIORFEST je filmovy festival pro déti a mladez, ktery se v Plzeriském kraji kona
pravidelné od roku 2008. Jedna se o soutézni festival zaméreny nejen na hranou

a animovanou filmovou tvorbu, ale od roku 2017 i na tvorbu dokumentarni.“1°6

Jaka byla vase motivace oslovit Ceskou televizi jako medialniho partnera?

Ze samé podstaty jeji vefejnopravni funkce a nekomeréniho plnéni. Dale hraje roli
dosah, téz pocCet kanall, moznosti konkrétniho zacileni na détského divaka (pfF.

programy CT:D, CT art).

Vzhledem k tomu, ze spolupracici s Ceskou televizi navazujete pravidelné,

zaregistrovali jste za roky spoluprace néjaké zmény?

Spoluprace s CT je viceméné kazdy rok stejna.

Stalo se nékdy, ze byla Vase zadost o medialni partnerstvi zamitnuta?
Ne.

Objevil se festival v nékterém z poradti Ceské televize?

Objevili jsme se v pofadu Dobré rano, kterého se zu€astnili zastupci festivalu (feditelka

Judita Soukupova, vykonny Feditel Michal Sasek).
Zasahuje Vam Ceska televize do tvorby spotu? Pfipadné jakym zpGsobem.

Ne.

156 O festivalu. In: Juniorfest [online]. Praha: Juniorfest, 2019. [cit. 6.8.2022]. Dostupné z:
https://www.juniorfest.cz/cs/festival/o-festivalu
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Pouzivate spot jesté pro jiné Géely, nez je vysilani Ceské televize?

Ano. Vzdy vznikaji 2 verze spot(, které se li§i zavéreénymi logy partnertl. Ve spotu CT
mohou byt max 4 loga a navic loga nekomercnich partnerd. Ve druhé verzi davame
loga dal$ich partner( festivalu, a to i komerénich. Verze pro CT je vysilana pouze na
CT, druha verze je vysilana pred kazdou festivalovou projekci ve vSech festivalovych
salech, na webu, socialnich sitich, na LCD obrazovach partnerskych organizaci (napf.
v zdkaznickych centrech Plzefiskych méstskych dopravnich podnika), pred
streamovanymi projekcemi a akcemi a téZz na VOD platformé DAFilms, se kterou jiz

tfetim rokem spolupracujeme.

Jaka jsou pro Vas hlavni kritéria pri vyrobé spotu? Zamérujete se na neotrelou

vizualni stranku, snahu divaka pobavit, snahu vyuzit spot nejen pro potreby CT?

Juniorfest cili prioritné na détského divaka, proto je naSim kritériem urcita “infantilnost”
spotu. Od zacatku festival pracuje s verzi animovanych spotl, barevnych, s kreslenymi
postaviCkami (napf. 3 roky po sobé jsme pracovali s kreslenou postavou Malého prince
a motivy ze stejnojmenné knihy). V ramci komunikacnich aktivit pak pracujeme
s animovanymi prvky ze spotu. Ty vyuzivame na plakaty, programy, do inzeratd,

na pohledy, jako merch apod.
Spot Vam vyrabi néjaka externi produkce nebo si ho vyrabite sami?

Ve spolupraci s grafickou/animatorkou. Tym Juniorfestu zpravidla doda mysSlenku,
grafiCka/animatorka ji rozpracuje a nasledné probihaji pfipominky. V poslednich letech
takeé spisSe s prvotni myslenkou pfichazela graficka/animatorka a spole¢né se jeji idea
rozvadéla dale. VSe samoziejmé& nejdfive na varianté storyboardu, spot vznika

az nasledné.
Mate data z vysledné zpravy CT, kolik divaki spot v predchozim roéniku vidélo?

Ano, CT data dodava po kazdé kampani. V roce 2021 bylo odvysilano 25 spotl na
CT :D. Spoty vidélo celkem 452 484 divaka

Mate néjaké vystupy, ve kterych byste analyzovali, ktery z medialnich partnera

oslovil nejvice navstévnika?

Dostavame data od vSech partner(i, néktera mame jiz pfedem (napfiklad ¢tenost

tisténych médii), ale nemyslim si, Zze Ize porovnavat média napfic¢ (TV vs. tisténa meédia
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vs. online média), jako spie mezi sebou (CRo Plzef vs. Radio Junior, tistény Denik
vs. tistény TV Magazin apod.). CT vnimame trochu bokem, ma ohromny dosah
a sledovanost, kde se pohybujeme v fadech statisict, nékdy i milionu. Lze srovnavat
tisténa a on-line média, kde samozfejmé plati vzristajici trend v oblibé on-line médii.
Proto hodné festivalll pfechazi do on-line prostoru. Nam se stale vyplati téZ spoluprace
s Denikem a regionalnimi tisténymi variacemi (Domazlicky denik, Plzerfisky denik, ...),
jelikoz Juniofest probiha v 6 méstech (od r. 2022 nové v Klatovech) a spoluprace
s Denikem nam zajistuje, Ze se dostaneme i do mést mimo metropolitni oblasti (malé
obce, vesnice, méstecka), kde tfeba ta on-line média jesté tak nepreviadaji. Abych
to néjak uzavrela, tak proto nejen my, ale kazdy festival vyuziva média napfi¢ témito
formami, jelikoz kazda z téchto forem ma svou cilovou skupinu a dosah, a to jsem
nezminila téz direct mailing, ktery vyuzivame hodné v komunikaci se Skolskymi

zarizenimi.

Vidite v ramci medialniho partnerstvi s Ceskou televizi néjaky prostor pro

zlepseni?

Pokud, tak je to spiSe na strané festivalu a odviji se vzdy od daného rocniku
a programu. Vzdy, kdyZ jsme za zastupci CT pfi§li s n&jakym navrhem na inovace
¢i navysili rozsah spoluprace, tak nam vysli vstfic. Myslim, Ze toto je spravny postup,
jelikoz CT s ohledem na poc&et uzaviranych partnerstvi asi nema tolik kapacit na n&jaké
inovace, ty by meély pfijit od samotnych pfijemct (v naSem pfipadé festivall)
a reflektovat jejich komunikaéni a programovou strategii. Pokud je mySleno procesem
ZlepSeni forma zadani o medialni spolupraci, tak k tomu vyhrady nemame. Podani
zadosti je jednoduché a nasledné schvalovani a dotahovani sjednané spoluprace

probiha jiz dle standardizovanych/zajetych postupu.
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Priloha ¢. 5: Rozhovor s Evou Piknovou, reditelkou
komunikace festivalu Smetanova Litomysl

Rozhovor veden 4. 8. 2022

Rozhovor vedla Markéta KlimeSova

Festival Smetanova Litomy$l je druhym nejstar§im hudebnim festivalem v Ceské
republice, zarovern patii k nejvétsim pravidelnym festivalum klasické hudby u nas. Jeho
hlavni programovou naplni jsou operni inscenace, koncertni provadéni oper, ale také
galakoncerty, oratoria, kantaty a pisriové vecery, tedy formy, v nichZ je dominantou
vokalni uméni. Stranou vS8ak nezistavaji ani hudba symfonicka, instrumentalni
Ci komorni, prostor zde nachazi balet stejné jako koncerty chramové, promenadni

nebo i pfesahujici do jinych zanra. >’

Jaka byla vase motivace oslovit Ceskou televizi jako medialniho partnera?

Vzdycky jsme byli jako festival velmi ambiciézni a chtéli jsme se spojit s té€mi

v wvaiwvs

byla jasna.

Vzhledem k tomu, Ze spolupraci s Ceskou televizi navazujete pravidelné,

zaregistrovali jste za roky spoluprace néjaké zmény?

Na konci 90. let, kdy se stfidali generalni feditelé, to bylo pomérné sloZzité, protoze
nebyla jasné stanovena koncepce medialni podpory ze strany CT. KdyZ jsme se chtéli
dostat mezi vybrané, bylo to spojeno také s politickym lobbingem, klasické
devadesatky. Bez politické podpory to bylo velmi obtizné. S nastupem pana
generalniho feditele JaneCka se systém stabilizoval. A my jsme se dostali mezi
tradiéné podporované akce Ceskou televizi. Samozfejmé vzdy musime poslat véechny

nalezitosti, velmi peclivé strukturovanou zadost o medialni partnerstvi, se

157 O festivalu. In: Smetanova Litomys/ [online]. Praha: Smetanova Litomysl, 2019. [cit. 6. 8. 2022]. Dostupné z:
https://smetanovalitomysl.cz/o-festivalu/
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Sestimésicnim predstihem, ale viceméné doufame, Ze nasSe spoluprace nebude po jiz

mnoha letech prerusena.
Stalo se nékdy, ze byla Vase zadost o medialni partnerstvi zamitnuta?

Bylo to pravé v téch 90. letech, kdy se v rychlém sledu stfidali generalni feditelé.
Za generalniho feditele pana Jakuba Puchalského jsme byli odmitnuti. V téch letech

jsme méli jako medialniho partnera televizi Prima.
Co je obsahem pInéni Ceské televize pro Vas festival?

Jsou to predevsim spoty. Aktivné se Ceska televize také jiz tradiéné podili na programu
Festivalovych zahrad, které jsou nasi fun zénou. Festival se tak snazi vychazet vstfic
vSem lidem, pro néz je navstéva koncertu na hlavnich scénach komplikovana. At uz
z finan€nich duvodl nebo maji malé déti nebo se jim prosté jen nechce do obleku.
Festivalové zahrady jsou po celou dobu konani festivalu samostatnym ucelenym
programem. Davame tam moznost nasim partnerim se prezentovat. Ceska televize
této moznosti tradiéné vyuziva a kazdy rok se v zahradach kona Den Ceské televize,
partnerské pInéni nebylo na ukor koncepce, kterou se snazime Festivalovym

zahradam vtisknout.

Jakym zplisobem probiha spoluprace s Ceskou televizi na pripravé pfimych

prenost a dokumentu?

O pfimé prenosy a zaznamy koncertd jsme dlouho usilovali. Snazili jsme se, byt
automaticky jednim z planovanych. V8e se stabilizovalo az po roce 2000. Finan¢né to
neni uplné jednoduché. V rozpoctu si musime vyhradit odpovidajici ¢astku, protoze
platime vysilaci prava uginkujicich umélct a dirigenta. Ceska televize nam na prava
prispiva, ale zcela je nepokryva, takze budu-li konkrétni, obvykla ¢astka, ktera na nas
zbyva se pohybuje kolem 200 000 K&. Se vznikem CT art mivame pfimy pfenos jiz
pravideln&. Do doby vzniku CT art se spiSe pofizovaly zaznamy, které se vysilaly
Pokud mame zajem o dokument, musime zcela uhradit naklady na vyrobu, které
se pohybuji ve vysi 300 000 — 350 000 K¢&. Jde nam vzdy o to, jestli si dokument
finanéné muzeme dovolit a zda najdeme néjaké nosné téma. Byly roky, kdy jsme délali
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tzv. echa. V nasSi verzi se echa jmenovala Smetanova Litomys| den po dni. Tento

format byl pro nas zasadné prinosny, ale koncept pofadu byl v CT zrusen.
Iniciatorem nataéeni dokumentt a pfimych pirenosi jste Vy nebo Ceska televize?

Iniciatorem jsme vzdy my. V prvni fazi kontaktujeme manazera realizace. Da-li nam
zelenou, na porad je volné okénko, spolupracujeme dale jiz s kreativnim producentem,

a predevsim s rezisérem poradu.

Objevil se festival Smetanova Litomysl v nékterém z dalSich poradi Ceské

televize? Bylo naro¢né se do poradu dostat?

Naroc¢né je to velmi. Jako ve vSem nasem konani je to hodné o osobnich kontaktech.
na nasi aktivité, Sikovnosti, .... Jiz nékolik let se nam dari dostat do ostravského

Dobrého rana, Studia 6 a letos poprvé do Sama doma.
Zasahuje Vam Ceska televize do tvorby spotu? Pfipadné jakym zpGsobem.

Jsou presné dané technické a obsahové parametry. Je dan pocet log a stopaz spotu
a v8e projde pred vysilam schvalovaci projekci. Do pojeti spotu ndm CT zatim nikdy

nezasahla.

Pouzivate spot jesté pro jiné Géely, nez je vysilani Ceské televize?
V poslednich letech vyuzivame spot na socialnich sitich.

Vyrabite vice verzi spotu?

Ano. Spot pro Ceskou televizi je opravdu kratky, takZe pro socialni sit& pouzivame

delSi verzi.

Jaka jsou pro Vas hlavni kritéria pfi vyrobé spotu? Zamérujete se na neotrelou
vizualni stranku, snahu divaka pobavit, snahu vyuzit spot nejen pro potieby CT?
V pribéhu predchozich let se Vam stridaly spoty animované a hrané spoty

s dominantami mésta. Pro¢€ jste volili zrovna tuto formu?

Animované spoty jsme volili v dobé, kdy jsme na sebe chtéli upoutat co nejvice
pozornosti a animované spoty byly vté dobé velmi vyjimecné. Navic jsme nasli
agenturu, jejiz tvorba byla velmi kvalitni a originalni. Mame ale radi zménu. Také
chceme, aby na$ graficky vizual prostupoval vSechny naSe aktivity, aktualné tedy
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nechavame rozeznit dané téma pro konkrétni roCnik a zaroven se chlubime krasou

Litomysle. Jsme festival s obrovskym geniem loci.
Spot Vam nyni vyrabi néjaka externi produkce nebo si ho vyrabite sami?

Ve chvili, kdy jsme se dostali k jednotnému vizualu, si spot vyrabime sami, respektive
s naSi skvélou domovskou agenturou. Doba se zménila. | naSe kreativni i technické
vybaveni se vyrazné posunulo. To, co jsme si pfed 10 lety nemohli troufnout, uz dnes

neni problém.
Mate data z vysledné zpravy CT, kolik divak( spot v predchozim roéniku vidélo?

Spot pro Smetanovu Litomysl mél 45 uvedeni s celkovym poctem 1 499 131 divaka.
Je pravda, Ze se pocet odvysilanych spotu zvySuje. Jako medialnim partnera z kulturni
sféry nam byvaji pfifazovany komeréné neobsazené cCasy. Komercni reklamu
si v dnedni dobé firmy uz pravdépodobné tolik nekupuiji, zvlast v tom obdobi pfelomu
jara aléta, kdy se nas festival kona. TakzZe ze zhruba 30 spotd, které jsme dfive myvali,

jsme nyni na 45 spotech. A mame vyborné Casy.

Vidite vramci medialniho partnerstvi s Ceskou televizi néjaky prostor pro

zlepseni?

Myslim si, Ze jsme aktualné na maximu efektivity nasi spoluprace. Jediné, co bychom
chtéli zménit, je vice moznosti dostat se do konkrétnich poradu. VSe si nyni feSime
pfevazné sami na zakladé kontaktu, které jsme si za |éta spoluprace vybudovali.
Ale chapu to. Je to stejné i v Ceském rozhlase. Redaktofi respektive editofi
konkrétnich pofadd chtéji byt kreativni, samostatni. Novinafi ve zpravodajstvi chtéji byt
novinafi. Zkratka je musime festivalem okouzlit, aby povazovali za dulezité

do Litomysle pfijet a pomoci nam s jeho propagaci.
Je néjaky vyrazny rozdil v pribéhu spoluprace s jinymi médii?

Z velkych medidlnich partneri spolupracujeme s Ceskym rozhlasem. Do lofiského
roku byla nas§im medialnim partnerem Mafra, Aktualné spolupracujeme s Economii.
S Ceskym rozhlasem je to obdobné jako s Ceskou televizi. V podstaté jsme se stejné
jako v Ceské televizi dostali mezi prioritni akce, s kterymi se viceméné podita. Mame

pfedem garantované odvysilani spottl. V Ceském rozhlase nam spoty vyrébi sami.
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Vysilaci ¢asy jsou, stejné jako v Ceské televizi, vyborné. Je to viceméné na stejné

drovni.
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Priloha €. 6: Rozhovor s Alzbétou Plivovou, vedouci
komunikace a vnéjSich vztahu v Ceské televizi

Rozhovor veden 23. 6. 2022 v Praze

Rozhovor vedla Markéta KlimeSova

Jaké jsou diivody existence medialniho partnerstvi s Ceskou televizi?

Ceska televize podporuje vefejné prospésné projekty z titulu Kodexu, kde je medialni
partnerstvi zakotveno. Tak to je jeden duvod, asi ten zakladni. A ten druhy je, Ze si
Ceska televize vetkla i do svych cil( a do svoji strategie jesté vice podporovat kulturu,
charitativni, osvétové a jiné verejné prospésné projekty. Takze v roce 2013 vzniklo
v Ceské televizi poprvé samostatné oddéleni medialnich partnerstvi a samostatné
oddéleni charitativnich projektd. Vznikla tak i dvé kontaktni mista, kam se organizace
mohly zagit obracet. Strategie tedy dostala manifestaci i v organizaénim fadu Ceské
televize a v tom, Ze se podpore téch projektd vyc€lenil mnohem vétsi prostor. Zacali

jsme je podporovat intenzivnéji.
Jaké je aktualni slozeni vybérové komise?

Komise ma na zakladé Kodexu tfetinu ¢lenl nezavislych odborniki nezaméstnanc
Ceské televize. Coz tak je. My mame dvé komise. Jednu komisi pro charitativni
projekty, druhou komisi pro kulturni a umélecké projekty. Kazda z nich ma dva ¢leny
externisty. Jejich jména nefikame, protoZze nechceme, aby se dostavali pod jesté vétsi
tlak svych kolegll. Ale mlzu fict, Ze v komisi pro charitativni projekty je jeden z téch
externistu feditel vyznamného subjektu, ktery pracuje v neziskovém sektoru, ale neni
to organizace, ktera by vybirala nebo pferozdélovala penize. A druhy Cloveék je feditel
jedné velké neziskové organizace. Ve chvili, kdy dochazi k tomu, Ze by napfiklad
Zzadatel byl v segmentu, kde hodnotitel plUsobi, tak se zdrzuje hlasovani, aby
neovliviioval rozhodnuti. A v komisi pro kulturu jsou dva feditelé velkych kulturnich

festivall. Kazdy je zaméfen na néco jiného, na jinou disciplinu.
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Jak ¢asto se vybérova komise obménuje? Je to néjak systémové nastaveno?

Velmi plynule. Neni to periodicky nastavené. SpiSe podle toho, kdyz napfiklad ¢len
komise uz nema dal moznost z pracovnich, z €asovych, z rodinnych nebo jinych

relevantnich divodu byt soucasti komise.

Jak se liSi posuzovani zadosti o regionalni medialni partnerstvi ve srovnani

s posuzovanim zadosti o celostatni medialni partnerstvi?

Dulezitou roli u téch regionalnich partnerstvi maji nase regionalni studia. To znamena
Televizni studio v Brné a Televizni studio v Ostravé. Daleko Iépe nez my znaji to
prostiedi a védi, jaké jsou potfeby v daném regionu z hlediska kultury nebo z hlediska
charity a osvéty. To znamena, Ze je dulezité jejich stanovisko, které pfibyva

k hodnoceni zadosti. Ale to je vlastné jediny zasadni rozdil.
Ale to posuzovani probiha tady v Praze?

Ano. Mame v tu chvili stanoviska nejen nezavislych hodnotitelll, ale i stanovisko
regionalniho studia, které je zasadni. Takze sice to probiha v Praze, ale s velkym

prihlédnutim k tomu, jak zadost hodnoti to regionalni studio.

Posudky v regionalnich studiich sepisuji ti, ktefi jsou zodpovédni za sekci

medialniho partnerstvi?

V kazdém studiu je jeden Clovek, ktery vedle jiné agendy ma na starosti jesté i jednani

s partnery.

Jak se lisi ta medialni partnerstvi, ktera jsou uzavirana na rok, a dlouhodoba

partnerstvi?

To VaSe vychodisko je chybné. Ona se neuzaviraji partnerstvi na delSi obdobi. Kazda
Zzadost je posuzovana znovu kazdy rok. Mame partnery, se kterymi je podepsano
memorandum o spolupraci. To memorandum je obecné a fika, Ze my dveé instituce,
Ceska televize a ta partnerska instituce, plsobime ve vefejné prospésném zajmu
kazda néjakym zplsobem. A mame zajem se podporovat. Ale z memorand nevyplyvaji
konkrétni zavazky. To znamena, Ze kdyz je to napfiklad Narodni galerie a chce,
abychom se stali medialnim partnerem néjaké vystavy, tak musi Zadat o medialni
partnerstvi uplné stejné. Rozdil tam je v tom, Ze v tu chvili uZ nepotfebujeme od té

organizace dokument, ve kterém se prfedstavuje. Nemusi dokladat, co je, co déla. Ale
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doklada jenom podklady k té konkrétni aktivité, kterou chce podpofit. Kdyz se na nas
néjaka organizace obraci poprvé, tak musi dodat i informace k tomu, jaka je jeji

cinnost, s jakym objemem penéz hospodari, jak s nimi naklada a tak dale.

Pocet podporenych akci se kazdoro€né méni. Je néjaky strop, kolik maximalné

akci mizete podporit? Je naopak néjaké minimum?

Takhle ty hranice nejsou stanoveny. My se snazime vzdycky vychazet z toho, jaka je
potfeba toho segmentu. Jaka je potfeba neziskovych organizaci. Jaka je potreba
kulturnich instituci. A na to reagovat. Horni strop také nejde vycislit, ale urcité tam je.
Jelikoz nemGzeme vy¢lenit veskerou vysilaci plochu Ceské televize, respektive toho
Casu, kdy vysila neporadové vysilani, na spoty ve vefejném zajmu. Maximum tam je,
ale pokazdé je jiné. Ve chvili, kdy rozhodujeme, tak vzdycky vime, jaky prostor

muzZeme rozdélit pro to dané obdobi. A do néj se musime vejit.

Jak dlouho vétsinou trvaji akce, které o medialni partnerstvi zadaji? Ma medialni

partnerstvi smysl také pro akce, které trvaji vice mésicti? Napriklad vystavy atd.

Snazime se nepodporovat akce jednorazové ve smyslu jeden vecer, koncert nebo
divadelni pfedstaveni. Kdyz uz je to festival, ktery trva nékolik dni, nebo vystava, ktera
trva nékolik tydnu, tak v tom pro nas uplné rozdil neni. Tam jsou dulezit&jsi jiné faktory.

Do jaké miry to je pro kulturni scénu vyznamny pocin. Do jaké miry ji mUze néjak ozivit.

Mig v s

Na zakladé ¢éeho se uréuje, v jakém €ase a kolikrat bude spot promitan? Jaky je

pramérny pocet uvedeni spotu?

VétSinou vychazime z potfeb poradatele. Néktefi poradatelé chtéji podpofit akci
kampani na za¢atku nebo v pribéhu, pfipadné oboji. Velké udalosti jako je Prazské
jaro preferuji kampan s pfedstihem, aby si na festival navstévnici stihli vyhradit ¢as.
Je to projekt od projektu A v podstaté organizator od organizatora. Tam ta pravidla

neurcujeme my, respektive snazime se vyjit vstfic tomu, co chce poradatel.

Na zakladé ¢eho se urcuje, v jakém Case a kolikrat bude spot promitan? Jaky je

pramérny pocet uvedeni spotu?

Kdy bude vysilan v ramci denni doby, to ur€uje oddéleni planovani, které vi, kdy ma

takzvané volné sloty, kam muize spoty ve vefejném zajmu umistit. Pokud jde o to,
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kolikrat je vysilan v ramci té kampané, kterou mu dame, tak vzdycky musime vyjit
z toho, jaké jsou aktualni moznosti Ceské televize, kolik je tam Zadatelli, abychom
poskytli prostor co nejvétSimu mnozstvi Zadatell. Ale zarover odvysilat ten spot méné
nez desetkrat nema moc smysl. To uz by ta kampan byla pfilis slaba a nemélo by cenu
ji délat. TakZe dejme tomu, Ze tfeba deset spotd je Uplné minimum. To maximum taky
ted nedokazu vycislit. Ale tam se tfeba liSime v tom, jestli to je jednorazova akce nebo

dlouhodoba akce, ktera si asi zaslouzi delSi poutani.

Stalo se nékdy, ze by natoéeny spot byl z hlediska obsahu pro Ceskou televizi

nepfrijatelny?

Stalo. VSechny spoty musi splfiovat zakonné pozadavky. Napfiklad si pamatuju spot,
kde se objevovaly prvky nasili. To znamena, Ze ho muzeme zaradit do vysilani jenom
po dvaadvacaté hoding, coz by ale nedavalo smysl pro pofadatele. Cili tam se spot
musel upravovat. Oblas se to stane kvdli technické kvalité. Hlavné treba
u charitativnich organizaci, které nemaji takové zkusenosti s tvorbou spotu, protoze se
zameérfuji na tu skvélou véc, kterou délaji. Takze tfeba pokulhavaji v komunikacnich
a marketingovych dovednostech. A tak dodaji spot, ktery nemuzeme zaradit
do vysilani, protoze nesplfiuje technické pozadavky. Tfeba by obrazové pusobil tak

heterogenné oproti zbytku vysilani, Ze by to ani té organizaci neudélalo dobrou sluzbu.

Jsou vstupy do poradll néjak limitované? Nebo zalezi pouze na tom, zda

je poradatel schopen si tyto vstupy domluvit?

Zalezi jednak na tom, jak komunikacné zdatny a intenzivni je ten poradatel. A pak
to ale primarné zalezi na editorech téch poradu, protoze zpravodajstvi je v tomhle
uplné autonomni a vzdycky vychazi v edicnim planu na dany den z toho, co se
aktualné déje. A z toho vychazi, jaky prostor mize vénovat jinym vécem. Nebo jestli
je to téma pro néj dostatecné atraktivni. Jestli mu dava smysl v pofadu mit tohle téma

nebo ne. Cili tam rozhoduje hodné faktori.
Dotknou se avizované $krty v Ceské televizi néjak medialniho partnerstvi?

Je to mozné. Nedokazu ale v tuhle chvili fict jak moc. Urcité se budeme snazit, aby ty
zmény byly minimalni. Kdyby se Ceska televize rozhodla navy$ovat svoje moznosti
v oblasti obchodnich sdéleni, napfiklad navysila po€et sponzorskych vzkaz(l, tak se

o to snizi nepofadovy vysilaci prostor. To znamend, Ze by Ceska televize mohla

73



rozdélovat mensi prostor partnerskym organizacim. Nebo se mize stat, Ze se nebudou

vyrabét nékteré dokumenty z partnerskych akci, z pfedavani profesnich ocenéni atp.
Je projekt Ceska tleska stale aktualni?

Ceska tleska probéhla ve dvou vinach. Poprvé jsme se zaméfovali na regionalni
kulturni poradatele, podruhé primarné na letni scény. A to byla kampan, ktera
vychazela z doby, kdy jsme chtéli pfitdhnout pozornost divakl k co nejvétsSimu poctu
akcii béhem mésiclu téZce poznamenanych covidem. V tuhle chvili uz ten davod

zmizel. Tfeba se zase objevi tfeti vina, ale aktualné pokraCovani neplanujeme.

Jaka je dle Vaseho nazoru vétSinova motivace zadatelil zadat pouze o regionalni

medialni partnerstvi? Je tam vétsi Sance na uspéch?

Jedno z kritérii, které posuzujeme u celostatnich kampani, je to celospoleCensky
dosah. Tam spiS podporujeme kampani projekty, které maji néjakou nadregionalni
pusobnost. Protoze vysilani je celoplosné. A my chceme ten Cas, ktery muzeme
organizacim vénovat, vyuzit co nejefektivnéji. A vysilat celostatni kampar tfeba na
charitu, ktera pusobi velmi Uzemné omezené a slouzi klientdm jenom v misté, by bylo,
a ted mé berte s odstupem, plytvani tim vysilacim ¢asem. Tam dava mnohem vétsi
smysl, kdyz tahle charita, plsobici v néjaké konkrétni lokaci, ma regionalni kamparni,

protozZe oslovi presné ty divaky, které ma.
Jak dlouho bézné od podani zadosti trva, nez je projekt schvalen?

To nevim, to je hrozné riznorodé. My vzdycky cekame, az se sejde vétSi pocet zadosti,
abychom je mohli posoudit v kontextu. A abychom védéli, kolik jich na to dané obdobi
bude. Abychom mohli ten ¢as dobfe rozdélit. U charity je to nastavené trochu jinak.
Tam jsou kvartalni schvalovaci kola. Pro nas to znamena vSechny ty zadosti projit
a zkontrolovat, jestli spliuji formalni pozadavky, pak si je interné vyhodnotit. Pak
je zasilame se vSemi podklady tém externim hodnotitelim a pak znovu davame
vSechny informace dohromady. Takze to mlze byt tfeba mésic, ja netusim. Ale tfeba

v pfipadé Ukrajiny to trvalo hodiny. Vychazi to z toho, jaka je situace.
Jak ¢asto dochazi k pozastaveni uz navazaného medialniho partnerstvi?

Otazka, co berete jako pozastaveni. My si s partnerem vZdycky odsouhlasime, v jakém

objemu tu kampan odehrajeme. A paklize bych pozastavenim oznacila situaci, kdy
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skon€ime dfiv, nez naplnime to Cislo, na kterém jsme se dohodli, tak to se témér
nedéje. My se snazime ten zavazek splnit. Ale je pravda, ze ted jsme napfiklad
v souvislosti s témi Skrty zastavili premiérové vysilani Dobrého rana. A v okoli Dobrého
rana byly vyClenény sloty pro regionalni spotové kampané. Tim, Ze doSlo
k programové zméng, tak nam zmizel ten ¢as, kdy miZeme uz nasmlouvané regionalni
partnerstvi vysilat. A tam jsme se dohodli stémi organizacemi na kompenzaci

v podobé celostatni kampané tak, aby o ty Casy nepfisli.
Takze k uplnému zruseni v podstaté nedochazi?

Doslo k tomu nékolikrat béhem covidu, kdy jsme zacali hrat kampar a pofadatel véfil,
Ze se ta udalost uskutecCni nebo bude moci konat vefejnou sbirku. Netykalo se to jenom
kultury, ale i charity. A pak se ukazalo, ze ta aktualni protipandemicka opatfeni

nedovoli, aby se ta akce konala. Tak se zruSila a pfed€asné se ukoncila i ta kampan.

Prihlizite néjak i k tomu, jaké jiné medialni partnery dana akce ma nebo je vam

to v podstaté jedno?

Neni nam to UpIné jedno. Ale neni to hlavni parametr, ktery posuzujeme. SloZeni
partnerd vychazi z povahy, zaméfeni a kvality akce, opomenout to tedy také nelze.
Divame se napfiklad na to, zda budeme jediny televizni partner. Paklize by mél
pofadatel moznost umistit svoji kampan i do vysilani jiné, komercni televize, pak nas

mozna nepotiebuje tolik jako pofadatelé, ktefi takovou moznost nemaiji.
Ale regionalni televize pro vas nejsou problém?

UZ jsme méli udalosti ve spojeni s regionalnimi nebo uzce tematickymi televizemi.

Myslim, Ze tfeba Velehrad je udalost, kde je partnerem i televize Noe.

Maji akce, u kterych probéhlo medialni partnerstvi bezproblémové, otevieny

dvere ke spolupraci v dalSim roce?

Urcité oteviengjsi nez kdybychom medialni partner byli a byl by to prisvih. To bychom
asi byli ostraziti. Ale tfeba jeden z cil, které jsme si dali, je, ze chceme podporovat vic
prvozadatell. A to se déje. Intenzivnéji vSak v oblasti té charity. V oblasti kultury
si myslim, Ze u vétSiny téch velkych udalosti jsme. Ale tfeba letos jsme podporovali

poprvé Rock for People.
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Z jakého davodu?

Protoze nam pfijde, Ze ten festival straSné roste na kvalité. Ne teda tfeba uplné
té hudebni, ale hlavné na kvalité doprovodnych aktivit. ZaCinaji tam délat velkou

diskuzni scénu a zaCinaji pro nas byt zajimavi v tom, Ze je to jina sféra kultury.
Jak éasto se Ceska televize zapoji i do doprovodného programu?

Vyjimecné a se Skrty jesté vyjimecnégji. Délame to tfeba na Jihlavé, kde mame kino
dokumentl Ceské televize. D&lame to na Filmovce, kde mame stan, ve kterém
probihaji debaty. Na Colours to letos poprvé nebudeme délat, respektive bude tam
kino CT, ale nebude tam diskusni scéna. Ve Varech mame Dim Ceské televize.
Ve Zliné mame néjaké aktivity a tak dale. Pro nas ta mozZnost byt sou€asti programu
téch festivall znamena, ze muzeme rozvijet naSe vzdélavaci aktivity. Zejména Zze
muzeme rozvijet medialni gramotnost, digitalni gramotnost. MZzeme mluvit o tom, jak
televize funguje, jaka je jeji historie, jaké jsou jeji principy a co je kreativita z pohledu
Ceské televize. Bereme je jako zabavné osvétové akce, kdy jsme bliz lidem a mGzeme

jim snaz fikat, co jsou nase hodnoty.
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