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Hodnoceni obsahu a vysledné podoby teoretické prace

Vhodnost zvoleného cile a pfistupu prace: C

Relativni Uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu: C

Schopnost kriticky vyhodnotit a pouzit odbornou literaturu: C

Logicnost struktury prace, souvislost jejich kapitol a jejich proporce: C

Jazykova a stylisticka uroven prace: C

DodrzZeni citacni normy (pokud se v textu opakované vyskytuji prejaté pasaze bez udani zdroje, prace

nemuze byt doporuéena k obhajobé): B

Obrazové pfilohy v dostate¢ném rozsahu, opravnénost a vhodnost pfiloh, graficka uprava: B

Plvodnost prace, prinos k rozvoji obor: C

Celkové hodnoceni prace (A-F) C

(vysvétlivky hodnoceni: A = vyborny vykon prevysujici dand kritéria, B = nadprimérny vykon s minimem
chyb, C = primérny vykon s prijatelnym poctem chyb, D = prijatelny vykon s vétsim poctem chyb, E =
vykon vykazujici minimdlni naplnéni kritérii, F = nepfijatelny vykon)

Doporuceni:

Vlastni slovni hodnoceni teoretické prace obsahuje odstavec shrnujici obsah prdce a jeji zavéry; rozvadi
detailnéji hodnoceni dilcich kritérii uvedenych vyse, zejména zdiivodnéni znadmek D, E, F; vyzdvihuje
prednosti prdce, zvldsté v pfipadé hodnoceni A, B; formuluje otdzky, k nimZ se student/ka musi pfi
obhajobé vyjadrit; na zavér uvddi jednoznacné vyjdadreni, zda autor prokdzal ¢i neprokdzal schopnost
samostatné tvurci ¢innosti ve své oblasti vyzkumu, zda jeho prdce spliiuje ¢i nespliiuje poZadavky
standardné kladené na diplomové prdce, zda vedouci/oponent prdci doporucuje ¢i nedoporucuje k
obhajobé a jakou zndmku navrhuje. Slovni hodnoceni md typicky rozsah 1 normostrany; v pfipadé prdce
bez vytek muZe byt i kratsi. U praci, kde neni co vytykat, je namisté poloZit doplriujici otdzku ve smyslu,
kam by uchazec pokracoval v dalsSim vyzkumu.
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Vlastni slovni hodnoceni teoretické prace:

Posluchacka si jako téma své bakalaiské prace zvolila téma medialniho partnerstvi s Ceskou televizi
u kulturnich akci, které zkouma z pohledu organizator téchto akci, méné pak z pohledu Ceské
televize, i kdyz si ve své prdci dala za cil analyzovat, pro¢ ma pro obé strany smysl o navazani
medidlniho partnerstvi usilovat.

Ve své praci vénuje autorka a? pfili§ velky prostor obecné zndmym skute¢nostem o Ceské televizi,
namisto toho, aby se vénovala tématu prace, jez si zvolila. Toto je zejména patrné ve 2. Kapitole,
jejiz nazev je shodny s tématem bakaldrské prace. Autorka v ni vénuje velky prostor tématu
medidlniho partnerstvi charitativnich (podminek podani Zadosti i jejich hodnoceni) a ne kulturnich
projektd, o kterych bakalarska prace jiz z povahy svého titulu pojednava.

Autorka ve své préci velmi spravné uvadi, e medidlni partnerstvi s CT je mozné uzavfit nejen na
celostatni Urovni, ale také na Urovni regiondlni (Televizni studia v Brné a Ostravé) dale se pak,
presto Ze chce, aby prace mohla byt navodna pro poradatele kulturnich akci, nepopsala v ¢em se
tato podpora lisi a jaké jsou jeji vyhody ¢i nevyhody, a to véetné prikladd kulturnich akci predevsim
téch regiondlnich.

Autorka ve své praci uvadi, zZe: ,,...v rozhovorech jsou obsaZena tvrda data...” tato se vsak tykaji
pouze zasahu vysilani nekomercnich spotd. U téch pak neanalyzuje jejich vysilaci ¢asy (media
plan), ve kterych a na jakych kanalech CT jsou do vysilani nasazeny. Zadné jiné relevantni
hodnoceni zasahu takového medialniho partnerstvi ve své praci nehodnoti (socialni sité,
navstévnost, vliv na zdjem komercnich partnert kulturnich akci, atd.). Podle mého nazoru, by bylo
vice nez vhodné, hodnotit dopad medidlniho partnerstvi v souvislosti s cilovou skupinou, které je
ta kterd kulturni akce uréena.

Mezi piiklady kulturnich event(, které maji uzavieno medialni partnerstvi s Ceskou televizi,
zaradila autorka i Mezinarodni televizni festival Zlatd Praha, cozZ neni spravny priklad takové
spoluprace, protoze Ceska televize tento festival spoluporada.

Autorka se ve své praci vénuje tvorbé a schvalovani, nekomercnich spott, kdy opakované zkouma,
zdali Ceska televize do jejich obsahu zasahuje a pise: ,Ceska televize zasahuje aZ ve chvili, kdy spot
nesplniuje stanovena kritéria a obsahuje nevhodné prvky, napfiklad nasili.“ Zcela tak nepochopila,
presto, 7e v rozhovoru s Alzbétou Plivovou, vedouci komunikace a vnéjsich vztah(l v Ceské televizi
zaznélo: ,VSechny spoty musi spliiovat zakonné pozadavky. Napftiklad si pamatuju spot, kde se
objevovaly prvky nasili. To znamen3d, Ze ho miZeme zaradit do vysilani jenom po dvaadvacaté
hodiné, co? by ale nedavalo smysl| pro poradatele. Cili tam se spot musel upravovat,” 7e poradatel
mohl spot vysilat v podobé, v jaké jej odevzdal, ale az po 22:00. Bylo v jeho zajmu spot upravit, aby
mohl byt vysilan v d¥ivéjich ¢asech a CT neporugovala Zakon o provozovani rozhlasového a
televizniho vysilani.

V bakaldiské praci zcela schazi informace, jak poradatelé kulturnich akci spolupracuji s CT pfi
natdceni publicistickych ¢i dokumentarnich poradi z té které akce nebo pti zaznamech ¢i
prenosech koncertl ¢i divadelnich predstaveni.

Bakalafska prace Markéty KlimeSové je solidné zpracovand, snazi se analyzovat téma medidlniho
partnerstvi kulturnich akci, jak z pohledu jejich poradatel(, tak i Ceské televize. Bohuzel viak
z(stava vétsinou jen na povrchu, vice zkouma vyhodnost takového partnerstvi z pohledu
poradateld kulturnich akci a chybi kapitola/y, jez by posoudila/y vyhodnost medialniho partnerstvi
z pohledu Ceské televize.

Dalsi cil, ktery si Markéta KlimeSova vytkla, a to aby jeji prace byla ndvodna pro poradatele
kulturnich akci, ktefi planuji podédvat zadost o medialini partnerstvi do Ceské televize, byl naplnén.

Praci doporucuji k obhajobé s vyslednou znamkou C.
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Doplnujici otazky:

Proc ve své praci pomijite prezentaci jednotlivych kulturnich akci v rdémci poradu artZONA
(opakované zminujete Sama doma, Dobré rano a Studio 6), jejiz cilova skupina je totozna s cilovou

skupinou navitévnikd kulturnich akci a také jejich prezentaci na webu, FB a Instagramu kanélu CT
art?

Pro¢ kdyz k tématu neni mnoho kniznich zdrojd, schazi rozhovor s feditelem CT art Tomésem
Motlem, ktery by mohl poskytnout celou fadu relevantni informaci o spolupraci s poradateli
kulturnich akci, s nimiz ma Ceska televize uzavieno medidlni partnerstvi, pravé nad ramec vysilani
nekomercnich spotl, coz z publikovanych rozhovor(i poradatele kulturnich akci zajima?

Datum: 6. 9. 2022 Podpis:
~ ) S VB~




