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Abstrakt

YouTube je najsledovanejSia VOD platforma na svete (1 miliarda uzivatel'ov mesacne). Jej
bariéry tvorby pre tvorcov. Kazda takato siet’ ma ale za ciel’ optimalizovat’ diZku online Gasu
jej divakov, aby maximalizovala zisk z reklamy. Skratka, plati jednoduché pravidlo; ¢im dlhsie
vydrzi divdk na YouTube, tym ma YouTube vysSie trzby. A k tomu jej najviac pomaha
YouTube algoritmus. Aj ked’ by sa mohlo zdat’, Ze ide len o premysleny, inteligentny systém
odporucania videi, je to v skuto¢nosti produkt YouTube, ktory vyuziva vSetky dostupné
technologické moznosti. V tejto praci sa detailne pozrieme na fungovanie algoritmu, resp.
suboru pocitacovych programov, ktoré¢ stoja za rafinovanym systémom vytvarania navyku na
tejto videoplatforme. Praca si dava dva zakladné ciele: na jednej strane informovat’ divakov o
moznostiach ovplyviovania algoritmom, na druhej strane vzdelat’ tvorcu obsahu-producenta o
moznych funkcionalitach YouTube Analytiky, ktoré algoritmus ponuka, aby bol jeho obsah
este viac odportcany a tym padom viac sledovany. V praktickej Casti sa pozrieme na pripadovu
Studiu potencialnej radikalizicie divakov pomocou YouTube algoritmu, ktord v poslednych

rokoch rezonuje na verejnosti.

Abstract

YouTube, with 1 billion monthly users, is the most watched VOD platform in the world. Its
main advantages are that it is free without registration (AVOD) and that it has the lowest
barriers to create and upload videos. However, each such network aims to optimise the length
of its viewers' online time in order to maximise advertising revenue. In short, a simple rule
applies; the longer a viewer stays on YouTube, the more revenue YouTube gets. And that's
what YouTube's algorithm helps with the most. While it might seem like a sophisticated,
intelligent video recommendation system, it's actually a YouTube's product that takes
advantage of all the technological possibilities available. In this paper, we will take a detailed
look at the workings of the algorithm, or rather the set of computer programs behind the refined
habit-forming system on this video platform. The thesis has two main goals: on the one hand,
to inform viewers about the possibilities of being influenced by the algorithm; on the other

hand, to educate the content creator/producer about the possible functionalities of YouTube



Analytics offered by the algorithm in order to make his content even more recommendable and
thus more watchable. In the practical part, we will look at a case study of the potential
radicalisation of audiences by the YouTube algorithm, which has resonated in the public and

news in recent years.
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Uvod

Video platforma YouTube predstavuje samostatni kategdriu v oblasti audiovizualnej tvorby.
Denne na nej mladsi i starsi divaci sleduju viac ako miliardu hodin videi. Na kazdého obyvatela
Zeme to vychéadza priemerne 8.4 minuat videi denne (Mohsin, 2022). Tato platforma pomohla
vytvorit mnoZstvo svetovych celebrit, dokazala prehibit najrozli¢nejsie zaujmy svojich
divékov, ba €o viac, mesa¢ne dokéaze zaujat’ viac ako 2.5 miliardy I'udi (Statista, 2022). MoZeme
konStatovat’, Ze sa jednd o uspesnu socialnu siet’ s funkénym a dlhodobo tispeSnym business
modelom, ktora je zaloZena na interakcii s video obsahom.

Samozrejme, aby YouTube aj nad’alej dokazal rast’ a vytvarat’ priaznivé podmienky pre
tvorcov obsahu, inzerentov a obzvlast divakov, potreboval vytvorit systém, ktory dovoli
spolo¢nosti YouTube Skalovat’ eSte do vicSej miery a absorbovat’ tak novy obsah. Kazdy den
je na YouTube nahravané nepredstavitelné mnozstvo video obsahu, ktory sa musi spracovat’,
roztriedit’, umiestnit, prekddovat’ a samozrejme prehrat’.

Ako sa dostane video zakddované pomocou jednotiek a nul od tvorcu obsahu az k
divékovi, ktory vyhl'ad4va urcité kI'icove slova? Ako spoloc¢nost’ YouTube vie, ktoré video sa
pouzivatel'ovi odporuci po zhliadnuti toho predoslého, aby zostal na platforme Co najdlhSie a
ona tak maximalizovala zisk z reklamy?

Odpovedou na tieto otazky je nova technologia - YouTube algoritmus. Samouciaci
systétm na baze umelej inteligencie vyvinuty, aby odporucal video obsah. Prave rozlicné
algoritmy umelej inteligencie ovladaju Goraz vacsi kus nielen digitalneho sveta. Ci uz sa jedna
o algoritmické obchodovanie na burze, ktoré dokaze znizit' cenu indexu Dow Jones 0 9 % za
10 minut a vymazat tak 1 miliardu dolarov (Kenton, 2022) alebo predikovanie miesta a ¢asu
zloCinov na zaklade dat z meteogramov, socidlnych sieti alebo $kol (Captain, 2015).
Samozrejme, tieto priklady su odstraSujuce, existuju vSak aj vel'mi prinosné spdsoby vyuZzitia
tychto automatizovanych suborov pravidiel. Pomahaju pri odhalovani malignych nadorov z
rontgenovych skenov alebo tiez zlepSuju priepustnost’ dopravnej siete.

YouTube algoritmus denne ovplyviiuje miliardy I'udi pri sledovani video obsahu,
pretoze az 70 % zhliadnuti na platforme pochédza od tohto automatizovaného systému. Tak
ako pri vyssie uvedenych prikladoch, aj v pripade algoritmu na YouTube, si nie vZzdy jeho
pouzivatel uvedomuje, ze je ovladany neviditelnymi silami umelej inteligencie. To moze byt
vazny moralny a eticky problém v pripade, ak je tak pouzivatel’ vyuzivany v prospech tretej

strany.



Tato praca si dava za ciel’ analyzovat’ problematiku YouTube algoritmu z pohladu
tvorcu obsahu a divaka - dvoch najdolezitejSich prvkov, ktoré tento algoritmus ovplyviiuji a
zaroven prvkov, ktoré s nim najviac ovplyvitované. Takisto spracujeme pripadovu studiu, kde
overime pripadné zneuzivanie a radikalizdciu divdkov pomocou algoritmu - odporucanie
extrémnejSiecho obsahu po zhliadnuti urcitych tematickych videi. Doélezitym vyskumnym
cielom bude zodpovedanie otazky, ako YouTube algoritmus funguje vo vztahu k divékovi a
tvorcovi obsahu. Takisto sa pozrieme na sposoby, ktoré moze tvorca obsahu vyuzit’, aby bol
jeho obsah odportcany vicsSiemu poctu divakov. Tento ciel’ prace sme si zvolili, pretoze je
potrebné vysvetlit' systém fungovania novej technologie divakom a tvorcom obsahu. Tému
YouTube algoritmu povaZzujeme za nedostato€ne zmapovanu v lokdlnom priestore a pritom sa
dotyka vel'kého poctu tuzemskych divakov a tvorcov obsahu kazdy den.

Prinosom préce je bezpochyby lepsie pochopenie YouTube algoritmu z pohl'adu tvorcu
obsahu a divadka a zaroven vytvorenie pripadovej Stadie, ktora bude skiimat’ praktické dopady
algoritmu na urcity segment divakov.

Znalosti a informécie tak budu vyuzite'né pre sacasnych YouTuberov t.j. producentov
audiovizualneho obsahu na YouTube, a takisto divakov, ktori sa chcil dozvediet’ nieCo viac o
tom, aky video obsah vlastne sleduju. Samozrejme, charakter prace vyzaduje zdkladné znalosti
z digitdlneho marketingu a niektoré kapitoly tieZ fundamentalnu orientaciu v analytickych
nastrojoch od YouTube. Nie je vSak nutnd znalost’ Statistiky a informatiky, ked'ze ciel'ovy
Citatel tejto prace je primarne tvorca obsahu a sekundarne divak YouTube, ktory chce lepsSie
porozumiet’ danej problematike. Z povahy témy nebude tito praca zamerana technicky a
technologicky, skor historicky, sociologicky a komercne - ako uz bolo spomenuté, je urcena
profesiondlnym producentom a naro¢nej$im divakom, nie pocitacovym vedcom. Podotykame
tiez, ze autor prace sa viac ako 8 rokov venuje problematike YouTube: aktivne manazuje
niekol’ko YouTube kandlov a takisto je pravidelnym divakom tejto platformy. Samozrejme, v
tejto praci si drzime odstup od moznych subjektivnych narativov a maximalizujeme to, aby bola
praca originalna a objektivna v ¢o najvicsej moznej miere.

Co sa tyka zdrojov, v praci budeme &erpat’ hlavne zo zahrani¢nej literatiry a z
multimedidlneho obsahu, ako napriklad interaktivne Clanky alebo podcasty, pretoze téma
YouTube algoritmu nie je rozsiahlo spracovana v tuzemskych médiach v kniznej podobe.

Otéazkou, ktoru sa budeme v préci snazit’ zodpovedat’, je, ¢i sa spolo¢nosti YouTube
podarilo pomocou algoritmu zlepsit’ prostredie na tejto najvacsej video platforme a i takato

automatizacia nepriniesla viac kontroverzie a v dlhom obdobi aj postupny upadok.



Praca je za tymto Gcelom rozdelend na dve casti: teoreticku a praktickd. V teoreticke;j
Casti sa v Styroch kapitolach pozrieme na YouTube ako najvicsiu video platformu, YouTube
algoritmus z pohladu tvorcu obsahu a divdka a fungovanie algoritmu. UkaZeme si tiez
historické priklady exploatacie algoritmu. Vo vyskumnej Casti si objasnime metodologiu
pripadovej Studie a nakoniec budeme interpretovat’ zavery tejto Studie a ukdzeme moZnosti,

ktoré mozu tvorcovia obsahu vyuzit’ vo svoj prospech, aby boli ich videa viac odporacané.



1. Video platforma YouTube

Spolo¢nost” YouTube, LLC, patriaca pod konglomerat Alphabet Inc. je najvicSou video
platformou na svete a druhou najnavstevovanejSou internetovou strankou na svete (Neufeld,
2021). Kazdy mesiac sa na YouTube prihlasi aspoii tretina globalnych pouzivatel'ov internetu,
t.J. viac ako 2 miliardy l'udi a v ciel'ovej skupine 18-34 rokov zaznamenava v USA vacsi dosah
ako linearna televizia (YouTube Press, 2020). Takisto v Ceskej republike od roku 2013
presahoval YouTube (“I-to-1” médium) televizne vysielanie (“I-to-many”) v pocte
sledujtcich, ked’ mesacne zaznamenal navstevnost’ vysSe 5 milidnov pouzivatel'ov (Kain, 2013).
Dalej je tiez potrebné zmienit', Ze zatial'¢o v konvenénych televiziach pracuju v programovani
televiznych kanalov timy l'udi, odporucanie YouTube videi obsluhuje umeld inteligencia -

algoritmus.

1.1 Medidlny fenomén

Youtube je fenoménom uz od roku 2005, kedy nan jeho zakladatelia umiestnili prvé video.
Odvtedy zacal postupne dominovat’ svetovym AVOD platformam a zaroven aj konvencnejSim
médiam, akymi su prave televizie. Tato videosluzba spustila viacero projektov zameranych na
Specifické cielové skupiny (Kids, Premium, Music), ktoré sa ale nestretli s vyraznejSim
uspechom (Medium, 2019). Hlavnd stranka YouTube teda zostava jedinym rentabilnym
centrom celej multimedélnej skupiny.

S prichodom chytrych prenosnych zariadeni sa zmenil pristup pouZivatel'ov k YouTube.
Zatial'¢o, priblizne do roku 2013 sledovalo YouTube globalne obecenstvo z vicSiny cez
pocitace a vel'ké obrazovky, po tomto roku sa trend zlomil a YouTube zacal byt dominantnym
v prenosnych zariadeniach ako tablety a mobily.

Priemerna doba, ktorti pouzivatel’ stravi na YouTube je 40 minit denne a len na
mobilnych zariadeniach st denne uzivatelia zodpovedni za viac ako miliardu videni (YouTube
Press, 2020). Dalo by sa povedat’, ze prave videnia resp. zhliadnutia (po anglicky views) su
zékladnou veli¢inou, s ktorou YouTube obchoduje. KedZe tato “mena YouTube” je
diametralne odliSnd od meny, ktorti predavaju konvencné televizie (GRP, Share, Reach,

Rating') tazko mozeme porovnavat’ dosah a zaujatie pouzivatel'ov resp. divakov navzijom.

! Vsetky tieto terminy sa pouzivaju v marketingovej terminoldgii pri nakupe reklamy a analyze tychto dat v
konvencnych médiach. GRP (Gross Rating Points) znamena percento kumulativnej sledovanost’ v §irokej



Preto, ked’ Casto poclivame z médii, Ze video na YouTube dosiahlo milién zhliadnuti za 48
hodin a program v televizii sledovalo milién divakov, laikom sa to moze zdat’ zamenitel'né,
avSak realita je Gplne ina.

V nasledujiucej podkapitole sa pozrieme na videnia (views) ako zakladni menu
YouTube, aby sme lepSie pochopili dosah YouTube a nasledny vplyv zhliadnuti na YouTube

algoritmus.

1.2 Zhliadnutia a biznis

Pre pochopenie, o com skuto¢ne vypovedaju YouTube zhliadnutia, je nutné vratit’ sa k vyvoju
metodiky zapocitavania zhliadnuti do roku 2005, kedy YouTube spustil svoju prevadzku.

V dobe, kedy sa internet len zacal dostavat’ k Sirokému povedomiu, boli dolezitejSie
kliky ako komplikovanejSie a rafinovanejSie metriky, a tak az do roku 2012 zodpovedali
zhliadnutia klikom na video. To znamena, ze ked’ pouzivatel’ klikol na video, zapocitalo sa
zhliadnutie do celkového poctu zhliadnuti. Mézeme konStatovat, ze v dneSnej dobe by takyto
systém nemohol fungovat’ kvoli réznorodym botom? a zneuzitiu od podvodnych pouZzivatelov.
A nielen im - v dne$nej dobe inflacie klikov by skuto¢ne nemali takto zapocitavané zhliadnutia
ziadnu vahu.

Preto v roku 2012 prisiel YouTube s novou metrikou - ¢as pozerania, resp. dizka
zhliadnutia, ktord je jednoznacne sofistikovanejSia. UZ nestacilo len kliknat’ na video, aby sa
zhliadnutie zapo¢italo - bolo nutné sledovat’ obsah ur¢ity ¢as®. Mimo to sa zhliadnutia pod&itali
pre jedného pouzivatela len 4x za den - takze pouzivatel’, ktory sledoval popularne video
piatykrat v rovnaky den, nemohol d’alej prispiet’ k celkovym zhliadnutiam. V roku 2016, kedy
spolo¢nost’ YouTube prvykrat publikovala bielu knihu o svojom novom algoritme zalozenom
na strojovom uceni a umelej inteligencii, sice nezmenila fungovanie zapocitavania zhliadnuti,
ale zmenila zakladny spdsob objavovania nového obsahu pouzivateI'mi. Odvtedy uz nestacilo
tvorcom obsahu mat len dobry cas sledovania na videadch, ale vSetky vided sa zacali
podriad'ovat’ vSevidiacemu algoritmu, optimalizujucemu cas, ktory pouzivatel stravi pred
obrazovkou (Chi, 2019). O algoritme sa ovel'a viac dozvieme v d’al$ich kapitolach*, teraz sa

vratme k zhliadnutiam a ich vplyvu na biznis spolo¢nosti YouTube. LepSie tak pochopime

populacii. Share znamena relativny podiel na TV sledovanosti. Reach znamena absolutny dosah reklamy.
Rating znamena percento populacie zasiahnuté reklamou (MediaGuru, 2022).

2 Bot je pocitacovy program, ktory je naprogramovany na jednoduché zvladanie uloh v pocitacovom
priestore tzv. automatizaciu uloh (Cloudflare, 2021).

3 Postupom sa &as vyvijal z 10 sekund na teraj$ich 30 sekund (Cooper, 2020).

* YouTube algoritmu sa venuje samostatna kapitola 3. Fungovanie YouTube algoritmu.



motivacie manazérov YouTube, preCo menia zédkladné veli¢iny platformy. Stale by sme vSak
mali mat’ na pamaéti, Ze YouTube je dcérskou spolocnost'ou firmy Alphabet Inc., ktord je verejne
obchodovatel'nd na newyorskej burze NASDAQ a tym padom jej zdkladnym cielom je
maximalizovat’ zisk pre jej investorov.

Kedze YouTube je pristupny kazdému pouzivatelovi bez poplatkov, ten plati len
svojim ¢asom. Video uputavky inzerentov pred videami zacali na YouTube uz v roku 2007 a
odvtedy sa ich objem stale zvi¢soval. Cim viac pouZivatel stravi na video platforme ¢asu, tym
viac reklam od inzerentov mu méZe YouTube pontknut. Cim viac YouTube zobrazuje
reklamy, tym su jeho prijmy vacSie a moZe viac investovat’ do platformy, z €oho profituju vSetci
traja aktéri. Ako moZeme vidiet, vztah YouTube, pouzivatela a inzerenta je vo vzdjomnom

systéme vah a protivah popisanom v Obrazku ¢. 1.

Obrazok €. 1 - Vzt'ah aktérov na video platforme YouTube

Produkt YouTube Inzerent
¢o aktér minimalizuje?

kratke sledovanie

velkého poétu videi c¢as pouzivatela straveny

Pouzivatel YouTube na reklamach,

ktoré ho nezaujimaju

Zdroj: Vlastné spracovanie.

Da sa povedat’, ze aktéri maji vzajomne protichodné ciele a prave najdenie dokonalého
ekvilibria znaci zdravy rast a rozmach platformy. Tu sa dostavame k problému Skalovatel'nosti.

Pre lepSie pochopenie situdcie, zoberme si nasledujuci priklad: televizia vyuzivajuca
systém vysielania “one-to-many” vyuziva 1 oddelenie programmingu, ktoré¢ sa stard o obsah
pre vietkych sledujucich. Ci uz ma televizna stanica 10 000 divédkov alebo 1 000 000, vietci
uvidia v urcity Cas to isté. To znamend, Ze ndklady na programming su fixné.

Video platforma YouTube vyuzivajuca systém ‘“one-to-one” ma pre kazdého
pouzivatela vlastny obsah v urcity ¢as. Ked'ze kazdé zobrazenie stranky nieco stoji (aj ked’
zanedbatel'ne), ndklady na programming YouTube st variabilné. Takisto, pri televizii su

naklady na vysielanie fixné, vac¢si poCet divakov neznamena vacsi néklad, pretoze linearne

vysielanie je kontinualne a nepretrzité. Pri YouTube je to naopak, tzv. on-demand, to znamena



na vyziadanie a ¢im viac pouzivatel'ov platformu sleduje, tym st naklady na prenos vicsie.
Vztah nédkladov na prenos obsahu vzhladom k poctu pouzivatelov mdzeme vidiet' na

Obrazku ¢. 2.

Obrazok €. 2 - vztah nakladov a divakov v linearnom televiznom vysielani a na YouTube v

dlhom obdobi

naklady na prenos
a skladovanie obsahu

pocet pouzivatelov/divakov

Zdroj: Vlastné spracovanie.

Da sa povedat’, ze mimo investicie do vylepSeni platformy rastii naklady na prenos a
skladovanie obsahu s poctom pouzivatel'ov (Greenberg, 2008). Jediné rieSenie takejto situacie
je efektivne alokovanie zdrojov, aby sa s narastajucim poctom pouzivatelov zvySoval prijem
platformy. A tak ma byt podl'a YouTube navrhnutie sofistikovaného programu, ktory:

a) vyuzije vSetky dostupné metriky, aby maximalizoval Cas straveny pouzivatelom na
platforme a teda prijmy YouTube;

b) efektivne alokoval zdroje na skladovanie obsahu a prenos.

Ano, jedna sa o uz spominany Youtube algoritmus, ktory ma vyriesit problémy rastu YouTube.
Co vlastne tento proprietarny algoritmus je? Na ¢o vietko ma dosah? Predo je nevyhnutny pre
Skalovanie a biznis video platformy YouTube? Aké su jeho najvacsie vyhody a nevyhody? Kto
su aktéri, ovplyviujuci fungovanie YouTube algoritmu? Ako im YouTube algoritmus pomaha?
Na vsetky tieto dolezité otazky sa detailne pozrieme v d’alSich kapitolach prace a zaroven sa

budeme snazit’ podrobne na ne odpovedat’.



2. YouTube algoritmus z pohl’adu tvorcov obsahu a
divakov

Aby sme dokézali lepSie odpovedat’ na vysSie spomenuté otazky, musime najprv rozobrat
jednotlivych ¢initel'ov, ktori vplyvaju na fungovanie YouTube algoritmu - a to na jednej strane
divakov a na strane druhej tvorcov obsahu.

Prave vzajomnym poOsobenim tychto dvoch C¢&initelov vznikd vystup YouTube
algoritmu, o je na jednej strane dlhSia retencia divakov na platforme YouTube a na druhe;j
strane rozhodovacie déta pre tvorcov obsahu. Samozrejme, YouTube algoritmus je sikromnym
majetkom materskej firmy Google, a preto o jeho vyvoji a fungovani neexistuje vel'a zdrojov.
V poslednej dobe vSsak v ramci vylepSovania pozicie a pozitivneho PR, Google zverejnil
niekol’ko zaujimavych informacii, ktoré budeme pouzivat' aj v tejto praci. Najprv sa ale
pozrieme na analyzu dat, ktoré ponuka YouTube tvorcom obsahu, aby sa vedeli relevantne
rozhodovat’ o svojej budicej tvorbe.

Tato automatizacia a demokratizacia analyzy dat a prenesenie rozhodovania na tvorcu
obsahu mo6ze d’alej priniest’ tispechy pri Skdlovani biznisu YouTube, kedy kazdy jeden tvorca
obsahu mé pristup k nekone¢ne detailnym datam o svojich vlastnych videach. Tento subor
nastrojov sa vola YouTube analytika. Dovod, preCo sa budeme detailne zaoberat tymto
analytickym nastrojom je ten, Ze tvori rozhodujuci faktor pri tvorbe nového obsahu a
ovplyviiuje tak fungovanie YouTube algoritmu.

My sa v tejto kapitole pozrieme, na ¢o vSetko ma YouTube analytika dosah, pretoze
ked’ hovorime o dosahu YouTube algoritmu, mame na mysli hlavne tieto tri aspekty:

1. Domovska stranka YouTube
2. Vysledky vyhl'addvania

3. Odporucané videa

2.1 Youtube analytika

Na zaciatok treba poznamenat’, Ze nie vSetky videnia YouTube prichadzaju pomocou algoritmu.
Ak pouzivatel manudlne vyhl'add video na internete, YouTube algoritmus naitho nema vplyv.
Podl'a odhadov vsak algoritmus mdze za viac ako 70 % vSetkych videni na YouTube (Cooper,
2020). Je teda jasné, Ze spravne nastavenie algoritmu bude mat’ vyznamny podiel na celkovom

zlepseni platformy pre vSetkych aktérov.



YouTube analytika teda neovplyviiuje a neanalyzuje len tych 70 % videni, ktoré prichadzaja
pomocou algoritmu, ale méze mat’ pozitivny dopad aj na ostatnych 30 %, ktoré su takpovediac
organické. Je treba podotknut, Ze pre tato kapitolu je vhodné, aby CcCitatel poznal
administratorsky portal pre tvorcu obsahu - YouTube Studio.

YouTube analytika, jedna z najddlezitejSich zloZiek YouTube Studia, sa sklada zo
Styroch cCasti:
1. Dosah (angl. “reach”)
2. Zapojenie (angl. “engagement”)
3. Publikum (angl. “Audience”)
4. Vynosy (angl. “Earnings”)

2.1.1 Dosah v Analytike kanalu

Pod pojmom Dosah ma YouTube na mysli znamy marketingovy pojem “lievik”, kde sa
postupne od oslovenia zadkaznika (uvidenie), jeho aktivacie (vysvetlenie problému, vytvorenie

dopytu) az po ponuknutie rieSenia aplikuje analogicky do sledovania videi.

Obrazok ¢. 3 - “Marketingovy lievik” podl'a YouTube Analytiky

Zobrazenia a ako viedli k celkovej dobe
pozerania A
Dostupné tdaje 18. 3. 2022 - 14. 4. 2022 (28 dni)

Zobrazenia

36,0 mil.

72,7 % z odporti¢ani vasho obsahu v sluzbe YouTube @

8,5 % miera prekliknuti

Zhliadnutia zo zobrazeni

3,0 mil.

Priemerna doba pozerania 3:18

Cel. doba pozerania zo zobr. (...

168,3 tis.

Zdroj: YouTube Studio, 2022. Vlastné spracovanie.

Ako ilustruje Obrazok €. 3, aj graficky vidime, Ze sa jedna o “lievik”, ktory zobrazuje

zakladné parametre pre tvorcu obsahu ako aj pre YouTube algoritmus.



Pod pojmom Zobrazenia si moZeme predstavit pocet zobrazeni miniatir videi divdkom
pomocou YouTube algoritmu alebo organicky (YouTube Studio, 2022). Dalej sa postiivame
lievikom cez mieru prekliknuti (t.j. kol’ko % divakov sa aktivuje do d’alSieho kroku lieviku) k
zhliadnutiam. Vidime, Ze sa na priklade aktivovalo iba 8.5 %, ¢o vytvorilo 3 miliény zhliadnuti.

Samozrejme, ako sme si povedali vyssie a budeme prizvukovat’ v celej dizke tejto prace,
zhliadnutia pre YouTube algoritmus uZ skoro ni¢ neznamenaju - skutocne doleZitejSim
faktorom je doba pozerania videa a to z dovodu lepSich dat pre algoritmus. Skratka, ak niekto
sleduje 70 % z 10 minatového videa, stravi na platforme YouTube viac ako niekto, kto sleduje
70 % zo 4 minutového videa, aj ked v oboch pripadoch sa zhliadnutia zapocitaju ako 1
(YouTube Studio, 2022).

Je treba takisto povedat, ze prave pri tomto poslednom kroku YouTube lievika (doba
pozerania) mozu byt vel'ké diskrepancie u roznych YouTube kandlov. Tak napriklad
vysvetlujtce, informaéné kanaly s priemernou dizkou videa 20 minat, mézu mat’ Gplne int
celkovii dobu pozerania ako hudobné kanaly s priemernou diZkou videa 3 minuty.

Druhou cast'ou kapitoly “Dosah” v YouTube Analytike su “Zdroje navstevnosti”. Ako
vidime na Obrazku ¢. 4, najvacSim zdrojom navStevnosti su pre uvedeny kanal prave
Navrhované videa (57.2 %), d’alej nasleduju Zoznamy (17.2 %), Funkcie prehliadania (10.5 %),
Vyhl'addvanie na YouTube (9,8 %) a In€ (cca 5 %).

Obréazok ¢&. 4 - Statistika zdrojov navstevnosti podla YouTube

Zdroje navstevnosti
Zhliadnutia - Poslednych 28 dni

Zdroje

\na’vélevnosti

Navrhované videa D 57,2 %
Zoznamy - 17,2 %
Funkcie prehliadania 10,5 %
Vyhladavanie na YouTube 9,8%
Iné funkcie na YouTube 2,6 %

Iné 27 %

Zdroj: YouTube Studio, 2022. Vlastné spracovanie.

Pod navrhovanymi videami si mézeme predstavit’ vided tohto kanalu, ktoré sa zobrazuju

vedl’a, pod alebo po inych videach. Faktom je, ze toto je kI'icové miesto, na ktory ma obrovsky
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dopad prave YouTube algoritmus. Navrhované videa teda nasleduju po videédch, ktoré v tom
momente sledujeme - a pri tejto Statistike vidime, Ze maju vplyv az na viac ako polovicu
vSetkych zdrojov navstev kanalu.

Na druhom mieste je funkcia Zoznamy, o su vlastne uzivatel'om alebo tvorcom obsahu
vytvorené zoznamy videi, v ktorych sa nachédzaju vided kanalu. Aj ked’ by sa mohlo zdat’, ze
Zoznamy s uzivatel'sky generované, mnoho z nich je generovanych umelou inteligenciou® na
zéaklade podobnosti videi. Takze aj v tomto pripade za tym stoji YouTube algoritmus.

Tretie miesto ziskalo Vyhladavanie na YouTube, presnejSie vysledky vyhladavania - tie
su uplne pod kontrolou Youtube algoritmu, pretoze klIacové slova, pomocou ktorych
vyhladavame vided st spracovavané YouTube algoritmom (YouTube Studio, 2022).

Pod Inymi funkciami si mdzeme predstavit’ zhliadnutia z externych zdrojov® (napriklad,
vloZené videa na inych strankach ako youtube.com) alebo z partnerskych kanalov.

Délezitymi zdrojmi navStevnosti, ktoré¢ na Obrazku ¢. 4 nie st, ale tiezZ maju velky
vyznam pre tvorcov obsahu, st jednoznacne Zaverecné obrazovky (Specidlne obrazovky tesne
pred skoncenim videa, ktoré manudlne alebo automaticky vytvara tvorca videi pomocou
YouTube). A takisto Upozornenia, ktoré YouTube posiela divakom, ktori si zapnu upozornenia
vo svojom profilovom ucte. Na tieto dve vySSie spominané funkcie ale nema priamy vplyv
YouTube algoritmus, pretoZze je na jeho aktivaciu nutné l'udské vedenie - bud’ divakov
(Upozornenia) alebo tvorcu obsahu (Zaverecné obrazovky).

Ked’ze sme si vysvetlili ako funguje Cast’ Dosah, pozrime sa teraz na dalsi stupen v

aktivacii divéka, ktory kopiruje nasledujuci krok YouTube analytiky - “Zapojenie” [divéakal].

2.1.2 Zapojenie v Analytike kanalu

Cast’ “Zapojenie” sliZi na analyzu divackych navykov - najdeme tu Najsledovanejsie videa (ale
opét’ podotykame, ze najsledovanejsie vided su podl'a celkovej doby pozerania v hodinach, nie
podla poc¢tu zhliadnuti), NajlepSie zoznamy, Najlepsie karty a NajlepSie videa podl'a zaverecnej
obrazovky. Pozrime sa teraz detailnejSie na jednotlivé metriky.

Metrika Najsledovanejsie videa alebo aj NajlepSie videa (angl. “Top videos™) spociva v
zisteni, ktoré videa funguju najlepsie. Proti populédrnej domnienke, zZe ide o videa, ktoré maju

najviac zhliadnuti stoji, Ze jednotkou pre Najlepsie vided je celkova doba pozerania v hodinach.

® Pod terminom umeld inteligencia myslime subor algoritmov, ktoré dokazi mysliet’ ako &lovek, &i ho
dokonca pred¢it’ (Columbia, 2022).
® Tieto zhliadnutia sa ale nepocitaju do celkovych Statistik YouTube analytiky.
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Ako si vysvetlime d’alej, llohou tvorcu obsahu teda nie je optimalizovat’ spravanie algoritmu
pre zhliadnutia, ale skor pre celkovi dobu pozerania.
Dalsou déleZitou metrikou st Najlepsie zoznamy, kde vidime, ktoré zoznamy videi

daného kanalu st tie najuspesnejSie z pohl'adu YouTube analytiky:

Obrazok ¢. 5 - Karta NajlepSie zoznamy v YouTube analytike

Najlepsie zoznamy

Celkova doba pozerania - Poslednych 28 dni

Popular uploads D 529 %
Zoznam 1 [ 30,6 %
Zoznam 2 =) 71 %
Zoznam 3 L 37%

Zoznam 4 ® 3,6 %

Zdroj: YouTube Studio, 2022. Vlastné spracovanie.

Treba poznamenat, Ze toto je relativna metrika, t.j. jednotlivé zoznamy su porovnavané medzi
sebou a teda ich jednotkou st percentd v celkovej dobe pozerania. Ako vidime na Obréazku €.
5, najsledovanej$im zoznamom je “Popular Uploads” ¢o je automaticky generovany zoznam
najsledovanejsich videi. Tento zoznam je zodpovedny za skoro 53 % celkovej doby pozerania
v zoznamoch YouTube urcitého kanalu. Z vysSie uvedené¢ho vyplyva, ze pre YouTube nie je
dodlezity pocet zoznamov, ale ich kvalita, ked’ze ich porovnava navzajom. Preto by tvorcovia
obsahu nemali optimalizovat pocet zoznamov, ale ich vypovedni hodnotu pre divéka.
YouTube sam odporuca, aby jedno nahrat¢ video bolo maximdlne v troch nezavislych
zoznamoch videi.

99

Najlepsie karty st metrikou, ktorda méa podla YouTube, “hyperlinkovat™, t.j. vytvarat
odkazy medzi videami. Na vysvetlenie si pomodzeme nasledujucim prikladom: ak tvorca obsahu
vytvara vided a pracuje s odbornymi zdrojmi, méze vytvorit’ pre divaka kartu v urcitej sekunde
videa, ktora bude odkazovat’ na dany zdroj a divék sa tak moze presunuit’ na ina stranku. Zvicsa
byvaju karty v pravom hornom rohu videa a taktiez vo vel'a pripadoch odkazuju na d’alSie
komer¢né aktivity tvorcov obsahu (nakup merchu, osobné stranky autora, atd’). Je treba
podotknut’, Zze odkazy na iné stranky mozu pouzivat’ len tvorcovia zapojeni do partnerského
programu YouTube, t.j. ti, ktori dostavaju za tvorbu videi na YouTube peniaze. Pre tvorcov je

tato metrika uvaddzand v jednotke “kliknutia na kartu”, na zaklade ktorej mézu vediet’, ako dobre

funguju jednotlivé karty. Podl'a dostupnych informacii karty nemaja vplyv na vykonnost’ podl'a
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YouTube algoritmu, ale m6zu ho nepriamo ovplyvnit' - napriklad presmerovanim na iné,
zaujimavejsie video (Biteable, 2022).

Poslednou spominanou metrikou, Najlepsie videa podla zaverecnej obrazovky,
rozumieme vided, ktoré obsahuji zaverecnu obrazovku a divak s nou interagoval. Jednotkou je
znovu “kliknutie”, na zaklade ktorého mézu tvorcovia obsahu reflektovat’ jej pouzitie. Princip
je podobny ako pri kartach - ukazujeme hypertextové obrazky s roznymi moznostami ako
napriklad odoberat’ kanal, vlastny odkaz, odkaz na iné video alebo odkaz na zoznam videi. Tato
metrika nema priamy vplyv na fungovanie algoritmu, ale tak ako v pripade kariet, ma nan
vyznamny nepriamy vplyv v podobe smerovania divéka k sprdvnym videam, ktoré algoritmus
vyhodnocuje pomocou poctu hodin sledovania obsahu.

Po vysvetleni Casti “Dosah™ a “Zapojenie”, prichddza na rad najdolezitejSia Cast’ z
pohl'adu algoritmu a tou je divak, v Zargone YouTube, Publikum. Pozrime sa teraz dokladnejSie
na najrelevantnejSie metriky, ktoré pre tvorcov obsahu analyzuje YouTube a vyuziva ich vo
svojom algoritme. Pre kazdého tvorcu obsahu je kli€ové poznat’ svojho divaka a vytvarat
preitho jedine¢ny obsah origindlnou formou. Prave tato €ast YouTube analytiky mu dava

odpovede na najdolezitejSie otazky ohl'adom divaka.

2.1.3 Publikum v Analytike kanalu

V tejto podkapitole sa dozvieme vsetko o divakoch, ktori sleduji urcity kanal. Zistime, ¢i mame
viac vracajucich sa divakov alebo novych, zistime, kol’ko méme jedinecnych divakov ale
taktiez odkial’ divaci prichadzaju (geografické uzemie) a kedy sleduju videad (¢asové pasmo).
Preskimame tiez ich vek a pohlavie, aby sme nakoniec spoznali celkovy profil divaka urc¢itého
kanalu na YouTube. Tiez si viac povieme o tom, ako tieto metriky ovplyviiuji vykonnost’ podl'a
algoritmu a o mo6zZeme urobit’ pre to, aby sme metriky ovplyvnili k lepSiemu.

Ako mozeme vidiet na Obrazku €. 6, YouTube analytika segmentuje divakov, ktori s
obsahom kanalu uz interagovali (vracajuci sa divaci) a tych, ktori objavia obsah kanalu po prvy
raz. Tieto dve veliCiny su dolezité, pretoze definujt, ¢i mame stabilni Clenska zdkladnu (ak
prevazuju vracajuci sa divaci) alebo sa jedna o stav, kedy kanal objavi naraz velky pocet
divékov a ti tvoria majoritu. Ked'’Ze YouTube algoritmus optimalizuje vykonnost’ kanalov na
dlh¢ obdobie, je treba povedat’, ze v tomto druhom pripade sa jedna len o docasny stav, pretoze

v normalnom obdobi by mali prevazovat’ vracajici sa divaci z dovodu pozitivnej retencie.
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Obrazok €. 6 - Porovnanie vracajucich sa a novych divakov v absolutnych c¢islach

Vracajuci sa divaci Jedineéni divéci Odberatelia

758,5tis. © 2,7 mil. ® +15,0 tis. ®

0 24 % viac ako 29. 1. 2022 - 28. 2. 2022 0 60 % viac ako 29. 1. 2022 - 28. 2. 2022 0 83 % viac ako 29. 1. 2022 - 28. 2. 2022

® Vracajuci sa divaci Novi divéci

150,0 tis
100,0 tis.
— " 500tis

0
1.3.2022 6.3.2022 11.3.2022 16.3.2022 21.3.2022 26.3.2022 31.3.2022

ZOBRAZIT VIAC Sprievodca grafmi (2

Zdroj: YouTube Studio, 2022. Vlastné spracovanie.

Preto by mali tvorcovia obsahu kontinudlne analyzovat” kompoziciu divakov a podla toho
vytvarat’ novy obsah. V pripade, ze prevysuju stali divaci, pokraCovat’ v tvorbe; v pripade, ze
prevysuju novi divaci kratkodobo, oslovit’ prichodzich divdkov novymi sériami alebo témami,
aby sa k obsahu vracali. Treba tiez podotknut’, Ze by sme nemali zamienat’ pojmy novi divaci a
jedinec¢ni divaci - podmnozinou skupiny “Jedinecni divaci” st novi aj vracajuci sa divéci,
naopak to ale neplati, preto by malo byt spravidla jedine¢nych divakov najviac.

Dal$ou relevantnou metrikou je Geografické iizemie. Tvorcovia obsahu, aj algoritmus ber(
do tuvahy teritoridlne zaradenie divaka, z jazykovych, narodnych a dalSich trendovych
dovodov. Takisto sa jednd o relativnu metriku, kde pocet zhliadnuti je rozdeleny do vSetkych
geografickych oblasti sveta. To je logické z dovodu obmedzeného poctu narodov a tym padom
vie tvorca obsahu hned’ reflektovat’, ktory §tat je vykonnostne najlepsi. Samozrejme, vo vac¢Sine
pripadov v dlhom obdobi plati, ze jazyk videa rozhoduje a tak ma video Sancu byt popularne v
oblastiach, kde je urcity jazyk pouzivany. Nesmieme ale zabudntt’ na moznost’ pridania tituliek,
¢o sa Casto pouziva hlavne pri rozSirovani kandlu na nové trhy. Ako priklad mézeme spomenat’
nemeckého tvorcu kuchdrskych receptov, ktory chce rozsirit’ svoje publikum o nové Staty a tak
vytvori videam titulky. Tym padom sa mézu videa zobrazovat divakom v novych Statoch a
YouTube algoritmus to tiez bude reflektovat’ - odporuci ich novym publikam.

Zaujimavou metrikou je tiez Aktivita divakov z pohladu Casu, t.j. kedy st pocCas tyzdna
(urCity den) a pocas dna (urcitd hodina) aktivni. Treba ale upozornit’, Ze priamo spolo¢nost’
YouTube informuje, Ze: “Nie je zndme, ze by Cas zverejnenia priamo ovplyvioval dlhodobu
vykonnost’ videa” (YouTube Studio, 2022). Je preto na mieste, aby sme tito metriku brali s

urcitym nadhladom.
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Obrazok ¢. 7 - Kedy su vasi divaci aktivni na YouTube? ’

Kedy su vasi divaci na YouTube
Vas miestny cas (GMT +0200) - Poslednych 28 dni

po ut st st pi so ne
0:00
6:00
]
I
:I‘ I
12:00 ‘
‘ I | | ]
| | | \ I
18:00 N N BN N B N
N BN BN N B N
[

Zdroj: YouTube Studio, 2022.

YouTube nam poskytuje detailny prehl'ad o aktivite divakov (obrdzok €. 7), avSak sdm hovorti,
ze to nema vplyv na vykonnost’ videi.

Dal§imi metrikami st Vek a pohlavie. Pohlavie YouTube rozdel'uje na muZa a Zenu, ale
metrika Vek je segmentovana na 6 ro¢né intervaly zacinajice od 13 rokov. Mézeme podotknut’,
ze rozli¢né kanaly budu mat’ iné rozlozenie veku divakov, a tomu je potom potrebné prispdsobit’
aj obsah a formu kandlov. Pre ilustraciu, mladsi l'udia zvykna sledovat’ obsah natoCeny
vertikalne, zatial'Co star$i su zvyknuti z inych médii konzumovat’ ho horizontélne t.j. na Sirku
(WebMarketingPros, 2022).

Publikum je jednym z najdolezitejSich segmentov YouTube analytiky aj na zaklade
obrovskych moZnosti kategorizovania a informacii o divakoch, ktori sleduju urcity kanal. Je
takisto zname, Ze YouTube algoritmus prihliada na tieto data pri analyze a naslednom
odporucani videi divakom. S informaciami z tejto podkapitoly sa budeme stretavat v celej praci,
pod’me sa teraz pozriet’ na poslednu ¢ast’ YouTube analytiky, ktorou st Vynosy. Tieto mozu
byt tiez dolezité rozhodovacie prvky pre YouTube algoritmus ako aj pre tvorcu obsahu.
Podkapitola Vynosy skryva financné ukazovatele kanalu, a prave ich analyza mdze naznacit,

¢o optimalizovat’ z pohl'adu tvorcu obsahu, respektive z pohl'adu YouTube algoritmu.

! Sytejsie farby znamenaju vacsiu divacku aktivitu, zatial'¢o menej syte znamenaju slabu divacku aktivitu,
t.j. divaci daného kanalu su najaktivnejsi okolo 18:00 kazdy den.
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2.1.4 Vynosy v Analytike kanalu

Zékladnym stavebnym prvkom casti “Vynosy” je tabul'ka s odhadovanymi vynosmi,
ako moézeme vidiet' na Obrazku €. 8. PribliZime si vSetky pojmy, s ktorymi YouTube pri
vynosoch pre tvorcu obsahu operuje. Avsak je treba poznamenat’, Ze v tejto kapitole nebudeme
vysvetlovat’” zakladné marketingové veliCiny, pretoze sa od Citatela vyzaduje aspon
fundamentélny prehl’ad o problematike.

Pozrieme sa teda blizSie na odhadované vynosy, mesa¢né odhadované vynosy, vynosy
za tisic zobrazeni, cenu za tisic zobrazeni, d’alej na zdroje vynosov, najvynosnejsie videa a typy

reklam.

Obrazok ¢. 8 - graf vynosov pre urcity kanal v €

Vase odhadované vynosy VTZ CTZ podla poctu prehrani
3551,11€© 0,56 € © 1,34€0
Priblizne rovnako ako za predchddzajicich 28 dni 0 11 % viac ako za predchddzajicich 28 dni 0 6 % viac ako za predchédzajicich 28 dni

150,00 €
100,00 €
50,00 €

0,00 €
19.3.2022 24.3.2022 28.3.2022 2.4.2022 6.4.2022 11.4.2022 15.4.20...

Zdroj: YouTube analytika, 2022. Vlastné spracovanie.

Metrika celkové odhadované vynosy st suctom vsetkych ¢istych® vynosov za urdité
obdobie. Je to takpovediac zédkladna veli¢ina pre tvorcu obsahu, ktory berie vytvaranie videi na
YouTube ako komercénu zélezitost. Tato metrika je dalej rozobrata do vynosov na tisic
zobrazeni, d’alej len VTZ, ktord hodnovernejSie zobrazuje vykonnost’ kanélu prepocitani na
jednotky, ktoré st zamenitel'né v YouTube analytike - zhliadnutia®. Veli¢ina VTZ sa poéita zo
vSetkych zhliadnuti a preto je niZSia ako posledna veli¢ina v rade: cena za tisic zobrazeni (d’alej
len CTZ). CTZ sa kalkuluje len z reklamnych zhliadnuti a predstavuje efektivnu sumu, ktora

inzerenti zaplatili za tisic zobrazeni reklam (YouTube Studio, 2022).

8 Cisté vynosy su také, ktoré su ocistené od nakladov YouTube a jedna sa o vynosy, ktoré dostane priamo
tvorca obsahu na bankovy ucet.

% Otazkou zostava, preco v niektorych metrikach uprednostiiuje YouTube celkovii dobu pozerania a v
niektorych zhliadnutia ako zakladnu jednotku pre metriky; jednou z odpovedi méze byt’ jednoduchsi
prepocet, ked’ze predstavit’ si zhliadnutie je jednoduché, zatial’Co pocet hodin pozerania zlozitejSie.
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Tieto tri najdolezitejSie metriky st navzdjom spojené, YouTube zobrazuje reklamy len
raz za urCity Cas pre kazdého divaka - preto ma velky vplyv, kol'’ko mé kanal zhliadnuti, resp.
kol'ko ¢asu na nom divak stravi.

Dal$ou analytickou veli¢inou su mesacné odhadované vynosy, kde YouTube ponuka
vykonnostny obraz o vynosoch z dlhodobého Casové hl'adiska. Je treba povedat’, Ze mesacné
vynosy su sezonnou zalezitost'ou, pretoze reklamy na YouTube sa riadia dopytom a ponukou,
¢o znamend, Ze ked’ je vel'a inzerentov a malo obsahu, cena za zhliadnutie reklamy stapa a
naopak, klesa, ked’ je malo inzerentov a vel'a obsahu (Setupad, 2021). To koreluje s nakupnym
obdobim Vianoc, kedy v novembri a decembri st reklamy na YouTube najdrahsSie a teda tvorca

obsahu moéze zarobit’ aj niekol'’ko nasobne viac ako je ro¢ny priemer (Obrazok ¢. 9).

Obrazok €. 9 - Mesacné odhadované vynosy urcitého kanalu za poslednych 5 mesiacov v eurach

Mesacné odhadované vynosy

Vase odhadované vynosy - Poslednych 6 mesiacov

november 702793 €
december I 6 636,72 €
januar I 3321,06 €
februar 341755 €
marec e 395946 €

Zdroj: YouTube Studio, 2022. Vlastné spracovanie.

Samozrejme, s tym suvisi rozvrhnutie aktivity kandlu na obdobie, kedy je viac vyhodné
nahravat’ videa.

Co sa tyka YouTube algoritmu, nemyl'me si algoritmus ukazovania reklam s YouTube
algoritmom, aj ked’ by sa na prvy pohl'ad mohlo zdat’, Ze st zamenitelné. Ide o to, Ze inzerenti
v reklamach pre Google (kde volia moznost’ YouTube reklamy) ur¢uji sami zacielenie publika,
ktorému sa mé ukazovat’ ich reklama za uplatu a preto ma YouTube algoritmus len nebadany
priamy vplyv na zobrazovanie rekldm. AvSak, nepriamo je jeho nenahraditel'na rola v udrzani
divéka pri obrazovke, a tym padom v maximalizovani poctu reklam.

Dal$ou metrikou, na ktor sa pozrieme su zdroje vynosov. Tie su rozdelené na dve

kategorie: vynosy z reklamy a vynosy zo sluzby YouTube Premium. Ked’ze YouTube Premium

17



stale nie je dostatocne rozsireny, viacSina tvorcov obsahu ziskava peniaze z rekldm a tak musi
podriadit’ svoju stratégiu tomuto ciel’u.

Poslednymi dvoma segmentmi “Vynosov” su najvynosnejsie videa a typy reklamy.
Tvorca obsahu méze vyfiltrovat’ najuspesnejSie vided z pohl'adu zarobku a tak zistit', ktory typ
videi je prenho vyhodny. Taktiez, moze zistit', aky typ reklamy sa zobrazuje pred jeho videami
ako napriklad: PreskociteI'né videoreklamy, Obsahové reklamy, Reklamy v mikrospote, atd’
(YouTube Studio, 2022). Samozrejme ani kategoria najvynosnejSich videt, ani typ reklam pred
videami nemaju priamy vplyv na funkciu YouTube algoritmu, avSak tvorcovia obsahu mozu
podrla nich koncipovat’ svoju dlhodobu stratégiu, ktord sa potom premietne aj do vstupov pre
algoritmus.

V Casti “Vynosy” sme si vysvetlili, aky vplyv m6Ze mat’ analyza zarobkov, zhliadnuti
a videi pri rozhodovani sa a stratégii u tvorcu obsahu. Ako bolo spomenuté, YouTube analytika
sa sklada zo Styroch samostatnych segmentov (Dosah, Zapojenie, Publikum, Vynosy), ktor¢ ale
moZu fungovat’ v synergii jedného s druhym v prospech kanalu. Pod'me sa teraz detailnejSie

pozriet’ na spdsoby, akym moZu vyuzit' tvorcovia obsahu zloZent analytiku YouTube.

2.1.5 RozSireny rezim

Rozsireny rezim je podnastroj v YouTube analytike, ktory detailne preskimava vzt'ahy medzi
jednotlivymi metrikami a tvorca obsahu tak moZe analyzovat vSetky vySSie spominané metriky
medzi sebou. Samozrejme, vSetky tieto veli€iny analyzuje aj YouTube algoritmus pre
relevantné hodnotenie videi a ich odporucanie divakom (Spicer, 2022).

Aby sme lepsie pochopili mozné interakcie medzi jednotlivymi metrikami, pozrime sa
na nasledujucu ukazku exportu dat z Rozsireného rezimu Y ouTube analytiky. Na obrazku ¢. 10
moZeme vidiet’ na osi x geografické tizemie a na osi y cenu za tisic zobrazeni (CTZ) lokalneho

YouTube kanalu.
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Obrazok ¢. 10 - CTZ EUR vs zemepisna oblast’

CTZ (EUR)

Ceska republika Slovensko Nemecko Velka Britania

Zemepisna oblast’

Zdroj: Vlastné spracovanie.

Z tychto dvoch veli¢in dokaZzeme povedat’, ze existuju krajiny, ktoré maji drahSie
reklamy a st tak pre tvorcov zaujimavejsie (v tomto pripade je to komparativne Velka Britania
oproti Slovensku, ktora ma az 3.7 vysSie CTZ). Lokélny tvorca obsahu tak méze napriklad
otitulkovat’ video do anglictiny a ked’ YouTube algoritmus ziska tito informaciu, méze ho
ponukat’ novej ciel'ovej skupine z anglicky hovoriacich krajin.

Druhym prikladom je analyza zdrojov navstevnosti z operacnych systémov oproti

priemernému poctu zhliadnuti ako vidime na Obrazku ¢. 11.

Obrazok ¢. 11 - Priemerny pocet zhliadnuti na divaka vs operany systém

Priemerny pocet zhliadnuti na jedného divaka

Android Smart TV i0s

Operacny systém

Zdroj: Vlastné spracovanie.
Tato analyza moze byt zaujimava z pohl'adu tvorcu obsahu, pretoze obsahuje klIic¢ové data o

tom, z akého zdroja sledujt divaci obsah najdlhsie. Ako vidime, televizie vedu o viac ako 50 %

oproti malym obrazovkam (10S, Android), ¢o mdze mat za néasledok vytvaranie obsahu, ktory
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je uréeny pre vicsie displeje, ako napriklad zéberovanie vo vicSich celkoch a celkovo viac
“kinovu” formu videi.

Samozrejme tieto analyzy su len Ciastoénym prikladom ako mdze tvorca obsahu vyuzit
celt YouTube analytiku vo svoj prospech. Ako sme videli v tejto kapitole, existuje eSte
niekol’ko metrik a veli¢in, s ktorymi prichddza do kontaktu YouTube algoritmus aj tvorca
obsahu. Predtym ako prejdeme k vysvetleniu YouTube algoritmu z pohladu divéka,

predstavime si eSte tieto ostatné metriky, aby sme ziskali celkovy prehl’ad.

2.1.6 Ostatné metriky a veliciny

Okrem vysSie spominanych hlavnych metrik obsahuje YouTube analytika pre tvorcu obsahu aj
tieto d’alSie (YouTube Studio, 2022):
e Zdroj odberov
e Miesto prehravania
e Sluzba prehravania
e Titulky
e Typ transakcie
e Pouzity preklad
e Typ karty
V tejto podkapitole nesmieme zabudnut’ na jednu vel'mi doleziti metriku, ktorou moézu
tvorcovia obsahu zistit’, ¢o presne ich divdkov zaujima - mieru udrZania publika pri konkrétnom
videu. K danej Statistickej veli¢ine sa dostaneme po kliknuti na konkrétne video v YouTube

Stadiu. Tato metrika nam ukazuje, kol’ko divakov zostane pri videu v priebehu Casu.

Obrazok ¢. 12 - Miera udrzania publika konkrétneho videa

Zdroj: YouTube Studio, 2022.
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Ako vidime na Obrazku ¢&. 12, os x predstavuje dizku videa a os y percento zostavajucich
divakov. Standardna forma krivky je mierne klesajtca, kedy postupom &asu optstaju divaci
video lineéarne.

Samozrejme, moze sa stat, Ze pri zaujimavejsSej Casti napriklad v strede videa mozu
divaci pretacat’ obsah a sposobit’ tak stipanie krivky v strede videa. Tym padom mdze tvorca
videa toto lokalne maximum interpretovat’ ako zaujimavy obsah pre publikum a usmernit’ svoju
d’al$iu tvorbu. Zaroven spolo¢nost’ YouTube dokaze pomocou udrzania publika zistit’, ¢i
vytvarany obsah nie je “clickbait™!? - navnadou pre divakov, aby preklikli na ur¢ité video a
ziskali tak pre tvorcu obsahu zhliadnutia a monetizaciu. V pripade, ze sa jedné o “clickbait”,
videli by sme na krivke vyrazné klesanie uz od prvej sekundy a Ziadny podiel publika na konci
videa.

Z vyssie uvedeného jasne vyplyva, ze v suCasnej informacnej dobe vyhrava ten, kto sa
rozhoduje podl'a dat a informacii, a strategicku vyhodu ma ten, kto ich ma najviac. V pripade
YouTube ide o vitazstvo v podobe prildkania divakov a inzerentov, ktori vytvaraji ekonomickt
hodnotu pre vSetky strany.

V nasledujucej kapitole sa blizSie dotkneme vplyvu algoritmu na publikum, takze celé
kapitola bude urCena pre divaka, ktory chce lepSie pochopit’ vSetky procesy veduce k

sucasnému stavu odporucania videi.

2.2 Sledovanie - algoritmus z pohl’adu divaka

Aby sme lepsie pochopili jeho fungovanie, pozrime sa najprv, ako sa stal YouTube algoritmus
vSade pritomnym na platforme YouTube. Od roku 2005, kedy vznikol sa vel'akrat menil systém
hodnoteni a zbierani dat o videach. V nasledujucej podkapitole sa pozrieme na historiu tejto

video platformy.

2.2.1 Historia

Hned’ na zaciatku fungoval 5 stuptiovy hviezdi¢kovy systém, ktory vydrzal az do roku 2010,
kedy ho nahradil systém “palec hore - palce dole”. Dovtedy boli tiez jedinou metrikou pre

tvorcov obsahu zhliadnutia a odportcanie videi fungovalo len na zaklade “word-of-mouth”!! a

10 «Clickbait” je obsah, ktorého jedinym ciel'om je prilakat’ pozornost a prinutit’ pouzivatel’a alebo divaka
navstivit’ uritd stranku alebo video (Zannettou, 2019).

"Typ buzzmarketingu, kedy si l'udia zdiel’aju skusenosti a emodcie o popkulturnych fenoménoch tGstnym
podanim (MediaGuru, 2022).
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zdiel'ania mimo YouTube. Po tom, ako sa YouTube stal 5. najnavStevovanejSou strankou na

svete v roku 2006, zakladatelia tohto webu zacali mat’ problém so Skalovanim.

Obrazok ¢. 13 - Domovska stranka YouTube v roku 2005

r Screen Name: Password: [ Login | ‘

ARout Vs | Teoms o1 Use | Erivacy Polcy | Copyright © 2005 YeuTube, LLC™

Zdroj: Wayback Machine, 2022.

Aj ked’ sa riaditel’ YouTube Chad Harley vyjadril v auguste 2006, ze existuju lepSie cesty ako
interagovat’ s komerc¢nymi znackami ako pomocou reklam, presne o rok v auguste 2007, zacal
YouTube monetizovat’ vided pomocou pre-roll reklam (Morrissey, 2006). Ale eSte vo februari
toho roku zacal YouTube experimentovat’ s hyperlinkovymi odkazmi na exkluzivne vided
partnerov - divaci mohli kliknut z domovskej stranky na Specialnu kartu, ktord ich
presmerovala na video od partnerskej spolocnosti YouTube. Toto vSetko bolo zaviSené
akviziciou spolo¢nosti Google!? v hodnote 1.65 miliardy dolarov v novembri 2006 (Downey,
2021). Google videl v YouTube obrovsky potencidl, ked'ze uz vtedy bol Google AdWords
najvicsia siet’ online reklam na svete.

Samozrejme, po akvizicii zacali vznikat' inovativne pristupy k online videoreklame,
pretoze tento trh v podstate neexistoval. Zaujimavostou je, Ze uz v roku 2007 platforma
YouTube prenésala tol’ko dat, ako cely web v roku 2000 (Carter, 2007). YouTube az do roku
2013 pridaval r6zne nové funkcionality, ktoré vylepSovali uzivatel'sky a vizualny dizajn, ako
napriklad: prepojenie s dnes uz neexistujucou socidlnou sietou Google+, pokrocilé reakcie
divakov (podobne ako na Facebooku od roku 2016) alebo moznost’ livestreamu s chatovanim.

Videnia, navstevy stranok a Cas straveny na YouTube znacne stipal, ale YouTube tiez

12 0d roku 2015 restrukturalizaciou vznikla spoloc¢nost’ Alphabet Inc., ktora vlastni aj spolo¢nost’ Google
(Investopedia, 2021).
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potreboval - ako kazda komercna spolo¢nost’ - dostat’ sa do zelenych Cisel, aby dokéazal obhd;it
svoju miliardovu hodnotu.

V d’alSej podkapitole sa pozrieme, ako sa YouTube vyvija smerom od experimentovania
s reklamami, uzivatel'skym rozhranim a odportcaniami k skutocne svetovej video platforme,

ktora denne spracuje 720 tisic hodin videa.

2.2.2 Doba pozerania

Od vzniku YouTube aZ do roku 2012 fungovala tato platforma vel'mi organicky - dolezitd bola
domovska stranka s populdrnymi videami, ktora ale bola pre kazdého rovnaka. Vided sa dali
filtrovat’ podl'a daitumu pridania a dokonca existovali aj Specializované filtre pre “naposledy
pridané videa” alebo “kategérie”. YouTube analytika neexistovala a jediné esencialne metriky
boli pocty zhliadnuti a kliknuti. Toto vSetko sa zmenilo priblizne v roku 2012, kedy Eric
Meyerson, vtedajsi riaditel’ komunikacie s tvorcami obsahu, ozndmil, Ze sa postvaju od kliknuti
a zhliadnuti k odportfaniam a Casu stravenému na platforme (Meyerson, 2012). Podla
Meyersona to malo niekol’ko dovodov: sice platforma stale raketovo rastla, ale divaci sledovali
pocas dia aj in¢ média ako YouTube, a preto bola nutna spolocna mena kvoli komparécii - Cas
straveny na platforme. Druhym dévodom bolo rozsirenie clickbaitu, teda “klikacich navnad”,
kedy videa divéci opustili po par sekundach kvoli nezaujimavému obsahu. YouTube teda zacal
analyzovat’ nielen jedno video ako také, ale celu reldciu divaka na YouTube. To znamena, ze
nezalezalo iba na tom, ako si viedlo jednotlivé video u divékov, ale ako divak sledoval obsah
kontinualne pocas jedného sedenia. Tak eliminovali naj¢astejSie triky tvorcov obsahu, ktori sa
snazili “vyhrat” nad YouTube v podobe vytvarani clickbaitovych alebo inak nezaujimavych
videi. Prili§ dlhé videa (z pohl'adu zaujimavého obsahu) divaci opustali skor a prili§ kratke
videa sa agregovali do celej relacie, a tak YouTube vyhodnocoval viacero kratkych videi za
sebou.

Co to ale znamenalo pre YouTube od zavedenia tejto zmeny? Dalo by sa povedat’ Ze
viac sledovania a menej klikania.

YouTube zdrovein v tom ¢ase zacal poskytovat’ detailnejSie prehl'ady o dobe pozerania
v YouTube analytike, aby sa tvorcovia obsahu mohli prispésobit’ novym metrikam.
Samozrejme, treba pripomenut’, Ze ¢im viac divaci sleduju obsah, tym viac sa zobrazuje reklam
a tym viac mdze tvorca obsahu zarobit. Aj ked” YouTube prepracoval stratégiu odporucania

videi, v tomto obdobi sa zacal vynarat’ uplne novy typ obsahu, ktory mohol profitovat’ z
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neddvnych zmien - “Pod’me hrat™!3. Na YouTube vznikol novy typ tvorcov, $pecializujucich
sa na tento format a za ani nie rok sa z nich stali hviezdy. NajznamejSim prikladom je
PewDiePie zo Svédska a z lokalneho priestoru uréite Gogo'*. “Pod’'me hrat” videa su prevazne
dlhsieho charakteru (30 minut a dlhSie) a ich preskakovanie nedava zmysel, pretoze drtiva
vacsina hier je linedrneho charakteru. YouTube tak tymto krokom omylom vytvoril prvy model
exploata¢nych videi'>. Aj ked’ v tomto pripade neslo o zneuZivanie ako také, ked’ze v obdobi
roku 2012 eSte nemdzeme hovorit’ o skutocnom YouTube algoritme, uz vtedy bolo jasné, ze
YouTube mohol mat’ do budicna problém ako s “clickbaitovymi” videami.

Je nutné povedat’, Ze doba pozerania stdle nemusela znamenat’, ze divak, ktory obsah
sleduje dlhSiu dobu, je s nim skutocne spokojny. O typoch videi, ktoré vyuzivaji YouTube v
prospech finan¢ny alebo ideologicko-politicky budeme detailne hovorit’ v kapitole ¢. 4
Exploatécia algoritmu, teraz sa posuiime na pomedzie rokov 2015 az 2016. Vtedy moézeme
zacCat’ skutoCne hovorit’ o personalizovanom algoritme pre kazdého uZzivatel'a - spolo¢nost’
YouTube vydéava vedecky clanok o odporucani videi pomocou strojového ucenia (Covington,
2016).

Co sa zmenilo od roku 2015 aZ po su¢asnost’ na fungovani YouTube z pohladu divaka

nam prezradia nasledujuce podkapitoly.

2.2.3 Algoritmus a spokojnost’ divakov

Spolo¢nost’” YouTube zacala od prelomu rokov 2015 a 2016 merat’ satisfakciu divakov
pomocou uzivatel'skych prieskumov a tiez tla¢idlom pri kazdom videu: “nezaujima ma to”.
Samozrejme, toto vSetko bolo v rdmci najvacsej zmeny: vysvetlenia a zdoraznenia YouTube
algoritmu ako pohanacieho prvku pre rast platformy. Spominany vedecky ¢lanok (Covington,
2016), ktory YouTube vydal v roku 2016, detailne opisuje generovanie a plnenie YouTube
algoritmu a podrobne sa mu budeme venovat’ v samostatnej kapitole!'®.

S takymito obrovskymi zmenami vo fungovani odporac¢ani videi divakom prisli aj prvé
velké kontroverzie. YouTube oznamil, ze 70 % vSetkych sledovanych videi prichddza z

odporucani umelej inteligencie, a vtedy vyvstali prvé problémy. Reklamy, ktoré boli inzerované

'3 Anglicky: Let's play - typ videa, kde autor nahrava pogitacovu alebo konzolovii hru, ktor v redlnom Gase
hra a reaguje na fiu; vel'mi popularne medzi chlapcami 10-15 rokov (Burwell, 2016).

14 Aktivny kanal PewDiePie najdeme tu: https://www.youtube.com/user/PewDiePie a aktivny kanal tvorcu
Goga najdeme tu: https://www.youtube.com/user/GoGoManTV.

1% 7a skuto¢ne prvé exploataéné vided vzhl'adom k platforme mdZeme oznacit’ viralne videa z rokov 2005-
2008 ako napriklad Evolution of Dance, avsak tieto boli popularne aj na inych video platformach (Livesay,
2016).

16 Fungovaniu YouTube algoritmu sa venujeme v kapitole: 3. Fungovanie YouTube algoritmu.
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v sieti YouTube, sa zacali zobrazovat pred coraz pochybnejSimi videami. Pod pochybnymi
videami mdme na mysli vided, ktoré neporusuji komunitné pravidla YouTube, ale st na hrane.
Jedna sa hlavne o r6zne konSpiracné kandly alebo kanaly s clickbaitovym obsahom. Skratka,
rozmach YouTube spOsobil rozmach inzerentov a YouTube nemal dostatok schopnosti
moderovat’ svoj obsah. Toho vyuzili r6zni podnikatelia, ktori vytvarali pochybny obsah.
YouTube teda zacal demonetizovat’!? velké mnoZstvo kanalov, ktoré ale s tymto problémom
nemuseli mat’ vela spolo¢ného (Solon, 2017).

Vtedy sa zacalo hovorit o zmenich vnutorného fungovania algoritmu k vicsej
transparentnosti. Divaci samozrejme d’alej sledovali to, ¢o im algoritmus ponukol, avSak
nevedeli, Ze algoritmus zacali vyuzivat’ pochybné tretie strany. D4 sa tak povedat’, ze zavedenie
algoritmu ako rieSenia, ktoré malo automatizovat’ celtl uzivatel'ska skusenost’ s platformou a
priniest’ d’alSie moznosti rastu YouTube, prinieslo aj nové problémy a vyzvy.

Predtym ako sa pozrieme na konkrétne exploatacie YouTube algoritmu, ako sa postupne
vyvijali, a ako ich YouTube dokazal vyriesit, prejdime k sicasnému stavu a jeho d’alSiemu

vyvoju z pohl'adu divéka.

2.2.4 Sucasnost’ a d’alsi vyvoj algoritmu

Je treba podotknut, Ze v stcasnosti sa YouTube algoritmus skuto¢ne posunul k vicsej
transparentnosti, ¢o znamena, ze sama spolo¢nost’ YouTube vysvetluje tvorcom obsahu a
divakom, preco a akym spdsobom odportca dany obsah. Dolezitym faktorom je stdle umela
inteligencia, ale jej postupny vyvoj od roku 2016 sa l'udskym zdsahom vyrazne zmenil.
YouTube uz podl'a vlastnych informacii neodporaca pochybny alebo extrémisticky obsah v tak
vel'kej miere (Goodrow, 2021). Zaroven YouTube odporucil tvorcom vytvarat’ konzistentny
obsah, ¢o sa stretlo s velkou nevolou - zabranuje to tym padom akejkol'vek kreativite.
Tvorcovia obsahu maju vytvarat vided v sériach, s podobnymi témami, ktoré na seba
nadvédzuju. YouTube tak vie konzistentne pracovat’ s takymto obsahom a lepSie v Case
zhodnocovat’ jeho tispeSnost’ pomocou doby pozerania alebo mieri prekliku. Preto v sti¢asnosti,
v rokoch 2020 az 2022, vidime narast videi na pokracovanie a d’alSich typov sérii, a zaroven
ich zverejiiovanie v podobnych ¢asoch. Ako priklad mézeme spomenut’ kanal Kluci z Prahy'®,
ktory zverejiiuje videa v pravidelnych tyzdinovych intervaloch a ich pocet odberatelov v

poslednej dobe narasta rychlym tempom - za dobu od januara 2021 do januara 2022 dokazali

" Demonetizovat = prestat’ ponukat’ reklamu pred, pocas, po videu.
18 Aktivny kanal s nazvom “Kluci z Prahy” sa nachadza tu: https://www.youtube.com/c/KlucizPrahy.
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ziskat’ 327 tisic odberatelov, zatial¢o v predchéddzajucom obdobi, t.j. janudr 2020 az januar
2021 dokazali ziskat’ len 17 tisic odberatel'ov (SocialBlade, 2022).

Aj ked by sa mohlo zdat’, Ze YouTube sa so svojou umelou inteligenciou dostal do
vyvazeného bodu, kedy to funguje, a nikto ho nedokadze zneuzit, povedomie o algoritme a
moznosti jeho exploaticie d’alej rast umerne s teoretickymi ekonomickymi vynosmi pre
tvorcov obsahu na tejto platforme. YouTube sa sice naucil pracovat’ s umelou inteligenciou a s
obrovskou zasobou dat a informacii o videach, mozu ho ale d’alej prekvapit’ vyzvy, ktoré su
globalneho charakteru. Prikladom v roku 2020 su vided, ktoré sa zasluzili o d’al§i rozvoj
povedomia o YouTube algoritme - vided o COVID tématike. Podrobne sa im budeme venovat’
v kapitole Exploatécia algoritmu, ale sluzia ako dobry priklad, kedy YouTube musel zasiahnut’
rucne do algoritmu a vymazat’ miliény videi. Takisto to bolo aj v pripade videi o rusko-
ukrajinskom konflikte v roku 2022, kedy vymazala spolo¢nost” YouTube manuélne vided za
trivilizaciu ruskej invazie, pretoze by ich inak algoritmus odporucal I'ud’om, ktori sa o tému
zaujimali (Perrigo, 2022).

Da sa povedat’, ze kazdy kulturny a spoloCensky fenomén si vyzaduje samostatné
rieSenie, ktoré suCasny algoritmus nedokaze vyriesit, az dokym YouTube nepride s d’alSou
aktualizaciou svojich vnutornych procesov. Na jednej strane je YouTube demokratickou
platformou vhodnou pre akéhokol'vek tvorcu obsahu, ktory sa chce realizovat' a nebude
porusovat’ komunitné pravidl, na druhej strane tym, Ze je to sukromna spolo¢nost’, prinalezi
jej aj moznost kedykol'vek umlcat’ akéhokol'vek tvorcu obsahu. To je samozrejme silna zbrain
a argument pre diverzifikdciu nahravania tvorby aj na iné platformy. AvSak YouTube v
anglicky hovoriacich krajinach nemé globalnu konkurenciu, a preto je toto faloSné rieSenie.
Tvorcom obsahu zostava teda podriadit’ sa YouTube algoritmu a vytvarat podobné, na seba
nadvézujuce vided, ktoré dokdze algoritmus jednoducho spracovat’. Medzitym sa najde nejaky
podnikavec, ktory pride na spdsob, akym algoritmus “porazit™ a YouTube v zaujme zachrany

povesti poskodi aj ¢estnych tvorcov - ako sa to stalo viackrat v minulosti (Solon, 2017).

2.3 Zhrnutie

V tejto kapitole sme sa pozreli na YouTube algoritmus z dvoch stran - z pohl'adu tvorcu obsahu
a z pohladu divaka. Zistili sme, aké néstroje mozu vyuZzivat' tvorcovia, aby lepSie pochopili
vykonnost’ svojich videi a nasmerovali svoju tvorbu pomocou algoritmu. YouTube analytika,
ako sa vola subor tychto analytickych nastrojov, pomaha tvorcom, ale taktiez prinaSa nové data

a informécie pre YouTube algoritmus. Z pohl'adu divdka sme presli cez historiu odporucania
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obsahu na YouTube az k si¢asnému stavu, kedy je mozné domnievat’ sa, ze sme sa dostali do
vyrovnaného stavu medzi divakmi a tvorcami.

Aj ked sa tato praca dosial’ dotyka priamo YouTube algoritmu, zatial sme videli
fungovanie YouTube algoritmu len z pohl'adu tvorcu obsahu, divéka a ¢iastocne inzerentov.
Ciel'om tejto prace, samozrejme, nie je technicky a technologicky vysvetlit’ do detailov procesy
skryté za algoritmom, jej hlavnym prijimatel'om st tvorcovia multimedialneho obsahu a divaci,
ktori sa zaujimaju o to, ¢o sleduju a ako to sleduju. Avsak, pre hlbSie pochopenie celej témy je
nutné porozumiet’ aspont zakladnym pojmom o modernom spracovani dat, Statistike alebo
umelej inteligencii. To vSetko z pohl'adu tvorcu obsahu, resp. producenta audiovizualneho diel,
aby sa mohol lepSie orientovat’ v problematike v sucasnosti aj v budicnosti. V najblizsej

kapitole sa teda priamo pozrieme na YouTube algoritmus a jeho fungovanie.
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3. Fungovanie YouTube algoritmu

Ako bolo spomenuté v 2. kapitole, ked’ hovorime o pdsobeni YouTube algoritmu, ide o
personalizovani domovsku stranku, zoznam a zoradenie vysledkov hl'adania od pouzivatel'ov
a odporucané videa po videach sledovanych divakmi. Aby dokédzal YouTube algoritmus
poskytovat’ personalizované a relevantné vysledky pre vSetkych, musi pouzit umela
inteligenciu. AvSak, umela inteligencia, ako schopnost’ pocitatov mysliet ako clovek ¢i
dokonca ho predcit, je v dneSnej dobe uz vel'mi Siroky pojem, preto vznikli podkategorie ako
strojové ucenie (machine learning), alebo hlboké ucenie (deep learning), ktoré konkrétnejsie

definuju spdsoby vyuzitia tohto typu inteligencie (Columbia, 2022).

3.1 Strojové ucenie

Strojové u€enie znamena schopnost’ vytvarat’ stroje bez explicitného pouzitia inStrukcii
- pocitacového kodu (Columbia, 2022). Pouzivaju sa vstupné data a matematické operacie,
ktoré im davaju vyznam a vytvaraju z nich algoritmické modely, ktoré aplikuju na skutocné
data. Samozrejme, toto ucenie trva dlhsi Cas, pretoZze je vypoctovo naro¢né, ale v posledne;j
dobe boli vytvorené hardvérové procesory, ktoré zna¢ne ulahcuja takéto ucenie. Je ale treba
podotknut’, Ze sice v spolo¢nosti pocujeme mnohokrat o rieSeni pomocou umelej inteligencie,
nie je to vSak naplast’ na vSetky problémy. Najvac¢S§imi nevyhodami mézu byt
e chybovost’ kvoli nekvalitnym datam alebo aj nedostatku dat;
e nerelevantnost’ kvoli vyberu nespravneho spracovatel'ského algoritmu;
e nckonzistentnost’ vysledkov kvoli miesaniu dat v case (Prasanna, 2022).
Podkategoriou strojového ucenia je hlboké ucenie, ¢o je ucenie pomocou neurdénovych sieti -
Specidlnych algoritmov, ktoré imituju fungovanie biologickych Struktur. Ich zékladnou
jednotkou je neurén, ktorého vzor je neurdn v mozgu zivocichov. Pomocou zlozitych
prenosovych matematickych operacii dokazu transformovat vstupy na relevantny vystup.
Neurdnové siete pracuju s mnozstvom vrstiev, ktoré definuji vstupné data (Columbia, 2022).
Hibka modelu znamen4 poget vrstiev, ktoré su zapojené za sebou a ktorych vystup je vstup pre
nasledujucu vrstvu, ako moézeme vidiet' na Obrazku &. 14. Neurdnové siete a hibkové udenie
ziskali v poslednej dobe velku popularitu aj vd’aka vyuzitiu v algoritmoch socidlnych sieti.
Kategorizovanie obrdzkov, I'udsky pochopitel'né strojové preklady jazykov alebo kompresia

videa su najrozsirenej$im uplatnenim pre tieto algoritmy (Arjun Sha, 2021).
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Obrazok ¢. 14 - model neurdnovej siete.

Hlboka neurdnova siet

) niekolko skrytych vrstiev
Vstupna vrstva Vystupna vrstva

Zdroj: IBM, 2022.

Platforma YouTube ziskava ohromné mnozstvo dat od divakov a tvorcov obsahu, takze
je logické, ze vyuziva prave vyhod strojového ulenia resp. hibkového udenia. Aby si dokazal
Citatel tejto prace lepSie predstavit’, o to znamend, pouzijeme nasledujuci priklad: pri pouziti
klasického sposobu programovania, po vyhl'adani klI'i¢ového slova “zamok™ sa nam zobrazia
vysledky, ktoré budu zobrazovat’ videa, ako vypacit’ zdmok, ale aj najkrajSie zdmky sveta,
ked’ze konven¢né programovanie vyuziva pevné pravidla pri definovani hl'adania. Pri vyuziti
strojového ucenia, po vyhladani totozného kI'aiCového slova sa ndm zobrazi vysledok podla
toho, ¢i sme, zjednoduSene povedané, skor zlodeji (ako vypacit’ zdmok), alebo turisti (najkrajSie
zamky sveta). Algoritmus strojového ucenia sa pomocou Statistickych metdd uci vytvarat
modely z dostupnych dat. Samozrejme moézeme namietat, ze aj pomocou konvencného
programovania dokdzeme vytvorit rafinované pocitaCové algoritmy, avSak kI'aCovym faktorom
pri strojovom uceni je pocet atributov respektive koeficientov, ktoré dokaZze model spracovat a
teda vysledna casova efektivita.

Dalo by sa povedat’, ze ¢im viac hodnovernych a relevantnych vstupnych dat o nejakom

fenoméne mame, tym efektivnejsi bude aj vysledok strojového uc¢enia. Preto vel’kou nevyhodou
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byva nedostatok kvalitnych dat, ¢o sa samozrejme v pripade YouTube nedd povedat.
Zakladnou jednotkou algoritmu je teda kvalitne vytvoreny model, ktory je potom aplikovany
na nové data a kategorizuje ich podl'a neho. YouTube vo svojej bielej knihe (Covington, 2016)
detailne opisuje modely neurdnovej siete a Statistické algoritmy, ktoré vyuziva pri strojovom
uceni, avSak ich detailnd znalost’ nie je dolezita pre ciel’ tejto prace. Ovela ddlezitejSia je
praktickéd aplikécia strojového u€enia a Statistickych algoritmov na odporucanie videi, s ktorymi
sa denne stretavaju pouzivatelia YouTube a tvorcovia obsahu.

Ako sme povedali, YouTube ma obrovské mnozstvo dat, ale vytvorit’ z nich modely,
ktoré budu relevantné a personalizované moze byt velka vyzva. Pozrime sa teraz na to, ako sa

to YouTube dari.

3.2 Vyzvy a rieSenia personalizovaného odporucania

Odportcat’ videa je podl'a YouTube naro¢né z troch hlavnych dévodov:

e Skalovanie odporaéani - algoritmy udiace sa z malych siborov dat nemusia fungovat’ na
realnych, vicsich datach.

e Cerstvost’ videi - ako zaruit, aby bol vyrovnany pocet odporutani medzi nedavno
nahratymi videami a dlhodobo osvedéenymi videami?

e Signal vs. Sum - prili§ vela dat mdze spdsobit’ chyby a zaroven predpovedat’ spravanie
divaka nie je mozné dokonale kvoli externym faktorom, ktoré YouTube nevie predikovat
(Covington, 2016).

YouTube algoritmus teda pracuje pomocou modelov, pre kazdého uzivatela
jedinecnych. AvsSak, mat’ pre kazdého divéka uplne unikatny model strojového ucenia, je
casovo neefektivne, preto je publikum zhlukované do klastrov.

MozZeme tiez povedat, Zze YouTube algoritmus sa skladda z viacerych menSich
algoritmov, ktoré maju na starosti urcité Casti odporucania. Systémy, ktoré¢ YouTube pouziva
pri uceni, maju priblizne miliardu parametrov, t.J. koeficientov, ktoré model optimalizuje, aby
(Covington, 2016).

YouTube algoritmus sa teda konStantne vyvija na zaklade koeficientov, ktoré divaci
povazuju za uspokojujuce: kliknutia, doba pozerania, odpovede na dotazniky, zdielania a
“palec hore”. Ako sme uz spomenuli, kliknutie na video automaticky neznamena, Ze jeho obsah
je zaujimavy, preto YouTube déva vac¢siu vahu dobe pozerania. Taktiez, dolezitym faktorom
su dotaznikové Setrenia, ktorymi YouTube overuje skuto€ntt odozvu publika. Samozrejme, nie

kazdy odpoveda na dotazniky a preto pracovnici YouTube na zéklade reprezentativnej vzorky
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vytvoria a natrénuji model umelej inteligencie, ktory predikuje, ako budu ostatné videa u
divaka uspesné (Goodrow, 2021).

Tieto konven¢né atributy videi ako “palec hore” alebo doba pozerania mézu fungovat
pre spravne odporucanie hudobného a zabavného obsahu. AvsSak, ¢o sa tyka noviniek a
vedeckych informadcii, nemusi to byt’ az tak efektivne. Pouzime priklad videa, ktoré hovori o
tom, ze “Zem je plochd” - ak bude mat’ vel'a “palcov hore” a zdiel'ani, YouTube algoritmus ho
moze odporucat’ dalsim a d’alSim divakom. Prave pri takomto type informadcii je dolezita
kvalita, a preto YouTube pouziva strojové u€enie na klasifikaciu “nekvalitného” obsahu (“Zem
je plocha”). Takisto, YouTube sa priznava k tomu, ze vyuziva aj 'udskych moderatorov, ktori
klasifikuji maly pocet videi podl'a kvality a na tych sa potom trénuje algoritmus, ktory hodnoti
vSetky nahraté vided (Goodrow, 2021). Zaroven treba povedat, ze YouTube priznava, ze
priblizne 1 % zhliadnuti na platforme pochadza z tzv. “nekvalitnych” videi. Ciel'om je, aby to
bolo v budicnosti maximalne 0.5 %. Taktiez, podl'a YouTube, ak uz divak sleduje takyto typ
obsahu, v odportc¢aniach najde aj uplne iné témy, aby dostal rozmanity vyber a neskoncil v
nekonecnej slucke kontroverznych videi (Goodrow, 2021).

Aj ked niekolko vyskumov v minulosti hovorilo o radikalizécii a zvySenej miere
preklikov pri “nekvalitnom” obsahu, zastupcovia spolo¢nosti YouTube na zdklade internych
merani tvrdia, ze divaci nechct sledovat’ takyto obsah v dlhom obdobi - dovod vSak nebol
uvedeny (Bryant, 2020).

Zaujimavy je tiez fakt, ze algoritmus nema zakdédovany pojem l'udského jazyka. To
znamena, ze nerozliSuje napriklad jazyk A vo videu A od jazyku B vo videu B, avSak je dolezité
len to, ¢i sa video B sleduje v poradi odporucania za videom A, bez ohl'adu na jazyk - ¢im je
silnejSia tato vdzba, tym viac ich algoritmus spolu odporiaca. Samozrejme, bezny divak sleduje
videa len v jazykoch, ktorym rozumie, takze tato vizbu bude d’alej podporovat’.

Dal$ou vyzvou YouTube algoritmu je inkognito mod, alebo anonymné prezeranie.
Algoritmus vtedy nemdze personalizovane odporacat’ a tak vyuZziva len bezne dostupné data o
divakovi ako napriklad jeho polohu alebo zariadenie, z ktorého na YouTube pristupuje.
Divakovi sa tak zobrazuji popularne videa na zaklade jeho aktualnej polohy, alebo vided, ktoré
su prave popularne v mobilnych zariadeniach.

Na konci tejto kapitoly treba pripomentt’, Zze YouTube algoritmus sa stale vyvija s
prisunom novych videi a d’alSich vstupov. A taktiez, Ze je to eSte vzdy proprietdrna “Cierna
skrinka”, ktora poznaji len vyskumnici a dal$i pracovnici YouTube. Je teda logické, ze

informacie o algoritme sa v ¢ase menia a takisto, ze ich nie je dostatok. YouTube sa snazi
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(13-

posobit’ transparentne a pokusa sa zmenit imidz “Ciernej skrinky” napriek mnohopocetnym
kritikom, ktori hovoria o r6znych problémoch automatizovaného odporucania (Mozilla, 2022).

Ano, kazdy divak si méze v nastaveniach vypnut preferenciu personalizovaného
odporucania, ale kto tak urobi? Divaci si nemusia uvedomit’, ze nejaky algoritmus ovplyviiuje
ich nadvyky a preto vobec tuto moZznost’ neriesia, obzvlast' ak je hned po prihlaseni v stave
zapnutého personalizované¢ho odporacania (pomocou historie a hl'adania) a nastavenia s na
uplne ingj stranke!®. Ako sme uz spomenuli, vstupny stibor s malym po¢tom dat ma za nasledok
nedostatocné odporacanie, co moze byt problémom napriklad u menej rozsirenych jazykov.
Takisto, existuju pripady, kde prave “nekvalitné” videa boli odporacané divakom bez vedomia
YouTube, aby sa po tomto zisteni spolo¢nost’ YouTube musela ospravedlnit’ za zlyhanie a dané
videa vymazala (Knuutila, 2020).

Ako sme videli v tejto kapitole, YouTube algoritmus v si¢asnosti nie je zaplata na iplne
vSetky problémy Skalovania odporucani obsahu t.j. odporicania obsahu Coraz vicsiemu poctu
recipientov obsahu. Na druhej strane, tento systém sa stale vyvija a tak ma moznost’ napravit’
svoje chyby.

V nasledujtcej kapitole sa pozrieme na konkrétne pripady, v ktorych doslo k naruseniu
cielov algoritmu - odporucanie toho najlepSieho obsahu od tvorcov obsahu k divdkom, za

ucelom ekonomického alebo politického a ideologického zisku.

19 7 pomocnika Google sa mdzeme dozvediet', Ze zmeny odporucania docielime manualnym mazanim
sledovanych videi alebo odoslanim spétnej vézby z videa, viac informacii:
https://support.google.com/youtube/answer/6342839
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4. Exploatacia algoritmu

V minulych kapitolach sme sa podrobne pozreli na moZnosti vyuZitia YouTube algoritmu z
pohladu divaka a tvorcu obsahu. YouTube Analytika pomdha tvorcom obsahu predikovat’ a
Citat’ analytické data z dostupnych Statistik, odporacané videa zase prinasaju vhodnejsi obsah
pre publikum.

Kedze sa jednd o komer¢nu platformu, kde je na jednej strane tvorca obsahu
odmenovany peniazmi za reklamny priestor pred videami, ktoré sleduju divéaci, moZe sa stat’,
ze sa najdu Skodlivi aktéri, ktori budi vyuzivat automatizaciu odporucani vo svoj prospech.
Ako sme ukazali, fungovanie YouTube algoritmu nie je vel'mi transparentné a tiez neexistuje
jeden faktor, ktory by ovplyviioval takéto odporicanie videi. Tvorcovia obsahu, ktorym ide o
maximalizaciu zisku, ¢1 uz penazného, ideologického alebo iného, mézu postupom casu najst’
metody, ktoré budu v kratkom obdobi prekracovat’ dlhodoby priemer a “zvitazia” tak nad
algoritmom.

Jednym z vysledkov takychto cielov tvorcov obsahu méze byt postupna radikalizacia
divakov. Pod tou mame na mysli hlavne ideologicku premenu z priemerného, mainstreamového
konzumenta na extrémneho. V pripade politickych nazorov to moze znamenat zmenu z
konzervativneho volia na nacionalistického alebo az extrémistického (Hosseinmardi, 2022).
V oblasti zdravia a zdravého zivotného Stylu to moZe znamenat’ presun z oblasti zdravych
potravin a psychologie ku konSpiranym videdm o svetovom sprisahani a pseudovedam
(Appiah, 2021). Samozrejme, tieto premeny maju vazny vplyv na priemerného divéaka, ktory si
nemusi uvedomovat’ ich vaznost’ a brat’ ich za sucast’ svojej identity. ESte vaznejSim problémom
moze byt jednoducha skalovatel'nost’ takychto radikalizujicich odporucani, ktord pochopitel'ne
nebola planovana - preto ju spolocnost” YouTube nemusi dostato¢ne rychlo zaznamenat’ a
opravit. Skodlivi aktéri medzi¢asom mézu napachat’ znaéné $kody nielen na povesti YouTube,
algoritmov obecne, ale aj na medzil'udskych vzt'ahoch divakov ovplyvnenych radikalizaciou a

ostatnych (Roose, 2019).

4.1 Ciele tvorcov obsahu

Je treba poznamenat’, Ze exploatdcia algoritmu nemusi byt len kvoli priamemu penaznému
zisku - mat’ ¢o najviac zhliadnuti a teda velky vynos z reklamy, ale napriklad aj kvoli
politickému zisku. YouTube je najvdcSia video platforma sveta, Sirené myslienky, ¢i uz
liberalne alebo konzervativne, mo6zu zasiahnut velky pocet I'udi. Takisto, pri tak velkom

populacnom zéasahu ako ma tato platforma, mdze prilakat’ aj rozne okrajové skupiny, ktoré
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predtym nemali iné mozZnosti, ako a kde sa zhlukovat. Pod tym méme na mysli napriklad
amatérskych hudobnikov s covermi zndmych piesni, ktorym nejde o finan¢ny zisk ale o to, aby
si ich vSimli agenti velkych hudobnych vydavatel'stiev, ale aj napriklad r6zne vegéanske a
vegetarianske kandly, ktoré podporuju tento zivotny $tyl. Tieto a podobné kanaly pouzivaja
dosah video platformy na rozsirovanie svojich myslienok a hl'adanie podpory v hlavnom prade
celosvetového publika, avSak najdu sa aj také, ktoré sa vymykaji moralnemu a informacnému
priemeru. Mame na mysli hlavne exploata¢né vided pre deti, videa o vakcinach proti ochoreniu
COVID-19 alebo videa o politickej propagande Ruska. Musime podotknut’, ze vyssSie uvedené
témy sa spolocnosti YouTube dotkli najviac z pohladu problémov s algoritmickym
odporacanim obsahu.

Da sa povedat, ze zatialCo exploativne vided pre deti mali za ciel’ ziskat’ ¢o najviac
zhliadnuti t.j. ekonomicky zisk, vided o COVID-19 a politickej propagandy maji hlavne
ideologicko-politicky charakter.

V nasledujucich podkapitolach sa detailnejSie zoznamime s ciel'mi tvorcov obsahu, ktori
viac & menej vyuzivali YouTube alebo presnejsie YouTube algoritmus vo svoj prospech. Cinili
tak bud’ kvoli vac¢sSiemu ekonomickému alebo politicko-ideologickému zisku. Ked’ze tychto
pripadov je zdokumentovanych od zaciatku fungovania platformy viac a v réznych kategoriach,
mozeme sa domnievat, ze v budicnosti budu d’alej pribudat, aj napriek velkej snahe
spolo¢nosti YouTube zavadzat’ nové metddy blokovania, moderovania a filtrovania obsahu.
Samozrejme, ukdzeme si tiez, ako konkrétne eliminuje tieto hrozby YouTube, a o mozeme

ocCakavat’ do buducna.

4.2 Elsagate a Videa urcené det’om

Jednym z najvyraznejSich problémov, ktorym musela spolo¢nost” YouTube celit, boli videa
cielené na detského divaka, ktoré ale v skuto¢nosti boli plné nemravnosti a nevhodného obsahu
pre deti. Tieto vided sa zacali vo velkom Sirit’ na platforme YouTube okolo rokov 2016/2017,
zhodou okolnosti v Case, ked algoritmus zacal formovat’ va¢Sinu odporucani pre divékov.
Jednalo sa o rafinovany systém “clickbaitovych” videi, ktoré boli bez hovoreného slova,
vystupovali v nich zname imaginarne filmové postavy, obzvlast’ od spolo¢nosti Disney, ako

napriklad princezna Elsa? alebo Spider-man?'. Scenar videi spocival v zvlastnych interakciach

" Hlavna postava z uspesnej filmovej rozpravky Ladové kralovstvo z roku 2013 od spolo&nosti Disney,
ktora v kinach zarobila viac ako 1.2 miliardy americkych dolarov (BoxofficeMojo, 2022).

! Hlavna postava z rovnomenného komiksu, podla ktorého vzniklo mnoho audiovizualneho obsahu od
filmov az po pocitacové hry (Marvel, 2022).
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medzi postavami, miestami azZ moralne problematickymi, ako napriklad sexudlny haraSment
alebo nasilie. Tieto vided dokazali nazbierat' za kratky cas vel'a zhliadnuti a tak prildkali
mnozstvo tvorcov, ktori d’alej vytvarali esSte extrémnejsi obsah.

Znepokojeni rodi¢ia zaCali na blogoch a socialnych sietach zdielat’ pribehy o
zvlastnych YouTube kandloch, na ktoré klikali ich deti, mysliac si, ze sa jedna o relevantny
obsah (Briddle, 2018). Zaslo to az tak d’aleko, ze vznikla konS$piracia o tajnych odkazoch vo
videach, ktora sa $irila internetovymi forami (Reddit, 2016). Samozrejme, neskor ked’ sa tato
kauza dostala do médii hlavného prudu, ziskala bandlnejsi charakter. R6zni konSpiratori tvrdili,
ze v komentaroch videi sa zobrazuju tajné znaky a narazky, avSak v skuto¢nosti sa jednalo o
deti, ktoré pisali nezmyselné znaky a symboly na virtualnej klavesnici, ked’ sledovali video.

Tieto exploatatné vided naruSili platformu YouTube, ktora nepocitala s moznym
prilevom clickbaitového obsahu pre deti. Predsa len, pri registracii na YouTube je moznost’
urcit’ svoj vek od 13 rokov, takze zachytenie detského divaka nie je mozné. Je tomu tak kvoli
sucasnym americkym zédkonom, ktoré nedovol'uju pouzivat’ internetové sluzby bez povolenia
zakonného zastupcu do 13. roku. Samozrejme, detski divaci sledovali obsah bud’ bez
registracie, alebo cez Uty svojich rodiCov a tym padom YouTube ziskaval nespravne
informacie o odporucaniach videi. Tym padom v YouTube analytike tvorcovia ziskali data o
divakoch, ktorych povazovali za dospelych a prisposobili tomu tak obsah. Da sa povedat’, ze
tvorcovia vytvarali detskou formou (v tychto videach boli pritomné rozpravkové zvuky a
kostymy, prehnané herectvo) dospely obsah - herci boli v situaciach, ktoré nie st vhodné pre
detského divaka ako napriklad ponizovanie a nasilie. Ked’Ze tvorcovia videli na tychto videach
vysoky pocet zhliadnuti, ale Ziadne komentare a zdznamy “P4¢i sa mi to”, museli sa tieZ
prisposobit’. Existuju spolocnosti, ktoré vytvaraju za uplatu umely traffic, t.j. navstevnost’ a
d’alSie metriky doélezité pre algoritmy socialnych sieti ako pocet “paci sa mi to”, zdiel'ania a
komentare. Prave tieto spolo¢nosti boli s najvac¢Sou pravdepodobnostou pouzivané a popri
nahodnych komentaroch od detskych divakov, najati pracovnici pisali spamové komentare.
Tym padom, YouTube mal vSetky informdacie potrebné k tomu, aby videa d’alej odportcal:
redlne zhliadnutia a dobu pozerania od detskych divdkov, komentare a “pac¢i sa mi to” od
najatych brigadnikov.

Zaroven, detsky divak nedokaZe rozliSit' zlozitejSie marketingové prvky, a vela
farebnych miniatar s jeho oblibenymi postavami (Elsa, Spiderman) boli preftho zaujimavé.
Jazykova Struktara nadpisov videi bola eSte zaujimavejSia: nazvy videi boli koncipované nie
pre 'udského Citatela, ale pre strojové ¢itanie: vided pre detského divaka zvycajne maji nazov

ako “rozpravky pre deti” ale tieto exploatacné videa obsahovali v nadpise videa iba kl'icové
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slova ako napriklad: “hracky deti spiderman prekvapenie prasiatko pepa” (Briddle, 2017).
Skratka, namiesto logicky citatelného nadpisu videa obsahovali len kl'ai¢ové slova, ktorymi
kfmili algoritmus. Algoritmus vtedy samozrejme nevedel rozlisit, ¢i sa jedna o skutoény text
alebo automatizované tvorenie kl'a¢ovych slov. Problémom zacalo byt’, ked’ sa dostal obsah do
hlavného prudu a vel’ki inzerenti si zacali v§imat’, pred akymi videami sa zobrazuju ich reklamy.

Tieto vided viac ako dva roky vyznamne profitovali na YouTube algoritme a na
detskych divdkoch az kym spolo¢nost’ YouTube nedostala rekordni pokutu od amerického
tradu FTC?? v hodnote 170 miliénov dolarov (Fung, 2019). Pokuta bola uloZena za vyuzivanie
detského divaka, ked’Ze mu YouTube ukazoval cielené reklamy, ktoré takyto divak nedokazal
odlisit’ od beZzného obsahu. To znamena, Ze YouTube nebol potrestany za flagrantné porusenie
moralky detského divéka, ale za to, ze vided pre deti obsahovali cielenu reklamu.

Tato obrovska pokuta znacila aj Uplni zmenu fungovania YouTube pre detského
divaka. VSetky kanaly a vided, ktoré mali tento sporny obsah YouTube vymazala. Po¢inajuc
rokom 2020 spolo¢nost’ YouTube rozbehla iniciativu “Vided urcené detom” (Made for Kids),
ktorej cielom bolo kategorizovat’ videa pre detskych divakov. Tieto vided st klasifikované v
inom rezime a YouTube algoritmus sa k nim spréva inak. Jednak je zakazané pouzivanie
komentéarov pod videami, a zaroven je obmedzena monetizacia tychto videi. To znamena, ze sa
pred videami urenymi pre deti nezobrazuju cielené reklamy, ale iba vSeobecné, o malo
vyrazny vplyv na ziskovost’ tychto videi (Roth, 2021).

YouTube tvrdi, ze vide4d urené detom jednoduchsie odporucaju d’alSie vided urcené
detom, takze by mal kazdy prisluSny tvorca obsahu definovat’, ¢i je jeho video urené pre
detského divéka, aby mal jeho obsah vacsi dosah. YouTube mimo manualnych kontrol od
samotnych autorov obsahu, vykonava aj automatizované kontroly, kde zabezpecuje, aby boli
nastavenia na videach spravne (YouTube Help, 2022a).

Da sa povedat, ze kvoli exploatujicim videam, ktoré boli ve'mi popularne v rokoch
2016 az 2018, YouTube zrusil, interaktivne prvky (komentare, karty) pre vSetkych tvorcov
obsahu pre detského divdka a zaroven vyrazne znizil ich ziskovost’ kvoli nemoznosti pouzitia
cielenej reklamy. Je teda jasné, ze algoritmus bol v tomto pripade zneuzity na nemoralne ucely,
avSak spolo¢nost’ YouTube dlho nedokézala proti problému bojovat z dévodu nedostatku
kvalitnych dat.

V sucasnosti su podobné, “strojové” vided okamzite blokované a YouTube tiez pri

monetizovani kandlov odporaca nepouzivat “madlo kvalitny” obsah a prili§ vela product

?2 7 anglického Federal Trade Commission, trad na ochranu spotrebitel'a.
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placementu (YouTube Help, 2022a). Takisto YouTube redizajnovala aplikaciu “YouTube for
Kids”, ktora ale nie je vo svete vel'mi popularna (Bergen, 2019). Cielom zmien aplikacie bolo
spravovanie a odporucanie videi 'udskym c¢initelom, nie algoritmom, o znamena, Ze pri
pouzivani aplikdcie “YouTube for Kids” deti vidia len obsah, ktory kontroloval skutocny
Clovek. Pri detskom obsahu platforma priznala, ze nemdze pouzivat len algoritmus, a ako sme
spomenuli vysSie, ten ma zasadny vplyv na Skalovanie biznisu so zhliadnutiami (YouTube
Help, 2022b). Je teda otazne, ¢i YouTube prinesie sofistikovanejsi algoritmus priamo pre
kategorické videa (detské, zabavné, automobilové, atd’.) alebo sa bude stale spolichat’ aj na
T'udsky faktor).

Samozrejme, toto bol najvyznamnejsi, ale nie jediny problém, s ktorym sa YouTube
potykal od zaciatku fungovania algoritmického odportcania. V nasledujicej podkapitole sa

budeme venovat’ problémom monetizacie obsahu, ktory sme nacrtili aj v tejto podkapitole.

4.3 Demonetizacia na zaklade algoritmu

YouTube sa vzdy povazoval za slobodni a otvorent platformu, preto bolo velkym
prekvapenim, ked’ v roku 2017 vydal nové odporucania, v akych pripadoch by videa mali byt
monetizované. Odrazu boli aj vel'ké kanaly s milionmi odberatel'ov, s dlhoro¢nou historiou a s
presahom do popkultiry v moZnej nemilosti algoritmu. Pretoze, po viacerych st'aznostiach od
inzerentov kvoli zobrazovaniu reklam pred nevhodnymi videami, YouTube pochopil, Ze musi
zakrocit’ a navrhol tak tieto odporucania.

Bol vytvoreny samoregula¢ny systém, ktorym mal kazdy autor (nielen autori videi
uréenych pre deti) urcit, ¢i jeho videa spadaju do moZnosti inzerovania tzv. “advertiser-
friendly”?3. YouTube tiez vytvoril automaticku kontrolu videi, ktora prechadzala popisy, nazvy,
metadata®*, obsah a automaticky potvrdila alebo vyvratila samoregula¢ny systém.

Bohuzial’, tento automatizovany systém vytvoril d’alSie problémy. Aj ked” YouTube
vydal konkrétnu prirucku, ¢o vSetko spadd do nemoznosti inzerovat’ (napriklad nadavanie vo
videu alebo obscénny obsah), vzniklo prili§ vel'a nedorozumeni na to, aby to mohli YouTuberi,
divaci a inzerenti ignorovat. Dokonca, niektori tvorcovia sa vyslovili za to, Ze YouTube
pomocou demonetizacie vykonava cenzuru, ked’ze tvorcovia si pri pouZiti citovo zafarbené¢ho

obsahu koledovali o zniZenie prijmov (Guardian, 2017).

3 Pristupny pre inzerenta - neobsahuje Ziadny sporny obsah.
H Doplnkové data o hlavnom stibore ako napriklad diZka, autor videa, rozlidenie, atd’.
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Pre ilustraciu moézeme pouzit' kanal “Real Women, Real stories”?’, ktory sa venuje
problematike znasilflovania a zneuzivania Zien. Cely kandl je financovany z prijmov z reklamy,
ale po demonetizovani mu neostalo skoro ni€. Pritom vided kandlu neobsahuji Ziadne
explicitné, ani priame odkazy na nevhodny obsah pre inzerentov, len sa tykaju citlivej témy. Da
sa povedat’, ze reklamné algoritmy vyhodnotili tento kanal ako nevyhovujlci pre inzerentov
kvoli kIicovym slovdm. Samozrejme, medzitym YouTube nasadil aj moznost’ “odvolat’ sa”
proti algoritmickému rozhodnutiu, avSak tento proces trva dlho a vysledok vobec nemusi byt
jasny.

Do budiicna moézeme pocitat’ s preciznejSou automatickou kontrolou, ktord sa uci na
zéklade vstupnych dat. Na druhej strane, ak tvorca obsahu vytvara konzistentny obsah a ma
dlhsiu histériu nahravania videi, algoritmus jeho videa povazuje za bezpecné pre inzerentov.
Takisto, YouTube v poslednej dobe dava vacsi doraz na moderaciu pomocou uzivatel'ov, kedy
oni sami mozu nahlasit’ video. TaktieZ, YouTube v roku 2020 st’azil pristup k monetizacii
novym kanalom cez podmienku sledovania kanalu (asponi 1000 hodin za urcité casové obdobie)
a pocet odberatel'ov (aspon 1000), ¢im mdzeme zjednodusene povedat’, ze YouTube pomaly
smeruje od kvantity ku kvalite. AZ dovtedy mohol poZiadat’ o partnersky, monetizacny program
akokol'vek velky kanal. Viacero tvorcov obsahu pre Specificky malé publika sice tito zmenu
neprivitalo pozitivne, ked’Ze nedokézali splnit’ podmienky, ale pre vacsie kandly to znamena
vacsiu stabilitu a konzistentnost’ pri posudzovani videi, ako aj mensiu konkurenciu z pohl'adu
ponukania reklam.

Problémy s monetizovanim mé4 omnoho viac kanalov ako “Real Women, Real stories”,
a takisto je viac tém, pri ktorych mal YouTube problémy s automatizovanym moderovanim

obsahu.

4.4 Videa o tétme COVID-19

V roku 2020, ked’ vypukla svetova pandémia nového koronavirusu, sposobujuceho ochorenie
COVID-19, zacali pochopitel'ne aj na najvacsej video platforme sveta pribudat’ videa na tato
tému. Doveryhodné mediédlne spolo¢nosti ako Guardian, Telegraph alebo CNN informovali o
situacii na zdéklade potvrdenych faktov a informdcii, ktoré ale pochddzali prevazne z
komunistickej Ciny a teda reakéna doba tychto médii bola pomala. Cina, znama embargom dat

na zaciatku pandémie, vytvorila idedlne podhubie pre tvorcov obsahu, ktori sa chopili

3 Aktivny kanal “Real Women, Real stories” najdeme na adrese:
https://www.youtube.com/c/RealWomenRealStories.
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prilezitosti vysvetlovat’ svetovy lockdown, karantény a vakciny po svojom, predtym ako
doveryhodné média stihli overit’ informacie (D'Souza, 2020).

Spolo¢nost’ YouTube zareagovala a vymazala algoritmicky viac ako milion videi, ktoré
propagovali hoaxy, alternativne fakty alebo rézne dezinformacie (Goodrow, 2021). Co méze
byt zaujimavé je fakt, ze podla YouTube, tieto vided nemali finan¢ny benefit, t.j. oproti
napriklad komedialnym sketchom alebo hudobnym klipom bol ich vynos nizsi. Samozrejme,
treba podotknut, ze sa jednd o vnatornu analyzu YouTube a ako sme ukazali vysSie, ciele
tvorcov obsahu nemusia byt’ len ekonomické. Takisto, aby bojoval proti dezinformaciam,
YouTube zacal umiestiiovat’ upozornenia, ako vidime na Obrazku €. 15, k videdm tykajucim sa

COVID-19, ktoré smeruju k doveryhodnym zdrojom informaécii.

Obrazok €. 15 - Upozornenie na YouTube

COVID-19
LEARN MORE

Get the latest information from the WHO about coronavirus.

G See more resources on Google [

Zdroj: YouTube, 2022.

Jedna z hypotéz moze zniet, ¢i YouTube bol lepSie pripraveny na videa o tématike
COVID-19 kvdli Elsagate a algoritmickym demonetizaciam, avSak aj pri tejto téme moZeme
najst’ urcité problematické kroky od spoloc¢nosti YouTube.

Zo 150 najsledovanejSich videi o COVID-19 téme na YouTube v marci roku 2020, 19
videi obsahovalo nepravdu alebo dezinforméciu, ¢o predstavovalo viac ako 62 miliénov videni
na platforme (Li Ho, 2020). Takisto, spolocnosti YouTube trvalo priemerne 41 dni, kym
vymazala potencidlne dezinformaéné video (Knuutila, 2020).

Avsak treba dodat’, Ze z viacerych vysSie citovanych vyskumov vyplyva, ze YouTube
algoritmus skuto¢ne neodporucal sporné videa o COVID-19 tématike, a va¢sinu zhliadnuti tieto
videa ziskali, pretoze boli zdiel'ané na inych socialnych sietach ako napriklad Facebook alebo
Twitter.

Naskyta sa teda otazka, ¢i nebol algoritmus skratka “umlcany” pre kategoriu videi
COVID-19. V kazdom pripade, spolocnost’ YouTube pri téme COVID-19 z pohl'adu tvorcov
obsahu, divdkov a inzerentov komunikovala jasne, otvorene a konzistentne. Vymazavala alebo

neodporacala sporny obsah, pri ktorom nezobrazovala reklamy a informovala divdkov o
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oficialnych zdrojoch a faktoch pomocou upozorneni pri videach. Je vidiet' vel'ky pokrok od
zaCiatku pouZivania algoritmického odporucania obsahu a do budicna moéZeme o€akavat’ stale
konzistentnejSie odpovede na kontroverzné témy.

Na druhej strane, ako sme spomenuli, tvorcovia obsahu, ktori maji iné ako ekonomickeé

99

ciele, sa mohli dostat’ k divakom a “nainfikovat™ ich svojimi myslienkami prave cez dalSie
socialne siete. V pripade COVID-19 YouTube sluzil len ako nositel’ videa a cela aktivita sa
organizovala pomocou zdiel'ania Youtube videi prevazne na Facebooku, ¢i Twitteri. Je teda
jasné, ze nekali aktéri si najdu cestu, aby sa dostali k svojim recipientom a teda naskyta sa
otazka, Ci nie je mozné vytvorit’ spolo¢nl iniciativu najvacsich socidlnych sieti na zastavenie
dezinformacného obsahu (Knuutila, 2020).

S tym suvisi aj posledna téma, ktorej sa budeme v tejto kapitole venovat’. Tuto tému ale

treba brat’ s ohl'adom na to, Ze v ase pisania prace stale prebieha konflikt?%, a teda informéacie

a zdroje sa moZu v priebehu Casu menit’.

4.5 Videa s proruskou tématikou

Ked’ v marci 2022 Rusko zablokovalo Facebook a Instagram na svojom uzemi a oznacilo ho za
“extrémisticky”, skoro nikoho zo zdpadného sveta to neprekvapilo (Sauer, 2022). Spolo¢nost’
Meta, vlastniaca Facebook a Instagram, sa dostala do rovnakej kategdrie ako Taliban alebo
Svedkovia Jehovovi, ktori su v Rusku blokovani dlhodobo. Prekvapujuce vSak bolo, ze
platforma YouTube zablokovana v Rusku nebola po tom, ako vymazala dva najvécsie kanaly,
Siriace ruské spravodajské informécie - RT News a Sputnik.

Samozrejme, Ciastocnou odpoved’ou na otdzku, preCo YouTube v Rusku stale funguje,
moze byt d’alSie mnozstvo kandlov a nezdvislych tvorcov obsahu, ktorych financuje Rusko a
Siria prinajmenSom sporné informacie do celého sveta. TaktieZ, YouTube je v Rusku enormne
popularny, a ruské urady si pravdepodobne nedovolia posStvat’ 80 milidnové publikum, ktoré
denne sleduje tato platformu (Perrigo, 2022).

Na druhej strane je zaujimavé, ze kym RT News na YouTube fungoval, prisiel do Stadia
aj obchodny riaditel YouTube Robert Kyncl, ktory pogratuloval tejto ruskej spoloc¢nosti k
dosiahnutiu mil'niku miliardy zhliadnuti v roku 2013 (Wakabayashi, 2017). D4 sa povedat’, ze
YouTube pomohol rozsirit’ tieto ruské kanaly do celého sveta, aby ich potom zablokoval. Je

treba dodat’, Ze obe spolo¢nosti (RT News a Sputnik) st na sankénom zozname Eurdpskej Unie

2% Ruska federacia napadla Ukrajinu rano 24.2.2022. Tato agresia je vyvrcholenim rusko-ukrajinskej krizy,
ktora zacala v roku 2014 (Beaumont, 2022).
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od marca 2022, ktora blokuje ich §irenie na izemi EU kvoli §ireniu propagandy a dezinformacii
v ramci rusko-ukrajinskému konfliktu (European Council, 2022).

RT News a Sputnik si samozrejme uvedomovali, ¢o znamend mat’ dosah na taku velka
divacku zékladiu. Systematicky od svojho vzniku ovplyvilovali verejné mienenie v
rozvojovych krajinach v prospech Ruskej federacie (Orttung, 2018). Prave tam, kde nie st silné
konvenéné medidlne domy, dokdzu nové média vyuzit technologicky skok a dostat’ sa k
divdkom priamo. RT News a Sputnik teda cielili na arabské, Spanielsky hovoriace krajiny
rozvojového sveta, a africké Staty, kde potrebovali ziskat’ domace obyvatel'stvo na svoju stranu
a zaroven tam nebol dobre rozvinuty medialny priemysel. Takyto postup samozrejme nie je
zakazany, a stale mozeme povedat’, ze tieto ruské média len nasli svoju cielovu skupinu, ale
ich pIné zablokovanie v roku 2022 v Eurépskej Unii a na YouTube, dava za pravdu tomu, Ze
obsah bol prinajmensom sporny a neobjektivny z pohl'adu zapadného liberdlneho humanizmu
a demokracie.

Na problematiku videi o ruskych témach sa d4 pozerat' dvojako: jednak z pohladu
zahrani¢nych divdkov z rozvojovych krajin, ktori tak dostavaji rusocentristicky pohl'ad na svet,
alebo z pohl'adu Rusov, ktori sledujii domadci ale aj zahrani¢ny obsah na YouTube. Prave ten
zahrani¢ny obsah im dava moZnost’ rozsirit’ si obzory a teda mozné zablokovanie YouTube v
Rusku by mohlo mat’ pre ob¢iansku spolo¢nost’ neblahé nasledky z pohl'adu plurality nazorov.
Na druhej strane, spolo¢nost’ YouTube mo6zeme povazovat’ za urcitého komplica v rozSirovani
ruskych pravd a polopravd, pretoze prave tato platforma stala za obrovskym rozmachom
kanalov ako RT News a Sputnik, ked’ ich legitimizovala a odporucala na nové trhy ako zdroj

informacnej Zurnalistiky.

4.6 Zhrnutie

V tejto kapitole sme sa pozreli na ciele tvorcov obsahu na platforme YouTube, ktoré¢ moézu
byt ekonomické, ale aj politické alebo ideologické. Spolo¢nost’” YouTube, ako komercna
spoloCnost’, presadzuje pouzitie objektivnych faktorov ako celkovi dobu pozerania,
zhliadnutia, vynos videi k zlepSeniu svojho algoritmu. AvsSak, pri kritickom hodnoteni tejto
video platformy je treba brat’” v uvahu aj dalSie faktory, ktoré pri kontroverznych témach
algoritmus nedokéze zatial’ dostatocne zhodnotit'.

V prvom pripade sme si ukazali, ze ekonomicky zisk moze vyustit az do totalnej
exploatacie publika, ktoré sa dokaZe len vel'mi st'azka branit’ - detského divaka. Kauza Elsagate
nam ukdzala prvy, systematicky problém, do ktorého sa mézu automatizované systémy dostat’

a zautocila na to najzranitel'nejSie publikum. Detski divéci, ktori nedokazu odlisit” skutocnost’
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od videa, sledovali pohybujuce sa obrazky svojich obl'ibenych hrdinov v spornych situaciach.
Takisto, tieto videa boli koncipované, aby “nakfmili” algoritmus - ich ndzvy a metadata, bezne
ur¢ené pre ludského divédka, mali formu strojového jazyka, urCeného pre pocitacové
spracovanie. Isteze, YouTube zakrocil a sporné kanaly a vided vymazal. Zarazajtce ale je, ze
zmeny zo strany YouTube prisli aZ po rekordnej pokute od amerického obchodného uradu.

Samozrejme, toto nebol jediny problém odkedy automatizacia a personalizacia
odporucania zazila svoju premiéru. Ukézali sme si problémy s demonetizaciou velkych
kanalov, ktoré zrazu prisli o vel'ké vynosy len preto, ze boli v nemilosti algoritmu. Takisto, sme
sa pozreli na d’alSiu stranku cielov tvorcov obsahu: politickych a ideologickych. V pripade
videi o téme COVID-19 sme videli, ze YouTube zareagoval vel'mi rychlo a vSetky sporné videa
vymazal alebo neodportcal, aj vd’aka predoslym problémom. Na druhe;j strane, v pripade ruske;j
propagandy, dlhodobo vytvaral komplica kanalom, ktoré si momentalne na uzemi EU
zakazané.

V tejto kapitole sme sa pozreli na problémy, ktoré mézu vyvstat’ v pripade pouzitia
automatickych algoritmov. Da sa povedat, Ze je to nova technologia, s ktorou divaci a
pouzivatelia internetovych stranok prichadzaju bezne do styku a je tak na mieste ista opatrnost’
a reflexia. Faktom je, ze v pripade pocitacovych strojov a algoritmov ¢as nehré rolu, a tak
odporucania divakom su instantné oproti odporacaniam od dramaturgov, kuratorov a inych
profesii, ktoré sa na plny tivdzok venuji obsahu. Isteze, 'udsky faktor nedokaze spracovat tol'ko
informacii za tak kratky ¢as ako pocitacovy algoritmus, avSak ako sme si ukazali, pocCitaCovy
algoritmus ma iné nevyhody. Jednoduchd exploatécia, ktorti by moderator obsahu zachytil za
par sekund, sa moéze premenit na nocni moru odporucania v pripade automatizovanej
algoritmickej odpovede. Spolocnost YouTube sl'ubovala po kazdom véacSom probléme s
algoritmom jeho napravu a ako sme videli, zvii¢$a sa jej to darilo napiiat. V pripade tejto video
platformy nie je mozné takyto obrovsky systém kontrolovat’ len l'udskymi moderatormi.

Len pripomenime, Ze na YouTube je v roku 2022 denne pridanych 720 000 hodin videi
(Earthweb, 2022). Jednoduchou matematikou by sme zistili, ze by sme potrebovali 90 000
moderatorov, ktori by 8 hodin denne sledovali a kontrolovali obsah - a to hovorime len o novo
nahratych videach. Skratka, algoritmické odporucanie ma pri takychto vysokych cislach
zmysel. Otazkou teda zostava, Ci algoritmus je uz na takej vysokej urovni, ze v praxi postaci
jeho fungovanie aj pre nové hrozby, alebo sa stale bude dot’ahovat’ na novych exploatantov.

V praktickej Casti sa pozrieme na pripadovi Studiu, v ktorej overime tuto hypotézu.
Skuto¢ne je YouTube algoritmus odolny proti hrozbam, ktoré mézu narusat’ stabilitu medzi

zaujimavym obsahom, ekonomickym alebo politickym a ideologickym ziskom? Ma YouTube
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prostriedky na to, aby obyc¢ajnému divakovi odporacal len vided, ktoré budu v jeho zaujme (a
teda aj v zaujme inzerenta a tvorcu obsahu) a bude mu odporacat’ stdle zaujimavy obsah?
Neskonci to exploataciou divéka, pri ktorej sa pdsobenim automatizovanych systémov, analyz
dat YouTube analytiky a nekalych cielov tvorcov obsahu, doty¢ny dostane k cCoraz

extrémnejSiemu obsahu? Na toto sa poktisime odpovedat’ v nasledujucej kapitole.
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5. Pripadova Studia moznej radikalizacie YouTube
algoritmom v tuzemsku

V nasledujucej pripadovej stadii sa pozrieme na hypotézu radikalizacie pomocou sucasné¢ho
YouTube algoritmu. Budeme sa teda zaoberat otazkou, ¢i YouTube odporuca coraz
extrémnej$i obsah svojim divakom. V sucasnosti existuje viacero globalnych vyskumov
zaoberajucich sa radikalizaciou YouTube algoritmom. Tieto §tiidie boli zamerané na anglicky
hovoriaceho divédka, priCom €ast’ z nich nenaSla vyznamnu kauzalitu (Hosseinmardi, 2021) ale
existuju aj také, ktoré tvrdia opak (Ribeiro, 2019). Da sa povedat’, Ze neexistuje uplna zhoda v
moznej radikalizacii divakov, aj ked’ je YouTube pod velkym drobnohladom novindrov,
datovych analytikov a vedcov. Ba ¢o viac, v priestore Ceska a Slovenska prakticky neexistuju
verejné vyskumy, ktoré analyzuji problematiku YouTube algoritmu, aj ked’ sa v lokdlnom
priestore jednd o najsledovanejSiu online video platformu.

Vysledky naSej pripadovej Stadie teda moézu sluzit ako uvod do komplexnejSich
kvantitativnych alebo kvalitativnych §tudii. V celej praktickej Casti si najprv vysvetlime, v com
bude spogivat tato hibkova analyza, potom sa pozrieme na jej metodiku a postup. Neskor si
vysvetlime silné a slabé stranky Stadie, aby sme mohli nakoniec interpretovat’ vysledky stadie

a odpovedat’ tak na hlavnt otadzku, ¢i YouTube radikalizuje divakov.

5.1 Operacionalizacia a metodologia

Ako sme spomenuli v teoretickej Casti, YouTube algoritmus sa vyvija od zaciatku svojho
fungovania, aby lepSie dokéazal vyhodnotit’ odporucania pre divakov. Zaroven sa tiez vyvijal
analyticky nastroj YouTube Analytika, ktory ukazuje Coraz detailnejSie a rafinovanejSie data o
uzivatel'och. Aby sme vedeli odpovedat na otazku, ¢i YouTube nejakym spdsobom radikalizuje
divakov, musime ju najprv operacionalizovat’, t.j. vyjadrit’ ju v merate'nych jednotkach. Nasu
otazku teda preformulujeme a skonkretizujeme na “Su divaci, ktori sleduji urcité kategérie na
YouTube radikalizovani k oraz extrémnejSim videdm?”

Budeme skumat’, &i divéci, ktori sledujii uréité videa na YouTube z Ceska, maji sklon
sledovat’ radikalnejSi obsah. Za urcité videa budeme povazovat’ kategorie, u ktorych sme v

teoretickej Casti ukdzali, Ze s nimi mal YouTube pri odporti¢ani obsahu v minulosti problémy.
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V nasej hibkovej analyze budeme sledovat tieto kategérie:
e novinky a spravy;
e vided urcené pre detského divaka;

e zdravie a Zivotny Styl.

Kazda z vyssie uvedenych kategorii ma aj svoju extrémnu stranu. V pripade novin a
sprav su to propagandistické média, ktoré Siria napriklad prokremel'skl propagandu alebo in
propagandu, ktord pomocou 17i a polopravd nariSa doveru v demokratické inStiticie a
podporuje extrémistické postoje (MVCR, 2022). Co sa tyka videi uréenych detskému divakovi,
mozeme povedat’, Ze konkrétnou extrémnou verziou si nevhodné videa, ktoré zobrazuji zname
filmové postavy v moralne spornych momentov, ako sme videli v pripade Elsagate. Zdravotné
informacie a téma zdravého zivotného $tylu maju svoju radikalnu stranku v pseudovedach, t.j.
v pomyselnych vedach, ktoré nereSpektuji vedecky vyskum a poznanie a nedaju sa replikovat’.

Co sa tyka Gasu spracovania pripadovej §tudie, budeme pracovat’ s rozsahom 28 dni.
Pocas tychto dni budeme ziskavat’ data o moznej radikalizacii obsahu. Tento ¢asovy rozsah sme
zvolili z dovodu jednotnosti dat z hl'adiska aktualizacie YouTube algoritmu - ako sme ukazali
v teoretickej Casti, YouTube algoritmus podlieha stidle pocetnejSim internym zmendm od
inZinierov a tak je pre vysledky stidie dolezité mat’ konzistentné data.

V pripadovej stadii budeme sledovat’ nasledujuce faktory pri hodnoteni mozného
radikalizovania divakov YouTube algoritmom:

1. Pocet odberatel'ov

2. Verifikaény odznak kanalu

3. Pritomnost’ na inych platforméch

4. Informacny obsah videa

Na zdklade vysSie uvedenych dat vytvorime klasifikaciu vSetkych videi, ktoré nam budua
odporucané.

Pocet odberatel'ov ako jednu zo sledovanych veli¢in sme zvolili, pretoze do YouTube
partnerského programu sa mozu zapojit’ len tvorcovia obsahu, ktori maju viac ako 1000
odberatel'ov. Do YouTube partnerského programu sa teda mézu zapisat’ len overeni a
profesiondlni tvorcovia, ktori maji za sebou dlhodobu historiu tvorby videi. Z parametrov
vyplyva, ze kanaly, ktoré budu mat’ menej ako 1000 odberatel'ov ziskaji horsiu klasifikaciu
ako tie, ktoré maju viac odberatelov.

Verifika¢ny odznak kandlu predstavuje “ odznak™, ktory sa zobrazuje za nazvom kanalu

a dokazuje overenie kanalu v sluzbe YouTube. Tieto kanaly museli dokazat’, Ze reprezentuju
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znacku alebo skutoéni osobnost’ pomocou narodnych dokumentov (pas, obcCiansky preukaz
alebo zakladatel'ské dokumenty) a zaroven mat’ viac ako 100 000 odberatel'ov. Ked’ze sa jedna
o dlhodobo posobiace overené kanaly, pravdepodobnost’, ze za nimi stoja organizécie alebo
jednotlivei s moZznym vplyvom na radikalizaciu divdka sa znizuje. Sledované kandly s
verifikaénym odznakom dostant teda vysSie skore v klasifikacii. Parameter “pritomnost’ na
inych platformach” zna¢i umiestnenia, na ktoré odkazuje video alebo sledovany kanal. Ak ma
kanal vlastna Wikipédia stranku, Instagramovy profil, Facebookovy profil, vlastna webova
stranku alebo bol prezentovany v médidch ziska vyssie skore v klasifikécii, pretoze to znamena,
ze je to zavedeny, profesionalny kanal, ktory posobi vo viacerych sférach internetu a funguje
aj nezavisle na YouTube cez iné verifikacné metddy. Metrika informacny obsah videa definuje
rozne sporné fakty, ktoré sa vo videu nachadzaju. Teda, ak video obsahuje sporny fakt,
dezinformaciu alebo polopravdu, bude mat’ nizsie skore v klasifikacii ako informacne neutralne
video. VSetky tieto Styri metriky vytvaraji spolo¢né skore, ktoré bude fungovat’ ako klasifikacia
pre kazdé video. Samozrejme, aby sme vedeli porovnavat’ radikalizovanie v priebehu Casu,
prvych sedem dni pripadovej Stadie vytvorime zo sledovanych videi normalizované skore,
ktoré potom budeme porovnavat s d’al§imi tyzdilami. Pomocou takejto komparacie budeme

vediet’ zistit', ¢1 dochadza k radikalizacii divaka. Vzorec pre vypocet skore videa je nasledujuci:

Tabul’ka €. 1 - vypocet skore radikalizacie

Priklad Maximum bodov

Pocet odberatel'ov kandlu ( <1000 =0 max 2 bod
bodov, >1000 = 1 bodov, >10 000 = 2 body)

Verifikaény odznak (4no = 1 bod, nie = 0 max | bod
bodov)
Pritomnost’ na inych platformach (0 =0 max 2 body

bodov, 1 =1 bod, >2 = 2 body)

Informac¢ny obsah videa (sporny = 0 bodov, max 2 body
drobné vyhrady = 1 bod, nesporny = 2

body)

SPOLU max 7 bodov

Zdroj: Vlastné spracovanie.
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Kazdé video teda ziska urcity pocet bodov, ktory spriemerujeme za tyzdeit a vydelime
normalizovanymi vysledkami z prvého tyzdia. Ziskame tak podiel, pomocou ktorého
Statisticky overime, ¢i dochadza k radikalizacii. Hodnotit’ budeme prvych 12 videi, ktoré sa
zobrazuji na domovskej obrazovke, pretoze prave tieto st najviac zobrazované pre kazdého
divaka. Pouzitou Statistickou metodou bude obojstranny parovy t-test (zakladové skore proti
realnemu skore) a hypotézu radikalizacie budeme testovat’ na hladine vyznamnosti 0.05.

Ked’Ze cel4 hibkové analyza bude prebichat na po¢itadi, na ktorom prebichaji aj iné ukony,
pre potreby Stidie vyuZijeme sluzbu virtudlnej suikromne;j siete tzv. VPN. Tato VPN sluzba
zaruci, ze vysledky nebudu ovplyviiované inou pracou na pocitaci.

Aby sme zaruéili hibkovii analyzu vytvorime si nové 3 uZivatel'ské Géty na YouTube,
ktoré sa budl zaujimat’ o vyssie uvedené témy a budu sledovat’ kazdy den pocas 28 dni takyto
typ videi priblizne 20-60 minat. Budeme vyberat’ vided z ivodnej obrazovky a z nasledujtcich
odporucanych videt, ktoré su tematicky podobné prave sledovanému videu. Reklamy pred a po
videach budi preskakované hned’ ako to bude mozné a na Ziadnu z nich nebude nikdy kliknuté.
Vsetky ucty budi mat’ nastaveny Cesky jazyk pre svoj YouTube resp. Google ucet a telefonické
overenie uctu prebehne cez telefonne Cislo, ktoré nikdy nebolo pouzité na podobnt verifikaciu.
Kazdy ucet prijme podmienky sledovania historie na YouTube, neuvedie pohlavie a uvedie vek
25 rokov - priemerny vek pouZzivatel'a YouTube.

Takisto, z pocitaca pripojeného na VPN nebude sledovany YouTube bez prihlaseného
uzivatel'ského Uc¢tu a nebudl zobrazované ani iné webové stranky a aplikacie, ktoré by mohli
obsahovat’ remarketingové a sledovacie kody spolo¢nosti YouTube resp. Google. VSetkymi
vysSie uvedenymi bodmi zabranime kontamindcii dat cez rézne technologické moznosti, aby
sme ziskali hodnoverny subor informacii.

V nedavnej dobe sa téme YouTube radikalizicie venovalo niekolko Studii s
protichodnymi vysledkami. Na jednej strane mame kvantitativne Stadie o politicke]
radikalizacii, ktorad nepreukdzala Statisticky vyznamny vztah medzi algoritmom a
radikalizaciou (Hosseinmardi, 2021). Na druhej strane $tudia analyzujuca viac ako 2 milidny
videi preukazala vztah medzi politickou radikalizaciou a algoritmom, aj ked jej autori
priznavaju, Ze pri personalizovanom odporuc¢ani mézu byt vysledky Studie skreslené (Ribeiro,
2019). Aj d’al$ia spominana Studia (Bryant, 2020) pracuje s limitovanymi datami a nedokaze
zaistit’ dostatocne signifikantny zaklad pre overenie hypotézy radikalizdcie pomocou algoritmu.
My sa snazime zacielit’ pripadovu $tadiu na lokalny priestor a zdroven priniest’ kvalitativne data
do kvantitativnej Studie. Mame za to, Ze vysledky Studie o personalizovanom obsahu moézu byt

relevantnejSie iba v pripade spojenia kvantitativnych dat (sledovanie a hodnotenie véacsieho
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poctu videi v priebehu ¢asu) s kvalitativnymi datami (konkrétni uzivatelia, ktori s registrovani
v sluzbe YouTube).

Samozrejme, predtym ako prejdeme k analyze pripadovej Studie, pozrime sa eSte na
silné a slabé stranky tejto Studie, aby sme mohli jej vysledky interpretovat’ s lepSim

porozumenim moZznosti a rozsahu Stadie.

5.2 Silné a slabé stranky pripadovej Studie

Za silnt stranku povazujeme jedinecnost’ Stidie v lokalnom priestore a takisto jej pokrytie. Ako
sme spomenuli, v ¢eskom prostredi nepozname Ziadne Studie, ktoré by sa venovali radikalizécii
YouTube algoritmom a preto mozu zavery Stadie priniest’ zaujimavé vysledky k dalSiemu
vyskumu. Pokracovanim moéZu byt napriklad detailné stadie jednotlivych divackych typov na
dlhgom ¢asovom obdobi alebo §tatistickd analyza vi¢Sieho mnozstva dat. Dalsou silnou
strankou je technicky zaklad (VPN, ucty, skore) pre vykonanie Stadie a predpokladéame, ze tym
padom bude minimum dét napadnutel'nych pre kontaminéciu.

Jednou zo slabych strdnok sa zda byt subjektivnejSie hodnotenie sporného
informa¢ného obsahu, aviak ten tvori len 28 % celého skore videi. Dal§im slabym ¢lankom
Studie mézu byt rozlicné vysledky pri roznych témach (spravy, detské vided), ktoré mozu byt’
zle interpretovatelné a generalizovatel'né, takze ich treba porovnavat’ len vo svojej kategorii.

Treba vSak pripomenut’, ze vysledky tejto pripadovej stadie maju sluzit’ ako uvod do

d’alSieho vyskumu a ako mozné odporucania pre divadkov a lokéalnych tvorcov obsahu.

5.3 Postup pripadovej Stadie

V tejto podkapitole si ukdzeme cely proces ziskavania informacii, klasifikacie videi a nakoniec
aj Statistickej analyzy. Tyzden po tyzdni budeme komentovat jednotlivé vysledky pre vSetky
tri kategorie, aby sme dostali uceleny prehl'ad o moznej radikalizacii pomocou YouTube
algoritmu. Na konci kapitoly si predstavime relevantné vysledky a taktiez konkrétne

odporucania pre divakov a tvorcov obsahu.

5.3.1 Zaciato¢né parametre

V prvom tyzdni sme zalozili 3 uzivatel'ské ¢ty pomocou procesu uvedeného v kapitole 5.1
Operacionalizicia a metodologia. Prostrednictvom uctov travime kazdy denl priblizne tridsat’

minut na platforme YouTube a sledujeme odporucany obsah. Ako moéZeme vidiet na
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Obrazku ¢. 16, tvodnéa obrazovka pre novy ucet, ktory nemé historiu sledovania, je vel'mi

rozmanita. Obsahuje filmové trailery, hudobné videa alebo videa zamerané na Zivotny Styl.

Obrazok ¢. 16 - domovska obrazovka nového uétu na YouTube
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3 Yodlube Premium aal

Sledujte vie, co méte radi, )
bez reklam /’ A

T
4 ~
= e 31 CHILLOUT 5 .

Zdroj: YouTube, 2022.

V prvom tyzdni si vytvorime tieZ normalizované skore videi, ktoré budeme porovnavat’ s
d’al§imi tyzdinami. Zhodnotime teda prvych 12 videi na domovskej obrazovky podla vyssie
uvedeného vzorca a tym ur¢ime zakladné skore, ktoré budeme porovnavat s d’al§imi tyzdnami,
aby sme zistili, ¢i dochddza k radikalizacii odporucaného obsahu. Takymto spdsobom budeme
vediet’ porovnat’ ¢asovi zmenu odporucanych videi.

Prilohou prace je aj podrobna tabul'ka s jednotlivymi videami a priradenym skore?’. D4 sa
povedat, Ze ¢im vysSie skore bude video mat’, tym je menej pravdepodobné, ze je nejakym
sposobom vyuzivané na radikalizaciu divaka, pretoze na zaklade definovanych parametrov ide
o video, ktoré ma vysoké kvalitativne prvky. A naopak, ak ma video alebo priemer videi nizsie
skore ako normalizované skore, jedna sa o “menej kvalitné” vided, respektive o videa, ktoré
moZu nejakym spdsobom radikalizovat’ svojich divakov. Vynechavat budeme samozrejme
reklamné videa, ktoré prechadzaju $pecialnou filtraciou od spolognosti YouTube a musia spinat’
eSte prisnejsie kritéria. V nasledujucich podkapitolach zhodnotime vysledky a skore v priebehu
trvania pripadovej Studie po jednotlivych témach, t.j. zdravie a zivotny Styl, detské videa a

spravy a novinky.

27 K onkrétne je to tabul’ka €. 3, tabul’ka €. 4, tabul’ka €. 5 a tabul’ka €. 6.
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5.3.2 Vysledky po prvom tyZdni

Ako mozeme vidiet’ v Tabul'ke €. 3 v prilohe prace, po prvom tyzdni mame zékladové skore
dovodu nepritomnosti verifikaéného odznaku (maximélne 1 bod) a kvoli nepritomnosti na
inych platformach (maximélne 2 body). Odporac¢ané vided a kanaly maju relativne vela
odberatel'ov (takmer vzdy viac ako 10 000) a ich informacny a moralny obsah nie je sporny.
Podrobnou kontrolou videi sme nenasli ziadne sporné odkazy vo videach, ani obsahové
nezrovnalosti, t.j. zabery, ktoré by neboli vhodné pre detského divaka. Samozrejme, nie vsetky
vided boli len v ¢eskom jazyku, dokonca niektoré boli aj s gramatickymi chybami v nazvoch,
avSak pre divdka, ktory z velkej Casti nevie Citat’ a orientuje sa podla obrazkov, to nevadi.
Priemerna dizka odporaganych videi bola po prvom tyzdni priblizne 29 minit, &o je priemerny
denny cas, ktory uzivatel YouTube strdvi na platforme. Mo6Zeme konStatovat, Ze takto
odportéané videa spinaju charakter zdkladového skore, pretoze neobsahuji vyrazné mnozstvo
nevhodnych videi. Jedinou vycitkou mdze byt domnelé algoritmické tvorenie nazvu videi ako
mozeme vidiet' na Obrazku €. 17. Nazvy ako “Mr Bean 2018 [...] Mr Bean Ultimate Cartoon...”
alebo Peppa Pig[...] Peppa Pig official” alebo pouzité nezname znaky mozu byt nasledkom

strojového spracovavania a nahravania videi na platformu.

Obrazok ¢. 17 - Domovska obrazovka YouTube detskych videi po 1. tyZdni
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Zdroj: YouTube, 2022 vlastné spracovanie.

Co sa tyka videi zdravého Zivotného §tylu, priemerné zakladové skore je o nieo vyssie
ako pri detskych videach (5.4) a to hlavne z dovodu vacsej prezencie na ostatnych platformach.
Avsak takisto ako pri detskych videach, ma mélo tychto kanalov verifikacny odznak - prave ten
moze sluzit’ ako zakladna obrana proti zneuZzivaniu kanalov a videi. V pripade odporacanych

videi, iba jedno nestviselo s témou, ostatné mali nejaky suvis so zdravym zivotnym Stylom
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(Sport, chudnutie, stravovanie, vztahy, psychologia, duSa). Drtiva vicSina kandlov ma
pritomnost na inych platformach (Facebook, Twitter, Instagram). Priemernd diZka
odporucanych videi bola po prvom tyzdni skoro 28 minut. Aj ked’ téma zdravého zivotného
Stylu so sebou nesie aj informa¢ne kontroverzné podtémy ako napriklad ezoterika, v tomto
pripade sme nenasli Ziadne faktické chyby odporucanych videi, konSpiracné tedrie ani iné
dezinformacie a moralne sporné nazory alebo fakty. Samozrejme, musime odlisit’ fakty od
nazoru, ¢o v pripade odporucanych videi zdravého zivotného Stylu nebol problém. Tu mézeme
taktiez konstatovat,, Ze priemerné skore spliia charakter zakladové skore, pretoze vided stvisia
s témou a zaroven nie si moralne a informacne vyrazne sporné.

Videé o novinkach a spravach mali priemerné skore 5.1, ¢o je medzi videami pre deti (4.7)
a videami o zdravom zivotnom §tyle (5.4), avSak prave tu sme nasli aj informacne sporné videa.
Dve videa dosiahli skore 1 z informacnej kategérie (maximalne 2 body) pretoze obsahovali v
nazoroch aj mozZné poplasné spravy ako napriklad “Nebude plyn ani elektfina.” (titulok videa).
Mimo to, zase skoro vSetkym kandlom chybal verifikaény odznak - dokonca ho nema ani
oficialny kanal Ceského rozhlasu. Ako uZ bolo spomenuté, prave tento krok moze divakom
pomdct’ rozhodovat’ sa, ¢i su informécie, ktoré¢ z YouTube ziskava z hodnoverného zdroja.
Velka vicsina videi stvisi s témou a okrem jedného odporticaného hudobného videa sme tu
nasli eSte historickii audioknihu. Odportcané videa su tiez rozmanitého nézorového a
politického spektra (“Ted’ je klicove fesit inflaci”, “Putin sjednotil NATO”, “Vlada soutézi s
populisty”). Co sa tyka priemernej dizky videi, tu to narastlo na 59 minut, aviak s jednym velmi
extrémne dlhym videom, bez ktorého by bola priemerna dizka videi iba 26 minat. Vicsina
kanalov ma vel’ku pritomnost’ na ostatnych platforméch (Facebook, Instagram, Twitter), ¢im si
divak d’alej moze overit, ¢i si konzumované informécie koreSpondujice aj na ostatnych
platforméch. Aj pri odporti€anych videach o spravach a novinkach méZeme konStatovat’, Ze
spiiaji predpoklad pre zakladové skore, lebo neobsahuji velké mnoZstvo informaéne a
moralne spornych videi a zaroven su dostatocne rozmanité, aby reprezentovali Siroky okruh
sprav a noviniek.

Ked'Ze mame nadefinované zakladové skore, podme sa teraz pozriet’ na vysledky po

d’alSom tyzdni odportcania videi, ktoré uz budeme porovnavat’ s tymto zakladovym skore.

5.3.3 Vysledky po druhom tyZdni

Pri odporucanych videach pre deti vidime dokonca zvySenie priemerné¢ho skore (5.1) a to
hlavne z doévodu vicsieho poctu odportcanych kanélov s verifikacnym odznakom a takisto

zviacSenou pritomnost'ou na inych platforméach ako mézeme vidiet v Tabulke ¢. 4. Odporti¢ané
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videa stale spinaju podmienku nesporného obsahu - nenachadza sa v nich ni¢, ¢o by nartsalo
psychicky alebo fyzicky vyvin dietata a na ¢o sme upozoriovali v predchadzajicich
kapitolach. Jazyk videi je eSte rozmanitejsi, a ¢eStinu obsahuje len 1 z odporacanych videi.
Ostatné videa st prevazne po anglicky. Priemerna dizka odpora¢anych videi sa takmer
zdvojnasobila na 55 minut (verzus 29 minuat). Toto moze suvisiet’ s exploataciou algoritmu z
pohladu ¢asu - detsky divak nie je az taky obratny v zmene videa a tak dlhsi Cas sleduje jedno
dlhsie video. Dalsie a d’alsie videa mu algoritmus odporu¢a a tym sa uzatvara kruh spétnej
vizby. Jedno odporucané video bolo z malo zndmeho kanalu (pocet odberatel'ov pod 1000)
avSak jednalo sa tiezZ o mordlne nesporny obsah. Takisto, po druhom tyzdni YouTube
algoritmus prestal odporucat’ velké mnozstvo videi z kandlu o animovanom Mr. Beanovi a
naopak pridal viac rozmanité série a programy (Oddbods, Tutti frutti).

Co sa tyka odportadanych videi o zdravom Zivotnom §tyle, priemerné skore sa zvysilo na
5.6 (verzus 5.4 po prvom tyzdni). Toto je zapri¢inené hlavne vé¢Sou pritomnostou kanalov na
ostatnych platformach. Priemerny €as odporucanych videi sa zmenil len o priblizne 10 % na 30
minut. D4 sa povedat’, Ze po druhom tyzdni boli videa, ktoré sa tykali témy zdravého Zivotného
Stylu eSte viac tematické, avSak naslo sa vacSie mnozstvo (4), ktoré skoro vobec nesuviselo s
témou (hudba, spravy). Faktom ale je, Ze tieto videa ziskali vysoké skore, takze neslo o ziadny
polarizujuci alebo kontroverzny obsah. Treba tiez dodat’, ze viackrat sa v odporucanych videach
zobrazovala osobnost’ Petra Havlicka, ktory s najvdc¢Sou pravdepodobnostou na platforme
YouTube nema velku konkurenciu - inak by sa zobrazovali aj ini autori a kanaly, ako je to v
pripade napriklad detskych videi.

Odportcané videa o spravach a novinkach ziskali priemerné skore 4.7 (verzus 5.1 po
prvom tyzdni). Ako mozeme vidiet’ v tabulke €. 4, je to hlavne z dovodu niekol'ko mene;j

“kvalitnych” videi, ktoré su az informacne zavadzajuce. Prikladom je video “@Doktor

Vecerni zpravy 23. 06. 20227, ktoré sa vydava za spravy, ale jeho autor vyjadruje namiesto
faktov a sprav, skor svoje domnienky a ndzory. Divaci by tak mohli povazovat’ takéto spravy
za faktické tvrdenia a tym padom z nich ziskat’ zly usudok. Aj v pripade videi o novinkach a
spravach mézeme hovorit’ o troch netematickych videach (hudba, film), ale ostatné vided sa
nejakym sposobom venujii aktualnym témam. Priemerna diZka videa sa stabilizovala na 34
minutach.

Po druhom tyzdni m6zeme povedat’, ze zatialCo YouTube algoritmus v pripade detskych
videi a videi o zdravom zivotnom Style zvysil priemerné skore odporucanim videi, v pripade

videi o spravach a novinkach odporucal aj obsah, ktory méze byt pre divaka informacne alebo
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moralne sporny alebo tiezZ iba mimo tému. Pozrime sa teraz, ako si algoritmus viedol po tretom

tyzdni sledovaného obdobia.

5.3.4 Vysledky po tretom tyzdni

Pri videéach pre detského divéka ostali aj po troch tyzdiioch konzistentné vysledky z pohl'adu
informacného a moralne sporného obsahu. To reflektuje aj priemerné skore (4.6), ktoré je sice
niz§ie ako po druhom tyzdni, ale skoro rovnaké ako zakladové skore (4.7). Jazykova
konzistentnost’ videi je podobné ako po druhom tyZdni a priemerna dizka odpora¢anych videi
sa eSte zvysila na 1 hodinu a 3 minaty. Inak sme nezaznamenali Ziadne abnormalne vysledky -
zobrazovali sa eSte rozmanitejSie kanaly (Boonie Bears, Peppa Pig, Bing, Mr Bean, Paw Patrol,
Grizzly & Lemmings) avSak vSetky boli sposobilé pre detského divaka. Ako mdzeme vidiet’ v
tabul’ke €. 5 “Po tretom tyzdni”, stale sa vyskytuji gramatické chyby (“7o good to be true”).
Vided zdravého zivotného Stylu ziskali eSte vysSie priemerné skore ako po druhom
tyzdni, 5.9. Jediné video, ktoré ziskalo nizSie skore za uvedené informacie, bolo z dovodu

zavadzajuceho nazvu videa: “10 kg za mésic ! Zhubla jsem tak rychle” (Pozn. aut.: strojovy

preklad). Je vSeobecne zname, ze schudnut 10 kilogramov za mesiac moze mat’ zavazné
zdravotné dosledky a skuSat’ to len pomocou videi na videoplatforme, bez odbornikov, moze
poskodit’ 'udské zdravie. Tri vided sa netykali t¢émy zdravého Zivotného $tylu (hudba), ostatné
boli vzdy tematické (zdrava strava, psycholdgia, recepty). V pripade kandlov sa jednalo o
zavedené YouTube kanaly, ktoré mali viac ako 10 000 odberatel’'ov. Takisto, vic¢Sina z nich je
pritomnd aj na ostatnych platformach (Facebook, Instagram).

Po trefom tyzdni sa znormalizovalo priemerné skore aj pri videdch o sprévach a
novinkach. Oproti druhému tyzdiiu sa skore zvysilo o 0.5 bodu na 5.2, o je rovnaky vysledok
ako po prvom tyzdni. Tri vided boli zase mimo témy sprav a noviniek (hudba) a dve videa
dostali o 1 bod menej z informa¢ného a moralneho hodnotenia. Je tomu tak preto, Ze v jednom
pripade kanal “Spolek Svobodné radio” zavadza tym, Ze “USA hrozia zni¢enim planéty” alebo
pouzivaji neoverené geopolitické nazory (napriklad Cina sa chysta zah4jit’ $pecialnu operaciu
na Tchaj-wan) a prezentuju ich ako fakty. V tomto videu sa tiezZ mieSaji d’alSie fakty s ndzormi,
a niektoré prezentované informacie sa nedaju potvrdit’ ani vyvratit. V pripade ostatnych videi
bolo jasné, ze sa jednd o prezentovanie spolocenskych a politickych nazorov, a dokonca pri
niektorych boli pritomni aj moderatori (v piatich videach). Priemerna dizka videi sa tieZ vyrazne
nezmenila.

Ani po tretom tyzdni sme nenasli vo vyraznej miere zmenu v odporicani algoritmu z

pohladu “kvality videi”. Pod’'me sa teraz pozriet’ na posledny tyzden tejto pripadovej Stadie.
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5.3.5 Vysledky po Stvrtom tyzdni

Pri videach pre detského divéka sa Struktura odporucanych videi nezmenila ani po Styroch
tyzdnoch. Stale boli v menSine kanaly s verifikacnym odznakom, avSak vsetky videa boli
vhodné pre deti az na jednu vynimku - ndhodné video, ktoré pravdepodobne bolo odportcané
kvoli zvukovej stope (zvuk videa sa podoba na zvuky, ktoré su pouzivané v detskych videach).
Aj ked toto video nebolo uréené detom, stile neSlo o zdvadny obsah v moridlnom alebo
informacnom zmysle. Na druhej strane, videa rovnako trpeli problematickymi znakmi v ndzve
a algoritmickym menovanim. Ako mozeme vidiet’ v Tabulke €. 6, priemerné skore vystapilo
najvyssie za celé Styri tyZzdne na 5.6 bodov.

Odportcané vided z kategorie zdravie a zivotny $tyl nemenili Struktaru. Tiez tam boli tri
videa mimo témy (hudba) a ostatné videa zase obsahovali tematicky obsah ako psychologia,
recepty, recenzie jedla alebo zdravotné tipy. Priemerné skore po Stvrtom tyzdni bolo vel'mi
podobné ako tyzdeii predtym, 5.8 bodov. Ziadne video nebolo informaéne alebo moralne sporné
- a] ked’ mbézeme povedat’, ze pocCas celych 4 tyzdnov niektoré vided hranicili s alternativnymi
faktami alebo zavadzajucimi informaciami. Samozrejme, ak sa neda dokazat’, ze prezentované
fakty st klamstvom, dezinforméciou alebo zavadzanim, povazujeme ich za neutralne z hl'adiska
radikalizacie. V pripade niektorych kandlov a videi (obzvlast' tych ezoterickych) sa neda
dokazat, ze prezentované ndzory a fakty maji nepravdivu substanciu. Tym ale netvrdime, Ze
takychto videi bolo odporucanych vela - prave naopak, postupom ¢asu sa znizovalo zastipenie
hrani¢nych videi o zdravi a Zivotnom S§tyle.

Mozeme konStatovat,, ze aj videa o spravach a novinkéach si zanechali takmer rovnakeé
priemerné skore ako po tyzdni predtym, 5.3 bodov. Dokonca, v tento tyzden boli vSetky videa
okrem jedného (hudba) tematicky o novinkach a spravach. Aj v pripade tohto typu videi sme
videli hrani¢né nazory a prezentované fakty, ale mézeme povedat, ze to bolo v mensej miere
ako pri videach o zdravi a Zivotnom §tyle.

Ked'Zze sme v tejto podkapitole detailne zanalyzovali Stvortyzdennu pripadovu Studiu,
pozrime sa teraz na kone¢né Statisticky vyznamné vysledky. V nasledujucej podkapitole
overime hypotézu, ¢i YouTube radikalizuje divdkov na zadklade parametrov uvedenych v

minulych kapitolach.

5.4 Vyhodnotenie

Ako sme uZ naznacili, len veI'mi mélo videam boli odobraté body za informacny a moralny

obsah, dokonca pri videdch urenych pre detského divaka neboli odobraté za Styri tyzdne
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ziadne. Samozrejme, vela videdm chybal verifikacny odznak, ktory ulah¢i overenie
hodnoverné¢ho kandlu alebo videa, avSak celkovo pri detskych videach nebol problém s
kontroverznymi videami, ako tomu bolo pri tzv. Elsagate, ktorti sme spominali v teoreticke]
Casti prace. Nulovli hypotézu, t.j. “priemerné skore videi sa v ¢ase neznizuje a tym padom
YouTube neradikalizuje detského divaka”, nemdézeme na hladine vyznamnosti 0.05 (hodnota p
> 0.05) vyvratit, ako vidime v Tabul’ke ¢&. 2. Je treba ale doplnit’, Ze priemerna dizka detskych
videi sa zvySila po prvom tyzdni na dvojnasobok a po Stvrtom tyzdni sa zastabilizovala na
priblizne 45 minut. Toto samozrejme nema ni€ spolo€né s moznou radikalizaciou algoritmami,
ale z moralneho hladiska méze ist’ o vytvaranie zavislosti neplnoletych divakov na platforme
YouTube.

V pripade videi o zdravom Zivotnom $tyle sme tiez videli hrani¢né a kontroverzné videa,
ale postupom casu sa ich mnozZstvo taktiez zniZovalo. Ak sa na to pozrieme Statisticky, na
hladine vyznamnosti 0.05 (hodnota p > 0.05), sa nam nepodarilo vyvratit’ nulova hypotézu, ze
sa skore Statisticky vyznamne meni, t.J. Ze YouTube neradikalizuje divdka zamerané¢ho na
zdravy zivotny §tyl v priebehu Styroch tyzdiov.

Co sa tyka videi o spravach a novinkach, tu sa nam na hladine vyznamnosti 0.05 (hodnota
p > 0.05) takisto nepodarilo vyvratit nulovli hypotézu, ze YouTube neradikalizuje divaka, ktory
prijima spravy, novinky a publicistické informéacie cez platformu YouTube v priebehu jedného
mesiaca.

Ba dokonca, vektor trendu je stipajuci, t.j. v priebehu Styroch tyzdnov sa trendovo zvysila
“kvalita videi” z pohladu skore, teda hodnovernosti autorov a kanalov. Na zaklade tejto
pripadovej stadie tak mdézeme tvrdit, Ze YouTube algoritmus podl'a sledovanych parametrov v
c¢asovom obdobi neradikalizuje, t.j. neukazuje extremnejSi obsah divdkom z troch velkych
kategorii: detské videa, zdravie a zivotny §tyl a spravy a novinky. Nepodarilo sa nam teda
potvrdit’ na hladine vyznamnosti 0.05 alternativnu hypotézu, ze by priemerné skore videi pocas
tyzdnov klesalo a tak bol ponukany “menej kvalitny” obsah divakom z danych kategorii.

Ako autori doérazne podotykame, ze sa jednd o vysledky v troch kategoriach za
sledované obdobie Styroch tyzdinov na zaklade parametrov, ktoré reflektuju a definuju videa a
kanaly na YouTube v roku 2022, takze vSetky d’alSie zavery musia byt v sulade s tymto
pristupom.

Ked’ze tato praca mdze pomoct’ aj profesionalom, ktori produkuja vided na YouTube, v
najblizsej podkapitole sa pozrieme na urCité zavery z pripadovej Stadie, ktoré by mohli byt
prinosom pre tvorcov obsahu, v pripade, ze by chceli pdsobit’ hodnovernejSie na platforme a

dosiahnut’ tak lepsie vysledky.
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5.5 Odporucania pre tvorcov obsahu

Ako sme uz spomenuli, vel'ka vacsSina kanalov, ktoré boli odporacané pocas pripadovej Stadie
nemala verifika¢ny odznak. To plati aj pre vacsie kanaly (nad 100 000 odberatel'ov), kde je
predpoklad, Ze je to profesiondlny kanal s profesionalnym obsahom. Prave verifika¢ny odznak
dava lepSiu moznost’ divdkom zorientovat’ sa, ktorym kanalom doverovat’ a ktoré moézu mat’
iné ciele, ako sme ukazali v teoretickej Casti prace. Samozrejme, aj ked’ sme nedokazali
hypotézu, Ze by v sti€asnosti na ¢eskom trhu YouTube algoritmus manipuloval, radikalizoval a
ukazoval divakom vided, ktoré m6Zzu mat’ moralne sporné ciele, je na mieste opatrnost’ a to
prave z dovodu jednoduchosti nahravania obsahu na YouTube. Skratka, YouTube nema pre
autorov autorizacny proces a kazdy moze v priebehu okamihov nahrat stovky videi na
platformu. Preto by zabehnuté kanaly a tvorcovia mali pouzivat’ néstroje, ktoré im YouTube
ponuka - verifikacny odznak, odkazy na ostatné socialne siete, vyplnené metadata o videu, atd’.

Taktiez sme viackrat videli problematické, algoritmické preklady videi do jazykov divaka,
ktoré nie vzdy davaji zmysel. Samozrejme, kvoli prenikaniu kanalu na d’alSie teritéria, mozu
vznikat’ aj takéto problémy, ale prave nazvy videi si kI'icovym faktorom pre vyhladdvanie a
odporucanie, preto by mali byt s l'ahkostou pochopitelné pre zahrani¢ného divaka. Toto sa
nemusi tykat’ detskych videi, ked’Ze cielova skupina sa viac orientuje na obrazky, pretoze este
nedokaze Citat’ stivisly text. Na druhej strane, su to prave rodicia deti, ktori vytvaraji zoznamy
videi a ked’ vidia zvlastne slovné spojenia méze to v nich evokovat' nedoveru ako v pripade tzv.
Elsagate. Preto odpori¢ame manualnu kontrolu vsetkych automatickych prekladov videi,
zoznamov videi a popisov videi, idedlne ¢lovekom, pre ktorého je dany jazyk rodnym.

Poslednym dolezitym bodom je urcite vytvaranie komunity - ziskavanie odberatel’ov.
Prave kanaly s va¢$im poctom odberatel'om sa méZu dostat’ k roznym funkcidm YouTube, ktoré
su mens$im kanalom zablokované (partnersky program, verifikdcia, merchandise, Clenstva).
Tieto nastroje mézu mat’ zdsadny vplyv na dosah autorov a producentov videi, na ich d’alsi rast
na platforme YouTube a taktiez na odporicanie obsahu tvorcov videi pomocou algoritmu.

Pre dlhodobé pdsobenie na platforme YouTube tak zostava vytvarat originalny, dlhodobo
uspesny obsah - pre kazdy typ videa to znamena nieco iné, ale existuje par prvkov, ktoré ocenia
vSetci divaci YouTube:

e Autentickost’ - kazdy tvorca obsahu by mal byt jedine¢ny a tprimny k svojim divakom.
e Originalnost - tvorcovia obsahu by mali pouzivat’ len vlastny obsah a vytvarat’ série, ktoré
budu zaujimat’ divakov dlhy ¢as. Prave tak mdze YouTube odporucat’ Coraz viac obsah autorov

a ucit’ svoj algoritmus k eSte lepSim vysledkom.
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e Ziadne podvodné obrazky a clickbaity - je nutné, aby existovala dovera medzi platformou,
divakmi a tvorcami, kedy kazda strana dostane, ¢o chce - ako sme to ukazali v teoretickej Casti
prace a aby sa minimalizovalo mnozstvo Skodlivych aktérov.

Video platforma YouTube vznikla ako siet, ktord spéja tvorcov s divakmi - a len v
poslednych par rokoch toho zacali vyuzivat sebecki aktéri, ktori vyuzivaju slabé stranky
platformy a automatizacie. YouTube ma pred sebou eSte vel'a prace, aby zabranil podobnym
utokom a zaroven prili§ neSikanoval sucasnych autentickych tvorcov obsahu s nezmyselnymi

poziadavkami na obsah, ako sme si ukazali v predoslych Castiach prace.
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Z.aver

Tato praca sa zaobera YouTube algoritmom, umelou inteligenciou, ktora stoji za odporacanim
obsahu na najvéacsej video platforme na svete. V praci tiez analyzujeme pripadova Stadiu
moznej radikalizacie divakov YouTube algoritmom a exploatacie algoritmu tvorcami, ktoré st
velkou témou v poslednych rokoch. Detailne sa pozerame na tri témy, ktoré moézu byt alebo v
minulosti boli kontroverzné z moralneho a etického pohl'adu: vided urcené pre detského divaka,
videa o zdravi a zivotnom §tyle a vided o novinkach a spravach.

Autor prace viac ako 8 rokov aktivne manaZuje tematické YouTube kandly a s praktickymi
dopadmi YouTube algoritmu méa skusenosti od zaCiatku jeho fungovania. To m6ze mat’ pre
¢itatel'a vyhody v podobe detailného prehl'adu od historie az po stcasnost’. Taktiez tato praca
moze sluzit’ ako zaklad pre d’alSie analyzy z prostredia lokdlnej YouTube scény, pretoze ako
sme viackrat v praci ukazovali, nie je vela lokalnych, aktudlnych zdrojov z problematiky video
platformy YouTube.

V teoretickej Casti sme podrobne vysvetlili praktické fungovanie YouTube algoritmu z
pohl'adu tvorcu obsahu cez tzv. YouTube Analytiku, ktora tvori zakladny prvok analyzy dat z
videoobsahu na YouTube. TieZ sme sa pozreli na algoritmus z pohl'adu divaka - ako sa vyvijal
a kam smeruje a ¢o moze divak ocakdvat’ v buducnosti. Zaroven sme objasnili najvacsie
kontroverzie algoritmu a ich rieSenia od spolo¢nosti YouTube v priebehu rokov, pretoze tie
definovali jeho dalsi vyvoj. Poslednou kapitolou teoretickej Casti bol tivod do umelej
inteligencie a strojového ucenia - zakladnych stavebnych kameiiov YouTube algoritmu, aby
mohli ¢itatelia, divaci alebo tvorcovia obsahu hl'adat’ d’alSie informacie o tychto témach.

V praktickej ¢asti sme analyzovali pripadova Stadiu, ¢i YouTube algoritmus radikalizuje
divakov v priebehu Casu v troch tematickych typoch videi: spravy, detské vided, zivotny §tyl,
inymi slovami, ¢i divdkom pontka viac videi v priebehu casu, ktoré su z neoverenych kanalov
a ktoré mézu byt informacne alebo moralne sporné. Cela pripadova Stadia trvala Styri tyzdne a
na konci sme hypotézu overili Statistickymi metédami. Podl'a definovanych parametrov
(verifikacny odznak, pocet odberatel'ov, pritomnost’ na ostatnych socialnych siet’ach, atd’), sme
vytvorili bodové skore, ktoré bolo udelené kazdému odporti¢anému videu. Na zaklade toho sme
vytvorili zakladové skore, ktoré bolo porovnévané v priebehu casu. Na konci pripadove;j Stadie
sa nam nepodarilo na hladine vyznamnosti 0.05 (p > 0.05) overit’ hypotézu, ze YouTube

algoritmus radikalizuje divakov.
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V pripadovej §tdii sme naopak zistili trendové zvySovanie skore - postupom Casu
YouTube priemerne vo vSetkych troch pripadoch odporucal vided, ktoré pochéadzali z
“kvalitnejSich zdrojov”. To znamena, ze odporicané vided mali priemerne vysSie skore po
Stvrtom tyzdni ako na zaciatku pripadovej Studie.

Za vyznamn® pridanG hodnotu price povazujeme detailné a hibkové prehlady o
fungovani YouTube Analytiky a tiez praktické tipy, ktoré mdézu mat’ pre tvorcov vyznamny
vplyv pri budovani kandlu. Takisto moze praca sluzit’ ako inSpiracia pre kvalitativne pripadové
Studie o radikalizacii, respektive pre d’alSie kvantitativne Statistické Stadie.

Zéaverom by sme radi podotkli eSte niekol’ko obecnejSich bodov a predpovedi, ktoré
nepriamo vyplyvaji z oboch casti prace. Ako spolocnost’ sme sa dostali do bodu, kedy nase
Zivoty Goraz viac ovladaju neZivé programy umelej inteligencie - algoritmy. Ci uZ je to
odportcanie obsahu, ceny komodit na akciovych trhoch alebo vyber partnera cez aplikacie pre
chytré telefony. NaSa zapadna spoloCnost’ liberalneho humanizmu, postavena na pilieroch
demokracie, individualizmu, ochrany slobody a kapitalizmu, je vystavena utokom tzv.
dataizmu, ako sa novej filozofii postavenej na toku dat a informécii hovori (Brooks, 2013).
Konkrétne aj YouTube algoritmus funguje na principe dataizmu - ¢im viac dat a informécii ma,
tym lepSie moze fungovat. Inymi slovami: ¢im je tok informacii vol'nejsi, tym je efektivnejsi.
Otazkou ale ostéva, aky to méa dopad na obycajného ¢loveka. Tieto algoritmy su vo vel'kej miere
proprietarne a na ich vyvoj ide nesmierne vela 'udského, finanéného a energetického kapitalu
s jedinym cielom - maximalizovat’ zisk. Internet poskytol dataizmu neskutocni moznost’ rastu
- prepojit’ vSetky stroje na planéte Zem a procesovat’ informécie v redlnom case. D4 sa povedat,
ze sucasné pravidla nasej spolo¢nosti uz nestacia technologickym gigantom, ktori chcii mat’
pristup a vlastnit’ nase digitalne data. Pretoze, slovami dataizmu, informacny tok je ta najvyssia
hodnota. Aj v tejto praci sme videli, Ze existuje exploatacia tych najzranitelnejSich skupin
pomocou algoritmu. TaktieZ, v inom pripade konkurencnej socidlnej platformy sme mohli
vidiet’ exploataciu volieb v najstarSej novodobej demokracii sveta (Confessore, 2018). Musime
sa teda pytat’, Ci je len otazkou Casu, kedy za¢nu zli aktéri exploatovat’ d’alSie algoritmy a ¢i sa
to uz nedeje. Spomenme si ako tomu bolo v minulosti, ked’ I'udski analytici prisli na tieto
problémy azZ ex post.

Preto mame potrebu apelovat’ na odbornu verejnost’ aj jednotlivcov, aby boli obozretni
vo svojom pocinani a v generovani osobnych udajov a ich licencovani vo virtudlnom prostredi.
Cas, ktory l'udia stravia pred obrazovkami alebo vo virtudlnom prostredi sa stale zvySuje, este
extrémnejSie po svetovej pandémii v roku 2020 a 2021, a tym sa zvySuje aj mnoZstvo dat a

informacii, ktoré nechavame infotech priemyslu. Myslime, ze tato situdcia moéze mat’ dva
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opacné zavery: na jednej strane, narodné Staty a spoloCenstva prijmu obecne platné a tvrdé
reguldcie infotech priemyslu, ktoré informacie a data skomoditizuj, t.j. nikto nebude mat’
informacnu vyhodu, respektive bude ju mat’ kazdy. Alebo, ako hovori ultimatny ciel’ dataizmu,
algoritmy prevezmu kontrolu nad vSetkymi ddleZitymi otdzkami naSich Zivotov a cela filozofia
liberalneho humanizmu prestane mat’ zmysel. Samozrejme, ako nas uci historia, skoro nikdy
nie su vysledky nejakych akcii takto extrémne a va¢sinou je vysledkom kompromis, avsak jeden

z tychto z&verov je pre Cloveka, ktory sa narodil do liberalnej demokracie hrozivejsi.

60



Prilohy:

Tabulka €. 2: Suhrn priemerného skore a t-testy

Skore detské videa spriemerované skore
1. tyzden 4.70 4.70
2. tyzden 5.10 4.70
3. tyzden 4.60 4.70
4. tyzden 5.60 4.70
hodnota p 0.28 parovy t.test

Skore videa zdravého Zivotn

Stylu
1. tyzden 5.40 5.40
2. tyzden 5.60 5.40
3. tyzden 5.90 5.40
4. tyzden 5.80 5.40
hodnota p 0.09 parovy t.test
Skére Spravy, Novinky
1. tyzden 5.10 5.10
2. tyzden 4.70 5.10
3. tyzden 5.20 5.10
4. tyzden 5.30 5.10
hodnota p 0.86 parovy t.test
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Tabul’ka ¢. 3: Po prvom tyZdni

Videa pre
deti odkaz
nazov
Mr Bean
2018 - Best
Cartoon Mr
Bean https://www.yout
Ultimate ube.com/watch?v
Cartoon =Iw6PT3CFNw
Colletion Y&ab_channel=
2018 #2 - CartoonsforKids
Funny
Cartoon For
Kids
Transport
Song |
Transport
Vehicles for | os://voutube/
Kids | Bob M_LI5u5GTxk
The Train I
Nursery
Rhymes &
Kids Songs
Troublesome
Tractor x3
Episodes |
Season 1 https://youtu.be/
DVD LGSrWPQ46vA
Collection |
Shaun the
Sheep

https://www.yout
FEHE ¥ ube.com/watch?v

:W! !_
Y 21
PEE 21 1gsocWoU&ab
- channel=0ddbod
sSin
Bean's New

https://www.yout

R Mat
oom Mate | ube.com/watch?v
Mr Bean |
Cart f =8Nsdg-
artoons for
Kids | ksNOA&ab_chan
1=WildBrainB
WildBrain nel=WildBrain
ananas
Bananas -
T https:// .yout
Vseteckovi SWWW.you

ube.com/watch?v

Coznamend | _ b 11sGvo&

1
stovo ab_channel=nevi
natahovat
mnemam
Peppa Pig
English https://www.yout
Episodes | ube.com/watch?v

Vegetables =4QFraunMfhE
for George &ab_channel=Pe

iéNPeppa Pig ppaPigAsia
Christmas

dizka

1:05:13

1:00:53

0:19:06

0:08:01

0:31:15

0:11:00

1:00:05

M I
pocet odberatel'ov skore poznamky



Peppa Pig |
Little Cars |
Peppa Pig
Official |
Family Kids
Cartoon

Peppa Pig |
Dinosaur
Party | Peppa
Pig Official |
Family Kids
Cartoon

Oddbods
Mengapa
Fuse Marah? |
BARU
Kartun Lucu
2022

Mr Bean's
ELECTRIC
Car | Mr Bean
Animated
Season 3 |
Full Episode
Compilation |
Cartoon for
Kids

Priemerné
skore

Zdravy
Zivotny §tyl

nazov

nazov

Marsalek:
Svému snu
jsem hodné

obétoval,
nevidél jsem

umirat rodice.
Alkoholismus
mamy ted’
chapu

5
PSYCHICKY
CH BLOKU,
KTERE
NAM BRANI
V HUBNUTI
- KPZ DUSE
#11

https://www.yout
ube.com/watch?v
=rt35NgX8THw
&ab_channel=Pe
ppaPigAsia

https://www.yout
ube.com/watch?v

=IxbPT4mOTql
&ab_channel=Pe
ppaPigAsia

https://youtu.be/o
s-HONWjdkk

https://www.yout
ube.com/watch?v
=wjUxOqvR3Y0
&ab_channel=Ca
rtoonsforKids

4.7

odkaz

https://www.yout
ube.com/watch?v

=T-
1J_e7uSa8&ab _c¢
hannel=Rozumvt
roub%C4%9B

https://www.yout
ube.com/watch?v
=GeQDk2aylpo
&ab_channel=ref
lexcz

https://www.yout
ube.com/watch?v

=JaSVZrNYHDS8
&ab_channel=Le
nkaProch%C3%
Alzka-
%C4%8Cern%C
3%A1

0:05:12 2 0 0 2 4
0:05:12 2 0 0 2 4
0:11:03 2 0 1 2 5
0:44:17 2 0 0 2 4

pritomnost = informacny/

¢et odberatel’ ifikac- .
pocet odberatelov | vertiias na inych moralny skore  poznamky

dizka

kandlu ny odznak platformach = obsah videa
0:07:01 2 0 2 2 ¢
0:46:30 2 0 2 2 ¢
o8 ) 0 5 ) ezotericka
-08: tématika
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Ivona
Antalii:
Slunovrat a
Tva vnitini
zahrada
NEJLEPSI
TEMATA
PRO
SVADENI
NA 1.
RANDE

PRESET AM
DI BAWAH
5MB + XML
DJ GUE

MAH GITU

ORANGNYA

MENGKANE

ip

Porucha
piijmu
potravy | Jak
se piestat bat
jidla. Pro¢ uz
Petr
neposiluje?

SKANDALY
NETFLIX |
7aloba,
(ne)placent,
DVD podvod,
problematické
serialy a dalsi
| Just Justyna

UFC 275: Jiri
Prochazka
Octagon
Interview

ENERGETI
CKY VYDEJ
| Jak se pocita
a co vsechno

na na négj
vliv?

Zazratny
napoj, ktery
by si zaslouzil
Nobelovku!

Priemerné
skore

https://www.yout
ube.com/watch?v
=Z J6iXUe9yI&
ab_channel=Ivon
aAntalii

https://www.yout
ube.com/watch?v

=UoluBjfhzDo&

ab_channel=Lov

c¢%C5%AFvDen
%C3%ADk

https://www.yout
ube.com/watch?v

=674ssPoiBoY &
ab_channel=Yuk
iEditz

https://www.yout
ube.com/watch?v
=0RyhbuGIXW

&ab_channel=
Fitness007

https://www.yout
ube.com/watch?v
=rHOQDM-
TIOM&ab_chann
el=JustJust%C3
%BDna

https://www.yout
ube.com/watch?v

=M7d3al1lJ74&

ab_channel=UFC

UltimateFightin
Championship

https://www.yout
ube.com/watch?v

=4xYg6Lp5Ui8
&ab_channel=Fit
ness007

https://www.yout
ube.com/watch?v

=yzPcmyBUjlc&

ab_channel=Roz

umvtroub%C4%
9B

5.4

0:07:53

1:23:40

0:00:24

1:00:58

0:12:29

0:02:54

1:01:57

0:13:43
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Spravy

nazov

Bohumil
Pecinka: Ted’
je klicové
fesit inflaci.
Nevyluduji,
ze to skon¢i
zastropovani
m cen
elektfiny

Abba -
Chiquitita
(Official
Music Video)

Tlacova
beseda strany
SMER - SD
na tému:
Reakcia na
mimoriadnu
situaciu
ohladom
dodavok
plynu
Sandor: Putin
sjednotil
NATO a
vylééil
mozkovou
smrt aliance.
Rustim se na
Donbase dafi

Kalousek:
Vlada soutézi
s populisty v

populismu,
hloupostmi se
poskozuje
sama, nikdo
to nefidi

Ales Opata:
V budoucnu
bude valka
stroju.
Nadvladu
ziskaji staty
na zakladé
technologické
vyhody

Agatha
Christie -
Paddingtonu,
mluvené
slovo

MOIJE
ZPRAVY

odkaz

https://www.yout
ube.com/watch?v

=upUJB8zyjoA&

ab_channel=%C

4%8Cesk%C3%
BDrozhlasPlus

https://www.yout
ube.com/watch?v

=p4QgqMKe3rw
Y&ab_channel=
AbbaVEVO

https:/www.yout
ube.com/watch?v

=xjnlzhbwSVM
&ab_channel=S
MER-
Soci%C3%Allna
Demokracia

https://www.yout
ube.com/watch?v

=RniGzn76Hno
&ab_channel=C
NNPrimaNEWS

https://www.yout
ube.com/watch?v

=GvrUYRjVfu8

https://www.yout
ube.com/watch?v

=aejQCtVCwyc
&ab_channel=%
C4%8Cesk%C3
%BDrozhlasRadi
0%C5%BEurn%
C3%A1l

https://www.yout
ube.com/watch?v

=WGX4 nR32lg
&ab_channel=A

udiovea

https://www.yout
ube.com/watch?v

dizka

0:25:42

0:05:19

0:33:13

0:22:25

0:33:43

0:30:31

6:38:59

0:25:18

pocet odberatel'ov
kanalu

verifikac-
ny odznak

pritomnost’
na inych
platformach

informacény/
moralny
obsah videa

skore poznamky
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(2022/162) -
16.06.2022

Povinné
elektro auta?
Je EU
normalni?

Josef Klima:
Rittig mél
lepsi
vybaveni nez
policie.
Krejéife tu
nechce ani
podsvéti

,,Nebude
plyn ani
elektfina.
Odpovédnost
ponese jenom
premiér Petr
Fiala.” —
Alena
Vitaskova

Priemerné
skore

Tabulka ¢. 4: Po druhom tyZdni

Videa
pre deti

nazov

Bed Sale
Bean | Mr
Bean
Animated
Season 3 |
Full
Episodes
Compilati
on |
Cartoons
for Kids

The
Wheels
on the
Bus New
Version
& More

=cUZ5Cs0yFSE
&ab_channel=Te
levizeBarrandov

https://www.yout
ube.com/watch?v
=8c0_O1Zit7Q0&
ab_channel=Rad
ekKoten

https://www.yout
ube.com/watch?v

=C2z9Dz9bDLM

&ab_channel=U

Kulat%C3%A9%h
ostolu

https://www.yout
ube.com/watch?v

=d9Lt3qH4eVU
&ab_channel=X
v

5.1

odkaz

https://www.youtub

e.com/watch?v=xEt

76xQrt3A&ab_chan

nel=CartoonsforKid
s

https://www.youtub
e.com/watch?v=zuv
dupnObKg&ab_cha
nnel=BobTheTrain-
NurseryRhymes%?26
CartoonsforKids

0:03:47

1:01:16

0:18:53

dizka

1:42:24

0:46:29

2

2

pocet odberatel'ov = verifikac-

kanalu

ny odznak

0 1
2 2
2 1

pritomnost’ na informaény/
inych moralny
platformach obsah videa

2

skore

zavadza-
juce infor-
macie

poplasné
Spravy

poznamky

66



Nursery
Rhymes
& Baby
Songs by
Bob The
Train |
Kids Tv

Peppa Pig
English
Episodes |
Peppa
Pig's
Christmas
Special

Animal
Sound
Song For
Kids And
Children |
Nursery
Rhymes
by Bob
The Train

Caillou
impara il
Karate |
Caillou
Italiano -
WildBrai
n

ODDBO
DS
Cartoons |
Oddbods
Play
Toys! & |
Fun
Cartoons
For KIDS
| Full
EPISODE

Bean
Cartoon -
Long
Compilati
on #295
<3
Mister
Bean
Number
One Fan
in HD

TUTTI
FRUTI
DOBRO
DRUZST
vidt
CRY
BABIES
0
MAGIC
TEARS

https://www.youtub
e.com/watch?v=Rx
LJbs3aPS0&ab_cha

nnel=PeppaPigAsia

https://www.youtub
e.com/watch?v=csV
bX32cWRo&ab_ch
annel=BobTheTrain

NurseryRhymes%?26
CartoonsforKids

https://www.youtub
e.com/watch?v=28d

VoyFMF18&ab_cha
nnel=Cailloultaliano
-WildBrain

https://www.youtub
e.com/watch?v=Pzn

p4INjgrl&ab_chann
el=0ddbodsCartoon
s

https://www.youtub
e.com/watch?v=Wff

8cppBfeY&ab chan
nel=CartoonsforKid
s

https://www.youtub
e.com/watch?v=UE
1Zz0wkJL4&ab_ch

annel=Kitoons%C4
0,

Yo8Desky

0:30:25

1:03:32

1:22:42

0:10:49

0:11:00

1:28:22
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W‘

Vsechny
Epizody
7
POHAD
KY pro
DETI v
CESTINE

Baby
Shark
Song |
Baby
Shark
Doo Doo
Doo +
More
Nursery
Rhymes
& Kids
Song |
Bob The
Train |
Kids Tv

LARVA
Cartoons
Season 5
o3Larva
Recreatio
n Poppy
Playtime
7 Best
Cartoon
Animatio
n
Compilati
on 2022.

Priemerné
skore

https://www.youtub
e.com/watch?v=rVS

4yjUMWO98&ab_ch
annel=BobTheTrain

NurseryRhymes%?26
CartoonsforKids

https://www.youtub

e.com/watch?v=QJ5
CkwXIdOU&ab_ch

annel=SMToonHind

1

5.1

1:00:38

0:55:09

18

20

51
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Zdravie a
Zivotny §tyl

nazov odkaz

https://www.youtube

Zazraény napoj,
Y 1apo) .com/watch?v=yzPc

kztzgoz};: myBUjlc&ab_chann
el=Rozumvtroub%C
y  El=Rozumviroub%C
Nobelovku! 49%9B
TYPY POSTAV
| Jablko nebo

hruska? https://www.youtube
Ukladani .com/watch?v=dZ4H
visceralniho bwY6TeM&ab_chan
(atrobniho) tuku  nel=Fitness007
a rizika. Pivni
pupek.

() Deep Focus

24/7 - Ambient https://www.youtube
Music For  .com/watch?v=8yRg
Studying,  YiNH39E&ab chan

Concentration, nel=4KVideoNature-
Work And FocusMusic
Meditation

4 Psychologické
Triky, Které  https://www.youtube
Funguji Na  .com/watch?v=asiG
KAZDEHO - USRmSHo&ab_chan
Sila nel=TrochuLep%C5
PiesvédCovani//  %A1%C3%AD
Robert Cialdini

"Vyrustala vedle
Slavie, zila v
tom slavistickém
duchu, tak jsem
ji musel
prekopat" fika
Tomas Repka

https://www.youtube
.com/watch?v=ZLY

NGtK C08&ab_cha
nnel=PetraShow

https://www.youtube
FULL DAY OF .com/watch?v=2qV2
EATING | 4700 PDhgrog&ab_chann
kcal el=JakubEn%C5%B

El

Marvanova:
Hlubu¢ek mé
Sikanoval,  https:/www.youtube
ostatni se ho  .com/watch?v=M1Q
bali, politickou ViukOlgc&ab chann
silu odstranit ho el=reflexcz
nemél ani
Rakusan

dizka

0:13:43

0:44:39

0:27:50

0:21:03

0:28:06

0:38:02

pocet odberatel'ov = verifikac-

kanalu

ny odznak

pritomnost’ na
inych
platformach

informaény/moralny
obsah videa

skore
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Jemna 1é¢iva
hudba pro zdravi

a zklidnéni https://www.youtube

nser;/t(;:ll:o .com/watch?v=VWm 0 0 1 2
4 .’ RuL7jMIU&ab_chan
hluboka .
nel=EnjoyYourself
relaxace!
Reknéte Zivotu
ano
SACHARIDY |
Petr Havlicek.
Nejlepsi zdroj. https:/www.youtube
Jak je nastavit? .com/watch?v=mq3
Jo nastaily (v A-nded 2 0 2 2
Nadymaji ~ IoSmr3s&ab_channe
sacharidy? I=Fitness007
Kolikrat jist
denng?
Jiti Madl

oteviené o
https://www.youtube

vztahu s
. .com/watch?v=kW6
phtelkynii oL —ERRE L ():36.37 2 0 1 2
Vohrizkach od ecmwxEk&ab_chan
YAruzKach ¢ | o |-FACETOFACE
kolegyné
Obermaierové
https://www.youtube
Lucie .com/watch?v=Ckx7
Vondrackova - b3-
Dziny (rmx DJ Xp Mé&ab_channel=
Y (rmx DJ Xp Métab_channel= 2 0 2 2

Mark Voss) LucieVondr%C3%A
(oficialni 1%C4%8Dkov%C3
videoklip) %A1-

Officialchannel

Priemerné
, 5.6
skore
Spravy
. it ' na inf ény/
. ‘, pocet odberatel'ov = verifikac- pr ().m'rlos na orm,acny i
nazov odkaz dlzka inych moralny skore

kanilu ny odznak platformach | obsah videa

https://www.youtube.co
m/watch?v=41qg8 XGeFM

Hanbite sa DO&ab channel—PeterP 0:01:43 2 0 2 2 6

ellegrini




Abba "The
Winner Takes It
All" (1980) HQ

Audio

Ivana
Milenkovicova:
V ruské
spole¢nosti
vladne
atmosféra
strachu a
udavadstvi

2022-06-22 -
Studio Beta - Jifi
Kobza o
soucasném stavu
politiky.

Amfetamin pro
herce, natacéeni s
alkoholem,
Kocian na
perniku. Reznik
0 svém novém
filmu i hudbé

2. koncert:
Svatojansky
varhanni cyklus
- Bach-
Collegium
Praha: Freue
dich, erloste
Schar

Atentat | cely
film | Ceska
filmova klasika

@Doktor
Vecerni zpravy
23.06. 2022

Rathovi ZASE
Snizili Trest!

Pro¢ pane
premiére lidé
plati za elektfinu
50x vice, nez je
vyrobni cena v
CR?

Jifi Sedivy:
Takové ztraty
neméli Rusové
ani ve valce s
Afghanistanem

Priemerné
skore

https://www.youtube.co
m/watch?v=E8bCwmZp5
W8&ab_channel=Anasta
sioEric

https://www.youtube.co
m/watch?v=VGTNWBpz
PTc&ab_channel=%C4%
8Cesk%C3%BDrozhlasP
lus

https://www.youtube.co

m/watch?v=IFGP5N_Rh

SY&ab_channel=Spolek

Svobodn%C3%A9r%C3
%A ldio

https://www.youtube.co
m/watch?v=KwLNSMq
doY&ab_channel=reflex
cz

https://www.youtube.co

m/watch?v=cQHroEoPh

Oc&ab_channel=Bach-
CollegiumPraha

https://www.youtube.co
m/watch?v=cqZw5VIVR
JY&ab_channel=%C4%8

Cesk%C3%A 1 filmov%C
3%A1klasika

https://www.youtube.co
m/watch?v=fa3gbz0kSp
wé&ab_channel=Doktor%
F0%9F%AS5%9A

https://www.youtube.co
m/watch?v=DiRwfYls w
U&ab_channel=Ud%C3
%A 1lostiLu%C4%8FkaS
ta%C5%88ka

https://www.youtube.co
m/watch?v=8ipMVXAuqg
wo&ab_channel=Radek
Koten

https://www.youtube.co

m/watch?v=kRa8qMR3I

4A&ab_channel=%C4%

8Cesk%C3%BDrozhlasP
lus

4.7

0:04:54

0:25:46

1:40:58

0:26:02

1:13:40

1:38:37

0:01:57

0:08:25

0:11:02

0:26:19

nepravdy,
polopravdy
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Tabulka €. 5: Po tret’om tyZdni

Videa pre deti

nazov

Mr Bean Bugs |
Mr Bean
Animated Long
Episodes
Compilation |
Season 3 |
Cartoons for
Kids

Peppa Pig
English
Episodes |
Peppa Pig's
Christmas
Special

Peppa Pig Stop

Motion: Peppa

Pig's Surprise
Holiday

Peppa Pig |
Danny's Pirate
Bedroom |
Peppa Pig
Official |
Family Kids
Cartoon

MR.TOMATO
ES HEAD
BBvick and
the Bear 2022
& NEW
EPISODE! &
Best cartoon
collection ®/7

Bing Cesky | <
Bing: Nejlepsi
Epizody < |40
x Celé Epizody

Peppa Pig |
Motorbiking |
Peppa Pig
Official |
Family Kids
Cartoon

Oddbods | 100
Bolimlik
Kesintisiz
Maraton |

Cocuklar igin

Cizgi Filmler

odkaz

https://www.youtube.com/
watch?v=0EysgbYumlIE
&ab_channel=Cartoonsfor
Kids

https://www.youtube.com/
watch?v=RxLJbs3aPS0&a
b_channel=PeppaPigAsia

https://www.youtube.com/
watch?v=WCew-
E6dBTMé&ab_channel=Pe
ppaPig-OfficialChannel

https://www.youtube.com/
watch?v=fowEEr6op2M&
ab_channel=PeppaPigAsia

https://www.youtube.com/

watch?v=BJJj6sd43XY &a

b_channel=WOWBear%?2
6Friends

https://www.youtube.com/
watch?v=Wkdm8vz1gCk
&ab_channel=Bing-
Ofici%C3%A 11n%C3%A
D%C4%8Cesk%C3%BD
Kan%C3%A11

https://www.youtube.com/

watch?v=c2BwYJwbiW4

&ab_channel=PeppaPigAs
ia

https://www.youtube.com/
watch?v=wJRdAxSWINyA
&ab_channel=0ddbodsT
%C3%BCrk%C3%A7e

dizka

0:44:16

0:30:25

1:00:14

4:42:16

0:05:12

1:25:55

pocet odberatel'ov verifikac-

kanalu

ny odznak

pritomnost na informaény/
inych moralny
platformach obsah videa

0 2
0 2
0 2
0 2
0 2
2 2
0 2
2 2

skore

poznamky
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Falta Teddy |

MDrit]?;a(l)r; | https://www.youtube.com/
animad on 1ry Walch?v=ZbrFO2gc0Ad&
niﬁos\p ab_channel=WildBrainen
. . Espa%C3%Blol
WildBrain en spa%L3%Blo
Espaiiol
TO GOOD TO
BE TRUE A
88 @ Boonie
Bearsi& Vick https://www.youtube.com/
and the Bear watch?v=pW2sGXZWg7l
&ab_channel=-WOW Bear-
&85 The

) OfficialChannel
troublemaker &

Best episodes

&
Grizzy & les
Lemmines & https://www.youtube.com/
e 8™ watch?v=s40rZWOL f80&
uplicata ab_channel=Grizzy%?26les
sauvage - Lemmings
Episode 105
Priemerné
, 4.6
skore
Zdravie
a Zivotny $tyl
nazov odkaz

10 kg za
mésic ! Zhubla | hitps:/www.youtube.co
jsem tak m/watch?v=wWEkDXM
rychle ! Jak  FyyO&ab_channel=Schn
elleRezepte

zhubnout velké
bficho a

Carmen
Mayerova

promluvila o | https://www.youtube.co

50letém m/watch?v=uASvB0OXxt
manzelstvis AM&ab_channel=FACE

Petrem Kostkou. TOFACE

K ¢emu se ji

ptiznal?

Relaxing Piano
Music & Water = https://www.youtube.co
Sounds 24/7 - m/watch?v=60AdJjzXQS
Ideal for Stress 8&ab_channel=OCBRela
Relief and xMusic
Healing

https://www.youtube.com/

Poka¢ - Rodinny watch?v=iRN4xDT8DLk

typ [official ~ &ab_channel=Pok%C3%

video] A1%C4%8DovoKan%C3
%A1l

0:21:45

0:30:14

0:07:12

dizka

0:01:41

0:36:12

2

0

2

pocet odberatel'ov
kanalu

nainych moralny obsah

skore

w

clickbait
nazov

poznamky
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Vyslehame
kondenzované hattps:/www.youtube.com/
mléko s watch?v=xuj2ntObxlU&a
Nutellou! Budeteb_channel=Gesundundsch
nadseni! Zadné nell
peceni a Zelatina!

Susenky ve 2
barvach,s  https:/www.youtube.com/
pouzitim plastové watch?v=NsINYIP4Y9M
lahve. Jejich  &ab_channel=Cookrate-

vyroba je velmi Czech
snadna!
HORKYZE
SLIZE - https://www.youtube.co

TVOJHO  m/watch?v=fkm5D9iFgX
BRATA BRAT ké&ab_channel=Hork%C
MA BRATA [ 3%BD%C5%BEeSI1%C3
piesen k filmu | %AD%C5%BEe%280F

Vitaj doma, FICIAL%29
brate! ]

https://www.youtube.co
m/watch?v=0UgayDp_Q

1. Jifi Prochazka

- Show Jana
Krause 22. 6. 1&ab chann;1:ShowJana
2022
Krause
Nasli jsme

LUXUSNI | https://www.youtube.co
RESTAURACI m/watch?v=XqQ0AzwR
na malé vesnici? OcY&ab_channel=Starej

Ta cena m¢ ale Fotr
dostala!
4 Psychologické
]];rlil;y;ftlzf https://www.youtube.com/
KAZgD]JéHO watch?v=asiGUSRmSHo
Sila &ab_channel=Trochul.ep
0, 0, AIO 0, AD
Piesvédcovani//R HLSWAINCIRAD
obert Cialdini
JOJO EFEKT |
Jim malo, ale
nehubnu - https://www.youtube.com/

ptibiram.  watch?v=twFS9c¢XRIQI&
Garance rychle = ab_channel=Fitness007
shozenych kil.
Diety v prasku.

https://www.youtube.com/

watch?v=fiDmkADIIPw&
ab_channel=Filmov%C3
%A 1Sedmi%C4%8Dka

7 Nejvice
nenavidénych
hercii

Priemerné

5.9
skore

0:08:07

0:03:29

0:03:10

0:16:20

0:14:25

0:27:50

0:35:03

0:10:48

74



Spravy

nazov odkaz

https://www.youtube

Emil Aslan: Ci
it Astan: Lina .com/watch?v=PAas

vzé?;lﬁgbszrzgﬁn kITHSo&ab_channe
Jebezp 1=%C4%8Cesk%C3
nez Rusko

%BDrozhlasPlus

https://www.youtube

Radutiza - Jednou to = .com/watch?v=xsF-

pomine 26FsSqw&ab_chann
el=BlackPassager

https://www.youtube
Exkluzivni rozhovor .com/watch?v=526ja

s prezidentem aqO-
Milo$em Zemanem dg&ab_channel=XT
Vv

ite ZIVE https://www.youtube
Sledujte ZIVE ~ Ditps/www.youtube

.com/watch?v=zXqo
if7K14&ab_channel

=ANO

tiskovku stinové
vlady hnuti ANO @

Novy riaditel’ RTVS
Machaj: RTVS uz
nebude pristupovat’
na hru politikov, kto s
kym bude diskutovat’

https://www.youtube
.com/watch?v=d5Vh

8ZGTINQ&ab_chan
nel=SME

https://www.youtube
Letni scéna Divadla .com/watch?v=RCpo

Ungelt uVorjiQ&ab_channe
I=DivadloUngelt

https://www.youtube

i Y
haKyqrO&ab_channe
Waltzes

I=HALIDONMUSIC
Reditel CT je
neduvéryhodny.  https://www.youtube
Pofady Vaclava .com/watch?v=UVc0
Moravee nejsou  SMosFYY&ab_chan
neutralni.“ — Zden€k nel=XTV
Koudelka

Martin Rysavy:
Rusko konflikt
ramuje tak, ze
Amerika vyuziva
Ukrajinu a Rusko se
brani jeji agresi

https://www.youtube
.com/watch?v=hBNx
TdrbmPI&ab_chann
el=%C4%8Cesk%C
3%BDrozhlasPlus

https://www.youtube

2022-06-27 - Studio .com/watch?v=Axzc

Kalich - Monitor, EOVE5Kg&ab chan

prochazka zpravami, nel=SpolekSvobodn

informacemi a nazory %C3%A9r%C3%A 1
dio

dizka

0:25:21

0:06:29

0:41:30

0:43:50

0:30:09

0:01:10

2:10:43

0:21:59

0:32:57

0:56:55

pocet odberatelov = verifikac-

kanalu

ny odznak

pritomnost’  informaény/
nainych moralny obsah skore

platformach videa

2 2

0 2

1 2

2 2

2 2

1 2

1 2

2 2

2 2

1 0

poznamky

konspiracie,
alternativne

fakty
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~ rh k
Relaxatni hudba ke https://www.youtube

zmirnéni stresu,

(zkosti a deprese * .com/watch?v=6rY > 1 ) ) 7
HEKOSH 8 COPISSE ™ |y oy ThOxU&ab,_cha
Léceni mysli, téla a

. nnel=LucidDream
duse -

Priemerné

5.2
skore

Tabul’ka ¢. 6: Po Stvrtom tyZdni

Videa pre deti
i | info ény/
i pocet odberatelov = verifikac- prltqm{los n ?nnacny i ,
nazov odkaz dlzka Kanal 0¥ odznak | 1 inych moralny obsah skoére = poznamky
. Y platformach videa
Mr Bean Full https://www.youtube.
Episodes 2017 ¥ The com/watch?v=MsAN
:06: 2 2 2 6
Best Cartoons | New 7DVOmX4&ab_chan 1:06:56 0
Collection 2017 # 1  nel=CartoonsforKids
TO JE ALE
MOTANICE! @ lehttps://www.youtube‘
PETS 7 SALONU com/watch?v=pXcXb
F&FZ Nova  fklDHs&ab_channel 0:05:15 2 0 2 2 6
Epizoda =Kitoons%C4%8Des
POHADKY pro ky
DETI v CESTINE
Bob I'éponge | Mini- https:/www.youtube.
Patrick: Maxi-  com/watch?v= E7 m 5 1 D) P 7
Problémes | luHVRI&ab_channel
Nickelodeon France =NickelodeonFrance
Peppa Pig English  https://www.youtube.
Episodes | Peppa Pig com/watch?v=J31X5e
pisodes | Peppa Pig com/watch?y 0:59:59 2 0 2 2 6

and George Pig Play SebGY &ab_channel=
With Bubbles PeppaPigAsia

AS AVENTURAS https://www.youtube.
DE TICO E TECO &
PATO DONALD | com/watch?v=GbxvX
Dublado em vPOC_Y&ab_channe 1 0 0 2 3

I=JC-
Portugués | Livre
Come%C3%A7and
Desenhos Animados ome /4t /o7 [A0C0R

INVESTIR%21
vV NVES %

Up To Faster 218  https://www.youtube.

Parison com/watch?v=KY2q 0:01:58 0 0 0 2 2
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KzxmJLA&ab_chann
el=CarlosDelaCruzla
pa
https://www.youtube.
com/watch?v=tbCp74

Prasatko Peppa | qBI-
Velmi horky den |  k&ab_channel=Pras
Kreslena %C3%Al1tkoPeppa-
Ofici%C3%A 11n%C
3%ADkan%C3%A 11
Peppa Pig English

https://www.youtube.
iiiicooiiedPenna Pi ,Scom/watch?v:NKbok
PP8 M85 1p)xta&ab_channel=

Easter Special
af ,?,rA p"ec‘ila PeppaPigAsia
tieiti€ooti*d

Episodes

BEAN BURGER! £ https://www.voutube.
| Mr Bean Cartoon com/watch?v=MGX4
Season 1| Funny O0LDfVU&ab_chann
Clips | Mr Bean  el=MrBeanCartoonW
Cartoon World orld

Tempo de

AMIZADE && https://www.youtube.
CRY BABIES 0 com/watch?v=PW5u
MAGIC TEARS ¢ ZhNnuUw&ab chan
Viechny Epizody # nel=Kitoons%C4%38

POHADKY pro Desky
DETI v CESTINE
Priemerné
, 5.6
skore
Zdravie

a Zivotny $tyl

nazov odkaz

0:15:54

2:03:32

0:48:18

0:30:50

dizka

2

2

2

2

pocet odberatel'ov = verifikac-

kanalu

ny odznak

pritomnost’

nainych moralny obsah

platformach

informacény/

videa

skore

poznamky
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Jemna 1é¢iva hudba
_https://www.youtube.co

dravi a 7Klidné
pro zCravt & 2 Ine  watch?v=CwRvM2Tf

nervovetrlo systému, Vbs&ab channel=Lucid 0:02:54 2 1 2
hluboka relaxace!

Dream

Reknéte Zivotu ano

https://www.youtube.co
Salaty z Alberta za 70 m/watch?v=6SSeH3J25

K¢ - Najite se z toho? 0Y &ab_channel=Jdeme 0:12:26 2 1 2
%C5%BDr%C3%A 1t
https://www.youtube.co
Pro¢ se citim stale m/watch?v=sqp6PTTVI
UNAVENY a  Fk&ab_channel=Troch 0:14:15 2 0 2
OSPALY? - 3 tipy uLep%C5%A1%C3%A
D
https://www.youtube.co
Co si balim s sebou m/watch?v=_xGcvBID
na mésic do Evropy? Ps8&ab_channel=gottw 0:04:04 2 0 1
yCZ
https://www.youtube.co
m/watch?v=u8Fs8LBjY
Sestnact rtizi pro  Sg&ab_channel=IVET 7.
Gotta ABARTO%C5%A00V 0:21:28 2 0 2
%C3%81%E2%80%93
Official
https://www.youtube.co
Luka$ Kovandal m/watch?v=wu2nPk H
CBDC — cesta do - 0:52:46 1 0 2
monetarniho otroctvi Qk&ab_channel=OneB
eerShow
ZAPECENE  htips://www.youtube.co
KAISERKY, m/watch?v=14KTNS3C . _
HOUSKY... - rychla dmY&ab_channel=Jana 0:11:07 2 0 1
vecefe/@Jana C. C.
https://www.youtube.co
Zhubne Roman diky m/watch?v=pITLUyjd6 .
¢aji 10 kg za mésic? gY&ab_channel=Rozu 0:09:36 2 0 2
mvtroub%C4%9B
Ivona Antalii: https://www.youtube.co
’ m/watch?v=8h9QRuX ' . .
. Slunovre}t aw OFRo&ab channel=Ivo 0:08:30 1 1 1
diamantova zaie -
naAntalii
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Deep Focus Music
p https://www.youtube.co

To Improve m/watch?v=dpEjpSx68 11:55:5

Concentration - 12
. YI&t=1s&ab_channel=
Hours of Ambient . 5
. 4KVideoNature-
Study Music to

FocusMusic
Concentrate #167 FOCUSTAUSIC

Priemerné
, 5.8
skore
Spravy
nazov odkaz dizka

https://www.youtube.co
Dagmar Peckova: Z m/watch?v=fR9qGjB4F
opernich divsi  E4&ab_channel=%C4 0:26:35
délam legraci  %8Cesk%C3%BDrozhl
asPlus

https://www.youtube.co
m/watch?v=pWKkDttLs1
Lupo Anetta - STAN 54&ab_channel=LupoA 0:03:30
nettaVidl%C3%A 1kov
o)

,,CT umi dokonale
mlzit. Moje nova  https://www.youtube.co

kniha je piisné m/watch?v=ly- "0,
politicky ksUfPFIU&ab_channel 0:29:02
nekorektni.” — Petr =XTV
Zantovsky

Vsechny vase
starosti zmizi, pokud https://www.youtube.co
budete poslouchat m/watch?v=mZynDST7

tuto hudbu ™ ibw&ab channe]:Love1 1:54:57
Relaxaéni hudba YourSelf
uklidiiuje nervy
https://www.youtube.co
m/watch?v=0Q50pBwg
Tomio Okamura - H-
Pojd’'me spole¢né¢ 3c&ab_channel=Tomio
)¢ e POt 0:26:02
zatahnout za jeden Okamura-
provaz! hnut%C3%ADSvoboda
ap%C5%99%C3%AD
m%C3%A 1demokracie
https://www.youtube.co
10. 7. 2022 - m/watch?v=kHQHRiCc
Wach?VkHQHRICE 1. ). 45

Bohosluzby USs&ab_channel=CCE
St%C5%99¢%C5%A 1o

pocet odberatel'ov
kanalu

2

1

2

2

2

0

verifikac-
ny odznak

pritomnost’ = informacny/
nainych moralny obsah skore poznamky
platformach videa

2 2 6
1 2 4 satira
2 2 6
2 2 6
1 2 5
0 2 2
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https://www.youtube.co
m/watch?v=IlabU1sdyN
KO0&ab_channel=Ekon 0:17:27
%C3%B3mia%C4%BE
udskoure%C4%8Dou

Bidna ekonomika,
korupce a oligarchie
| EKONOMIKA
UKRAIJINY

Sulik: SaS uZ nie je https://www.youtube.co
sucastou koalicie, na m/watch?v=615i6Ui- (:23:45
vladu v8ak ideme OxE&ab_channel=SME

https://www.youtube.co
James Webb Space m/watch?v=0tpnYgTV
Telescope: prvni  BKw&ab_channel=Hv

snimek! | ZIVE z | %C4%9Bzd%C3%alr 13 1:00
brnénské hvézdarny naaplanet%C3%A lriu
mBrno
https://www.youtube.co
Xaver s hostem: m/watch?v=C1mWW6
e va— “0:50:16

Robert Slachta  nHgl&ab_channel=Xav
erLive

Schillerova: Ze vlada
. https://www.youtube.co
nepoméhd lidem? m/watch?v=ZicA
DrS“Y pmz];ufnfnad nlSopA&ab_channel= 0:01:56
si ho ministii

. CNNPrimaNEWS
vezmou k srdci

Priemerné

skére >3
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