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Text posudku:

Diplomova prace diplomantky BcA. Sary Pospisilové pfedklada peclivy a aktualni exkurz do
tématu marketingovych vyzkumd, které jsou aplikovany na &eské kulturni prostfedi. Prace
je jasné a zretelné strukturovana a obsahuje podstatné formalni nalezitosti. Text na sebe
logicky plynné navazuje a ¢tendr se v ném snadno orientuje. Pouze v zanedbatelnych
pripadech lze v praci nalézt drobnéjsi formalni nedostatky ¢&i nepresnosti. Diplomantka

v nékterych autorskych pasazich pouziva teze, které jsou artikulovany jako dané
skute€nosti. Nicméné déje se tak vyjimecné a v téchto pfipadech se jedna spise o uziti

jazyka, které je k diskuzi.

Mezi vyrazné pozitivni aspekty prace Ize jednoznacdné radit zjevné a vyznamné Usili
autorky vénované resersim. Diplomantce umoznily téma uchopit skute¢né komplexné, a
to nejen pokud se tykd soucasné literatury a internetovych zdrojd, ale i jinych typd
doplfiujicich informaci. Autorka napfi¢ celou praci disledné predstavuje a systematizuje
odbornou terminologii a souvisejici koncepty, které se tykaji aktualnich marketingovych
vyzkumd, a jen vzacné predpokladé ¢tenafovu znalost dané problematiky. Navic jsou
zcela patrné autordiny hlubéi orientace v tématu a porozuméni pouzitych zdrojd,
schopnost obsahové je provazat a adekvatné zasadit do kontextu. Je tedy na misté
vyzdvihnout kvalitni praci se zdroji. Diplomantka rovnéz prokazuje kreativni mysleni pri
vytvéfeni riznych modelovych situaci, napfiklad p¥i aplikaci témat na priklady z umélecké
praxe. Za velmi cenné lze povazovat kuprikladu kapitoly tykajici se modernich metod
vyzkumu ¢&i podkapitoly k vybé&rovym Fizenim a smluvnimu zajiéténi vyzkumaQ. Zde
diplomantka demonstruje pochopeni daného tématu v SirSich souvislostech praveée

s ohledem na rozli¢né aspekty fizeni uméleckého provozu.



Z hlediska metodologie Ize zminit pomérné stru¢né zpracovani Uvodu a zavéru a dale
popisu vlastniho vyzkumu v praktické ¢asti prace. Vzhledem k celkové kvalitnimu
zpracovani prace by bylo v ivodu vhodné podrobnéji rozvést vyzkumné otdzky &i
hypotézy a doplnit jejich pripadné naplnéni v zavéru. Nicméné je nutné poznamenat, ze
prace ma spiSe prehledovy a deskriptivni charakter a klade si za cil dané téma zejména
pfedstavit a priblizit. Vlastni vyzkum uvedeny v zavéru prace by mohl byt pojat
zevrubnéji, aby bylo mozné blize dospét k ddvoddm, pro¢ divadla nerealizuji vyzkumy ¢&i
neprevadi jejich vysledky do praxe. Zde je oviem zfejmé, Ze prace neni jednoznaéné
rozdélena na teoretickou a praktickou ¢ast. Vyzkum prostupuje celou praci, diplomantka
uvadi praktické priklady, doplfiuje teorii empirii doloZenou rozhovory s odborniky, coz
vyznamné vyvazuje krat$i rozsah vlastniho vyzkumu v zavéru. VySe popsany pristup je

tfeba ocenit a kratsi vlastni vyzkum vysoké Grovni prace neubira.

Zaveérem lze konstatovat, Ze diplomantka vyborné zvolila téma préce. Nejednd se pouze o
atraktivni pfedmét zkoumani, ale zéroven naplfiuje véechny atributy tématu, které by
melo byt zkoumano na Katedfe produkce DAMU. Pfedlozend préce nabizi celkové
obohacujici a originalni poznatky vyuZitelné pro akademickou i profesni sféru. Pres
prakticky charakter tématu se jednd o komplexni shrnuti dané problematiky s ddrazem na
zmapovani aktualnich dostupnych marketingovych vyzkumd v uméni a jejich nejnovéjsich

trendd.

Otazka(y) k obhajobé:

1. Jakou metodu vyzkumu by diplomantka zvolila nebo jakym smérem by se vydala
v pfipadé, ze by chtéla navazat a prohloubit sv{j vlastni vyzkum tykajici se
marketingovych vyzkumd v éeskych divadlech? Co by bylo jeho cilem? Vidé&la by v
jeho pokracovani smysl?

2. Mohla by diplomantka rozvést a definovat pojem reprezentativni vzorek ¢&i
reprezentativita, se kterym operuje napfic praci?

3. Zna diplomantka néjaky vyznamny marketingovy vyzkum z kulturni sféry ze

zahranici, kterym by se ¢eské prostfedi mohlo inspirovat?
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