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Abstrakt

Tato prace se zabyva produkénim procesem vybranych &eskych internetovych tvilrcu.
Zameéfuje se zejména na vznik a naslednou distribuci audiovizualniho obsahu téchto tvirca.
Internetova audiovizualni tvorba je dnes z divackého i ekonomického pohledu velmi

relevantni oblasti, a pfesto neni jejimu fungovani vénovana pfiliSha pozornost.

Metodou prace je teoreticky uvod do problematiky, popsani termint, se kterymi se poté dale
Vv praci operuje, a v neposledni fadé hloubkové rozhovory s vybranymi autory. V nich se
pokousim najit spole¢né body, které popisuji produkéni proces vzniku a distribuce jejich
audiovizualniho obsahu. Kromé stru¢né charakteristiky jednotlivych respondentli se snazim

0 popsani hlavnich tendenci v audiovizualni internetové tvorbé.

Cilem prace je popsat zakladni terminy a tendence tvorby téchto autorli. Prace je
koncipovana jako pilotni studie ke zmapovani dané oblasti pro rozsahlejsi vyzkum v

diplomové praci a jejim cilem neni popsat celou realitu.

Abstract

This thesis deals with the production process of selected Czech Internet creators. It focuses
mainly on the creation and subsequent distribution of audiovisual content of these creators.
Internet audiovisual production is nowadays a very relevant area from the audience and

economic point of view, and yet not much attention is paid to its functioning.

The method of the thesis is a theoretical introduction to the issue, a description of the terms
used in the thesis and, last but not least, in-depth interviews with selected authors. In them |
try to find common points that describe the production process of the creation and
distribution of their audiovisual content. In addition to a brief characterization of the individual

interviewees, | try to describe the main tendencies in audiovisual internet production.

The aim of this thesis is to describe the basic terms and tendencies of these authors' work.
The thesis is conceived as a pilot study to map the field for more extensive research in the

master thesis and does not aim to describe the whole reality.
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Uvod

Popularita a zasah internetovych tvirc obsahu v Ceské republice stale narista, stejné jako
sledovanost internetovych platforem, na kterych se tento obsah distribuuje. Dle dat CSU v
roce 2022 sledovalo platformu YouTube a dal$i podobné 60% populace starsi 16 let (podil z
celkového poctu osob v dané socio-demografické skupiné v 3 mésicich pfed vyzkumem). Ve
vékové kategorii 16-24 let tento podil dosahl dokonce 94 %." VétSinu audiovizualniho obsahu
na téchto platformach tvofi pravé jednotlivi tvurci/tvirkyné obsahu a ziskavaji miliony
zhlédnuti. Celosvétové se pocet téchto tvarcu/tvirkyn pohybuje okolo 50 milionu a pocita se

s jeho rastem.?

Zpusob a fungovani tvorby téchto internetovych tvarci/tvarkyn se v mnohém lisi od tvorby v
zabéhlych médiich jako napfiklad ve filmu nebo v televizi. Tvarci/tvirkyné maji relativné
nezavislé postaveni a moznosti, jak vyrabét, distribuovat a propagovat svlij obsah sam je
cela fada. Pro mladou generaci (véetné mé osobné) se jedna o velmi Casty druh medialni
konzumace a tato tvorba tak ma nepopiratelny vliv na velky pocet lidi, zejména téch
mladS$ich. Zkoumat zpusoby a postupy jakymi toto prostfedi funguje je tedy z pohledu

audiovizualnich studii podle mého nazoru velmi podstatné.

Vzhledem Kk rostouci dulezitosti a malému povédomi o fungovani tvorby takovychto
tvarca/tvarkyn v Ceské republice jsem se v ramci této prace rozhodl poskytnout ivod do této
problematiky a také pomoci pilotni studie shromazdit podklady pro dalsi vyzkum. Zaméfim
se na produkéni proces vyroby a distribuce obsahu internetovych tvarcO/tvarkyn a jakym
zpusobem vznik jejich obsahu funguje. Toto zaméreni reflektuje producentsky pohled, a tedy

vnimani této tvorby z pohledu audiovizualnich producentu.

Prace je rozdélena na dvé ¢asti. V té prvni se budu vénovat popsani zakladnich pojmu, se
kterymi pak dale pracuji a také charakterizaci zakladnich platforem pro distribuci
audiovizualniho obsahu internetovych tvlrcl spolu s hlavnimi zplsoby monetizace tohoto
obsahu. Poskytnu tak prehled o tom, co znamena pojem tvlrce/tvirkyné obsahu, co je to
Creator(s) economy a z jakych duvodu tato tvorba dosahuje tak velké popularity. Tato ¢ast

by tak méla poskytnou prehled o prostfedi, ve kterém se internetovi tvarci/tvirkyné pohybuiji.

' Vyuzivani informacnich a komunikacnich technologii v domacnostech a mezi osobami - 2022.
Dostupné z: https://www.czso.cz/csu/czso/vyuzivani-informacnich-a-komunikacnich-technologii-v-
domacnostech-a-mezi-osobami-2022.
2 The creator economy could approach half-a-trillion dollars by 2027. Dostupné z:
https://www.goldmansachs.com/intelligence/pages/the-creator-economy-could-approach-half-a-trillion-
dollars-by-2027 .html.
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V druhé, praktické Casti, se pak budu vénovat analyze tfi polostrukturovanych rozhovoru s
C¢eskymi internetovymi tvlrci. Z téchto rozhovorl vyberu osm hlavnich bodu, které
charakterizuji produkéni postup respondentld. Rozhovory byly vedené na predem
vymezenych tematickych oblasti, které jsem vybral na zakladé osnovy filmové vyroby a s

pfihlédnutim k mému vlastnimu hodnoceni, co je pro tento vyzkum nejpodstatné;si.

Vzhledem k nedostatku Cesky psanych zdroju jsem byl nucen cerpat zejména ze
zahranicnich studii a ¢lankd. Nicméné vychazim i z nékterych dostupnych Ceskych statistik,
abych dodal kontext o momentalnim vyvoji na naSem uzemi. JelikoZ se jedna o téma velmi
souCasné a je u néj potieba zejména aktualnich dat, vychazim primarné ze zdroju

dostupnych na internetu.

Cilem této prace jako pilotni studie je poskytnout pfehled o oblasti internetové tvorby a
internetovych tvurcd/tvarkyr. Vzhledem k nedostateénému odbornému vyzkumu v této
oblasti je nutné takto nejdfive zmapovat tuto oblast a pfipravit pole pro dalSi rozsahlejsi
vyzkum. Pomoci polostrukturovanych rozhovori se tfemi tvarci je také cilem najit

nejdilezitéjsi témata a vhodné zaméreni pro pripravu rozsahlejSiho vyzkumu.



1 Audiovizualni tvurci

Audiovizualni tvurci, ktefi dnes dominuji sledovanosti a vefejnému povédomi zejména mladsi
generace, tvofi obsah jinak nez dfive. Tvorba se diky nastupu internetu vice demokratizovala

a neni zavisla na zazemi tradi¢nich médii. Ruzni se jak obsahem, tak i formaty obsahu.

Pokud se pokusime definovat tyto tvlrce (digitalniho) obsahu (content creators), jedna se
stale o velmi nové pojmy, u kterych chybi jednotna definice. MUZzeme se ale podivat na
nékolik rdznych zdroja, které nam mohou nabidnout uziteCny vhled na tento pojem tvarcl
obsahu. Dle ¢lanku na Adobe Express se jedna o: “Tvlrce obsahu je nékdo, kdo vytvari
zabavny nebo vzdélavaci material, ktery se vyjadfuje prostfednictvim jakéhokoli média nebo

kanalu.”

V praci Richarda Floridy, ktera se tvlrci a ekonomikou tvlrca zabyva, se piSe: “Tvlrce
definujeme jako ty, ktefi pouzivaji digitalni technologie k vytvareni a publikuji jedineCny
kreativni obsah, at uz ve formé videa, filmu nebo uméni, hudby, designu, textu, her nebo
jakéhokoli jiného média, ke kterému ma publikum pfistup a mizZe na néj reagovat. Tvurci své
usili zpenézuji prostfednictvim c&lenstvi, predplatného, digitalnich prFispévkl, reklamy,
partnerstvi se znackami, podpory, pfimého financovani ze strany platforem a dalSich forem

digitalnich plateb.™

Internetové tvlirce tedy mizeme vnimat jako ty, ktefi vytvafi jedine€¢ny obsah v rliznych
formach a distribuuji jej pomoci internetovych platforem. Tato prace se zaméfuje zejména na
tvirce audiovizualniho obsahu, ktery této tvorb& dominuje a je zaroven nejrelevantné;jsi pro

oblast filmovych a audiovizualnich studii.

Vzestup tvlrcd obsahu souvisi s rozvojem modernich digitalnich technologii a platforem,
které umoznily tento obsah nezavisle distribuovat. Posun k internetu, jak jej zname ted,
popsal jiz v roce 1999 Dary DiNucci ve svém c&lanku “Fragmented Future”. Zde naznacuje

pravé pfesun od statického prohlize€e k interaktivnimu prostfedi, ve kterém se propojuji

3 LENKERT, Erika. What is a content creator and how to become one. Plvodni text: ,A content creator
is someone who creates entertaining or educational material to be expressed through any medium or
channel.” Vlastni pfeklad autora prace.

4 FLORIDA, Richard. The Rise of the Creator Economy, s. 8. Plvodni text: ,We define Creators as
those who use digital technology to make and publish unique creative content, whether in the form of
video, film, art, music, design, text, games, or any other media that audiences can access and

respond to. Creators monetize their efforts through memberships, subscriptions, digital tips,
advertising, brand partnerships, endorsements, direct funding from platforms, and other forms of
digital payment.” Vlastni pfeklad autora prace.



rizné pristroje (telefony, TV, pocitacCe, tablety, herni konzole a dalSi) a je mozné Sifit obsah v

rizné formé, ale také jako obrazky, videa nebo zvukové stopy.®

Tento posun a moznost vzniku uzivateli generovaného obsahu (“prosumerstvi” - konzument
a producent obsahu v jednom?®) definovali na konferenci “Web 2.0 Conference” John Battelle
a Tim O’Reilly. Také naznacili moznost monetizovani takovéhoto obsahu a tim vlastné vznik
nezavislych tvlrcu obsahu (kterym se stava vétSina uzivatell a ¢ast na tomto mlze zalozit

své podnikani).”

Richard Florida ve své knize The Rise of the Creative Class piSe o celé nové spoleCenské
tfidé, ktera se zacina objevovat vedle tradi¢ni manualné pracujici tfidy a prace ve sluzbach.
Oproti témto tfidam se liSi ve zpUsobu a vyuziti prace. Ke své praci vyuziva tato “Creative
class” kreativity a vlastni mozkové kapacity, namisto obvyklé fyzické nebo rutinni prace.
Autor navrhuje také pohled dle filozofie Karla Marxe, z kterého se da vnimat tato kreativni
prace pochazejici z vlastniho mozku jako kontrola vyrobnich prostfedkdl, protoze jimi jsou

tvarci sami.®

Technologicky rozvoj platforem pro sdileni obsahu i nastroju pro vytvarfeni obsahu (zejména
chytré telefony) umoznil prudky vzestup amatérského obsahu a diky moznostem jeho

monetizace také vzniku tvirct/tvarkyn, ktefi se touto tvorbou mohou Zivit.®

Pojem tvlrce obsahu se muze Casto plést s pojmem influencer, protoZe oba se pohybuji v
dynamickém prostifedi socialnich siti. Nicméné je nutné mezi nimi rozliSovat, protoze se

nejedna o stejnou véc.

Tvlrce obsahu zejména vytvari vlastni originalni obsah s riznou motivaci, ktera nemusi byt
nutné slava/znamost, zejména je hnana vlastni touhou tvofit. Svlj obsah samoziejmé také
muzZe propagovat. Influencer naproti tomu muize také vytvaret obsah, ale vyuziva i jiz
vytvofeného obsahu, a to zejména k vlastni propagaci a dosazeni finan¢niho, spoleCenského
nebo kulturniho uspéchu. Na svych platformach prezentuje kusy vlastniho Zivota s cilem

budovani osobni znacky."°

5 DINUCCI, Darcy. Fragmented Future.
6 KOTLER, Philip, Richard J. LUTZ. The Prosumer Movement : a New Challenge For Marketers.
"BATTELLE, John a Tim O'REILLY. The State of the Internet Industry [online].
8 FLORIDA, Richard. The Rise of the Creative Class, s. 1-17.
9 BENSON, Jen, Kamila HOE, Matthew MYERS, Alice THOMPSON a Natalie BAER. The Rise of the
Creator Era.
10 What is the Difference Between a Creator and an Influencer? And Why It's Crucial That You Know.
Dostupné z: https://influencermarketinghub.com/creator-influencer-difference/.
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Diky druhu propagace skrze socialni sité ma s tvarci obsahu i influencery publikum mnohem
intimné&jsi vztah, Casto jako by to byli jejich znami. To podporuji i vyzkumy jako ten agentur
PR.Konektor a NMS Market Research z roku 2016, podle néj 66 % lidi ve vékové skupiné
15-25 let pfes youtubové tvlrce obsahu ziskava informace napfiklad o znackach a novych
sluzbach.” Tvlrci obsahu pak mohou byt i influencery nebo naopak, tyto dvé kategorie ale

neznamenaji to samé.

11 Dvé tretiny milenial( hledaji inspiraci u youtubert. Dostupné z:
https://www.mediaguru.cz/clanky/2017/10/dve-tretiny-milenialu-hledaji-inspiraci-u-youtuberu/.



2 Duvody popularity

Mladsi generace ma své vzory pravé v téchto tvlrcich a stoji za tim vice davodua. Tuto
skute€nost hezky ilustruje i hojné citovany prizkum spole¢nosti LEGO u agentury The Harris
Poll z roku 2019, kde u déti v USA a Velké Britanii vySlo jako nejpopularnéjsi povolani
vlogger/youtuber, trojnasobné& oproti astronautovi.’? Diky masivné rostouci rozsifenosti a
dostupnosti technologii a zafizeni umoZzniujici pfistup na internet, je ¢im dal dostupné;si

zejména pro mladé publikum tento internetovy obsah konzumovat.

Podle Ffady studii, prizkumd a ¢&lanki mudzeme vybrat nékolik hlavnich ddvodu této

popularity.

Jednim z hlavnich davodu, pro¢ jsou tito tvlrci pro své zejména mladé publikum tak
atraktivni, je jejich kreativita, zabava a autenticita/pfirozeny projev. Pravé projev je jednim z
charakteristik téchto tvlrcl. V urCitych vécech se znacné odliSuje od projevu v
mainstreamovych médiich. Jak dle analyzy piSi Pereira, Sara, Pedro Moura a Joana Fillol, je
v produkovaném obsahu bézny velmi zovialni styl komunikace, ¢asté pouzivani vulgarismu a
anglicismi. To odrazi vSeobecnéjSi styl komunikace mladé generace zejména v
internetovém prostoru, zvlasté provazané s komunitou okolo videoher. Spolu s dalSimi
aspekty produkce, ktera vytvafi pocit intimity a kamaradského vztahu mezi tvircem a
divakem, je toto jednou z hlavnich charakteristik audiovizualni produkce na internetu a

duvodem jeji popularity.’

Komunitni vztah a pocit, Ze se nékam mohu zafadit a s nékym sdilet své nazory je
podstatnym aspektem popularity tvarct obsahu. Podle studie Don't Forget to Like and
Subscribe se az 63 % fanouSku tvadrch obsahu citi byt soucasti komunity se spolecnymi
zajmy pii sledovani svych oblibenych tvircu a tvarkyi.™ S tim také souvisi fakt, Ze vétSina
fanouSkd upfednostriuje spiSe menSi tvlirce/tvirkyné neZ obfi superhvézdy. Maji tak

moznost byt soucasti uzsiho kruhu a tim padem intimné&jSi komunity.

Tento styl komunikace a prezentovanych témat mize mit i stinné stranky. Jak zminuje i

analyza The Youtubers Phenomenon, muze nas tvorba internetovych tvircl uzavirat do

2 BERGER, Eric. American kids would much rather be YouTubers than astronauts.
3 PEREIRA, Sara, Pedro MOURA a Joana FILLOL. The Youtubers Phenomenon: What Makes
Youtube Stars so Popular for Young People?.
14 Don’t Forget to Like and Subscribe. Dostupné z:
https://assets.ctfassets.net/006s67agvwnu/1yFZHUI7iuCc5mjkCxxqGi/f4339b0326abba7b11295f7539
47ea18/CreatorEconomy2022.pdf.
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urcité bubliny a neposkytovat dostate¢né $iroky rozhled.'® Zaroveri také mizeme vnimat jako
problematické jakym zplUsobem a jaké nazory tito tvlrci/tvirkyné prezentuji, kdyz je Ize brat
jako vzory pro mladou generaci. Podstatna je také snaha zaradit se mezi své vrstevniky a
nebyt vylouéen z kolektivu neznalosti aktualnich trend( z téchto digitalnich platforem. Je
proto nutné se na tyto internetové tvlrce/tvirkyné divat i kriticky kvdli jejich velkému zasahu

a vlivu mezi mladou generaci, ktera je jejich primarnim zasahem.

15 PEREIRA, Sara, Pedro MOURA a Joana FILLOL. The Youtubers Phenomenon: What Makes
Youtube Stars so Popular for Young People?.



3 Jak je ekonomicky zajisténa

Creator(s) economy (volné prelozeno jako ekonomika tvircu) je relativné novy pojem a snazi
se obsahnout pravé oblast tvorby nezavislych tvarcu na internetu. Zahrnuje rizné zpUsoby
monetizace obsahu, ale také dalSi navazné sluzby. Tento pojem nema zcela ustalenou
definici, ale napfiklad dle platformy Pickey: “Obecné se da fict, ze je to monetizace

kreativniho obsahu, ktery tvofi jednotlivci nebo mensi tymy.”16

Podobnou ale rozsahlejsi definici muzeme nalézt i v praci The Rise of the Creator Economy,
kde se piSe: “Ekonomiku tvlarcu definujeme jako Sirsi ekonomickou a socialni infrastrukturu,
ktera umoziuje praci tvarcl. Zahrnuje technologicky a ekonomicky ekosystém, v némz tvarci
vykonavaji svou praci a zapojuji své publikum, v€etné digitalnich platforem, jako jsou napf.
Facebook, YouTube, Instagram, TikTok, Twitter, LinkedIn, Substack, a Patreon; digitalni
nastroje, které tvlrci pouzivaji; Startup spolecnosti; a Sirsi infrastrukturu lidi a spole¢nosti,

které podporuji snahu tvarct vykonavat svou praci a generovat piijmy.”"”

Muze se liSit rozsah tohoto pojmu podle toho, co v§e do n&j zahrneme. Kazdopadné se jedna
o velmi vlivnou hybnou silu dneska. Bohuzel chybi aktualni vyzkumy pro tuto oblast v Ceské

republice, takZze se da hure pracovat s daty popisujicimi domaci situaci.

Podle reportu Goldman Sachs velikost Creator(s) economy dosahuje momentalné (2023)
250 miliard dolart a do roku 2027 by se mohla téméf zdvojnasobit na 480 miliard dolard.™
Ekonomicky i divackym zasahem se tak tato internetova tvorba pomalu vyrovnava té tradicni
filmové a televizni. Dle studie Oxford Economics v roce 2021 pfispél ekosystém YouTube
tvarch vice nez 25 miliardami dolard do HDP USA. Ve stejném roce tvofil také ekvivalent

vice nez 425 000 pracovnich mist na plny Uvazek ve Spojenych Statech.®

16 Co je to Creator(s) economy?. Dostupné z: https://blog.pickey.cz/od-vseho-neco/co-je-to-creators-
economy/.

7 FLORIDA, Richard. The Rise of the Creator Economy. Plvodni text: ,We define the Creator
Economy as the broader economic and social infrastructure that enables the work of Creators. It
comprises the technological and economic ecosystem in which Creators do their work and engage
their audiences, including digital platforms such as Facebook, YouTube, Instagram, TikTok, Twitter,
LinkedIn, Substack, and Patreon; the digital tools that Creators use; startup companies; and the
broader infrastructure of people and companies that support Creators’ efforts to do their work and
generate revenue.” Vlastni preklad autora.

8 The creator economy could approach half-a-trillion dollars by 2027. Dostupné z:
https://www.goldmansachs.com/intelligence/pages/the-creator-economy-could-approach-half-a-trillion-
dollars-by-2027 .html.

19 The State of The Creator Economy. Dostupné z: https://www.oxfordeconomics.com/wp-
content/uploads/2022/07/YT_OE_US_ImpactReport_2021.pdf.



Pokud se zaméfime na vztah Creator(s) economy a dalSich typd médii (televize, VOD
platformy), tak se neda jednoznacné fici, Ze by tato internetova tvorba zvalcovala ty ostatni.
Mezi mladSim publikem se jedna o stale popularnéjsSi zdroj konzumace videoobsahu,
nicméné mezi starSim publikem si silnou pozici drzi i linearni TV a samoziejmé VOD
platformy, které také ziskaly na popularité. Jak mizeme vycist z grafu nize, zejména v
Evropé, kde si vefejné financované televize pofad drzi silnou pozici na domacich trzich, se

linearni televize nevytraci.

“DAILY USE”

SOURCE: GWI. | CHART: ESHAP
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Nicméné na dalSim grafu mudZeme vidét, Ze si YouTube udrzuje velmi silnou pozici a zdatné

konkuruje jak velkym VOD platformam, tak i lokalnim streamovacim sluzbam.

20 SHAPIRO, Evan. EUROPEAN VOCATION.



EUROPE: STREAMING USE
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21

Vékové rozlozeni v preferencich konzumace audiovizualniho obsahu mizeme sledovat na
grafu nize. Je zde patrna stale silna pozice Linearni TV ale zaroven i zafazeni YouTube jako

normy pro sledovani videoobsahu pro nejmladsi generaci.

YouTube is the new media norm for young consumers
% in each generation who watch the following

® ®

92 93 79 69 73

22

21 SHAPIRO, Evan. EUROPEAN VOCATION.
22 The global media landscape. Dostupné z: https://www.gwi.com/reports/global-media-landscape.
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Velmi propojena je Creator(s) economy i s oblasti herniho primyslu. Ten je jednim z nejvice
rostoucich segmentl v oblasti zabavniho pramyslu. V celkovych trzbach prekonal filmovy
pramysl| celosvétové i v Cechach. Pravé gaming je jednim z hlavnich segmentti Creator(s)

economy a pohybuje se okolo né& velkd komunita tvarct i fanou$k(.?

VSe jen zdlraznila pandemie nemoci covid - 19 a nemoznost fyzického setkavani, kdy se
pozornost pfesunula do virtualniho prostoru. Mohli jsme napfiklad sledovat koncert rapové
hvézdy (tedy jeho herniho avatara) Travise Scotta, ktery pfilakal 12 miliond fanouskl a za

své vystoupeni si vydélal 20 miliont dolar(.?*

Vyhodou a zvlastnosti Creator(s) economy je diverzifikace jednotlivych kanald moznych
pfijmu. Tvarci nejsou zpravidla vazani na jeden €i dva zdroje pfijmul, ale maji jich vice a
moznosti monetizace obsahu se neustale vyvijeji a inovuji. Jak ale zdlrazriuje i prace
National Research group, je i v monetizaci velmi dllezita jista komunitnost, proto je nutné
napfiklad se sponzorovanym obsahem nakladat chytfe, aby neodradil své fanousky. Na
vzestupu jsou pak razné podoby predplatitelskych sluzeb, kde fanousSci a divaci mohou
pfimo podporovat své oblibené tvlrce. Dle stejného reportu je 47 % fanousku naklonéno
podporovat své tvirce na Patreonu, coz je jen jedna z mnoha téchto predplatitelskych

sluzeb.?

Podobné tendence Ize sledovat i v Ceské republice, kde v posledni dobé& naptiklad vzrostla
Ceska platforma HeroHero, ktera laka jiz pres 21 tisic pfedplatitel(.? Tento model umociiuje
pravé komunitni prvek a také jistou nezavislost na napfiklad prodeji reklamy na platformach

tretich stran. Hlavnim druhim moznych pfijmu se vénuiji v dalSich kapitolach.

Dle priizkumu spoleénosti Reboot bylo pro vydélek pridmérného roéniho platu v Ceské
republice v roce 2021 potieba cca 3,8 miliont zhlédnuti na YouTube kanale.?” Coz vzhledem
k Cislim sledovanosti fady ¢eskych tvirct neni ani zdaleka nedosazitelna meta. Nutno také

vzit Uvahu, Ze tento prizkum bere jen pfijmy pfimo z YouTube partnerského programu. A na

23 STOKLASA, Mikula$. Videoherni primysl| pfekonava filmy i sporty.
24 SRP, Jan. Travis Scott za devitiminutové vystoupeni ve Fortnite vydélal 400 miliond.
25 Don’t Forget to Like and Subscribe. Dostupné z:
https://assets.ctfassets.net/006s67aqvwnu/1yFZHUI7iuCc5mjkCxxqGi/f4339b0326abba7b 112957539
47ea18/CreatorEconomy2022.pdf.
26 DVORACEK, Jakub. Infografika: Velké srovnani platforem pro placeny obsah (Patreon, Onlyfans,
Pickey, HeroHero).
27 Full-Time Job to Full-Time YouTuber. Dostupné z:
https://zeitpunkt.ch/sites/default/files/FileManager/Downloads/Misc_downloads/Reboot%200nline%20
Full%20Time%20YouTuber%20Research%202021.pdf.
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prikladu prednich €eskych youtuberl se da vysledovat, Ze znacna &ast jejich pfijma jde z

jinych kanal(.2

28 KRYZOVA, Sofie. Vydélavaji miliony roéné. Toto je 10 nejbohatsich youtuberd Ceska.
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4 Kanaly tvorby — distribuce

Kanalu pro Sifeni autorského obsahu existuje celad fada. Jejich vyuziti se ¢asto prolina a
tvarci vyuzivaji vice kanalt soucasné. Typickym pfFikladem muze byt tvorba podcastu, které
Casto vznikaji ve video podobé (napf. podcast V rapu) a distribuuji se na primarni platformu
(zde konkrétné Herohero) a nasledné pak rovnéz v audio podobé& pomoci aplikaci na
konzumaci audio obsahu jako je Spotify, Apple Podcasts, Google Podcasts apod. Podobné
to maze fungovat u streameru, ktefi napfiklad livestreamuji na platformé Twitch a nasledné
celé zaznamy nebo jejich €asti distribuuji i na YouTube. Tato provazanost existuje ale v
urcité formé u vétsiny tvlrcl. Snaha o maximalizaci zasahu a propagaci svého obsahu totiz

vede tvUrce k prezenci na vice platformach a §ifeni obsahu multiplatformné.

Zakladné bychom si mohli rozdélit internetové tvirce dle jejich primarni platformy pro tvorbu
obsahu. Nazvy se pravé odvozuji nejCastéji od dané platformy. Tyto kategorie se
samoziejmé Casto prolinaji a nejedna se o pfesné vymezené pojmy, spiSe 0 pokus si

zakladné rozradit tvlirce obsahu na internetu.

Nize jsou kratce popsany Ctyfi hlavni kanaly k distribuci obsahu, kterymi se v této praci budu

zabyvat.

4.1 YouTube

YouTube je server zalozeny v roce 2005 byvalymi zaméstnanci Paypalu. V roce 2006 uz
denné pfibyvalo 65 000 novych videi a sledovalo je pfes 100 miliont divakl kazdy den. Pro
jeho Uspésnost o server projevil zajem Google a v tom samém roce jej odkoupil za Castku
1,65 miliardy dolar(. Soucasti obchodu byla také dohoda, Ze YouTube zUstane samostatnou
znackou, i kdyz patfici Google. Jedna se o nejvétsi systém pro sdileni video soubort na

internetu.?®

Hlavnim principem serveru je, Zze se mUze kdokoliv zdarma registrovat a nahrat svij obsah.
Ten je pak stejné zdarma dostupny divakim. Mizeme zde najit naprosto rozmanité zanry
videi, od hudebnich videoklipt, amatérskych videi, kompilaci, filmovych trailerd az po tvorbu
tzv. ,youtuberd® (tvarct autorskych videi na YouTube). Pravé ti dosahuji dnes velké

popularity a nejsledovanéjsi sbiraji 10 nebo i stovky milion(i shiédnuti.*

29 MAYOR, Dana. YouTube — Complete Guide: History, Products, Founding, and More.
30 Medialni slovnik. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/slovnik-a-mediatypy/slovnik/klicova-
slova/youtube/.
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Kazdou minutu je na YouTube nahravano pfes 500 videi a od roku 2012 vzrostl ro¢ni pocet

uzivateld z 0,8 miliardy na 2,6 miliardy v roce 2021. Po Google se jedna o druhou

vvvvv

Sledovanost a zasah elektronickych médii na populaci v CR roste. Od roku 2016 vzrostla
celkova konzumace el. médii a zejména u internetu. Ve vékové skupiné 15-29 let to bylo vice

nez 2x. V této vékové skupiné je také YouTube druhé v porovnani ratingu médii.>

4.2 Twitch a dalSi livestreamové platformy

Platforma Twitch zacala svou historii v roce 2007 jako Justin.tv. U zrodu stali Justin Kan,
Emmett Shear, Michael Seibel a Kyle Vogt, hlavni postavou byl ale Justin Kan, ktery se
zamérfoval hlavné na tzv. IRL streaming (In real life — tedy Zivé vysilani pfimo ze Zivota a
nataCeni sebe a okoli) a platformu vyuzival nejdfive jen pro sdileni svého vysilani. Na
zakladé poptavky ale moznosti rozsifil a Justin.Tv zaCala fungovat jako platforma pro sdileni
zivych vysilani. Daraz byl pofad zejména na IRL streamovani, ale majitelé si vSimli, Ze

nejrychleji rostoucim segmentem je oblast gamingu (hrani videoher) a e-sportu.®

V roce 2011 proto zalozili samostatnou stranku pojmenovanou Twitch.tv (ndzev vychazi z
pojmu twitch gaming — hrani vysoce ak¢nich her, které testuji hraovy reflexy) a zaméfenou
hlavné na gaming a e-sport. Tato platforma se zaCala rychle rozvijet a dosahovala okolo 3
miliond unikatnich navstév za mésic. Po roce uz to bylo vice jak 20 milioni mési¢né a v roce
2014 dokonce 55 miliont unikatnich navstév mésic¢né. V tomto obdobi Twitch tvofil 1.8 %
internetového provozu ve $picce, coz bylo vice nez nékteré dalsi firmy jako Hulu, Facebook

nebo Amazon.3

A tento uspéch zacal pfirozené pfitahovat zajemce, a byl to pravé Amazon, ktery nakonec
uspél se svoji nabidkou za 970 miliont dolart na koupi Twitche. Platforma dal rostla a rychle
se stala dominantni na trhu streamovani a gamingu. Tomu napomohlo i spojeni s nékterymi
popularnimi e-sport tymy jako Evil Geniuses a Alliance, nebo vydavateli her a v neposledni

fadé také podporou nejpopularnéjsich streamer(.®

31 ASLAM, Salman. YouTube by the Numbers: Stats, Demographics & Fun Facts.
32 Cesi stravi denné az 7 hodin s elektronickymi médii. Dostupné z:
https://www.mediaguru.cz/clanky/2016/08/cesi-stravi-denne-az-7-hodin-s-elektronickymi-medii/.
33 GAVRAILOVA, Gabriela. The story of video game streaming site Twitch.
34 Twitch History | From Beginning To Now. Dostupné z: https://streamersplaybook.com/twitch-history-
from-beginning-to-now/.
35 GAVRAILOVA, Gabriela. The story of video game streaming site Twitch.
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4.3 Tiktok

Popularni aplikace pro vytvareni a sledovani dnes laka pfes 1 miliardu aktivnich uzivatel(
mésicné, jen Facebook, YouTube a Instagram maji vice. A to i pfes to, Ze je TikTok z téchto

aplikaci zdaleka nejmladsi.®

vznikla v Sanghaiji aplikace Musical.ly, ktera se zaméfovala na tzv. lipsyncing (pfedstirani
zpévu ¢i mluveni do jiz existujiciho zvuku, nejcastéji popularni pisné). V roce 2016 Cinska
firma spustila podobnou sluzbu i v Ciné pod nédzvem Douyin. V roce 2018 doslo ke koupi

Music.ly a expanzi pod znackou TikTok.*”

Popularni je TikTok zejména mezi nejmlads$imi vékovymi skupinami, v Ceské republice tvofi
cca 60 % (cca 1 milion) uzivatelt lidé ve véku 18-24 let. Meziro€né se celkovy pocet
uzivatel navySil o polovinu. | kvuli velké pFitomnosti détskych uzivatelli panuji obavy o

bezpecnost a vhodnost obsahu aplikace, stejné jako o osobni data a jejich mozné uniky.3®

Co se tyce obsahu, jedna se o kratka videa rlznych zanr(, primérna doba shlédnuti jednoho
videa je jen nékolik vtefin. Stale dominuje obsah tvofeny samotnymi uzivateli a diky
algoritmu je mozné dosahnout popularity lehké i pro uzivatele s malo fanousky. Dulezita je
zejména viralita jednotlivych druh( videi, u nich vyuZitych pisni a lehkd napodobitelnost a

vyuziti téchto konceptu.

4.4 Podcastové aplikace - Spotify, Apple Podcasts, Google

Podcasts

Moznosti, jak Sifit podcast je vétSi mnozstvi a nepanuje zde jednoznaéna dominance jediné
platformy jako u videa nebo streamingu. Hotovy podcast je vétSinou Sifen na vice platforem
tak, aby zasahl co nejvétsi skupinu posluchadu. V Ceské republice dle prizkumu spoleénosti
Nielsen patfi k nejpopularnéjSim platformam Spotify (63 % respondentu), iRadio a Google
Podcasts.*® Dale existuje i fada dalSich platforem jako Apple Podcasts a dalSi mensi, tam se

jedna pouze o jednotky procent posluchacu.

36 TikTok Statistics — Updated Mar 2023. Dostupné z: https://wallaroomedia.com/blog/social-
media/tiktok-statistics/.

37 TIDY, Joe a Sophia Smith GALER. TikTok: The story of a social media giant.

38 TikTok miFi v Cesku ke dvé&ma milionm, uz neni jen pro déti. Dostupné z:
https://www.mediaguru.cz/clanky/2022/05/tiktok-miri-v-cesku-ke-dvema-milionum-uz-neni-jen-pro-
deti/.

39 Podcasty. Dostupné z: https://www.mediar.cz/co-jsou-podcasty-presne-to-vi-jen-ctvrtina-cechu-na-
internetu/.
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Jednicka pro poslech, tedy Spotify, je celosvétové popularni platforma pro konzumaci hudby
i dalSiho audio obsahu. Vznikla v roce 2006, kdy Daniel Ek a Martin Lorentzon zalozZili svuj
startup jako odpovéd na problémy hudebniho primyslu s piratstvim (nelegalnim stahovanim
hudby z internetu). V roce 2008 spustili platformu Spotify, ktera nabizela za predplatné
neomezenou konzumaci hudby ze svého katalogu. V roce 2011 se jim podafilo pfekonat 1

milion pfedplatitelt a v roce 2014 uz to bylo vice nez 40 miliond.*°

V tuto dobu také na platformu pfiSly podcasty, ale zaroveh se na trhu objevila Fada
konkurentd, zejména Apple Music, pro uzivatele zafizeni Apple.*' Spotify se neustale snazi
inovovat, a tak v roce 2020 u vybranych podcastl pfedstavila moznost video formy, ktera je
dnes dostupna pro SirSi spektrum tvircd ve vybranych zemich. Na konci roku 2022

spole¢nost dosahla na 456 miliont celosvétovych uzivatelt a 195 milion( predplatiteld.*?

Dilezitou pozici, zejména mezi star§imi posluchadi (nad 45 let), si v Ceské republice drzi
také aplikace mujRozhlas pro poslech vefejnopravnich podcastl. Tato aplikace nahradila na
konci roku 2019 oblibené iRadio. Kromé Siroké nabidky vefejnopravnich podcasti funguje
také jako archiv rozhlasového vysilani a jako moZnost pro poslech zivého vysilani.
Vefejnopravni podcasty si v celkové oblibé a poslechovosti nevedou Spatné a
zaznamenavaji dobra &isla, nejpopularnéj$im je zpravodajsky podcast Ceského rozhlasu,
Vinohradska 12.43

40 PAPADOPOULU, Dimitra. Spotify.
41 GUPTA, Aakash. How Spotify Stole Podcasts from Apple.
42 SHEPHERD, Jack. 23 Essential Spotify Statistics You Need to Know in 2023.
43 VOSALIKOVA, Anna. Jak mit véechny podcasty po ruce? Cesky rozhlas spusti mujRozhlas.
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5 Monetizace

Monetizace obsahu muze mit rizné podoby a jak vychazi i z rozhovorl s tvurci (viz bod 4
prakticka ¢ast) jedna se o kombinaci vice druhu pfijmu. Jedna z moznosti je monetizace na
samé primarni distribu¢ni platformé. Konkrétni podoby popisuji nize.

DalSi moznosti jsou pak predplatitelské sluzby, jejichz obliba mezi tvarci stale vzrusta, jak je

patrné i z rozhovoru v praktické ¢asti. Ty hlavni predplatitelské platformy kratce popisuji nize.

5.1 Twitch

Platforma Twitch umozriuje streamerim vydélavat na obsahu, ktery vytvafi. Moznosti, jak
ziskat penize je nékolik, v zdsadé se jedna o dvé kategorie: Twitch affiliate a Twitch partner.

Oba druhy maji své podminky, které musite splnit a nasledné muazete zazadat o pfidani.

Twitch affiliate — tvirce musi mit alespori 50 sledujicich, streamovat 8 hodin béhem 7
riznych dni za poslednich 30 dni a mit 3 primérné divaky. Po tomto si mize zazadat o
zarazeni do Twitch affiliate a monetizovat svij obsah.** K dispozici mu je podil z
predplatného na jeho kanale, existuji tfi Urovné predplatného, $4.99, $9.99 a $24.99. Z

kaZdého predplatného tvirce v affiliate programu ziska 50 %.4°

Dale jsou k dispozici také tzv. bity, tedy jakési emotikony, které si mohou divaci zakoupit a
poslat vam je do vysilani. Z kazdého takovéhoto bitu jde tvirci 0,01$.4¢ V affiliate programu
nemate k dispozici jejich upravovani a je jich také omezenéjsi mnozstvi. Co se tyCe ukladani

svych streamu a klipi, mate je k dispozici jen po 14 dnu.

Twitch partner — tviirce musi béhem 30 dnu odstreamovat 25 hodin, streamovat alespon ve
12 dnech a dosahnout 75 primérnych divakd. Po tomto si mize tvlirce zazadat o Twitch

partnerstvi. Toto neni automaticky pfidéleno, ale musi byt schvaleno.*’

Twitch partnerstvi pfedstavuje fadu vyhod, hlavni asi je moznost pfidat do svého vysilani
reklamy a ziskat za né& penize. Céastka se bude odvijet od mnozstvi reklam a potom zasahu
autora. Dale je tvircim k dispozici upravovani emotikond, specialni odznaky pro odbératele

a dalsi moznosti, jak vylepSit svuUj kanal a pfilakat vice divak(. Také si mohou streamy a klipy

44 Achievements. Dostupné z: https://help.twitch.tv/s/article/achievements?language=en_US.
45 Twitch Partner vs Affiliate: What It Means & Which Is Better?. Dostupné z:
https://goandstream.com/twitch-affiliate-vs-partner/.
46 Bits and Subscriptions. Dostupné z: https://www.twitch.tv/creatorcamp/en/paths/monetize-your-
content/bits-and-subscriptions/.
47 Achievements. Dostupné z: https://help.twitch.tv/s/article/achievements?language=en_US.
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ukladat na 60 dni, nastavit zpozdéni na svém streamu, maji pfistup ke zvlastni podpofe a

rizné dalsi benefity. Samoziejmosti je v8e, co obsahuje vy$e zminény affiliate program.*®

5.2 YouTube Partnership

Pokud chce tvurce vydélavat za shlédnuti svych videi na serveru YouTube (diky prodavané
reklamé ve videich), musi se stat ¢lenem Partnerského programu YouTube (YPP). Pro
Clenstvi je tfeba splnit podminky dané serverem YouTube, tj: vice nez 1000 odbératelll a
vice nez 4000 platnych hodin sledovani za poslednich 12 mésicli. Po tomto pfi splnéni
zasad a pokyn pro komunitu se tvlirce maze stat ¢lenem YPP. Dale je tfeba mit Gcet u
sluzby Google AdSense, ktera je sluzbou pro prodej a pfijem z reklamy na internetu. Pomoci

této sluzby tak budete dostavat vyplatu za reklamu na svych videich.*°

5.3 Predplatitelské sluzby
5.3.1 OnlyFans

NejvétSi a nejnavstévovanéjsi predplatitelskou platformou je OnlyFans. Oproti dalsim
zminénym je tato platforma znama predevSim kvili riznému erotickému obsahu. Vznikla v
roce 2016 ve Velké Britanii jako predplatitelska platforma pro jakékoli tviirce internetového
obsahu. Na popularité ziskala zejména béhem pandemie covidu - 19, kdy si fada lidi hledala
moznosti, jak si pfivydélat z domu. K jejimu vzestupu pfispéla hlavné moznost Sifit explicitni

a eroticky obsah za predplatné a dal$i poplatky pfimo fanouskdam.®°

5.3.2 Patreon

Nejvétsi a nejznaméjsi predplatitelska platforma odstartovala v roce 2013. Jeji zakladatelée,
Jack Conte a Sam Yam, hledali zplUsob, jak je mozné ziskat odménu za svij obsah (Jack
Conte byl relativné uspésny YouTube hudebnik). Protoze i kdyz si dovedli ziskat publikum v
fadech desitek tisict divakad, finanéni odména tomu neodpovidala. Rozhodli se proto vytvofit
platformu, kde budou moci fanousci podpofit své oblibené tvirce a za mési¢ni predplatné
ziskat napf. exkluzivni obsah, uzavienou komunitu a dalSi vyhody. Pfedplatné pak plati
primo tvurci, a tak ho podporuji. Patreon si strhava své fee, které se liSi podle druhu uctu

tvrce. Nicméné vétsina penéz jde stale tvurci.5

48 Twitch Partner vs Affiliate: What It Means & Which Is Better?. Dostupné z:
https://goandstream.com/twitch-affiliate-vs-partner/.
49 Informace o Partnerském programu YouTube a podminkach vstupu. Dostupné z:
https://support.google.com/youtube/answer/728517hl.
5 SLAHAROVA, Eliska. Ceska konkurence Patreonu nebo OnlyFans — co je HeroHero?.
51 The story of Patreon. Dostupné z: https://www.patreon.com/about.
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5.3.3 HeroHero

HeroHero je Ceskou platformou, ktera umoznuje tvircdm nabizet za pfedplatné svij obsah.
ZaloZil ji v roce 2021 Vojtéch Otevfel (spolumajitel spole¢nosti GoOut) spolu s nékolika
dalSimi kolegy. Nabizi moderni a jednoduché rozhrani a pohodIngjSi servis pro Ceské tvlrce.
Zatim se uchytila zejména na €eském trhu, kde slavi uspéch zejména mezi podcastery.
Svym produktem se snazi vymezit proti stavajici konkurenci zejména zahrani¢nich platforem,
jak fika sam Vojtéch Otevrel: “Na existujicich platformach se nam nelibi zobrazeni vztahu
tvarce a podporovatele. Platformy typu Buy Me a Coffee nebo Patreon stavi tvlirce do nizSi
pozice, vypada to, jako by zadali o néjaké spropitné. Tohle postaveni dlouhodobé feSim s
celym kreativnim sektorem, na ktery je obzvlast v Cesku nahliZzeno jako na néco zbytného.
Lidé to nevnimaji jako jakoukoliv jinou plnohodnotnou soucast ekonomiky. My jsme chtéli dat
oba podly na stejnou urover. Aby bylo jasné, ze nékdo produkuje néco hodnotného, dava do

toho energii, ¢as a penize, a druha strana mu za to dava adekvatni ohodnoceni.”?

Lakaji také na lep&i a osobnéjsi servis, nizsi poplatky, neomezenym ulozistém pro data nebo
zazemim firmy GoOut napfiklad pro nahravani podcastu. Po pul roce od spusténi se jim
podafilo pfilakat na 200 tvarcu a vice nez 12 000 predplatitelt. V sou€asnosti na HeroHero

pusobi okolo 500 tvirct a pres 21 tisic predplatiteld.®

5.4 Komer¢ni spoluprace a sponzoring

Spoluprace a sponzoring tvarc s rlznymi komerénimi subjekty patfi k jednomu z
Neoreach je pro 77 % vSech tvlrcd sponzoring a spoluprace tim nejvétsim zdrojem pfijma.>*
To potvrzuje i vypovéd LukaSe Fritschera v praktické Casti, ktery fika, ze jsou pro néj
spoluprace s komer¢nimi subjekty tim nejvétSim zdrojem pfijma. Firmy se tak zacaly
pFizpusobovat rostouci popularité internetovych tvarcl/tvarkyn a snazi se zacilit na jejich

cilové skupiny.

52 JETMAR, Jakub. Vojtéch Otevrel: ,Mladi utraceji pres HeroHero Uplné blaznivé".
53 JETMAR, Jakub. Vojtéch Otevrel: ,Mladi utraceji pres HeroHero Uplné blaznivé*.
54 Creator Earnings - Benchmark Report 2021. Dostupné z:
https://influencermarketinghub.com/ebooks/Creator_Economy_-
_Creator%20Earnings_Benchmark_2021.pdf.
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Ideal Highest-Earning Revenue Source

% of Creators

Revenue Source

55

Podoba tohoto vztahu mlze byt rizna, nicméné vzdy se jedna o néjakou formu spoluprace,
kdy dany tvlrce/tvarkyné propaguje produkt nebo sluzbu komeréniho subjektu. Muze se
jednat o vytvofeni obsahu pfimo na miru, zafazeni kratkého reklamniho spotu do svého
obsahu a dalSi. Dulezité je pfistupovat ke zpracovani kreativné a tak, aby propagovany
produkt nebo sluzba byly v souladu s tvorbou daného tvarce/tvarkyné a cilily adekvatné na

jeho cilovou skupinu. Spatné zvolena strategie mazZe i vérné fanousky odradit.%

55 Creator Earnings - Benchmark Report 2021. Dostupné z:
https://influencermarketinghub.com/ebooks/Creator Economy_-
_Creator%20Earnings_Benchmark_2021.pdf.
% Tips for getting brand deals. Dostupné z:
https://support.google.com/youtube/answer/12928947?hl=en.
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6 Prakticka cast

6.1 Metodologie
6.1.1 Pilotni studie

Ve své bakalaiské praci jsem se rozhodl vénovat tématu, které dle mych reSersi neni témér
prozkoumané v CR ani v zahrani¢i. Jedna se o velice sou¢asné a dynamické téma, takze
jsem se pro svou bakalarskou praci rozhodl pro pilotni typ studie. Ta ma za ukol zmapovat
danou oblast a poskytnout nam informaci, zda je vyzkum vlbec realizovatelny. Také si na
jejim zakladé muzeme upravit a vice upfesnit nasledné zadani obsahlejsi studie, kterou bych

chtél provést v mé diplomové praci.

Charakteristiku pilotni studie popisuje Disman nasledovné: “Pilotni studie je provadéna na
malé skupiné vybrané z populace, kterou hodlame studovat. Technika tohoto kroku se
podstatné 1iSi od techniky, kterou hodlame pouzit ve vlastnim vyzkumu; nejCastéji zde
pouzivame kvalitativni postupy (kupf. nestandardizovany rozhovor). Cilem pilotni studie je
zjistit, zda informace, kterou pozadujeme, v naSi populaci vibec existuie a zda je

dosazitelna.””

Vzhledem k rozsahu této bakalafské prace a stavu pfedchoziho vyzkumu v této oblasti tedy
soudim, Ze provedeni pilotni studie je adekvatni a potfebné k daldimu podrobné&jSimu
vyzkumu. Zavéry této prace by nam tak mély poskytnout lepsi podklady k dalSimu
ddkladnéjSimu vyzkumu a nepredstavuji popis celé reality na zakladé reprezentativniho

vzorku.

6.1.2 Kvalitativni vyzkum

Pro zpracovani praktické ¢asti mé bakalarské prace jsem vzhledem k pilotnimu typu studie

vyuzil kvalitativni vyzkumnou metodu.

Ta se zaméfuje na menSi vzorek respondenti a zkouma dané téma spiSe do hloubky a
detailn&, nevyuziva tradi¢nich statistickych nebo kvantifikacnich metod.% Podle Hendla miize
kvalitativni vyzkum vypadat nasledovné: “V typickém pfipadé kvalitativni vyzkumnik vybira
na zacatku vyzkumu téma a uréi zakladni vyzkumné otazky. Otazky mize modifikovat nebo

doplriovat v prabéhu vyzkumu, béhem sbéru a analyzy dat.”™°

57 DISMAN, Miroslav. Jak se vyrabi sociologicka znalost, s. 121.
%8 STRAUSS, Anselm a Juliet CORBIN. Zaklady kvalitativniho vyzkumu, s. 10.
5 HENDL, Jan. Kvalitativni vyzkum, s. 50.
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Kvalitativni metoda je pro pilotni typy studii charakteristickd a pro mdj vyzkum vhodna z
ddvodu jeji pruznosti. To je praktické vzhledem k malé pfedchozi prozkoumanosti mého
tématu, kdy je nutné nejprve dané prostiedi zmapovat a zorientovat se v ném pro moznost
podniknout nasledné rozsahlejSi vyzkum. Hendl postup kvalitativniho vyzkumu popisuje
nasledovné: “V jeho prabéhu nevznikaji pouze vyzkumné otazky, ale také hypotézy i nova
rozhodnuti, jak modifikovat zvoleny vyzkumny plan a pokraCovat pfi sbéru dat i jejich

analyze.”®°

6.1.3 Metody vyzkumného Setfeni

Na zakladé tematického zaméfeni mé prace a vzhledem k jejimu rozsahu jsem si pro svj
kvalitativni vyzkum vybral metodu polostrukturovaného rozhovoru. Tento pfistup mi umoznil
vést vyzkum v lehce neformalnim prostiedi a ziskat si tak co nejvétSi otevienost
respondentld. Také mi umoznil pfidat doplfiujici otazky, €i nechat respondenty reagovat dle
toho, co jim pfiSlo nejzajimavéjSi. Otazky do polostrukturovaného rozhovoru jsem si
pfipravoval pfed rozhovory s respondenty, tak abych se dotkl vSeho podstatného pro mgj
vyzkum. Dale jsem pro lepSi charakterizaci pfidal zakladni analyzu profili danych

respondent(l.

6.1.4 Vyzkumny cil

Bakalafska prace se zabyva analyzou produkénich procest v internetové tvorbé v Ceské
republice. Hlavni vyzkumnou otazkou je, jaké jsou procesy pfi vytvareni a distribuci obsahu
Ceskych internetovych tvlrcu. Na zakladé reSersi v akademickém i medialnim prostfedi jsem
usoudil, Ze na podobné téma neexistuje pfili§ mnoho podkladu a jelikoz se jedna o téma dle
meého nazoru velmi podstatné pro audiovizualni obor, rozhodl jsem se lehce poodkryt
fungovani této tvorby. S ohledem na cil a rozsah bakalafské prace jsem se rozhodl pro
kvalitativni typ vyzkumu, ktery bude slouzit jako pilot pro dalSi rozsahlejSi vyzkum v mé
diplomové praci. Zvoleny pfistup tak ma slouzit k prozkoumani tématu a lepSsi identifikaci

nejdllezitéjSich bodl pro dalSi rozsahlejsi sbér dat.

6.1.5 Vyzkumny soubor

Vyzkum byl zaméfen na Ceské internetové tvirce, plsobici na rlznych platformach. To mi
poskytlo znacné Siroké pole pro jejich vybér. Vzhledem k pilotnimu charakteru vyzkumu jsem
se nesnazil o pfesné sloZeni reprezentativnhiho vzorku a jsem si védom tohoto vlivu na

zavéry prace. Vyzkumu se zucastnili tfi respondenti, kazdy produkujici lehce odliSny obsah.

60 HENDL, Jan. Kvalitativni vyzkum, s. 50.
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Prvnim respondentem je majitel kanalu LukeFry, vlastnim jménem Lukas Fritscher. Kanal byl
zalozen 4. Cervence 2011 a ma celkové 270 000 odbérateld a 61 387 053 celkovych
zhlédnuti. Na kanale je nahrano 262 videi a v ramci Ceské republiky je dle webu SocialBlade
hodnoceny na celkové 162 pozici. Ve své tvorbé se vénuje zejména edukativnimu a
zabavnému obsahu, tvofi zejména na YouTube a jeho videa by se dala zaradit zejména do

Zanru reakénich, edukativnich nebo skecu.

Druhym respondentem je Milan BartouSek, ktery tvofi polovinu podcastu V Rapu, spolu se
svym kolegou Janem Jiraskem. Prvni dil vydali v kvétnu roku 2021 a celkové za sebou maji
jiz 43 regulérnich epizod. Kromé toho poskytuji svym predplatitelim bonusovy obsah na
platformé& HeroHero, kde maji momentalné 199 predplatiteld. Formatem jejich tvorby je
podcast, ktery maji jak v audio, tak i video podobé. Tematicky se zabyvaji rapovou kulturou a
aktualnimi tématy, nékdy s hosty, nékdy bez nich. Jak sami popisuji svlj podcast: “Spolu s
vybranymi hosty debatuji o zakladnich pilifich a momentech rapoveé kultury a vdem co s ni

souvisi.”®!

Tretim respondentem je Jan Spacek, ktery stoji za kanalem Fabulace Jana Spacka. Jeho
kanal vznikl 8. zafi 2021 a v sou¢asné dobé ma 40 900 odbératell a 1893 647 celkovych
zhlédnuti. Dosavadni pocet nahranych videi je 17 a dle hodnoceni webu SocialBlade je na
672 misté v ramci Ceské republiky. Jeho tvorba by se dala Zanrové zafadit do formatu
ske¢l/neformalnich rozhovor(l. Tematicky se zabyva zejména politikou a snazi se
zpracovavat aktualni politicka témata v originalnim a humorném svétle. Zarovenh ma ale

edukativni/informaéni snahu predat urcity pohled na dalezité politicka témata.

6.1.6 Vyzkumna data a okruhy otazek

Sbér dat probihal bud pomoci online schlizky nebo osobni schlizky v pohodIiném prostredi
kavarny. Rozhovory jsem si nahraval na diktafon, abych si je mohl nasledné pfepsat. Také

jsem si v prub&hu zapisoval nejzajimaveé;jsi body.

Rozhovory s respondenty byly neproblematické, vSichni byli velmi ochotni a reagovali
pozitivné na jakékoliv mé dotazy. Casto byli také aktivni a sami mé doplfiovali nebo nabizeli
zajimava doplnéni. Rozhovory trvaly vzdy zhruba 30-40 minut. V jejich pribéhu jsem se Fidil
dopfedu pfipravenou osnovou, ktera mi pomohla postihnout v§echna dilezita témata a také

moznost srovnani jednotlivych odpovédi.

61 BARTOUSEK, Milan. Podcast V Rapu.
23



Okruhy otazek:

1) Priprava
Inspirace/téma:

e Kdo vytvafi napady na nova dila (a kdo se na tom podili)?

Zameér tvorby:
e Co je pro né hlavni motivaci pro novou tvorbu (co chté&ji sdélit)?
e Ridi se né&akymi odhady pro divackou Usp&Snost (pfizpGsobuji sv(j obsah

publiku/platformam)?

Prabéh pFiprav:
e Kolik ¢asu primérné zaberou?
¢ Kdo se na pfipravach podili?

o Jaky je vystup (scénar, psané podklady, jen v hlavé)?

Financovani:
e Jak a z ¢eho financuji svou tvorbu?

e Rozpoctuji, a jestli ano tak jak, svoji tvorbu?

2) Distribuce

Siteni:
e Jaké kanaly vyuzivaji k distribuci svého obsahu (primarni/sekundarni)?
e Upravuiji svlij obsah pro vyuziti na riznych platformach?
e Hodnoti si néjak zpétné, Ze puvodni napad byl dobry?

e Dle ¢eho se rozhoduji a poucuji pro pfisti tvorbu?

Propagace:
e Jak propaguji svUj obsah (pfitomnost na riznych platformach)?

e Vynakladaji néjaké financni prostfedky na propagaci/distribuci?

Monetizace:
e Jak jim distribuce zhodnocuje jejich obsah (monetizace)?

vvvvvv

e Jaky druh monetizace je pro né nejdllezitéjSi?
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6.1.7 Analyza dat

Z analyzy rozhovoru se tfemi vybranymi tvarci Ize vyvodit nékolik hlavnich zavérd; které
odpovidaji tématim probiranym v polostrukturovanych rozhovorech. Vybral jsem tedy 8
zakladé analyzy rozhovorl a dolozeny pfimymi citacemi respondentd. Vzhledem k
charakteru studie nemlzeme definitivné popsat celou realitu a individualni odpovédi
jednotlivych respondentl se liSi v zavislosti na mnoha faktorech jako délka jejich kariéry,
druh platformy, osobni ambice, velikost obecenstva a dalSi. Nicméné muzeme pomoci tohoto

vvvvvv

charakteristiky této internetové tvorby:

1) Prvni oblasti vyzkumu této prace je, jak se rodi napady na nova dila. Jak se mohou ligit

jednotlivé pfistupy a v ¢em jsou si naopak podobné. Jaky je vibec kreativni postup, kdo na

néj ma vliv a odkud muze pfichazet inspirace.

Svuj postup v hledani novych témat a napadu Lukas Fritscher popisuje: “Nékdy to vychazi
jako téma, které mé samotného nékde zaujme, nékdy to vychazi z néjakého pozorovani
okolo mé, ze vidim, ze se zacina néco fesit, dit, tak mé to upouta moji pozornost a mam
pocit, Ze by mozna bylo zahodno se tomu vénovat. Sou¢asné mam samoziejmé ve svém
okoli lidi, ktefi ob&as maiji tendence taky pfichazet s néjakymi napady, takze to spis$ je takova

kombinace, nemyslim si, Ze to po kazdé vychazi jenom jednou cestou.”®?

Zapojovani dalSich spolupracovniku a vyuziti spoluprace vétsiho tymu ve své tvorbé vnima
Jan Spacek nasledovné: “No vétinou jsem to ja, kdo ty naméty téch dél, respektive ty hosty
a potom ty otazky, pfipravuje. A potom se vSe hodné odviji od té situace, kde jsme. TakzZe pfi
té produkci jsem v tom v podstaté jenom ja, a potom k tomu vétSinou né&jaky kameraman,
tam se stfidaji lidi, obCas jsme méli dva kameramany, obCas jen jednoho, zalezi, jak to

vyjde.”®?

Z pohledu filmové tvorby tak tito autofi zastavaji vétSinu hlavnich pozic ve Stabu a jsou
dohromady producenty, rezisery, scénaristy, stfihaci i vystupujici umélci v jedné osobé.
Muzeme fici, Ze se nejedna o pfili§ profesionalizované odvétvi, coz nese fadu vyhod, ale i
nevyhod. To potvrzuje i Luka$ Fritscher: “A ono celé tady to prostfedi je hrozné specifické v
tom, ze tady pravé neni zadna struktura, ze tady Clovék, tfeba v mym konkrétnim pfipadé,

déla leckdy v podstaté Zurnalistickou praci, ale neni novinaf a nema nad sebou takovou tu

62 FRITSCHER, Lukas. Kanal Lukefry.
63 SPACEK, Jan. Kanal Fabulace Jana Spacka.
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klasickou Zurnalistickou pyramidu prosté toho, &im v8im musi prochazet ten vystup, nez jde

ven.”%

Napady na novy obsah si tvlrci tedy vytvareji predevSim sami, obCas ale spolupracuji s
mensi skupinou spolupracovnikl &i vyuzivaji své okoli ke zpétné vazbé.

Stejné jako v nasledné vyrobé samotného obsahu vétSinu prace obstaravaji samostatné a
jen velmi malo vyuzivaji dalSich spolupracovnikl. Kreativni proces vzniku naméti a vyvoje
novych projektl tedy stoji zejména na samotnych autorech a da se tedy mluvit o tvorbé

autorské. Vétsi tfibeni napadu zde ovSem zpravidla neprobiha a lze tedy uvazovat o

2) V druhé oblasti vyzkumu jsem se zaméfil na motivaci pro tvorbu u téchto tvirct. U

kazdého z nich se mirné li§i, ale zaklad je v mnohém podobny u vSech.

Svou motivaci popisuje Milan Bartousek: “Je to pro mé a Jana Jiraska (spolutvlrce, pozn.
aut.) je to jako primarné zabava. To znamena, Ze kdyz my natacime dil, tak je to jako kdyz
jdeme spolu na pivo. TakZze naSim cilem neni informovat jakoby posluchace, o néem, ale
nase ,message”, jako kdybych to mél takhle podat, to jsou takovy uvahy nad témi tématy

prosté.”s®

Existuji i dalSi dulezité elementy, které respondenti zminuji. Ty celkové skladaji postup,
jakym nad svou tvorbou dani tvarci uvazuji. To upfesnuje i Lukas Fritscher: "Tak to je asi
pravé kombinace a vhodné doplfiovani téch elementl, jestli to dava néjaky smysl,
spolecensky tfeba, jestli ja v tom prosté vidim néjaky takovyhle dlivod, Ze by se o tom tématu
mélo vice edukovat, Ze zkratka dava smysl ho vysvétlovat, tak to je jeden mozny pilif. Druhy
mozny pilif, co je pomérné zasadni, je i néjaka zabavnost. Jestli zkratka je momentalné to
téma zabavné, ze dokaze trochu vtahnout do déje, to se tyka hlavné téch odlehengjsich
televizno-bizarnich véci, tak tam je to spiSe o tom, jestli to téma je vlastné zabavné, nebo

nenij.”%®

Tuto snahu spojit zabavné a zaroven edukativni/informativni elementy potvrzuje i Jan
Spadek: “Tak vétsinou se jako snazim vzhledem k tomu hostovi n&jak pfizpGsobit a tfeba
odhalit néjakou jeho stranku, ktera jesté néjakym zplsobem odhalena nebyla. Pokusit se

d

vypointovat néjaky jeho moment, ktery mi tfeba pfijde zajimavy, nebo ve kterém se bud

6 FRITSCHER, Lukas. Kanal Lukefry.
65 BARTOUSEK, Milan. Podcast V Rapu.
66 FRITSCHER, Lukas. Kanal Lukefry.
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ukazal, nebo se neukazal dostateCn&, nebo si myslim, Zze by v tom momentu mohl mit
néjakou zajimavou reakci, nebo néjaky zajimavy okamzik, tfeba to ukazat toho respondenta

v n&jakym doposud neznamym svétle.”®”

Hlavni motivaci pro tvorbu téchto internetovych tvlrcl je zejména jednak jejich viastni
potéseni z tvofeni a z toho, Ze délaji néco, co je samotné bavi a naplfiuj®®e, nehledé Gpiné
na kone¢ny dosah. Také se samoziejmé snazi pobavit své obecenstvo, tato snaha je velmi
Casto zminovana a u internetové tvorby zfejmé velmi dulezita. Dale respondenti zmiriuji i
snahu své obecenstvo informovat/edukovat v urcitych tématech, ale vzdy je pro né velmi
zasadni zabavnost podani. Jak sami zmifuji, motivace neni zpravidla hnana vidinou
finanéniho zhodnoceni (i kdyz se jiz dnes da na této tvorbé dobfe vydélat), ale vychazi z

vlastniho zajmu a potéSeni ze samotného procesu.

3) Dalsi ¢ast se zabyva ¢asem stravenym s pfipravami k vzniku nového obsahu a také tim,

jaké jsou vystupy z tohoto procesu. Jakym zpusobem tvlrci nad pfipravou vlabec uvazuji a

co si pak pro samotné nataceni pfipravi.

Casovou narognost svych priprav Lukas Fritscher komentuje: “Jsou to vétSinou desitky

hodin, ale pravé se to mize extrémné liSit, maze to byt 10 hodin u jednodussiho videa, ale

Jaké vystupy z pfipravy pro svUj podcast ma, popisuje Milan Bartousek: “Prosté, poznamky
v telefonu, Uvod, tam si piSeme takové ty véci, na které bychom neméli zapominat, jako
dékujeme predplatitellim, pojdte na nase HeroHero a pak prosté tam mas ty témata a pak je

tam prosté zase HeroHero a rozlouc¢eni a podékovani véem.””°

Podobné to ma i Lukas Fritscher: “Ja si piSu pfesnéjSi scénafr, ke kterému obfas nejsem
nasledné uplné uctivy, a kdyz to to€im, tak si to ob&as feknu upIné jinak, a néco si do toho
pfidam, a néco si zkratim. Obas mam pocit, ze mé& az béhem nataeni napadne néjaky

lep$i obrat a néjaky lepsi vstup, nebo tak néco, takze si to jako jesté upravuiji.””

Pro tvlrce je tedy tato svoboda a moznost si vSe upravit podstatna a zapada i do toho, na

co jsou konzumenti takového obsahu zvykli a co oCekavaji. Vzdy se ale u této tvorby hodné

67 SPACEK, Jan. Kanél Fabulace Jana Spacka.
68 BARTOUSEK, Milan. Podcast V Rapu.
69 FRITSCHER, Lukas. Kanal Lukefry.
70 BARTOUSEK, Milan. Podcast V Rapu.
" FRITSCHER, Lukas. Kanal Lukefry.
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pracuje s improvizaci a reakcemi na hosty a momentalni situaci. Celkové se vzdy tvofi hodné
dynamicky a spoléha se pravé spiSe na zajimavé interakce, které vznikaji z improvizovanych
momentl. Vystupem byvaiji zpravidla poznamky nebo jednotlivé body k tém nejpodstatnéjsSim

vécem a jen u dllezitych sdéleni, kde je nutné dodrzet pfesné znéni, byva predepsany text.

Doba vénovana pfipravé nového obsahu se muize vyrazné liSit u jednotlivych tvlircl a dle
konkrétniho formatu a tématu. Spi$ nez dlouhé a peclivé pfipravy tvurci ocenuiji flexibilitu a
svobodu tohoto pfistupu. Nicméné vyjimkou neni ani rozsahla pfiprava a ¢asova investice do

vyroby nového obsahu, coz pak divaci ¢asto ani nemusi zaznamenat.

4) Financovani a ziskavani prostfedk(l na vyrobu své tvorby se lehce lisi u jednotlivych

tvarcu. Lze ale vysledovat zakladni modely, které pro toto prostfedi funguiji.

Svuj pristup Lukas Fritscher popisuje: “Takhle, ja jsem Zzivnostnik, takze cokoliv, co ja
délam, tak jsou moje vlastni investice. Neni tady zadny mecenas, co by financoval moje
srandy, jde to v8echno jako z moji kapsy, ale to ovdem neznamena, Ze bych tady nékde
vydélaval penize jinde, chodil nékde na brigady, nékde byl zaméstnany, a z toho si

financoval tady svoji zabavu YouTube.””2

Podle formatu a druhu obsahu se u jednotlivych tvarci muaze liSit druh monetizace jejich
obsahu, ale daji se identifikovat hlavni body. Pro Lukase Fritschera stoji jeho model, jak sam
popisuje, na nékolika pilifich: “YouTube je dneska vlastné velmi dobfe postaveny byznysovy
model, respektive jde na tom postavit dobfe byznys model, ktery stoji na nékolika riznych
pilifich. Jeden z téch pilifu je reklama, ktera se zobrazuje u videi, YouTube se déli s tvlrci o
Cast zisku, coz se sice lisi v pribéhu mésicu a lita to tak nahoru dol(, a je to takovy, Ze se na
to neda moc spoléhat, ale je to urCité jeden pilif. Druhy pilif jsou néjaké pfimé komereni
spoluprace, to znamena, ze Clovék se spoji s néjakou konkrétni komeréni znackou. K ¢emuz
ja, kromé YouTube vyuzivam i to, Zze mam jesté silnou jinou socialni sit, ze mam jesté silny
Instagram pomérné, takze se da spolupracovat i tam, to jsou pfimé komercni spoluprace, za

néjakych nastavenych podminek. Pak jsou jesté néjaké dalsi dopliikové segmenty.””

V jeho konkrétnim pfipadé tedy kombinuje vice zdroju, ale nejdulezitéjSim jsou pro néj
komercni spoluprace s firmami. Jde tedy vidét, Zze pfimo na YouTube se da monetizaci
ziskat urcité finan€ni zhodnoceni, ale to je znatné proménlivé a nuti tvarce spiSe k vétsi

kvantité videi. To potvrzuje i Jan Spadek: “Kdybych se musel spoléhat pouze na penize z

2 FRITSCHER, Luka$. Kanal Lukefry.
3 FRITSCHER, Luka$. Kanal Lukefry.
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YouTube reklam, tak bych musel toCit prosté kazdy tyden z pokojicku néco a nemohl bych
dost jednoduché véci.” Svlj model proto postavil vice na pfimé podpore svych fanouskl a
zalozil si ucet na predplatitelské platformé HeroHero. Ta mu umozniuje mit staly pfijem a
publikaci bonusového obsahu a komunikaci s fanousky. Co se tyka dulezitosti tohoto
zpusobu monetizace, sam to okomentoval takto: “Musim fict, Ze v podstaté to, co vydélam
za celou tu dobu, co jsem vydélal za ten rok a pll toho nataéeni na YouTube, tak ted na

HeroHero vydélam tfeba za mésic a pll pramérné.””

Na podobném modelu stoji i podcast V Rapu, za kterym stoji dalSi z respondentl, Milan
Bartousek. Jelikoz svUj podcast v audio podobé distribuuje na streamovacich platformach
pro poslech hudby a audia jako je Spotify, Apple Music a dalSi, kde se jejich obsah
nemonetizuje, vyuziva také predplatitelskou sluzbu HeroHero. Milan BartouSek svij model
komentuje takto: “Monetizujeme podcast jenom pomoci toho HeroHero, od GoOutu za to
zadné penize nedostavame, jen od téch, kdo si to zaplati no. My to mame jako spiS takovy
side hustle (vedlejsSi pfijem, pozn. aut.), délame to pro zabavu spi$.””® U podcastu je tento
model s prfedplatnym vice rozSifeny, format obsahu tomuto zplsobu monetizace vice

nahrava a umoznuje ukazat ¢ast obsahu vefejné a €ast jen pro predplatitele.

To potvrzuje i Luka$ Fritscher, ktery zaroven popisuje, pro€ tento model sam nevyuziva:
“Tak na tomhle stoji cely byznys podcastl v podstaté, ale tam je totiz ten model velice
funkéni, ze Clovék ukaze Cast videa verejné, ¢ast ma za branou, to je extrémné efektivni
format, ktery by ale u mé nedaval uplné smysl, protoze si myslim, Ze pro mé je cenngjsi ten

realny dosah nez to nékde zamykat za branu.””®

Zacatek tvorby a vstup do tohoto prostiedi klade urité naroky. O svych zacatcich a
naroénosti pro zapodeti této kariéry mluvi Jan Spadek: “Ze zagatku jsem do toho daval urgité
vlastni penize, protoZe dost dlouhou dobu jsem nemél k dispozici ty pfijmy, respektive ja
jsem zacinal toCit pfed dvéma rokama a natoCil jsem asi 6 videi a v tu dobu jsem jesté
nemohl monetizovat ten kanal. Takze jsem vSechno jako platil z vlastni kapsy. Ale to nebyly
néjaké narocné véci, to jsem si v podstaté koupil jen ten mikrofon, a to byla cela moje
investice.””” Jak zmirnuje, diky relativné nizké produkéni a finanéni naroénosti pro zapoceti

tvorby je mozné pro relativné Sirokou skupinu lidi takto zacit.

74 SPACEK, Jan. Kanal Fabulace Jana Spacka.
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Financovani tvorby jde pfimo od samotnych tvurcu, ktefi zpravidla takto reinvestuji ¢ast
svého vydélku z jiz vytvofeného a publikovaného obsahu. Existuje nékolik zakladnich
modell, pomoci kterych je mozné monetizovat svou tvorbu. Dle formatu, tématu obsahu a
zameéreni tvlrce se slozeni celkového pfijmu muze lisit. Diky niz$i finanéni naro¢nosti na
vyrobu je mozné relativné dobfe mit udrzitelny finanéni model, kdy vynosy z monetizace

tvorby pokryvaji naklady a také mohou zajistit tvirce.

V zacatcich tvorby byva téZké monetizovat svij obsah a ziskat dostateéné finanéni
ohodnoceni, nez si ¢lovék vybuduje vétsi dosah. Je tedy nutna vlastni pocatec¢ni investice, ta
ale neni zpravidla pfili§ vysoka, jelikoz naroky na vyrobu nejsou z finanéniho hlediska

vysoke.

5) V oblasti planovani a rozpoc&tovani své tvorby je prostfedi internetové tvorby znaéné

uvolnéné.

Jan Spadek sviij pFistup k planovani a rozpoé&tovani popsal takto: “No, né&jaky konkrétni plan
vétSinou nemame, ja na tyhle véci moc nejsem, takze vétSinou se to tak fekne a sezene, ale
jako vylozené vétsinu té doby, co jsme to nataceli ty ostatni dily, tak to ani pfiliS nebyl néjaky

,bussines* nebo né&jaka obziva.”’®

Podobny pfistup ma ke své tvorbé i Milan BartousSek: “Myslim, Ze je to taky néco, na ¢em si
zakladame, Ze jsme Uplné otevieni. Ze jsme UpIné autentiéti, fakt totalné. Nebo asporn ja
bych to tak Fekl.” Souvislost s tim ma i to, Ze jejich hlavni motivaci neni zpravidla jen finan¢ni
profit, ale spi$e vlastni potéSeni a zabava, jak to znova komentuje i Milan Bartousek: “Uplné
nejdllezitéjsi, jesté jako uplné prvni kroky je vzdycky to, jestli to jako chceme délat, jestli nas

to bavi.”™®

Zaroven jsou si tvarci védomi i jisté komerce a navratnosti svych investic, ale stavi se k
tomu spiSe tak, aby se jim vlozené penize zpét vratily a netratili na tom. Lukas Fritscher svj
postoj vnima takto: “Kazdopadné prosté, bud to ma néjaky ten vy$si divod v uvozovkach,
nebo je tam ta zabavnost, a souCasné je potfeba brat jako v potaz asi troSicku néjakou
komerci. Ja si myslim, Ze pro mé& neni Uplné dulezita v kazdém pfipadé a neni to pro mé
zasadni element, bez kterého bych nedokazal vytvofit video, u kterého mam tfeba ty ostatni

dva elementy. Ale pfece jenom Clovék nad tim C¢astecné taky musi pfemyslet a musi to taky
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troSku brat v potaz, jestli to viibec bude nékoho zajimat, protoze propalit desitky hodin ¢asu
na nécem, co nakonec nebude nikoho zajimat, je vyhozeny Cas. Je to demotivujici a ve

vysledku na tom pak ¢lovék i prodélava, takze samy minusy, vSude."®°

Planovani i rozpoctovani a celkové proces tvorby téchto internetovych audiovizualnich dél je
velmi volny. Sami tvurci toto ocenuji a sami fikaji, Ze je pfFili§ nezajimaji véci jako dikladnéjsi
planovani. To jim umozniuje velkou flexibilitu, otevienost novym napadim a moznostem.
Souzni to s formatem jejich tvorby i s tim, co jejich divaci/posluchaci ocefiuji. Je to spise
autenticita a bezprostfednost se kterou se mohou ztotoznit nez profesionalni bezchybné
zpracovani. Samoziejmé vnimaji i to, co ovliviiuje UspéSnost jejich obsahu a snazi se
planovat v8e tak, aby na tvorbé neprodélavali. Nenechaji se tim ale prespfilis svazovat a

neni to jejich hlavni zamér. Diky tomu mohou tvofit relativné svobodné a dle svého zajmu.

6) Pole mozné distribuce obsahu na internetu je znaéné Siroké. D& se vsak rozlisit na

primarni a sekundarni platformy dle formatu a druhu obsahu jednotlivych tvirca.

Lukas Fritscher popsal rozdéleni u svého kanalu: “Primarni je pro mé zasadné a asi jenom
YouTube. To je pro mé jedina primarni platforma, na kterou tak jako fakt stavim asi
v8echno.”®" Podobn& to ma i Jan Spadek: “Tak primarni platforma je samozfejmé ten

YouTube, kde jsou dily v celku.”®?

U tvlrca s predplatitelskou platformou se pak da uvazovat i o té jako o primarni, protoze
tvlirci zde zvefejiiuji obsah s predstinem a také bonusovy. Jak fika Jan Spacek: “Asi v té&ch
poslednich tfech videich je to HeroHero (primarni platforma pozn.), takze tam bychom taky
mohli fict, Ze je to primarni platforma. Protoze tam jsem ty dily daval jako pfed¢asné a v
celku a z hlediska financi to pro mé primarni platforma je. Na druhou stranu samoziejmé z
hlediska divakl je primarni platforma YouTube, a i z hlediska toho, aby ti lidi pfisli na to
HeroHero, tak taky musi pfes to YouTube. TakZe z toho hlediska jsou tyhle platformy asi

primarni.”8

Ostatni socialni sité slouzi spiSe jako podpora k propagaci a budovani znacky jednotlivych
tvarcu. Specifickou pozici zde ma socialni sit TikTok, kde je mozné relativné dobre
zasahnout velké mnozstvi novych divaku, ale jejich nasledna konverze smérem k obsahu na

primarnich platformach je minimalni. To Ize vysledovat ve statistikach a potvrzuje to i Jan
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Spadek: “To se urgité sledovat da, to ve statistikach vidim. V pripadé Tiktoku to je dost

minimalni, na to, kolik to tam lidi vidi, tak na Tiktoku je to slab$i.”®*

Stejné tak roli této socialni sité vnima i Lukas Fritscher: “Tik Tok neni konverzni stranka
vubec, to je néco, co si bohuzel spousta lidi stale neuvédomuje. Je to dobré, jak nad tim
premyslim ja, Ze je dobré, kdyz je tv(j oblicej néjak vidét, tak lidi si t& pamatuji a lip si t&
asociuji a mize$ tim padem spi§ tfeba upoutat... Tim spi§ muzu tfeba upoutat jejich
pozornost na té jiné siti, ale Ze by to fungovalo stylem, ze nahraje$ TikTok a lidi na to kliknou

a prosté odejdou z toho na video a budou z toho tisice, desetitisice lidi tak to nefunguje.”®

Tvirci si tedy buduji publikum a sledujici i na dalSich socialnich sitich, coz jim pomaha k
vétsimu obecnému povédomi, ale samotné piechody z jedné socialni sité na primarni

platformu s obsahem jsou minimalni.

Primarni platformou pro distribuci obsahu téchto YouTube internetovych tvarcl je v pfipadé
videa (tedy Jan Spadek a Luka$ Fritscher) a v pfipadé podcastu (tedy Milan Bartousek)
streamovaci audio platformy jako Spotify, Apple Music apod. V ramci dosahu i monetizace
obsahu si dominantni postaveni stale uchovava YouTube, ktery je diky svym mozZnostem pro

vétSinu tvlrcl hlavni platformou.

7) Jak je zminéno v predchozim bodu, kazdy z tviircd pusobi na nékolika riiznych

platformach. Ty se li§i druhem uzivatell, typem i zpracovanim obsahu.

Pro optimalni vysledky je tedy nutné dany obsah upravovat dle specifik jednotlivych
platforem, Lukas Fritscher to dle svych slov vnima spiSe dle osobniho pocitu: “Ten styl,
jakym to C€lovék odprezentuje na ty jednotlivy sité si myslim, ze se troSku liSi, ze je to

pokazdy trosku jinak.”8

Podobné to vnima i Jan Spadek: “Vétsinou na Instagram stories dam takovy mini trailer, kde
je sestfih, jako montaz. A na ten Tiktok davam scény, jako fory vylozené z téch dill. Ty jsou
otitulkované, ve formatu na vySku a obCas je tam néjaky tfeba remix s néjakou pisnickou, ale
to je spiSe vyjimeéné. Takze tohle si celkem hlidam a vétSinou jsem stfihal véci specialné

pro tyhle platformy.”®
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VSichni tfi tvlrci tedy upravuji svUj obsah pro distribuci dle specifik jednotlivych platforem a
jsou si védomi, co je potfeba zménit a upravit, aby co nejlépe vyuZzili potencialu tohoto Sifeni.
Upravy se li§i jak formatem, délkou obsahu, tak i vyb&rem specifickych &asti, aby to nejlépe

vyhovovalo konzumentim danych platforem.

K hodnoceni UspésSnosti své tvorby lze pfistupovat z vice uhld. Internetové platformy k
distribuci obsahu nabizi zpravidla Ffadu statistik, Casto i dost pokrolilych. Dale také
samoziejmé pfichazi zpétna vazba pfimo od divakl/posluchaéi v komentafich nebo

zpravach.

Milan Bartou$ek Fika, ze hodnoti vSe spiSe pocitové: “No, my si tohle nefikame (jestli se dilu
dafilo nebo ne, pozn.). My to fakt mame pocitové hlavné.”® Podobny pohled ma u své tvorby
i Lukas Fritscher: “Ja si myslim, Ze to si ¢lovék vyhodnocuje i kdyz by ani nechtél. Né&jakym
zpusobem si to vyhodnocuje, Ze to je takové troSku podprahové, kdyz ty komentare
napfiklad vétSinou maji néjaké zabarveni emocni, tak to Clovék vnima, at chce nebo nechce,
a vidi i ty €isla ve vysledku. Ale neni to uplné, Zze bych si vyhodnocoval a Ze bych si délal
Ctvrtletni vysledky toho, ale spi$ to ¢lovék vidi, ma to tak jako pfed o€ima, a vi co fungovalo,

vi, co fungovalo miri a asi na to bere né&jakym zplsobem ohled potom do budoucna.”®®

Zpétné vyhodnocovani a UspéSnost své tvorby tvlrci nepodrobuji pfili§ dikladnym
analyzam, ale spiSe vnimaiji celkové vysledky, komentare divakl a také svuj vlastni pocit. S
vétSi zkusenosti s tvorbou na tomto poli uz maji zpravidla odzkousené, jaké postupy jsou
funkéni a jaké ne. | kdyz tedy rGzné nastroje na analytiku existuji, dani tvirci se spiSe
spoléhaji na svUj pocit a zkuSenost. To je v souladu s jejich nepfili§ na vykon zaméfenym

pohledem na celou tvorbu.

8) Poslednim bodem vyzkumu byla propagace distribuovaného obsahu. Na socialnich sitich
funguje jak pfirozené Sifeni diky jiz vytvofenému publiku, tak i moznost placeni propagace
svych prispévku. DalSich dllezitym faktorem jsou i algoritmy jednotlivych platforem, tedy

mechanismy, jakymi se zobrazuji nové prispévky.

Luka$ Fritscher to popisuje jednoznacéné: “Presdilim to na Instagram a udélam tomu Twitter
post a tim kon€im vétSinou. Kdyz mi to dava smysl, tak se k tomu jesté vétSinou vratim za

par dnud, udélam jako druhé kolecko, ale zpravidla jsou to tyhle ty dvé sité a stejné pro tu
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danou uspésnost toho videa je nejzasadnéjsi, jestli prosté to podpofi YouTube nebo ne, na

tom to stejné vSechno stoji.”

Stejné tak to vnima i Jan Spadek, ktery Fika: “VétSinou to sdilim na svych socialnich sitich.
Ja vétSinou néjakou placenou propagaci nedélam nikdy. J& mam celkem $&tésti, nevim,
nemam vétSinou néjaké srovnani, jak to maji ostatni, ale vétSinu toho mého obsahu
doporucuje ten samotny YouTube algoritmus. Takze ja od néjakého momentu, kdy ten kanal
zacCal byt sledovang;jsi, tak jsem se prestal snazit néjak za kazdou cenu vse sdilet. Ja si to
presné nepamatuiji, ale to samotné sdileni na téch rlznych platformach tak vétSinou byva tak

kolem 10 % t&ch zhlédnuti, to neni moc.”"

Dulezitost fungovani algoritmu na YouTube v mozZnosti osloveni co nejvice divaku, a hlavné
i novych divakl, potvrzuje i Milan BartouSek, ktery kvuli tomu zvazuje umisténi svého
podcastu na tuto platformu: “Ja jsem prfemyslel, ze bychom potfebovali oslovit vic lidi, ze
bychom to mohli néjak vice rozjet, Ze ted je to takové porad lowkey hrozné. Na tom YouTube
ti to nabizi videa s podobnym obsahem, tak vidi§ hezky nahledovy obrazek a prosté si to

rozkliknes.”??

Tuto dulezitost YouTube algoritmu pro Uspéch a dosah svého obsahu vidi i Luka$ Fritscher,
ktery dle svych statistik popisuje situaci takto: “Jak si to pamatuji, tak si myslim, Ze to bude
tfeba procento dvé, ze to je fakt malo. Nejvétsi procento zhlédnuti pochazi z prochazecich
funkci YouTube, tak se to vylozené nazyva, to je zkratka ivodni domovska stranka, a to jsou
doporucené videa, které se ukazuji u jinych videich, z toho pochazi zkratka nejvic. Kdysi
davno to byla stranka s odbéry, ale YouTube ji tak chytfe schoval, ze pfes ni uz lidi dnes
prakticky nechodi, ale je to fakt uz vlastné jen 10 %, a 60-70 % tak jde pfes prochazeci
funkce. Clovék je ted takhle fakt odkazany na to, Ze kdyZ zjednodusim celou tu situaci, tak
ze YouTube se zalibi tvoje video a zaCne ho vlastni silou algoritmicky podporovat. Jakmile

se to tohle stane, tak je to vzdy extrémné vidét na dosahu.”?

Placena propagace svého obsahu nema v tomto odvétvi velky smysl. VSichni tfi tvarci sdili
zustava algoritmus primarnich platforem, zejména na YouTube. Je dullezité si tedy budovat
svou fanouskovskou zakladnu na jednotlivych platformach a pec€ovat o svou znacku. Ale

kliCova schopnost k uspésnosti je dostat se do vybéru algoritmem platformy, tedy pfizpasobit
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se co nejvice jeho pozadavkim k protlateni svého obsahu k co nejvice

divakm/posluchactm.
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Zaver

V této praci jsem se zaméfil na produk&ni proces tvorby Ceskych internetovych tvarcl. V
ramci pilotni studie jsem se zaméfil na popis zakladnich termind pro orientaci v prostoru
soucCasné internetové tvorby a také na vyzkumné rozhovory, pomoci kterych jsem hledal

hlavni dulezité body pro dalSi vyzkum.

V teoretické Casti jsem popsal, co znamena pojem internetovy tvlrce (content creator) a v
jakém prostiedi se pohybuje. Také jsem poskytl nékolik argumentd, pro¢ by nas tato tvorba
méla vibec zajimat. Stru¢né jsem vymezil nejdulezitéjSi internetové platformy pro sdileni

tvorby téchto tvarcl a také nékteré z moznosti, jakymi se tato tvorba monetizuje.

V praktické ¢asti jsem v ramci pilotni studie provedl! tfi polostrukturované rozhovory s tvurci
obsahu a analyzoval je. Z analyzy rozhovoru jsem vybral osm nejdulezitéjSich bodu, které
jsou pro tuto tvorbu charakteristické a prolinaji se s tématy, které jsem vybral uz pfi

sestavovani otazek.

Zjistil jsem, Ze se jedna o velmi dynamické a nepfili§ ustalené prostfedi. Audiovizualni tvorba
je pro internetové prostfedi jednim z nejlakavéjSich formatd a tomu odpovida i obsah
nejnavstévovangjSich online platforem. Celkové by se dalo Fict, ze se jedna o tvorbu hojné
vychazejici z amatérského prostfedi. Nizké startovni naroky a moznost si vSe udélat sam,
vCetné monetizace vlastniho obsahu, lakaji celou fadu kreativnich lidi, ktefi zde Casto ze
zvédavosti nebo vlastni touhy zaCnou tvofit. Zatim se nejedna o pfili§ profesionalizované
prostfedi, kde by za kazdym vytvofenym obsahem staly velké tymy, ale i to se postupné

zacina ménit, kdyz sami tvlrci uznavaji, Ze nemohou vse délat sami.

Internetova tvorba se da jisté popsat jako autorska, vétSinu napadi a namétd vcetné
zpracovani si obstaravaji pfimo tvarci sami. Stejné tak jsou ve vétSiné pfipadd i svymi
producenty a nestoji za nimi Zadné vétsi medialni nebo producentské instituce. | diky tomuto
v8emu si tak zachovavaiji svou autenti¢nost a bezprostiednost, diky ¢emuz lakaji velké pocty
zejména mladého obecenstva. Jejich vztah k vlastnim divakim je pak také zasadni, protoze
se zcela li§i od napfiklad filmového svéta. V participativni kultufe digitalnich platforem se
smazavaji rozdily mezi konzumenty a producenty obsahu a obé& strany mezi sebou maji

mnohem intimné&jsi vztah.

| pfes stale silnou pozici linearni TV a velkych streamovacich VOD platforem je Creator(s)
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economy stale rostouci oblasti, ktera zasahuje zejména nejmladSi generaci, ale i ty dalSi.
Zejména YouTube, ale i dalSi internetové platformy, ziskaly v medialnim prostoru silné
postaveni a nezavislé fungovani jednotlivych tvirct obsahu zdatné konkuruje tradiénim
medialnim domdm a jejich postupim. S postupnym demografickym vyvojem se tedy da
oCekavat stale narlstajici dulezitost Creator(s) economy, jelikoz jeji cilova skupina bude
narGistat. Rada médii jiz na tento vyvoj reaguje a né&které strategie Creator(s) economy

adoptuje (napfiklad vzestup formatu podcastd, influencer marketing).

Pfinos této prace vidim zejména ve zmapovani prostfedi audiovizualni tvorby, kterému se
zatim v Ceské republice nevénuje velky prostor. Rozsifeni povédomi o fungovani této oblasti
muze prospét producentim/producentkam, ktefi by se chtéli zaméfit na mladé publikum na
téchto platformach. Jako pilotni studie tato prace nabizi podklady k dalSimu vyzkumu, ktery
bych chtél provést v ramci diplomové prace. Zde by mélo byt cilem provést rozsahlejsi a
detailn&jsi vyzkum na zakladé témat ziskanych pravé v ramci této pilotni studie. Cilem této
prace tedy nebylo poskytnout Uplny popis reality, ale nabidnout zakladni orientaci v tomto

tématu a ziskat podklady pro dalSi vyzkum.
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