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Abstrakt

Tato diplomova prace se zabyva evropskym détskym filmem a jeho cestami od namétu az po
uspésnou mezinarodni distribuci. Zaméfuje se pfedevsim na detailni rozbor Sesti vybranych
evropskych celovecernich filmu, které mély v poslednich péti letech uspéch v mezinarodni
distribuci nebo na vyznamnych filmovych festivalech. Na zakladé tematickych
polostrukturovanych rozhovort s producenty téchto titull se autorka pokouSi podrobnéji
zmapovat vyvoj, samotnou realizaci a v neposledni fadé Sifeni kazdého ze snimku. Na
konkrétnich datech zjiStuje, zjakych zdroju byly jednotlivé filmy financovany, jak byly
uspésné z hlediska divackého zajmu i zekonomického hlediska, a zda uUspéch na
specializovanych filmovych festivalech pro déti a mladez realné ovlivnil zajem sales agentu a
mezinarodni prodej. Vysledkem této prace je nejen analyza pfikladd dobré praxe, ale také

syntéza osvédcenych postupl v produkci uspésSného détského evropského filmu.

Klicova slova

détsky film, evropsky film, finanéni navratnost, divacka uspésnost

Abstract

This diploma thesis deals with the European children's film and its journey from the subject to
successful international distribution. It mainly focuses on a detailed analysis of six selected
European feature films that were successful in international distribution or at important film
festivals in the last five years. Using thematic semi-structured interviews with the producers
of these titles, the author attempts to map in more detail the development, the realization
itself and, last but not least, the distribution of each of the movies. Based on specific data,
she identifies financial sources for individual films, how successful the films were in terms of
audience interest and from an economic point of view, or whether success at specialized film
festivals for children and youth really affected the interest of sales agents and international
sales. The result of this work is not only an analysis of examples of good practice, but also a

synthesis of best practices in the production of a successful European children's film.

Key words
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UvoD

Détsky film (nékdy také zmifiovany jako rodinny film)! je jednim ze zakladnich filmovych

zanrq, ktery je urCen pfevazné nejmladsim divackym cilovym skupinam.

O komercni uspéch détského filmu se zasadil pfedevSim americky filmovy producent,
rezisér, animator a podnikatel Walter ,Walt“ Disney, ktery jiz pfed druhou svétovou valkou
zacCal s vytvarenim animovanych filmi podle pohadek bratfi Grimmu, jako byl napfiklad

snimek Snéhurka a sedm trpaslik( ¢i Pinocchio.

V Evropé se détsky film zacal systematicky rozvijet zejména v zemich statniho socialismu.
Specializované détské filmové studio v Moskvé fungovalo béhem 30. a 40. let 20. stoleti.
Jednim z prvnich mezinarodné uspésnych Ceskych détskych filmu byla Cesta do pravéku
(1955) reziséra Karla Zemana.? Od povale¢nych let se rozvijely produkce détskych filmua a
pofadl po celém svété. Uz pfi zahajeni vysilani Ceskoslovenské televize v roce 1953 v

programové nabidce nechybél ani program pro déti.

Ackoli v dnesni dobé neni pro evropské filmare jednoduché vyniknout na trhu détskych filmu
v konkurenci s americkymi studii a globalnimi streamovacimi platformami, udrzuje si
evropsky détsky film stale svou kvalitu a pfedevSim tradici. V roce 1988 byla v Belgii
zaloZena Evropska asociace détského filmu, ktera sdruzuje filmare, producenty, distributory,
televize, festivaly Ci filmové pedagogy se zajmem o film pro déti a mladez. Nyni ma tato

organizace pres 150 ¢lenu z vice jak 41 zemi z celé Evropy.*

Détsky film ma také své specializované filmoveé festivaly. V tuzemsku je nejznaméjsSim a
nejvétsim Zlin Film Festival, ktery uzce spolupracuje nejen s European Children’s Film

Association, ale také s dalSimi evropskymi filmovymi festivaly, jez se vénuji détskému filmu.

1 Srov. napt.: Cary Bazalgette — Terry Staples. "Unshrinking the kids: Children’s Cinema and the Family Film". In: Cary
Bazalgette and David Buckingham (eds). In front of the children : screen entertainment and young audiences. London: British
Film Institute, 1995.

2 lan Wojcik-Andrews. Children's films: history, ideology, pedagogy, theory. New York - London: Garland Publishing 2000.
Srov.: Children’s film. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia Foundation, 2022 [cit. 2023-
01-18]. Dostupné z: https://en.wikipedia.org/wiki/Children%27s_film.

3 RUZICKA, Daniel. Televizni programy: Historické televizni programy. Ceska televize [online]. Praha: Ceska televize [cit. 2023-
02-24]. Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/historie/televizni-programy/

4 European Children’s Film Association [online]. Brussel: European Children's Film Association, 2023 [cit. 2023-01-18].
Dostupné z: https://www.ecfaweb.org/
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Détsky film je velmi rozSifen a obliben nejen v €eskych zemich, ale po celé Evropé. Pouze
par détskych filma roéné ma vS8ak moznost reprezentovat svij zanr na mezinarodnich

filmovych festivalech a/nebo dosahnout vétSiho uspéchu na mezinarodnim trhu.

Nejen proto se vyzkumné otazky této prace dotykaji zakladnich momentl ve vyvoji a
nasledné vyroby evropskych détskych filmu. Jaké okolnosti ve vyvoji &i vyrobé evropskych
détskych filmi mohou zajistit jejich mezinarodni uspéch? A Ize nékteré z nich povazovat za
Casté Ci obecné? Da se podle nich urcit alespon pfiblizny pracovni postup, ktery zvySuje

$anci na produkci mezinarodné uspésného détského filmu?

Na pocatku tohoto vyzkumu stoji hypotéza, Zze détské filmy nesou jisté spole¢né vyvojove a
vyrobni znaky, a pokud je producent bude nasledovat, zvysi tak Sanci svého filmu na
mezinarodni Uspéch. Zajima nas, zda je mozné tento postup vyhodnotit a popsat, i zcela

vyvratit.

Steffi Ebert® ve své publikaci European Children’s Films: Numbers, challenges and questions
popisuje, ze v letech 2004—-2017 bylo produkovano 946 détskych filmu ve 35 zemich Evropy.
Od roku 2014 stoupla produkce téchto filmu o 21 %. V roce 2017 tvofily détské filmy 6,2 %

veskeré evropskeé filmové produkce a prilakaly 10,7 % filmového publika v Evropé.®

Jak mizeme z téchto udaji vidét, détské filmy jsou v Evropé hojné produkovany a maji
Sirokou divackou zakladnu. Druha ¢ast vyzkumu v této praci se proto zabyva nasledujicimi

otazkami:

Jsou investice do mezinarodné uspésnych détskych evropskych filmd navratné? Pokud ano,
kdy a za jakych podminek? Zakladni hypotézou k témto otazkam je predpoklad, ze
mezinarodné Uspésné détské evropské filmy jsou finanéné navratné a producent je

nepodporuje jen pro svUj ,dobry pocit®.

Aby autorka mohla vySe zminéné hypotézy potvrdit €i vyvratit, vedla skrze nastroje
tematickych polostrukturovanych rozhovorl s jednotlivymi producenty vybranych détskych

evropskych celovecernich hranych ¢i animovanych filma dialogy, které mély stejnou fadu

5 Steffi Ebert, Ph.D. je vystudovana novinafka a docentka na univerzité v Halle-Wittenbergu. Mezi jeji vyzkumné zajmy patfi
détské filmy, filmova produkce, vztah mezi medialnimi studiemi a medialni praxi, vyzkum dat a analyza médii. Jeji nejnové;jsi
projekt pojednava o evropské filmové produkci pro déti.

6 EBERT, Steffi. European children’s film: Numbers, Challenges and Questions. Kids regio [online]. 2019, 2019, 1-22 [cit. 2023-
01-18]. Dostupné z: https://www.kids-
regio.org/fileadmin/user_upload/European_Children_s_Films._Numbers__Challenges_and_Questions.pdf

12



zakladnich otédzek a zamérovaly se na cely proces vzniku a Sifeni téchto filmd od samotného
vyvoje (motivaci a oCekavani, literarni pfipravy, finanéniho zajisténi projektu atd.), pfes
vyrobu filmu (konkrétni specifika), az po naslednou distribuci projektu jak v tuzemském
prostiedi, tak v mezinarodnim kontextu, a to vcéetné uvadéni filmd na mezinarodnich

festivalech po celém svéts.

Vsechny rozhovory byly nasledné analyzovany a vyhodnoceny. Autorka se pokusila najit
spole€né jmenovatele a postupy, které mohou ovlivnit pravdépodobnost, ze dany film bude
mit vétSi potencial finanéniho i divackého uspéch nejen v tuzemsku, ale i na mezinarodnim
trhu. Vysledky tohoto vyzkumu jsou dale interpretovany s ohledem na druh vyroby
(animovany/hrany film) jednotlivych vybranych filmd a na kulturné-demografické okolnosti

jejich vzniku.

Spisovatelka a novinafka Adriana Johansen popisuje, Ze filmovy uspéch nelze méfit jen
finanénimi vysledky, ale Ze za uspéch lze pokladat také ,to, jak nakladame se zisky, které
vytvafime, dosahovani dalSich vysledkd na cesté k vétSim cilim a kulturni dopad®. Velmi
probirané téma je také divacka a kriticka oblibenost projektu. To vSe lze povaZovat za
znamky Uspéchu.” Zavéretna kapitola této diplomové prace se vénuje nejen finanéni
navratnosti a divackému uspéchu, ale i samotnému postupu produkce détskych filma. Mnoho
détskych filma pracuje se silnym tématem. | prfedani takového poselstvi mize byt silnou
motivaci k vytvoreni filmu. Data od distributor(i a filmovych festivall o UspéSnosti vybranych
filmd jsou jednotlivé analyzovana a vzajemné komparovana s nazory producentu tak, aby co
nejvice poukazala na souvislosti mezi vyrobou filmu, ambicemi jeho tvircl a jeho divackym a

finanénim uspéchem.

V ramci dosavadniho vyzkumu v oblasti détského evropského filmu pravdépodobné
neexistuje vefrejné dostupna studie Ci text, ktery by popisoval aktualni divackou ¢&i finanéni
uspésnost détského evropského filmu v poslednich péti letech. Posledni dohledatelna studie
byla provedena Evropskou asociaci pro détsky film v letech 2004-2007. Data z tohoto

vyzkumu jsou pro ucely této prace nedostate¢né.

Kvantitativni nastroje ke stanoveni zékladnich dat o détském filmu v8ak Ize ¢aste¢né Cerpat
z jiz dfive zmiflované studie Steffi Ebertové. V ramci této studie byly zkoumany filmy pro

iniciativu Kids Regio. Vyzkum cerpal z rozsahlého kazdoroCniho seznamu filma ECFA

7 JOHANSEN, Adrian. How to measure a film succes. Raindance [online]. 2022, 2022(1), 1 [cit. 2023-01-18]. Dostupné z:
https://raindance.org/how-to-measure-a-films-success/
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(European Children’s Film Association). Kromé tohoto seznamu studie reflektovala i
seznamy z filmovych festivalu (jako napf. Zlin Film Festival, Giffoni Film Festival, Cinekid
Amsterdam nebo Schlingel Chemmitz festival), webovych stranek samotnych film,
distributord, narodnich filmovych institutd, IMDb, Wikipedie a mnoha dalSich. Tento vyzkum
se zaméfuje primarné na filmy z obdobi 2011 az 2017. Vyzkum sbira zakladni data o
produkci détskych film{ v celé Evropé a nasledné je porovnava s daty evropského filmu pro
dospélé, mapuje rozSifeni détského filmu po celé Evropé a zastoupeni kazdého statu a

porovnava Uspésnost animovaného a hraného détského filmu.8

V této diplomové praci vS8ak autorka spatfuje predevSim prostor pro vyuziti metod
kvalitativniho vyzkumu probihajiciho prostfednictvim hloubkovych polostrukturovanych
rozhovoru s jednotlivymi tvirci a producenty kazdého z filmu, aby na konkrétnich pfipadech
mohla potvrdit &i vyvratit, zda Ize najit spoleéné postupy v ramci pfipravy a vyroby détskych

filma, které by vedly k jejich vétSimu divackému i finanénimu uspéchu.

Metodologie a definice pojmu

Vyzkumna ¢&ast diplomové prace se zabyva Sesti vybranymi evropskymi celoveéernimi
détskymi filmy, které mély v poslednich péti letech uspéch na vyznamnych filmovych
festivalech. Jedna se o tfi animované a tfi hrané snimky. Vybér film( byl veden tak, aby bylo
zastoupeno co nejvice oblasti Evropy. Zastoupena je zde germanska, slovanska a romanska
oblast.

Jako hlavni zdroj informaci jsme vyuzili tematické polostrukturované rozhovory s jednotlivymi
producenty vybranych détskych evropskych filmi. Tyto rozhovory maji stejnou Fadu
zakladnich otazek a zaméfuji se na celkovou produkci téchto filmd od samotného vyvoje
(motivace a oCekavani, literni pfipravy, finan¢niho zajisténi projektu atd.) pfes vyrobu filmu
(konkrétni specifika) az po naslednou distribuci projektu, jak v tuzemském prostiedi, tak také
pfevazné v mezinarodnim kontextu, a to v€etné uvadéni filmd na vyznamnych festivalech pro
déti a mladez. Rozhovory byly vedeny fyzicky nebo prostfednictvim videohovora. Byly

nahravany a byl ziskan souhlas k jejich dalSimu zpracovani.

Rozhovory byly poté porovnany s cilem ziskat odpovédi na hlavni vyzkumné otazky.

8 EBERT, Steffi. European children’s film: Numbers, Challenges and Questions. Kids regio [online]. 2019, 2019, 1-22 [cit. 2023-
01-18]. Dostupné z: https://www.kids-
regio.org/fileadmin/user_upload/European_Children_s_Films._Numbers__Challenges_and_Questions.pdf
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Vyzkumné otazky:

e Jaké prvky ve vyvoji €i vyrobé evropskych détskych filml pomohou zajistit jejich
mezinarodni Uspéch? A Ize nékteré z nich povazovat za Casté i obecné?
e Jsou investice do mezinarodné uUspésSnych détskych evropskych filmua navratné?

Pokud ano, kdy a za jakych podminek?

Z konkrétnich statistickych dat se zaroven autorka pokousi zjistit, jaké zdroje byly vyuZzity pro
financovani jednotlivych filma, jak byly filmy UspéSné z hlediska divackého zajmu i z
ekonomického hlediska, ¢i zda uspéch na specializovanych filmovych festivalech pro déti a

mladez realné ovlivnil zajem sales agentl a mezinarodni prode;.

Vysledkem této prace je vedle analyzy pfikladd dobré praxe také syntéza osvédcenych
postupl v produkci UspésSného détského evropského filmu a odpovéd na otazku, zda a za

jakych podminek je v Evropé nejvyhodnéjsi détské filmy produkovat, aby byly uspésné.

Tyto tematické polostrukturované rozhovory byly konzultovany s vedouci prace tak, aby byly
metodicky co nejpfesnéjsi a jejich vysledky byly co nejvice prukazné. DalSimi konzultanty
této prace byly Viladimira Chytilova z Ceské kancelafe Kreativni Evropy-MEDIA a
profesionalové z oblasti détského filmu a filmové vychovy, jako napf. Markéta PaSmova,
Anne Schultke, Jifi Sadek nebo Martin Kotik.

Diplomova prace si klade za cil poskytnout reprezentativni obrazek o evropské produkci
filma pro déti tak, jak jsou nize definovany. Zkoumané filmy byly vybrané nejen na zakladé
uCasti na détskych evropskych filmovych festivalech (Zlin Film Festival, Krakow Film
Festival, Giffoni Filmovy festival, Cinekid Amsterdam nebo Shlingel Chemnitz) a ziskanych

filmovych ocenéni, ale i s cilem zastoupit demograficky vétSinu uzemi Evropské unie.

Informace o samotnych filmech byly ziskavany prostfednictvim samotnych rozhovord s
producenty i z dalSich zdrojl, k nimz patfi i programy filmovych festivall a produkéni zpravy
Clent sité European Film Promotion (EFP). Pro nasledny vyzkum filmd byly vyuzity
predevSim online zdroje, v€etné webovych stranek jednotlivych filmu, distributortl, narodnich
filmovych institut, IMDb, CSFD a mnoha dal$ich.
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Détsky film

.Neexistuje zadna vSeobecné pfijimana a konzistentni definice détského filmu, ktera by
mohla byt aplikovana v celé Evropé“, piSe v roce 2014 Martin Kanzler ve své studii o
distribuci détského filmu v Evropé.° Neexistuje Zadna univerzalni definice, ktera by
jednoznacné definovala zanr détského filmu. Détsky film je v mnoha ohledech velmi Siroky
pojem a mnohdy zalezi na uhlu pohledu samotného divaka. Za détsky film by se dal
napfiklad povazovat i film, ve kterém jsou pfedstavitelé hlavnich roli détsti herci. Tyto filmy
vS8ak nemusi byt uréené pro déti. Otazkou také zlistava, zda profesionalni ,détsky film“ vibec
existuje, protoze filmy pro déti vytvareji prevazné dospéli tvarci, ktefi nemohou svét zobrazit

tak, jak jej vidi dité.

V ramci této diplomové prace bylo vybirano z filmu, které se samy prezentuji jako détské
filmy. Jejich prezentace vychazi z predpokladu, Ze détské filmy zobrazuji prvky détstvi,

rozvijeji détskou predstavivost a kreativitu, a jsou uréeny primarné pro déti do 12 let. ©

Evropa

Evropa je uzemi, které oznacuje jeden ze sedmi svétadill. Je lemovana Severnim ledovym
oceanem, Atlantskym oceanem, Stfedozemnim a Cernym mofem a z vychodu krajem Asie.
VétSina z evropskych statu produkuje détské filmy. Mezi vybranymi filmy této diplomové
prace jsou i filmy, na kterych se majoritné podilely evropské staty, jeZz nejsou soucasti

Evropské unie.

Evropsky film / Narodni film

Pro ucely této prace je pojmem ,evropsky film“ popisované audiovizualni dilo, jehoz
majoritnim producentem byla fyzicka &i pravnicka osoba sidlici na uzemi Evropy. Tento film

muze mit dal$i, minoritni zdroje financovani i ze zemi mimo Evropu.

V ramci demografické diverzifikace vybranych filmi pro dané ucely vyzkumu této diplomové

prace jsou dané filmy povazovany za narodni filmy dané zemé Evropy, kterd ma nejvétsi

9 KANZLER, Martin. The theatrical circulation of European children’s film [online]. Strasburk: European Audiovisual
Observatory, 2014 [cit. 2023-01-24]. ISBN 978-92-871-7933-3. Dostupné z: https://rm.coe.int/the-theatrical-circulation-of-
european-children-s-films-2014/168078b72f

10 EBERT, Steffi. European children’s film: Numbers, Challenges and Questions. Kids regio [online]. 2019, 2019, 1-22 [cit. 2023-
01-18]. Dostupné z: https://www.kids-
regio.org/fileadmin/user_upload/European_Children_s_Films._Numbers__Challenges_and_Questions.pdf
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podil na financovani daného audiovizualniho dila. To je podle Evropské umluvy o filmové

koprodukci az 80 % u dvoustrannych koprodukci a az 70 % u vicestrannych koprodukci.

11 CESKO. fragment #f5286285 sdéleni &. 26/2000 Sb. m. s., Ministerstva zahrani&nich véci o pFijeti Evropské umluvy o filmové
koprodukci - znéni od 1. 4. 1994. In: <i>Zakony pro lidi.cz</i> [online]. © AION CS 2010-2023 [cit. 25. 2. 2023]. Dostupné z:
https://www.zakonyprolidi.cz/ms/2000-26#f5286285
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1 EVROPSKY DETSKY FILM V EVROPSKE A MEZINARODNI
DISTRIBUCI

1.1 Vyroba détskych filmua v Evropé

Nejnoveéjsi autorkou nalezena studie o vyrobé détskych filml nese nazev European
Children’s Film: Numbers, Challenges and Questions vyzkumnice a novinarky Steffi Ebert.
Podle této studie bylo mezi lety 2014 a 2017 vyprodukovano 946 détskych filmu. Z grafu nize
muUzeme vidét, ze produkce détskych filmu v roce 2014 klesla, ale po tfech letech se opét
navratila nad 80 vyrobenych tituld roéné. Ve srovnani s minulym vyzkumnym obdobim (mezi
lety 2004-2014) tak vzrostla produkce détskeé tvorby o 21 %.

Steffi Ebert ve své publikaci zminuje, Ze rist produkce détskych filmi v Evropé zaostava za

hranymi filmy cilicimi na dospélé divaky.

Produkce za rok

|‘| |‘| Iii I|||||| Iii lii\Ili ||||

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Graf ¢. 1 - Pocet produkci détskych filmud za rok (celkem). Zdroj: Steffi Ebert, European children’s film:
Numbers, Challenges and Questions, s. 7.

PFiblizné 20 % z téchto filma vzniklo v mezinarodni koprodukci. Zbylych 80 % filma jsou

vyluéné narodni produkce nékterého ze statt Evropy.!?

12 EBERT, Steffi. European children’s film: Numbers, Challenges and Questions [online]. Kids Regio, 2019, s. 7 [cit. 2023-02-
25]. Dostupné z: https://www.kids-
regio.org/fileadmin/user_upload/European_Children_s Films. Numbers _Challenges and Questions.pdf
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Graf €. 2 - Pocet koprodukci a narodnich produkci détskych film( za rok. Zdroj: Steffi Ebert, European
children’s film: Numbers, Challenges and Questions, s. 7.

Z vySe uvedeného grafu Ize vyCist, Ze se détské filmy zacinaji vice vytvaret v mezinarodnich
koprodukcich. Tento silny narlst koprodukci odpovida obecnému trendu na evropském
koprodukénim trhu.*® Nicméné v souhrnu autorka studie Steffi Ebert doklada, Ze trend rastu
podilu narodni produkce filmua pro déti numericky klesa. Producenti z jednotlivych stat(

Evropy se Castéji spojuji do mezinarodnich koprodukci a vytvareji filmy spole¢né, nebot

Z grafu nize lze odvodit, Ze nejvice détskych filmG produkuje Némecko, Francie a
Nizozemsko. Tento graf vSak zapocitava kazdou zemi, ktera se na jednotlivém filmu podilela
(byt jen minoritn€), mnoho filmu je tedy zapocitano ve vice zemich, a proto jsou tato Cisla tak

vysoka.

MuzZeme nicméné velmi dobfe sledovat, Ze nejvice se détské produkci vénuji velké a vyspélé
zemé Evropy. Na Ctvrtém misté si Ize povSimnout Danska, které je rozlohou i poétem
obyvatel mensi, avSak je evidentni, Ze vyrobu pro déti povaZuje za svou prioritu.

Nerozhoduje tedy jen velikost zemé a jejiho filmového trhu, ale také narodni politika

13 Talavera, Julio. Statistical Overview: PRODUCTION, CO-PRODUCTION AND CIRCUL ATION. In: Hammett-Jamart et al.:
European Film and Television Co-production. Cham 2018. p. 27-42.

14 EBERT, Steffi. European children’s film: Numbers, Challenges and Questions [online]. Kids Regio, 2019, s. 7 [cit. 2023-02-

25]. Dostupné z: https://www.kids-
regio.org/fileadmin/user_upload/European_Children s _Films. Numbers _Challenges_and Questions.pdf
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financovani a produkéni prostfedi. Do détské produkce se mimo celovecernich filmu

zapocitavaji i détské porady a dalSi audiovizualni obsah pro déti a mladez.

PRODUKCE 2004-2017 PO STATECH
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LT TR

242322
_§§§1_514139838653333332211

DE NL UK BE ES RU IT AT PL TR EE SK LV SI LT BY MK GE

Graf &. 3 - Pocet produkci v Evropskych zemich 2004-2017. Zdroj: Steffi Ebert, European children’s
film: Numbers, Challenges and Questions, s. 8.

Prvnich pét zemi mélo 52% podil na celkové produkci détskych filmu (628 filmd). Prvnich
deset zemi pak ma podil jiz 75 % (914 filmG). Mezi nimi je na desatém misté i Ceska

republika.t®

V grafu € 4 mOzeme vidét, jaky podil ma détska tvorba v konkrétnich narodnich
kinematografiich. Porovnavaji se tu dvé zkoumana obdobi — 2004-2014 a 2014-2017. Tato
data se hlfe porovnavaji mezi sebou, protoze starSi z téchto obdobi je tfikrat delSi nez
zavislosti na délce tohoto obdobi jsou vysledky velice pozitivni. Da se usuzovat, Zze détska
tvorba a détska evropska kinematografie se v poslednich dvou dekadach v Evropé rozviji. V
nékterych zemich (jako je napfiklad Rusko nebo Belgie) byl dokonce tento podil vy$Si za

kratSi obdobi nez v obdobi pfedchozim.

15 EBERT, Steffi. European children’s film: Numbers, Challenges and Questions [online]. Kids Regio, 2019, s. 8 [cit. 2023-02-
25]. Dostupné z: https://www.kids-
regio.org/fileadmin/user upload/European_Children s Films. Numbers Challenges and Questions.pdf
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% podil détského filmu na produkci
celovecernich filmu po statech
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Graf €. 4 - Podil produkce détského filmu na produkci hraného filmu v porovnani v obdobich 2004-
2013 a 2014-2017. zZdroj: Steffi Ebert, European children’s film: Numbers, Challenges and Questions,
s. 9.

Ve srovnani podilu détské tvorby na narodni filmové produkci jsou na prvnich mistech malé
zemé (Dansko, Lucembursko a Nizozemsko), které maji rozvinuty filmovy priimysl a zazemi,

a zaroven cilené podporuji vznik novych détskych filmu.®

Mezi lety 2011 a 2017 tvofily tfetinu evropské produkce filmd pro déti a mladez filmy
animované. Zbylé dvé tfetiny tvofily hrané snimky. V pfedchozich letech vS8ak méla animace
podil na trhu jen okolo 40 %. Z tohoto prizkumu tedy vyplyva, Zze podil produkce
animovaného filmu pro déti klesa. Pokud se v8ak zaméfime na podil finanéni a divacké
Uspésnosti animovanych filma a hranych filmd, je situace zcela obracena. Pokud jde o
vstupné, ukazuje se, Ze u evropskych divakll se animovany film t&Si mimofadné oblibé. V
roce 2017 pfilakaly animované filmy do kin 55 % divaku détskych film{, zatimco hrané filmy

prilakaly o deset procent divakl méné.’

16 EBERT, Steffi. European children’s film: Numbers, Challenges and Questions [online]. Kids Regio, 2019, s. 9 [cit. 2023-02-

25]. Dostupné z: https://www.kids-
regio.org/fileadmin/user_upload/European_Children s Films. Numbers _Challenges _and Questions.pdf

17 EBERT, Steffi. European children’s film: Numbers, Challenges and Questions [online]. Kids Regio, 2019, s. 14 [cit. 2023-02-
25]. Dostupné z:
https://iwww.kidsregio.org/fileadmin/user_upload/European_Children_s_Films._Numbers__Challenges_and_Questions.pdf
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Détské celovederni filmy N&vsitévnost

45%
55%
67%

Animované filmy Hrané filmy Animované filmy Hrané filmy

Grafy €. 5 a 6 - Produkce a navstévnost (navstévnost v milionech) hranych vs. animovanych filma
v asovém uUseku 2011-2017 Zdroj: Steffi Ebert, European children’s film: Numbers, Challenges and
Questions, s. 14.

Jak autorka jiz dfive v této praci nastinila, nejnovéjsi data a statistiky z oblasti détského filmu
nejsou znamé. Je vdak velmi pravdépodobné, Ze se na téchto datech vyrazné projevi situace

ohledné covidové pandemie a v nyné&j$i dobé i dusledky valky na Ukrajiné.!®
1.2 Distribuce détskych filmd v Evropé

Steffi Ebert se ve svém vyzkumu zabyvala i podilem détskych filma v evropské distribuci.

Analyzovala mnoho parametr( véetné vstupného, U€asti na zahrani¢nich trzich ¢i festivalech.

V roce 2017 dosahla produkce détskych filmd 6,2% podilu na celkové evropské filmové
produkci. Na celkové navstévnosti evropskych kin se pak détské filmy podilely z 10,7 %.
Naopak ve festivalovém svété byl jejich podil pouhych 3,1 %. V porovnani s pfedchozi studii
z roku 2014 se podil vstupného jen nepatrné zvysil. PozdéjSi podrobné vyzkumy dale
ukazuji, détsky film Ze téchto Cisel dosahl jen diky animovanym filmim, na které chodi divaci
do kin Castéji. Vlivem pandemie covidu-19 se vSak situace zménila, a détsky film byl

pfeveden primarné na VoD platformy.

Ro¢ni pfFijem détskych filma mezi lety 2011 a 2017 byl v priméru 51 miliond eur, coz je v
primeéru pfiblizné o deset miliond navstévnikl vice nez v pfedchozim obdobi 2004-2013. 50
nejlepsSich filma generovalo cca 60 % celkovych pfijm. Mezi zemé, které mély z détskych

projektl nejvétsi prijmy, se fadi Francie, Velka Britanie, Némecko, Belgie a Dansko. Tyto

18 EBERT, Steffi. European children’s film: Numbers, Challenges and Questions [online]. Kids Regio, 2019, s. 14 [cit. 2023-02-

25]. Dostupné z: https://www.kids-
regio.org/fileadmin/user_upload/European_Children s _Films. Numbers _Challenges_and Questions.pdf
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staty ziskaly dohromady 71 % v8ech pfijm0 z détskych filmd. S dalSimi péti zemémi je

celkové procento pfijmu jiz na 90 %.%9
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Graf &. 7 - Udaje o pfijmech z détskych film( v letech 2011-2017 v produkci dané zemé&. Cisla
nevyjadfuji skute€né vstupné, ale pouze méfitko a pomeér. Zdroj: Steffi Ebert, European children’s film:
Numbers, Challenges and Questions, s. 11.

18 % ze zapocitanych filmi mélo vice nez jeden milion navstévnikl. Graf nize ukazuje podil

uspésnych filma s vice nez milionem navstévnika, které vykazuji nejvétsi narust.°

19 EBERT, Steffi. European children’s film: Numbers, Challenges and Questions [online]. Kids Regio, 2019, s. 11 [cit. 2023-02-

25]. Dostupné https://www.kids-
regio.org/fileadmin/user_upload/European_Children s Films. Numbers Challenqes and_Questions.pdf

20 EBERT, Steffi. European children’s film: Numbers, Challenges and Questions [online]. Kids Regio, 2019, s. 11 [cit. 2023-02-

25]. Dostupné z: https://www.kids-
regio.org/fileadmin/user_upload/European_Children s _Films. Numbers _Challenges_and Questions.pdf
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Graf €. 8 — Navstévnost ve srovnani s pfedchozi studii. Zdroj: Steffi Ebert, European children’s film:
Numbers, Challenges and Questions, s. 11.

Az 35 % evropskych détskych filma bylo velmi uspéSnych a promitalo se na vice nez péti
filmovych trzich mimo zemi plvodu. Mezi zemémi, které byly v mezinarodnim méritku velmi

uspésné, bylo Irsko, Francie, Lucembursko, Spanélsko nebo Velka Britanie.?*

21 EBERT, Steffi. European children’s film: Numbers, Challenges and Questions [online]. Kids Regio, 2019, s. 12 [cit. 2023-02-
25]. Dostupné z: https://www.kids-
regio.org/fileadmin/user_upload/European_Children_s Films. Numbers _Challenges and Questions.pdf
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Graf €. 9 — Procentualni podily mezinarodné uspésnych filmu podle zemé vyroby. Zahrnuje pouze
zemé, ve kterych byly v letech 2011-2017 produkovany nebo koprodukovany vice nez ffi fiimy s
dohledatelnymi informacemi o vstupném. Zdroj: Steffi Ebert, European children’s film: Numbers,
Challenges and Questions, s. 12.

Z détskych filma, které mély premiéru mezi lety 2011 a 2016 (rok 2017 bohuzel ve studii
zahrnut nebyl), bylo kolem 45 % zastoupeno na tfech mezinarodnich festivalech. Pfesny
pocet filmd byl 188. Tyto filmy vSak do kin pfilakaly jen 34 % navstévnika. Tim se potvrzuje

presvédceni, Ze festivaloveé Uspésné projekty nemusi nutné mit velky Uspéch i u divaku.??

22 EBERT, Steffi. European children’s film: Numbers, Challenges and Questions [online]. Kids Regio, 2019, s. 12 [cit. 2023-02-
25]. Dostupné z: https://www.kids-
regio.org/fileadmin/user_upload/European_Children_s Films. Numbers _Challenges and Questions.pdf
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Graf ¢. 10 — Procentualni podily Uspésnych festivalovych détskych filmG podle zemi produkce.
Zahrnuje pouze zemé, ve kterych byly v letech 2011-2017 produkovany nebo koprodukovany vice nez

tfi filmy s dohledatelnymi informacemi o vstupném. Zdroj: Steffi Ebert, European children’s film:
Numbers, Challenges and Questions, s. 12.
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Ve zkoumaném obdobi se objevuje dalsi z trendd. Pocet filma, které se zuc€astni vice nez tfi
festivall, klesa. Tento udaj by mohl byt chapan jako dikaz, Ze je stale tézSi dosahnout
prosperujici u€asti na festivalech. Filmové festivaly jsou tak souc¢asti nejen symbolického, ale

stale vice konkurenéniho distribu¢niho trhu i pro détské filmy.23

23 EBERT, Steffi. European children’s film: Numbers, Challenges and Questions [online]. Kids Regio, 2019, s. 13 [cit. 2023-02-
25]. Dostupné z: https://www.kids-
regio.org/fileadmin/user_upload/European_Children_s Films. Numbers _Challenges and Questions.pdf
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Procentualni podil vice nez tri festivalii v letech 2004 -
2017
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Graf €. 11 — Procentualni podily festivalové Uspésnych filma v letech 2004-2017. Zdroj: Steffi Ebert,
European children’s film: Numbers, Challenges and Questions, s. 13.

Ackoli se pocet koprodukci zvySuje, jen malokdy ma film vice nez pét koproducentu. Pocet

mezinarodné Uuspésnych filmd tak vzrostl jen velmi mirng.?*

24 EBERT, Steffi. European children’s film: Numbers, Challenges and Questions [online]. Kids Regio, 2019, s. 13 [cit. 2023-02-
25]. Dostupné z: https://www.kids-
regio.org/fileadmin/user_upload/European_Children_s Films. Numbers _Challenges and Questions.pdf
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Procentualni podil ucasti na vice nez péti mezinarodnich
trzich v letech 2004 - 2017
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Graf €. 12 — Procentualni podily mezinarodné Uspésnych détskych filmu v letech 2004-2017 Zdroj:
Steffi Ebert, European children’s film: Numbers, Challenges and Questions, s. 13.

Podle vyvoje navstévnosti mizeme sledovat vzestup produkce a koprodukce détskych filmu.
Vstupné se vsak ve sledovaném obdobi takovym tempem nezvysilo. V poslednich letech je
kladen duraz nejen na kinodistribuci détskych projektd, ale i online a VoD distribuci.
Pfevazné vzhledem k obdobi pandemie covidu-19 se tento obchod rychle pfesunul do

internetového prostoru.?®

Ze 478 analyzovanych filmG bylo 145 vyrabéno v koprodukci a 333 pouze v narodni
produkci. Mezi jednotlivymi zkoumanymi obdobimi (2004-2013 a 2014-2017) vzrostl pocet
koprodukci détskych filmu o 52 %. Organizace EAO zdurazriuje, Ze koprodukce se vyskytuji
spiSe v menSich a vychodoevropskych zemich, protozZe je vétsi potieba tyto filmy exportovat
do zahrani€i a mit SirSi podporu z vice zemi Evropy. V jaké mife toto tvrzeni plati pro détsky

film, neni znamo. V letech 2007-2016 v koprodukci vzniklo 26 % détské filmové produkce.?®

%5 HANZLIK, Jan, Petr SZCZEPANIK, Karel CADA, Zuzana CHYTKOVA, Ondrej SPACEK, Raman SAMUSEVICH a Alzbéta
WOLFOVA. Cesky filmovy divak v dobé covid-19: Redukce dopadti krize a nové pfileZitosti pro filmovou distribuci [online]. In: .
Praha: Statni fond kinematografie, 2022, S. 77-91 [cit. 2023-07-19]. Dostupné z:
https://www.researchgate.net/publication/364069137_Cesky_filmovy_divak_v_dobe_covid-

19 Redukce_dopadu_krize_a_nove_prilezitosti_pro_filmovou_distribuci_Vyzkumna_zprava_pro_Statni_fond_kinematografie_V
SE_2022

% EBERT, Steffi. European children’s film: Numbers, Challenges and Questions [online]. Kids Regio, 2019, s. 15 [cit. 2023-02-

25]. Dostupné z: https://www.kids-
regio.org/fileadmin/user_upload/European_Children s _Films. Numbers _Challenges_and Questions.pdf
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Graf €. 13 — Procentualni podily koprodukci ve vyrobé détskych filma Zdroj: Steffi Ebert, European
children’s film: Numbers, Challenges and Questions, s. 15.

Mezi produkénimi moznostmi danych zemi jsou velké rozdily. Zejména mensi zemé vytvareji

vice koprodukci.?’

%7 EBERT, Steffi. European children’s film: Numbers, Challenges and Questions [online]. Kids Regio, 2019, s. 16 [cit. 2023-02-
25]. Dostupné z: https://www.kids-
regio.org/fileadmin/user_upload/European_Children_s Films. Numbers _Challenges and Questions.pdf
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Graf €. 14 — Procentualni podily koprodukci v letech 2004-2017 podle zemi vyroby Zdroj: Steffi Ebert,
European children’s film: Numbers, Challenges and Questions, S. 16.
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2 ANALYZA VYBRANYCH PRIKLADU USPESNYCH DETSKYCH
FILMU

2.1 Vybér vzorku a vyzkumna metoda

V nasledujici kapitole se autorka vénuje informacim ziskanym z Sesti rozhovor( s producenty
uspésnych détskych celovecernich evropskych filma. Filmy byly vybrany pfedev§im na
zakladé své festivalové uspésnosti. Vybrané snimky byly v ramci své distribuce pozvany na
mnoho zahraniénich a mezinarodnich filmovych festivall po celém svété, kde ziskaly celou

fadu ocenéni. Zaroven se jedna o filmy, které mély premiéru mezi lety 2017 a 2022.

Nas vybér se sklada ze tfi animovanych a tfi hranych celovecernich filmda pro primarni
cilovou skupinu déti do 12 let. Filmy byly vybirany tak, aby byly zastoupeny tfi evropské
kulturné-geografické celky. Z kazdého celku byl poté vybran jeden animovany a jeden hrany
film. Tyto Gzemni celky jsou romanska Evropa (Spanélsko, Portugalsko, Francie, Belgie),
germanska Evropa (Némecko, Norsko, Finsko, Dansko, évédsko) a slovanska Evropa
(Ceské republika, Slovenska republika, Polsko, Chorvatsko, Srbsko, Slovinsko, Bosna a

Hercegovina).

Seznam potencialné oslovenych producentt a projektd vSak musel byt mnohem $irsi, nebot
néktefi z producentd nemohli vénovat rozhovoru dostateéné mnozstvi ¢asu, aby zodpovédéli

vSechny otazky. Primérna ¢asova dotace na jeden rozhovor byla hodina a pul.

S producenty byly vedené tematické polostrukturované rozhovory. Tyto rozhovory mély
stejnou fadu zakladnich otazek a soustfedily se na celou produkci téchto filmd od vyvoje po
distribuci. V kazdém rozhovoru byly poloZzeny otazky z dotazniku. Pokud to autorka
povazovala za nutné, byly nadale kladeny doplfiujici otazky k jednotlivym tématim
probiranym v rozhovoru. VétSina (pét z Sesti) rozhovorl byla vedena formou online
konferenci pfes portal Google Meet. Autorka si rozhovory zaznamenavala na nahravaci

zafizeni.
Rozhovory byly vedené pfedevSim s dirazem na zodpovézeni zakladnich otazek ohledné

pracovnich postupl pfi vyvoji a vyrobé filmu, jejich vlivu na vysledny produkt a tuzemskou i

zahraniéni distribuci.
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Vzor dotazniku je uveden v pfiloze €. 1 na konci této diplomové prace. Tento vzor byl

prfedem konzultovan s vedouci prace Terezou Czesany Dvofakovou.

Konkrétni informace o jednotlivych snimcich byly primarné ziskavany prostfednictvim
samotnych rozhovorl s producenty. Sekundarné pak z dalSich zdroju, mezi néz se fadi
napfiklad programy filmovych festivali, produkéni, webové stranky jednotlivych filma,
distributord, narodni filmové instituty, IMDDb, CSFD a mnoho dalsich.

2.2 Mysi patfi do nebe

2.2.1 Zakladni informace o projektu

Originalni distribuéni nazev: My§i patfi do nebe

Anglicky distribu¢ni nazev filmu: Even Mice Belong In
Heaven
Zanr: animovany, rodinny, détsky, dobrodruzny, b e

komedie, fantasy

Koprodukéni zemé:

Ceska republika — Fresh Film and Hasusboot —
producent Vladimir Lhotak

Francie — Les Films du Cygne — Alexandre Charlet
Polsko — Animoon — Piotr Szczepanowicz, Crzegorz

Waclawek

Slovenska republika — CinemArt SK — Marek Jenicek

Rok premiery: 2021 Obr. &. 1 - Plakat filmu Mysi patfi do
Distribu¢ni délka filmu: 87 minut® nebe, zdroj: CSFD

Rezie: Jan Bubenicek, Denisa Grimmova

Podle knizni pfedlohy: MyS$i patfi do nebe autorky vy Prochazkové
Scenar: Alice Nellis, Richard Malatinsky

Kamera: Radek Loukota

Producenti: Vladimir Lhotak, Alexandre Charlet, Jonathan Hazan
Stfih: Vladimir Barak

Zvuk: David Titéra, Viktor Ekrt

2 Even Mice Belong to Heaven. Cineuropa [online]. Brusel: Cineuropa, 2021 [cit. 2023-07-28]. Dostupné z:

https://cineuropa.org/en/film/397087/
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Scénografie: Denisa Grimmova, Jan Kurka

Tento animovany loutkovy film vypravi ptibéh o malé mysce jménem Supito, ktera se rada
chlubi tim, ze je nejodvaznéjSi mysi na svété. Ve skuteCnosti ma ale strach ze vseho, co
kolem ni pobiha. Chtéla by byt stateCna jako jeji tatinek, ktery se kdysi postavil désivému
lisakovi Tlamounovi. A¢koli bitvu nevyhral, ziskal si v my$im spoleéenstvi velky obdiv. Supito
se proto rozhodne dokazat svou state¢nost tim, Ze se vyda vytrhnout par chlupl z lis¢iho
kozichu. Cilem jeji odvahy se stava spici mlady liSak Bélobfich. Lisak se vSak neoCekavané
probudi, a honi¢ka kon¢i nestastné pro obé postavy, které pfichazeji do zvifeciho nebe. V
nebi se spolu znovu potkaji a pokracuji spole¢né. Cestuji po nebeskych atrakcich a
fantastickych mistech, zazivaji rizna dobrodruzstvi a setkavaji se s neCekanymi bytostmi, a

pomalu se z nich stanou pratelé. Supito si éasem uvédomi, Zze Bélobfich neni jako ostatni

lisky. Jejich setkani a spoluprace vyusti v podivuhodné pratelstvi mezi myskou a lisakem.?°

Obr. ¢. 2 — MyS$i patii do nebe, zdroj: Youtube

2 Mysi patfi do nebe. CSFD [online]. Praha: POMO Media Group, 2021 [cit. 2023-07-20]. Dostupné z:
https://www.csfd.cz/film/734198-mysi-patri-do-nebe/prehled/
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Obr. &. 3 — Mysi patfi do nebe, zdroj: CSFD

Obr. &. 4 — Mysi patfi do nebe, zdroj: Youtube

Rozhovor o snimku Mys3i patfi do nebe byl veden s producentem filmu Vladimirem Lhotakem

ze spole¢nosti Hausboot production s. r. 0. 22. bfezna 2023.
2.2.2 Vyvoj scénare — literarni priprava

Film My$i patfi do nebe vznikl na zakladé stejnojmenné détské knizky autorky Ivy

Prochazkové. Spisovatelka byla za tuto knihu ocenéna v roce 2007 cenou Magnesia litera
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pro nejlepsi knizku pro déti.3° Kniha se dockala ocenéni nejen v Ceské republice, ale i v
Némecku, kde Iva Prochazkova del§i dobu zila. Prava ke knize Mysi patfi do nebe bylo tfeba
ziskat od némeckého vydavatelstvi Sauerlander Verlag.3' Proto také bylo podle slov

vvvvvv

filmovy projekt.

Rezisérka a vytvarnice snimku, Denisa Grimmova, oslovila Vladimira Lhotaka s namétem na
tento projekt jiz v roce 2010. Film byl jiz od zaCatku zamySlen pro détského divaka, nebot
sama literarni predloha byla primarné pro malé ¢tenare. Béhem psani scénaie vSak bylo
definovani cilové skupiny zcela zasadni a nékolikrat pro$lo zménami — zejména kvdli
pfipominkam jednotlivych koproducentli nebo dramaturgt. Postupem €asu a vlivem dalSich
sponzoru, koproducentl a distributort byla cilova skupina sjednocena na divaky mezi Sesti a
deseti lety véku. V ramci narodnich distribuci si v8ak distributofi upravovali vyslednou cilovou

skupinu divakl podle svych kulturnich zkuSenosti a marketingovych strategii.

Kniha také udajné méla velmi dobré ohlasy u détskych psychologu a byva doporu¢ovana
jako podkladovy material, jak s détmi mluvit o smrti. Autofi scénafe spolupracovali s détskymi
psychology a s organizaci Vigvam, ktera pomaha pozustalym vyrovnat se se smrti blizkého

¢lovéka.

Rezisérka Denisa Grimmova oslovila pro prvni sepsani scénare rezisérku a scenaristku Alici
Nellis,®? Alice Nellis vytvofila synopsi a posléze treatment. Druha verze scénare se jiz velmi
podobala vyslednému filmu. Se zvétSujici se produkci a domluvenymi koprodukcemi
vstupovalo podle vzpominek producenta do literarni pfipravy i vice nazor a dramaturgickych
zasah(. V tento moment Alice Nellis z projektu vystoupila, protoze podle svych slov uz
projektu neméla co nabidnout. Misto Alice Nellis se tedy scenaristické prace ujal Richard
Malatinsky,® ktery nejprve vypracoval jednorazovy dramaturgicky rozbor scénare. Po tomto
rozboru se sdm nabidl, Ze scénaf dovede az do realizované podoby. Vyhodnou se ukazala
jeho drfivéjsi zkuSenost psani scénafe ve vétSim poctu lidi. Zaroven podle producenta
dokazal ve scénafi vytvofit dalsi humorné situace a pfizplUsobit styl vypravéni technice

animovaného filmu.

80 Mysi patii do nebe. Magnesia litera [online]. Praha: Magnesia litera, 2007 [cit. 2023-07-20]. Dostupné z:

https://lwww.magnesia-litera.cz/kniha/mysi-patri-do-nebe/

31 Auch Mé&use kommen in den Himmel (2011). Iva Prochézkova [online]. Praha: Iva prochazkova, 2011 [cit. 2023-07-20].
Dostupné z: https://ivaprochazkova.com/de/635/auch-maeuse-kommen-in-den-himmel

32 Beska filmové rezisérka a scenaristka, ale také prekladatelka, hudebnice, internetova designérka a divadelni rezisérka

3 Cesky scenarista a producent
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Na scénafi se konzultaéné-dramaturgicky podilely tyto osoby: producent, dramaturg, reZiséfi,
autorka knizni predlohy, koproducenti (francouzsky, polsky, némecky), zastupci televizi s

predkoupenymi pravy, sales agent a distributor.

Dramaturgem projektu byl nejprve Jifi Kubicek, se kterym se Denisa Grimmova potkala jiz za
svého studia na FAMU. Posléze se k projektu pfipojil dramaturg Norbert Maass®* za

némeckého koproducenta a také dramaturg francouzského koproducenta.

Kvali nékolikastranné mezinarodni koprodukci byl scénar psan v c&esting, anglictiné a
francouzstiné. Sedma verze scénare se stala verzi finalni. Scénar se psal sedm let (od roku
2011 do roku 2018). Literarni pfiprava filmu méla cenu pfiblizné jeden milion ¢eskych korun
a byla zaplacena pfedevsim z podpory Statniho fondu kinematografie na literarni vyvoj

projektu.

Sam Vladimir Lhotak fika, ze v této fazi vidél svou pozici hlavné v koordinaci komunikace
mezi véemi zemé&mi a dramaturgy. U&astnil se véech dramaturgickych schizek, a pokud mu
to pfidlo nutné, tak scénaf sam pfipominkoval. Primarné se vS8ak zaméfoval na zajisténi

dostatku finan¢nich i vyrobnich prostfedku pro vznikajici projekt.

2.2.3 Development

Prvni zadost o dotaci na projekt byla podle informaci producenta podana v roce 2012 na
vyvoj audiovizualniho dila v ramci Statniho fondu kinematografie. Odhad nakladd na vyrobu
filmu v této dobé cinil 50 miliond korun. Ve vysledku byl rozpocet dvojnasobny. Celkova

Castka na vyrobu tohoto filmu byla tedy 100 milion0 korun.

Denisa Grimmova chtéla jiz od pocatku vytvofit loutkovy film. Mnoho lidi tvirce od této
techniky zrazovalo, proto se reziséfi s pomoci Vladimira Lhotdka rozhodli pro vytvofeni

ukazek, aby svuj kreativni zamér obhajili.

Projekt byl ve vysledku pfipravovan v Cesko-slovensko-polsko-francouzské koprodukci.
Prvnim z koproducenti se stalo Slovensko. A to predevSim pfi¢inénim jiz zajisténého
Ceského distributora CinemArtu, ktery puasobi i na Slovensku.®® V dalSich fazich
developmentu pak jednal producent i s belgickym a némeckym koproducentem, avSak s

ohledem na organizacné-administrativnich procesy nakonec obé strany od koprodukce

34 Dramaturg, autor, lektor a ¢len FFA komise v Berliné. Ve velké mife se podili na mezinarodnich projektech.
3 CinemArt podpofil vyrobu filmu i finanéné pomoci minimalni garance
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upustily. Polsky koproducent byl vybran pfedevsim z ddvodu vyroby samotnych loutek, ktera

se méla odehravat v Polsku.

Dal$imi zdroji financovani se stala Ceska televize (TPS Aleny Mullerové), minimalini garance
distributord (CinemArt, Gebeka Films, ArteFrance, Cineart, CinemArt SK), Barrandov studio,
Eurimage, Statni fond kinematografie, program Media development, producentské vklady,
minimalni garance sales agenta, francouzské fondy (Rhone Alpes Regional Fund, Région
PACA, Région Grand Est), polské fondy (PFl, Lodz Film Fund, Canal+) a slovensky
Audiovizualni filmovy fond. Ziskani veSkeré finan¢ni podporu na vyrobu filmu zabralo Ctyfi
roky (2013-2017).

V réamci vyroby filmu vyuZil projekt fimovych pobidek pouze v Ceské republice a na
Slovensku, nebot vétsina filmu se vyrabéla v Ceské republice v barrandovskych studiich. Na
Slovensku se poté uskutecnila ¢ast postprodukénich praci. MoZnost vyuzit filmovych pobidek

byla pro Vladimira Lhotaka dalSi cestou k zajiSténi financovani projektu.

V roce 2014 byl projekt vybrala MIFA pro festival v Annecy. Producent Vladimir Lhotak chtél
v této fazi predevdim ziskat k projektu dalSi mozné koproducenty a zdroje financovani. Toto
oCekavani bylo naplnéno a projekt financni podporou na vyrobu skuteéné obdrzel. Film dale
pokracCoval na CineKid a dal§i mezinarodni trhy, kde se producenti a tvlrci snazili najit dalsi
zdroje financovani. V roce 2016 byl projekt prezentovan v ramci Cartoon movie, Financing
Forum v Malme, Animation Production Days ve Stuttgartu, v Rize a v ramci festivalu v

Cannes.

Kameraman Radek Loukota® a vytvarnik Jan Kurka®' pracovali na projektu jiz v ramci
vyvoje. Stfiha¢ Vladimir Barak® se zucastnil jiz tvorby animatiku a zvukafi David Titéra a
Viktor Ekrt byli obsazeni az pfi postprodukci projektu. V ramci vyvoje si animatik zvugili tvarci
sami. Hudebni skladatel Krzysztof Aleksander Janczak zacal tvofit hudbu az ve chvili, kdy

zacalo nataceni.

Vytvarnou podobu projektu navrhovala rezisérka Denisa Grimmova. Na zacatku se tvlrci
pokouSeli najit vhodného vytvarnika pozadi, ale reziséfi se bohuzel s nikym kreativné

neshodli. Denisa Grimmova tedy délala vesSkeré navrhy a skici postav, prostfedi i pozadi.

3 Podilel se napfiklad na projektech Lajka nebo Smrtelné historky
37 Podilel se napfiklad na projektu Smrtelné historky
38 Podilel se napfiklad na sérii Zahradnictvi ¢i filmu Toman nebo Havel
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Vladimir Lhotak pfiznava, Ze prvni komplikace nastaly pfi vyvoji loutek, protoZe pfi designu
loutek je potfeba myslet i na technické parametry a na to, jak bude loutka vyrobena a jak
bude schopna pohybu. Kvuli ¢asovému i finanénimu omezeni vSak nebylo mozné vyrobit
vice verzi jednotlivych loutek. Polsky dodavatel nakonec vyrobu loutek zastavil a musel se
narychlo shanét novy. | relativné zkuSené tvirce prekvapilo, jak je vyroba a pfiprava loutek
komplexni. Neni totiz dllezité ohlidat si jen vizual loutek, ale také z jakého jsou materialu,
jakou maiji strukturu, jak jsou pohyblivé, jak jsou jedna vuci druhé velké a v neposledni pak
fadé kdo, kdy a kde je bude vyrabét a jak moc ma v této oblasti zkuSenosti. Vladimir Lhotak
také zminuje, ze kdyby mél vice Casu, loutky by vice vyzkouSel, udélal by vice animacnich

testl, a nasledné jesté loutky technicky a vytvarné zdokonalil.

Celkovy vyvoj filmu se finanéné pohyboval okolo ¢tyf miliont korun, a z toho tfi miliony stal

samotny vyvoj, pfiprava loutek, animacni testy atd.

2.2.4 Vyroba

Celkova faze vyroby projektu MySi patfi do nebe trvala 14 mésicl — presnéji 289 natacecich
dni. V ramci nataceni probéhla jedna letni a dvé vanoéni pauzy. Nataeni s loutkami se
konalo ve tfech barrandovskych studiich v Praze. Digitalni Upravy a postprodukce pak

probihaly ve studiich ve Francii, v Polsku i Cesku.

Pfed samotnym natacenim byly nahrany dialogy, protoze pro vytvarfeni animace byl tfeba
zvukovy podklad. Fazi nataceni dialogu bylo nékolik. V prvnich verzich byly dialogy nahrané
samotnymi tvurci pro potfeby animatiku, posléze byly nato¢eny dialogy s dvéma anglicky
mluvicimi herci. Finalni verze se jiz nahravala v profesionalnim studiu. K vytvofeni
mezinarodni verze byl originalni zvukovy pas projektu nahran v angli¢tiné. Nahravani dialogt
probihalo v New Yorku, pfedeviim z dlvodu vétSiho vybéru z anglicky mluvicich herca.
Anglicka zvukova stopa byla nahrana tak profesionalné, Ze na zahrani¢nich festivalech i v
anglicky mluvicich zemich se film dodnes uvadi s touto zvukovou verzi a Zadna jina anglicka

verze ani nebyla vytvofrena.

Na takto nahrané dialogy byl film animovan. Po dokonceni filmu se tvlrci opét k nahravce
vratili a nékteré dialogy musely byt z technickych divodd nahrany znovu. Zvukovy pas byl

dopInén o ruchy a dalSi slozky filmového zvuku.

Velkou kreativni otazkou pfi nahravani dialogt bylo podle producenta Vladimira Lhotaka i

obsazeni détskych hercl. RezZiséfi se domnivali, ze déj filmu je natolik naro¢ny, Zze s détmi
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by bylo nataceni velice dlouhé a narocné. Proto se radéji pfistoupili k nahravani s dospélymi

herci. | nasledné koprodukéni narodni verze dabingl pracovaly s hlasy dospélych hercu.

Pfi vytvareni nataceciho planu chtéla produkce, aby jeden animator vytvofil Ctyfi vtefiny filmu
za den. V druhé verzi se rychlost snizila jiz na tfi sekundy za den, nebot animace se ukazala

Vv

vytvofit primérné 2,8 sekundy za jeden nataceci den.

Stab mél béhem natadeni k dispozici 13 set(1,3 na kterych bylo mozné film natacet. Prace na
kazdém z téchto setl probihala vS§ak jindy a jinak. V jednu chvili se na nékterych setech
kulisy stavély, na jinych se natacelo a na poslednich se dekorace naopak likvidovaly, aby se
na nich mohly postavit nové. Producentsky odhad pfedpokladal, Ze najednou se bude moci
natacet az na osmi z téchto setl. Realné se v8ak natacelo spiSe na Sesti. Divodem nebyla
lidska nebo technicka kapacita, ale predevSim organizacné-kreativni dlvody, nebot se
nedafilo zadat a odbavit tolik zabérd, kolik bylo potfeba. Jelikoz film mél dva reziséry a jen
jednoho kameramana, potykal se Stab s malou kapacitou nejuzSiho kreativniho tymu.
Zaroven se béhem nataceni stale vyrabély loutky, rekvizity a dekorace, a naopak zabéry,
které jiz byly natoCené, byly ihned nasledné posilany do postprodukce. To vSechno

predstavovalo pro uzsi kreativni tym dal3i agendu, kterou bylo potfeba se zabyvat.

Mezi Sesti natacecimi sety se tedy pohybovali reziséfi a kameraman, ktefi vSe schvalovali.
Kazdy set mél pak své animatory a dalSi Cleny Stabu, ktefi vytvareli jednotlivé zabéry.

DalSich sedm setl bylo v urcitych fazich pfiprav nebo naopak likvidace.

Do vyrobni faze projektu zasahla i pandemie covidu-19. Nastésti bylo nata¢eni ukon&eno
necelych 14 dni pfedtim, nez Ceska vlada vydala zdkaz shromazdovani vétsiho poctu lidi.
Film to tedy nastésti zasahlo predevSim v postprodukéni Casti, ve které se jiz hygienicka

opatfeni dala snaze dodrzovat.

2.2.5 Postprodukce

Projekt mél okolo 1500 zabért a pretacelo se jen okolo 30 z nich, vétSinou z technickych
dlvodu. | kdyz byl film stfihan pribézné jiz béhem animace, bylo zapotiebi stravit jesté dva
mésice po skonCeni natadeni ve stfizné a film stfihové finalizovat. Nakonec doslo k

odstranéni dvou obraz( filmu. Vyslednému filmu to udajné velmi prospélo.

3 Jednalo se o malé nataceci placy, na kterych byly rozestavené jednotlivé natageci scény &i prostiedi.
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Ve fazi samotného stfihu jiz nebyli dramaturgové pfitomni. Jednotlivé verze se posilaly na

kontrolu scenaristum, ktefi méli moznost se ke stfihu vyjadfovat.

DalSi jazykové verze si vyrabély jednotlivé koprodukéni zemé samy. Plvodni anglicka verze
slouzila pfedevSim pro anglofonni zemé& a pro ucely festivalové distribuce. Produkce
Hausboot pod vedenim Vladimira Lhotaka zhotovila ¢esky mluvenou verzi filmu. Z rozpoctu

filmu tedy vznikly tyto jazykové verze: anglicka, eska, polska, francouzska a slovenska.

Uvodni a zavéredné titulky se v8ak vytvarely jen v &tyfech jazykovych verzich. Polsky

koproducent potvrdil, ze mu anglickeé titulky staci.

K filmu vznikly pouze anglické podtitulky, nebot u détskych filmu je potfeba délat tuzemské

znéni. Déti v dané vékové skupiné maji se ¢tenim podtitulkd problémy.

Probéhlo také par zkuSebnich projekci pro détské divaky. Bylo v8ak zapotfebi tyto projekce
organizovat s anglicky mluvicimi détmi, protoze puvodni znéni filmu bylo v angli¢tiné a v té
dobé jesté neexistoval Cesky dabovany preklad filmu. Vzorek ¢&eského divaka tedy
zastoupeny nebyl. Tyto projekce vSak udajné tvlrce i producenty uijistily v nazoru, ze i mladsi
divaci zakladni pfibéh filmu chapou a vétSinové mu rozumi. U starSich déti jiz byly podle
producenta vice pozorovatelné emoce a déti premyslely o déji samotném a jednotlivych

zapletkach. Samotnou podobu filmu tedy détské projekce uz pfili§ neovlivnily.
2.2.6 Propagace

Prace na propagaci filmu byla izce domluvena s jednotlivymi narodnimi distributory filmu. V
zemich, které nemély své zastoupeni narodnimi koproducenty a distributory, zajiStoval
prodej a komunikaci pfedevS§im mezinarodni sales agent. Vladimir Lhoték intenzivné
diskutoval jednotlivé kroky se zaméstnanci distribucni firmy CinemArt, ktera film distribuovala
v Ceské republice i na Slovensku. Tyto kroky byly dale konzultovany s distributory a
producenty ze zahrani¢nich koprodukénich zemi, aby byla komunikace k vefejnosti co
nejjednotnéjsi. Jednotlivi narodni distributofi proto mezi sebou velmi ochotné sdileli vesSkeré

fotografie a grafické a propagacni materialy.

V tuzemsku socialni sité spravovala produkéni spole€nost Hausboot, protoze CinemArt chtél
komunikaci na socidlnich sitich zahajit pozdéji, nez producent povazoval za vhodné. Bylo
vSak potifeba mit stale na socialni sité dostatek obsahu, ktery bylo idajné leckdy t&zké rychle
vytvorit.
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Propagaci filmu velmi pomohla také medialni kampati a pomoc ze strany Ceské televize,
ktera na projekt opakované upozorfiovala. V mezinarodnim kontextu byla velice dllezita
prace mezinarodniho sales agenta, ktery mél propagovat film mimo hranice koproduk&nich
teritorii. Postupem ¢asu dobfe zafungovala tzv. ,Septanda“ (word of mouth), a film se tak 20

tydnl po sobé umistil mezi deseti nejhranéjSimi filmy v tuzemsku.

Prvni verze teaseru, trailert a ukazek k filmu stfihal Jaroslav Fuit a Petr Pauer. Distributor i
ostatni koproducenti se opét k tvorbé jednotlivych verzi dramaturgicky pfipojovali. Néktefi
koproducenti si vS§ak nakonec vytvofili své viastni narodni verze téchto materiald tak, aby

vice odpovidaly potfebam jejich narodnich trha.

Na jafe roku 2020 vytvofil francouzsky koproducent tzv. promoreal, 10-15minutovou verzi
filmu, ktera byla nabizena na festivalech k pfedprodeji prav. Vyroba tohoto promorealu byla
nakladnd, ale ve vysledku se vyplatila, nebot na jeho zakladé byl film pfedem prodan do

mnoha teritorii.

V tuzemsku byl marketingovy rozpocet distributora vycislen na 1 milion korun. My3i patfi do
nebe navic ziskal ze Statniho fondu kinematografie podporu na propagaci projektu.
Propagace filmu v Ceské republice i v zahraniéi podle nazoru producenta Vladimira Lhotaka

oslovila divaky dostate¢né.
2.2.7 Distribuce

Festivalova strategie byla vytvarena spoleCné se sales agentem, ktery vstoupil do projektu jiz
pfed zaCatkem nataceni. Byla jim nové zaloZena francouzska spole¢nost Charades, jejiz
zaméstnanci ale méli mnohaletou samostatnou praxi v oboru. Tuto spole€nost doporugil

francouzsky koproducent Les Films du Cygne.

Tvarci cilili na festivalovou premiéru filmu na festivalu v Cannes. Velmi rychle vSak zjistili, ze
festival o film zajem nema, a tak upfeli svou pozornost na festival v Annecy. Film byl na
tomto festivalu nakonec v nesoutézni sekci uveden. Ostatni festivalovou strategii se poté

zabyval pfevazné sales agent.

Film se objevil na mnoha festivalech a ziskal ¢etna ocenéni. Celkem byl pfihldSen na 114
festivall, zuc€astnil se 33 z nich. Film byl ocenén i cenou Europen Children’s Film

Association na festivalu Smile CFF New Delhi 2023. Dale ziskal cenu napfiklad v ramci
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Shanghai IFF 2021, AniFilm Liberec 2021, Michel CFF Hamburg 2021, Lucas CFF Frankfurt

2021 a na mnoha dal$ich.*°

Veskera tato festivalova uvedeni po celém svété, obdrzené ceny a zminky v prestiznich a
kulturnich periodicich zajistily filmu velkou popularitu v mnoha teritoriich. Se zajemci o koupi

prav k filmu mimo Uzemi koproducentt vyjednavala pfevazné spole¢nost sales agenta.

Narodni distribuce na uzemich koprodukénich spole€nosti byly fizené pfedevSim z iniciativy
lokalnich koproducentld. Vzhledem k faktu, ze marketingova a distribu¢ni strategie probihala
na téchto uzemich ve stejném Casovém obdobi, panovala — jak jiz bylo fe€eno — meazi
narodnimi koproducenty a distributory velka ochota ke sdileni propagacnich materialG. Filmu
také pomohlo, Zze mél velmi dobré recenze napf. v asopise Screener nebo Variety. Projekt

byl také velmi oblibeny u divaku v Italii a v Polsku.

Do kinodistribuce nanestésti silné zasahla pandemie covidu-19. Film byl velmi Uspésny a
prodal se do mnoha zemi, ale bohuzel za velmi malé penize, takze vydéleCnost filmu je
zatim, podle udaju producenta, pomérné mala. Podle Vladimira Lhotaka se vSem investorum
a koproducentim jejich investice vratily. Vynos z filmu ale zfejmé nikdy nepokryje vSechny

naklady.

Velkého uvedeni na Netflixu sales agent i pfes velké usili nedosahl. Film byl uveden na VoD
platformach Netflix a HBO Max pouze v koprodukénich zemich po televizni premiéfe v
Ceské republice 8. dubna 2023.

Tvarci organizovali také Skolni projekce, po kterych nasledovaly diskuze tvirct s détmi.
Podrobné vyukoveé programy nebo pracovni listy nevytvareli. Vznikly pouze ve Francii, nebot
zde je obvyklejsi tyto doprovodné materialy vytvaret. Nakonec se distributor rozhodl vyrobit i

DVD nosice. Jejich prodej v8ak v tuzemsku nebyl finanéné nijak vyznamny.

Film byl v Ceskych kinech uveden v Fijnu 2021. Tvurci filmu i distributor odhadovali
navstévnost pfes 300 000 divaku. Jejich ocekavani se bohuzel pfevazné vlivem pandemie
covidu-19 nesplnila, avSak s vysledky jsou i tak podle vlastnich slov spokojeni. Dodnes (k

datu 22. bfezna 2023) se film jednou za &as v &eskych kinech objevi: distribuce v Ceské

40 Even Mice Belong to Heaven. ECFA [online]. Brusel: ECFA, 2021 [cit. 2023-07-20]. Dostupné z:
https://www.ecfaweb.org/european-childrens-film-network/feature-films/?si=t&sw=even+mice&go=search
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republice tedy nadale trva. Stejné tak tomu je i v mezinarodnim prostfedi. Zaroven se nyni

film nachazi jiz spiSe v nabidce narodnich VoD platforem (viz dale).

DalSi jazykové verze (kterych je okolo 15) si vyrabéli distributofi danych zemi, do kterych byl
film prodan. V nékterych teritoriich byl film pfejmenovan. Bohuzel ve vétsiné teritorii nebyl
vniman jako velky film a tamni distributofi a sales agent do néj tedy nevkladali takové usili,
aby jej dostatecné zviditelnili. | tak byla prava k filmu prodana do vice jak 50 zemi po celém
svété. Napfiklad v USA je dodnes dostupny na lokalnich VoD platformach. V dnesnich dnech

v8ak jiz neni o koupi prav k filmu pfili§ zajem.

Vladimir Lhotak pfiznava, Ze se pfi projektu mnohému naucil a dnes by mnoho véci udélal
jinak. Nepodcenil by fazi pfipravy a vyhradil by na ni vice ¢asu. Vice by také dbal na kapacity

hlavnich ¢lentd stabu.
2.2.8 Zavérecéné shrnuti

Je ocCekavatelné, Ze velmi vypravny a nakladny &esky animovany film pro déti se nebude
moci na mezinarodnim poli méfit s popularitou 3D animovanych filmi z americké produkce
studia Disney nebo Pixar. | tak si v3ak |ze v dlouhodobém horizontu povSimnout, Ze ¢eska

produkce na détské a animované filmy nezapomina a navazuje tak na dlouholetou tradici.

Tvorba film{ pro déti neni snadna i proto, Zze primarni cilova skupina je relativné mala, a jeji

preference v oblasti audiovizualnich dél se rychle méni.

Film MySi patii do nebe je v kontextu zkoumaného vzorku pozoruhodny svou rozsahlou
koprodukci i stylem animace. Pro producenta Vladimira Lhotaka se jednalo o prvni
animovany film, ktery vytvarel, a na postupu vyroby je patrné, Ze se nevahal radit s mnoha
nejen tuzemskymi, ale i zahrani¢nimi oborniky. Film byl na rozdil od nékterych filmu
analyzovanych v této praci vyvijen a vyrabén v dlouhém cCasovém useku. Autorka se

domniva, Ze i tato Casova dotace napomohla kvalitni pfipravé nataceni filmu.

V evropském kontextu velky a nakladny Cesky film nebudi takovy zdjem, jaky by si mozna
zaslouzil. Lze se jen domnivat, zda je to vybé&rem tématu a pfib&hu filmu, ¢&i vizualnim stylem
zpracovani, nebo finan¢nimi limity propagace. Producent Vladimir Lhotdk v rozhovoru uved|,
Ze na jednom z festivalu vyslechl nazor, Ze film Mysi patfi do nebe ma nadherny pfibéh,
ktery je v8ak urCen jiné cilové skupiné, nez vizualni provedeni loutkové animace. Autorka

prace se domniva, Ze si tato zminka zaslouzi hlubsi zamysleni. V dnednim minimalné
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evropském kontextu animovanych filmu je totiz nejvice velmi oblibena barevna a hrava 3D

animace, ktera se stava popularni i diky americkym snimkdm z velkych studii.

2.3 MUlj dédec¢ek mimozemstan

2.3.1 Zakladni informace o projektu

Originalni distribu¢ni nazev: Moj dida je pao s Marsa
Cesky distribuéni nazev: Muj dédecéek mimozemstan
Anglicky distribu¢ni nazev filmu: My Grandpa Is an Alien

Zanr: dobrodruzny, rodinny, détsky, fantasy, sci-fi

Koprodukéni zemé:

Chorvatsko — Studio Dim, Hrvatska radiotelevizija — Darija ] .
Kulenovic Gudan, Marina Andree Skop . ”DEDOWM
Lucembursko — Wady Films — Adolf El Assal Z MARSU

Norsko — Filmbin SA — Trine Aadalen Lo, Nicolas Sando

Ceska republika — Masterfilm — Dagmar Sedlackova,

Obr. €. 5 — Plakat filmu Mdj
dédecek mimozemstan, zdroj:
Slovinsko — Senca Studio — Ida Weiss FDb.cz

Slovenska republika — Artileria — Jan Melis

Bosna a Hercegovina — Fabrika — Senad Zaimovic
Rok premiéry: 2019

Distribu¢ni délka filmu: 79 minut*!

Rezie: Marina Andree Skop, Drazen Zarkovi¢

Scenaf: Irena Kréeli¢

Kamera: Sven Pepeonik

Producenti: Marina Andree Skop, Darija Kulenovi¢ Gudan,
Stfih: Marina Andree Skop

Zvuk: Stein Berge Svendsen

Hrdinkou pfibéhu je mala hol€icka jménem Una, jejiz Zivot se nahle obrati vzhiru nohama.
Milovaného dédecka ji totiz unesou mimozemstané. Maminka z toho upadne do tézke
deprese a je odvezena do nemocnice, kam ji nasleduji i Unini dva bratfi. Una tedy musi

pomoci své rodiné sama. Pfi patrani po dédeckovi v8ak odhali, Ze on sam je mimozemsétan,

4 My Grandpa is an Alien. Cineuropa [online]. Brusel: Cineuropa, 2019 [cit. 2023-07-22]. Dostupné z:

https://cineuropa.org/en/film/370280/
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ktery na Zemi pfed mnoha lety havaroval. Ve sklepé pod domem najde malého robota, se
kterym se rozhodnou dédu vysvobodit. Una a robot spolu zaziji mnoha dobrodruzstvi, pfi

kterych se sprateli. Robotova chladna a racionalni logika se zméni na citlivost. Spole¢né

prekonaji mnoho prekazek, aby dédecka vratili zpét do bezpeci rodinného kruhu.*?

42 Moj dédo spadl z Marsu. CSFD [online]. Praha: POMO Media Group, 2019 [cit. 2023-07-22]. Dostupné z:
https://www.csfd.cz/film/706350-moj-dedo-spadol-z-marsu/prehled/
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roj: Kultura Seziovo Usti

Obr. . — Mdj dédecek mimozemstan, .zc'i

Rozhovor o snimku MUGj dédeek mimozemstan byl veden s producentkou filmu Marinou
Andree Skop*? ze spole¢nosti Studio Dim 26. dubna 2023.

2.3.2 Vyvoj scénare — literarni priprava

Davodem, pro& producentka filmu Mij dédecek mimozemstan Marina Andree Skop chtéla
vytvofit snimek pro déti, byly podle jejich vlastnich slov jeji vlastni déti a touha po tom, aby
mohly konzumovat vhodny audiovizualni obsah. V Chorvatsku, odkud pochazi, filmy pro tuto
vékovou skupinu v kolem roku 2011 pfili§ nevznikaly. Zaroven chtéla détem prostrednictvim
filmu pfedat dobré Zivotni hodnoty. Proto se mimo jiné rozhodla pro Zanr détské science

fiction.

V roce 2011 nabidla producentce namét na tento film scenaristka Irena Krceli€. V ramci
vyvoje projektu se tvarkyné zuc€astnily i prezentaci mezinarodnich pitchingth a workshopl —
Children’s and youth film pitch forum, Pixel pitch a CineKid script LAB. Tyto prezentace
pomohly projektu jak v hledani vhodnych zahrani€nich koproducentd a zdroju financovani,
tak prfedevSim s vytvofenim zdapletky, coz bylo ze zaCatku podle producentky

komplikovanéjsi.

Velmi dlouho nebylo ze scénare jasné, kdo je hlavni postavou pfibéhu. Tvlirkyné davaly
béhem literarni pfipravy Cist scénar détem i kolegim a dostaly mimo jiné zpétnou vazbu, ze
¢tenafi nejsou schopni se vcitit do hlavni hrdinky filmu a rozumét jejim pocitim. Scenaristka
Irna Kréeli€ v8ak byla s momentalni verzi scénafe spokojena, a nechtéla na ném jiz nic

meénit. Prava na scénar byla vykoupena a k projektu pfistoupili novi dva scenaristi — Branko

43 Jako stfihacka se napiiklad podilela na koprodukénim snimku BudiZ svétlo. Jako producentka ma za sebou napfiklad snimky
Aleksi nebo Nocni lodé. Film Mdj dédecek mimozem$tan byl jeji rezisérsky debut.
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Ruzi¢, ktery vytvofil mnoho détskych poradl a seriald pro BBC, a Pavlica Bajsi¢ Brazzoduro,
ktera méla podle minéni producentky velky cit pro vypravéni détskych pfibéhd. Branko Ruzi¢

se vice zabyval strukturou pfibéhu a Pavlica Brazzodurro vytvarela povétSinou dialogy.

Novi scenaristé pfibéh zasadné zménili. Rozhodli, ze hlavni postavou se stane mala divka.
Velmi se jim zamlouvala myslenka, Ze film bude mit Zenskou protagonistku. Zaroven se
v pfibéhu zacala vyskytovat postava robota. Robota, ktery mluvi, ma city a pfemysli, a divak

si tak k nému muze vybudovat vztah.

Jiz na pocatku si tvarci urcili cilovou vékovou skupinu od osmi do 12 let. Vychazeli
z vlastnich zkuSenosti s détmi, ale pfedevSim z cilové skupiny déti, kterym davali precist

jednotlivé verze scénafe a z jejich reakci na dany text.

PFi vyvoji vyvstala i otéazka, zda neudélat film animovany, avSak producentka méla pocit, Ze
by se tim cilova vékova skupina sniZila. Zaroven by bylo potfeba na projekt zajistit vice

finanénich prostredku.

Na psani scénafe a dramaturgii se podilela i producentka Marina Skop a jeji kolegové
z produkce. Vysledny scénaf meél sedm verzi a jeho napsani trvalo pfiblizné Sest let (2011-
2017).

Jelikoz mél projekt tfi scenaristy, nepovazovala producentka za dulezité obsadit v projektu
pozici dramaturga. Producenti byli téZ zapojeni do kreativniho procesu psani scénafe a sveé

kreativni poznamky vznaseli béhem celé literarni pfipravy projektu.
2.3.3 Development

V ramci pfipravnych praci bylo hlavnim ukolem producentky najit potfebné koproducenty a
financovani z jejich zemi. Film je vysledné& financovan ze sedmi zemi pfevazné vychodni
Evropy — Chorvatska, Bosny a Hercegoviny, Slovenska, Ceské republiky, Norska,

Lucemburska a Slovinska.

Slovinsky producent Senca Studio byl dlouholetym partnerem producentky Mariny Skop. S
bosenskym koproducentem méla producentka také predchozi zkuSenost a védéla, ze
spolec¢nost Fabrika umi do filmG dodavat specialni efekty a animace, které byly v tomto

projektu zapotiebi.
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Norska koprodukéni spole¢nost Filmbin SA byla naopak nové navazanou spolupraci.
Producenti z obou zemi se setkali na programu platformy CineKid, kde vyvijeli své projekty.
Filmbin SA mél zaroven zkusenosti s produkci filmu pro déti. Obé strany se tedy dohodly na
vzajemné spolupraci. V Ceské republice do$lo k navazani spoluprace se spoleénosti
MasterFilm, ktera posléze zajiStovala vytvoreni specialnich efektd pro film ve spolupraci se

spolecnosti MagicLab.

Projekt byl prezentovan na mnoha pitching forech v ramci celé Evropy (napf. Berlinale
pitching forum), kam mifil pfedevSim s cilem nalézt zbyvajici koprodukéni strany a zdroje

financovani.

Hledani financi na realizaci projektu trvalo ¢tyfi roky od roku 2014 do roku 2018. B&hem
téchto Ctyr let se pracovalo usilovné nejen na literarni pfipravé projektu, ale i na technickych
reSerSich a pfipravach nataceni vysledného filmu. Ve fazi pfipravného obdobi byl fiim
podpofen financemi z Kreativni Evropy — Media, z Chorvatského audiovizualniho centra na
development a produkci a z chorvatské narodni televize Hrvatska radiotelevizija. Poslednimi
ziskanymi penézi na projekt byly finance z Filmového fondu Lucemburska. Jakmile film
ziskal podporu z Lucemburska, byl rozpo€et uzavfen, a dalSich financi jiz nebylo na projekt

zapotiebi. Proto se také na posledni chvili tvirci rozhodli nezadat o podporu fond Eurimage.

Rozpocet celého projektu Muj dédec¢ek mimozemstan byl vy€islen na 1,25 miliont euro, coz
je v pfepoctu asi 30 miliond €eskych korun. Tuto €astku se celou podafilo ziskat jesté pred
zaCatkem nataceni. V zadné zemi nebyly vyuzity filmové pobidky. Finanéni podpory z

jednotlivych koprodukénich zemi byly také v téchto krajinach utraceny.

Jiz na zaCatku vyvoje projektu bylo rozhodnuto, Ze film bude mit dva reziséry. Pohled dvou
rezisérd mel zajistit vétSi komplexnost umeélecké stranky snimku a zamezit pfetizeni jednoho
reziséra. JelikoZz vSak bylo naroCné najit druhého reziséra, nakonec se této role ujala
producentka filmu Marina Andree Skop. Film tedy natogila spoleéné s reZisérem DraZenem

Zarkovicem#,

Ostatni kreativni profese se pfipojily k projektu postupné s rostoucim finanénim zakladem a
finalnimi verzemi scénare. Postupem &asu zacaly spole€né s rezisérem vytvaret navrhy na

vizualni stranku vysledného filmu.

44 Chorvatsky rezisér a scenarista. Mezi jeho dal$i kinematograficka dila patfi napfiklad film TreSeta nebo Zagonetni djecak
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V ramci pfiprav projektu také probéhl casting hercu. Hlavni divéi role i ostatni détské postavy
byly vybrany z chorvatskych déti, nebot film se natacel v chorvatstiné. Pro tvlrce bylo také
velice dulezité, aby byl hlavni herec mluvici robota z také Chorvatska, nebot' vétSinu filmu
travi holCi¢ka pouze s robotem. Predstavitelem dédeCka se stal norsky herec Nils Ole
Oftebro a maminku si zahrala slovenska herec¢ka Petra PolniSova. Tyto dva herci byli do

chorvatstiny nadabovani az v postprodukci.

Velkym otaznikem byl jiz pfi psani scénafe samotny robot. Producenti se museli rozhodnout,
zda bude robot animovany ve 3D nebo zda nechaji vyrobit skuteéného robota, kterému se
pouze posléze upravi obli¢ej. Nakonec byl vytvofen skute¢ny robot, aby na né&j hlavni

hereCka mohla mluvit a pfirozené& na néj reagovat.

Tvirci se spojili s techniky z Ceské republiky, ktefi jim pomohli navrhnout robota tak, aby
dobfe vypadal a zaroven se dokazal pohybovat a plnit vSe pro ucely nataCeni. V

postprodukci byl robot nadabovan a dva animatofi mu vytvofili oblicej.

Vybér hlasu robota byl dlouhy a narocny. Tvdrci udélali velky casting, ve kterém mnoho
herct namluvilo hlas robota, a zkuSebni détsti divaci jim pak pomohli vysledny hlas robota

vybrat.

Pfed samotnym nata€enim pak necelé &tyfi mésice zkouSel herec miluvici za robota s
protagonistkou filmu Lanou Hranjec vSechny scény, které méli spolu hrat, aby se vSe dobfe a
presné nacviCilo a divka si dané scény dobfe zapamatovala. Na nataceni jiz herce nahradil

robot, herec vSak do velké miry vytvofil jeho charakter a pfipravil konkrétni herecké situace.

Na hereckych pfipravach se podilela i détska castingova rezZisérka, ktera pomahala détskym
hercim s jejich vhodnou pfipravou na nata€eni a rezisérim v kontaktu s détmi tak, aby déti

mohly ztvarnit své role co nejlépe.

Cely proces psani scénare a naslednych pfiprav realizace pfisel tvirce na 165 000 euro, coz
je v prepoctu zhruba 4 125 000 K¢&.

2.3.4 Vyroba

Nataceni bylo rozvrzeno do 36 natacecich dnt béhem zafi a Fijna roku 2017. VétSina scén

se natacela v samotném Chorvatsku. Par scén se posléze natacelo ve Slovinsku, které je

sousednim statem Chorvatska a pro $tab bylo snadné se tam pfesunout. Velké mnozstvi
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zabérl se tocilo v pfirodé a v exteriéru, a tak se Stab béhem nataceni musel pfesouvat

mnohokrat.

Vzhledem k ucasti détskych hercl bylo zapotfebi pozadat pfislusné chorvatské ufady o
povoleni pracovat s détmi. V Chorvatsku maji déti povoleno u&astnit se nataeni pouze osm
hodin denné a maximalné pét dni v tydnu. Proto byly nataeci dny zkracené. Jelikoz se ve
filmu objevuje i par nocnich scén, bylo potfeba si na tyto nataceci dny vyzadat specialni

povoleni. Nataceni totiz probihalo na podzim, kdy jsou dny kratSi a dfiv se stmiva.

Pro nataceni byly vyrobeni Ctyfi roboti. Kazdy mél v sobé 25 mikromotor(i. Byly ovladani
Ctyfmi ovladadi a na nataceni pfijeli zaroveh s roboty i tfi ¢esti konstruktéfi, aby je na place
obsluhovali. Dva roboti byly funkéni a dva slouzili pouze jako makety, které se pouzivaly,

kdyZ robot stal na misté, byl na lodi, nebo dokonce ve vodé.

2.3.5 Postprodukce

Proces postprodukce filmu byl velice zdlouhavy. Hlavnim diivodem byly specialni efekty, 3D
animace robotll a mimozemstanu a dotvareni obli¢eje hlavniho robota. K témto ¢astem filmu
bylo zapotfebi vytvofit i detailni obrazkovy scénaf, aby v postprodukénich studiich na
Slovensku a Bosné a Hercegoviné mohli vSe spravné dotvofit. Vice nez 500 zabérl bylo
tfeba upravit bud pomoci 3D animace nebo VFX efektll. Nékteré dokonce obsahovaly jak
animaci, tak vizualni efekty. V kazdém zabéru musel byt robotovi dotvofen obliej. Reziséfi

velmi detailné rozhodovali o vysledné podobé robotova obli¢eje.

Celkova postprodukce trvala rok (fijen 2017 - zafi 2018). Film byl stfihan v Chorvatsku,
Vizualni efekty byly vytvareny v Bosné a Hercegoving, 3D animace robotl na Slovensku a

Ceské republice, ve Slovinsku se délaly barevné korekce a hudba se nahravala v Norsku.

Na stfihu se aktivné podileli zejména reziséfi. Stfihu filmu se opét ujala sama Marina Andree
Skop, ktera méla s touto profesi pfedchozi zku$enosti. Pfi stfihu byly zohledfiovany i
poznamky koproducentll a dalSich filmovych profesionali, kterym byly jednotlivé faze

postprodukce ukazany, aby byl film pfijat v co nejSirSim mezinarodnim méfitku.

K filmu se posléze dodélavaly i anglické titulky, aby mél mezinarodni verzi. Kazda
koprodukéni zemé si navic vyrobila dabovanou verzi Ci podtitulky ve svém lokalnim jazyce.
Zaroven se v3ak vyrabély némecké nebo francouzské znéni, nebot némecky a francouzsky
mluvici trh je velkou soucasti evropského trhu, kam chtéla producentka film nabizet.
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Ve finale postprodukce projektu bylo usporfadano nékolik testovacich projekci pro déti, aby
se mohli tviirci rozhodnout nad poslednimi Gpravami stiihu a efektd. Marina Andree Skop vidi
zkuSebni projekce jako jednu ze zasadnich véci pfi praci na détském filmu. Podle ni je dobré
si neustale kontrolovat, zda déti shledavaji pfibéh a film zajimavy a zda mu rozumi. Tyto
projekce vSak probihaly jen v Chorvatsku a pro chorvatské divaky. Na zakladé téchto

projekci s détmi byla jeSté nepatrné upravena posloupnost nékterych scén.

PFedtim, nez byl stfih finaln& uzavien, rozeslala Marina Skop link s filmem mnoha svym
koleglm po celém Chorvatsku, aby i oni mohli vidét vysledek a dat tvlrcim pfFipadné
zpétnou vazbu z oblasti filmového primyslu. Tady se nesetkala s zadnou zasadni
pfipominkou a chapala to tedy jako ujiSténi, Ze film bude i v profesionalnich kruzich kladné

pfijat.
2.3.6 Propagace

Propagacéni a marketingova strategie byla rozplanovana jiz od samotného zacéatku projektu,
nebot jiz pfi sepisovani Zadosti o dotaci v ramci Kreativni Evropy — Media, bylo potfeba PR a
marketingovou strategii vytvofit a popsat. Tvlrci si jiz od pocatku vyvoje uvédomovali klady,
které s sebou nese mnohostranna koprodukce. Sedmistranna koprodukce mu napfiklad

zajistovala uvedeni na fadé teritorii po celé Evropé.

V Chorvatsku tvurci velmi aktivné vyhledavali Skoly, ve kterych by mohli film promitat a mit k
nému navazné dalSi workshopy. Na promitanich spolupracovali tvirci s Chorvatskym
audiovizualnim centrem, které je podpofilo spolupraci na vytvofeni metodické pfiru¢ky pro
Skoly. Tato pfirucka ma udajné okolo 30 stran a pomaha ucitelim s naslednou diskuzi a
praci s zaky. Doprovodné materidly byly nasledné prelozené i nékterymi dalSimi

koproduké&nimi teritorii pro lokalni vyuziti.

Film byl podpofen i chorvatskym ministerstvem Skolstvi a byl zafazen do série Skolnich
projekci s dalSimi filmy pro déti a mladez. Ministerstvo kultury zas film podpofilo jako soucast
narodni audiovizualni vychovy a ten byl mnohokrat promitan jako ucebni latka pro budouci

pedagogy audiovizualni vychovy v Chorvatsku.

V Chorvatskych kinech film navstivilo okolo 40 000 divakd. V Norsku, které bylo podle

producentky druhé nejvice divacky uspésné koprodukeéni teritorium, film v kinech vidélo

17 000 divaka. Celkové byl film za pomoci sales agenta prodan do 26 zemi. Producentka
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vS8ak predpokladala vétsi divackou uspésnost (i kdyz je zminény pocet divaku v Chorvatsku

povazovan za velky uspéch).

Na celou PR strategii v Chorvatsku si producentka najala PR specialistku, ktera se starala
predevsim o komunikaci s médii. S nékterymi z médii tedy bylo uzavieno partnerstvi, a tato
média na svych kanalech film propagovala intenzivnéji. Zminéna specialistka se o PR starala
primarné tfi mésice pfed uvedenim filmu do kin. Byla také v kontaktu se zahrani¢nimi
koproducenty a jejich PR oddélenimi a vzajemné sdileli jednotlivé marketingové a distribu¢ni

materialy k propagaci.

Marketingovou strategii samotnou si zpracovavali producenti projektu sami. O distribucni
strategii se radili s koproducentem z Bosny a Hercegoviny, ktery ma vedle produkce i vlastni
marketingovou agenturu. Ostatni koprodukéni zemé& mély své vlastni PR, marketingové a
distribu¢ni strategie pfizplsobené lokalni kultufe. Upoutavky a trailer k filmu vytvarela
koprodukéni spole€nost z Bosny a Hercegoviny, ktera se zaujetim divaka méla nejvétsi

zkuSenost. Tyto ukazky se poté opét sdilely mezi jednotlivymi koprodukénimi zemémi.

Za klicovou &ast PR kampané povazuje producentka projektu film sam o sobé&. Prohlasuje,
Ze film a ukazky z né& mluvi samy za sebe, a je jen na divakovi, zda se rozhodne kino

navstivit, i nikoliv.
2.3.7 Distribuce

Distribu¢ni spole¢nost 2iFilm, ktera se starala o distribuci tohoto snimku v zemi majoritniho
puvodu, byla v Chorvatsku vnimana jako velmi uspéSna a uvadéla na tamni trh filmy od
spole¢nosti Disney a dalSich velkych produkénich studii. V dobé distribuce filmu Muj
dédecek spadl z Marsu méli distributor a producent velmi dobré vztahy. Tato spole€nost byla
velmi zkuSena také v distribuci filma pro déti, a tak pfisla s napadem organizovat Skolni
projekce, a presvédCila producenty projektu, Ze je potfeba do nich vkladat vétsi usili.
Producenti si tohoto distributora zvolili pfedevSim z davodu jeho zkuSenosti s filmy pro déti,

ale i proto, Ze byl v té dobé nejvétsim distributorem nezavislych chorvatskych filmu na trhu.

Projekt byl prezentovan fadé sales agentim, ktefi o néj projevili zajem. Protoze producenti

chtéli spolupracovat se sales agentem, ktery ma zkusenost s détskym filmem, byla nakonec
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vybrana spole¢nost Pink Parrot Media®®, ktera se na tuto oblast specializuje. Producentka

v8ak podle vlastnich slov ekala vice zapojeni sales agenta a vétSi zaujeti pro dany projekt.

Naopak festivalovou strategii si promyslela Maria Andree Skop sama. SnaZila se projekt $ifit
nékolika sméry. Jednou z cest byly festivaly pro déti, dalSi pak napfiklad festivaly
s nesoutézni détskou sekci. Film by nakonec promitan na vice jak 80 festivalech.
NejzasadnéjSimi byly napfiklad festival ve VarSavé, Sarajevu, Tallinu ¢i v Thessaloniki. Film
ziskal celkem 16 festivalovych cen, mimo jiné i ocenéni Europen Children’s Film Association
ECFA Award na festivalu Olmypia CFF Pyrgos 2019.46

Distribuce filmu je stale aktivni. V dubnu 2023 byl opét promitan v kinech, protoze
Chorvatské audiovizualni centrum slavilo 15 let své existence a v ramci oslav tento film opét

uvedlo do kin. Kazdy rok je tento film uvadén v chorvatské televizi béhem vanocnich svatkui.

Film byl zakoupen i americkym distributorem, ktery ho umistil na mnoho VoD platforem v
USA. V Chorvatsku ho muzeme najit na VoD platformé, ktera se specializuje na potifeby
vyudujicich a studentl. Zaci étvrtych tfid se o tomto filmu uéi a povidaji si o ném. Film Ize
také zhlédnout na VoD platformé& Hrvatske radiotelevizije. V ostatnich teritoriich je film na
mnoha dalSich regionalnich internetovych platformach po celém svété. Mimo jiné je soucasti
VoD platforem pro $koly i v Recku a Palestiné. V tom vidi producentka velkou silu a je za

tento uspéch velmi vdécna.

Snimek Mdj dédecek spadl z Marsu nebyl nikdy vydan na DVD nosici, nebot jejich prodeje

jsou velmi nizké a tvlrci nechtéli investovat ¢as ani finan¢ni prostfedky.

Podle Mariny Skop evropské déti uz nejsou zvyklé konzumovat primarné détskou evropskou
tvorbu a pfevliada u nich touha konzumovat americké animované filmy z velkych studii jako
napf. Disney nebo Pixar. Podle producentky filmu Ize tento navyk na evropsky obsah u déti

vybudovat prostifednictvim Skolnich projekci, a proto jim také vénovala tolik usili.

Marina Skop Zadného rozhodnuti b&hem produkce filmu nelituje, nebot jak sama Fika,

mnohému se pfi pfipravach a vyrobé& naucila a poucila se z chyb, které udélala. Jak sama

4 pink Parrot Media je mezinarodni sales agent, ktery se specializuje pfedevSim na animovanou tvorbu a rodinné
celovecerni filmy. Spole¢nost sidli v Quebecu v Kanadé.

% My Grandpa is an Alien. ECFA [online]. Brusel: ECFA, 2019 [cit. 2023-07-20]. Dostupné z:
https://www.ecfaweb.org/european-ch ildrens-film-network/feature-films/?si=t&sw=my+grandpa&go=search
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uvadi, kazdy projekt je jiny a postupy prace, které fungovaly pro produkci filmu Mdj dédecek

spadl z Marsu, nemusi fungovat pro dalSi projekt.
2.3.8 Zavérecéné shrnuti

U tohoto snimku je na prvni pohled zajimava jeho mnohostranna koprodukce. Je
obdivuhodné, jakym zplUsobem dokazala producentka, rezisérka i stfihacka filmu v jedné
osob& Marina Andree Skop projekt v takovém rozsahu realizovat. Producentsky zajimavym
aspektem tohoto projektu je neustald spoluprace s cilovym détskym divakem. Testovaci
détsky divak se podilel na literarni pfipravé, pfipravach nataceni, byl pfitomen v obdobi

postprodukce, i pfi marketingové a distribuéni kampani.

Na postupu prace producentl je vidét promyslenost jednotlivych krokd. Mezi ostatnimi film
vynika svym tématem a primarni motivaci producentu jej vytvofit. Hlavnim cilem bylo natocit
film, ktery by byl lokalni, avSak dostupny Sirokému publiku po celém svété, a zaroven nesl
hluboké téma. Film, ktery by svym mezinarodnim uspéchem mohl podpofit evropskou tvorbu

pro déti.

Z festivalové distribuce mizeme odvodit, ze film byl skute¢né velmi kladné pfijat po celém
svété. Bohuzel, jak uvadi sama Maria Andree Skop, jsou dnes i evropské déti zvyklé na
americkou tvorbu, a lokalni a evropské snimky se uz netési takové oblibé a pozornosti.
Pedagogické materialy k tomuto projektu jsou v8ak tak cenné, Ze mohou zvy3ovat atraktivitu

snimku v mnoha statech, kde se pouzivaji filmy v ramci Skolni vyuky.

2.4 Neuvéritelny pribéh o obrovské hrusce

2.4.1 Zakladni informace o projektu

Originalni distribu€ni nazev: Den utrolige historie om den
keempestore paere

Cesky distribuéni nazev: Neuvéfitelny pribéh o obrovské
hrusce

Anglicky distribu¢ni nazev filmu: The Giant Pear

W “Pu«qéé;tclng Py,
R o

Zanr: rodinny, détsky, animovany . 0
OBRROVSKE

HRUSCE

Koprodukéni zemé:

Dansko - Nordisk Film Production A/S - Trine
Heidegaard, Thomas Heinesen

Rok premiéry: 2017

Obr. €. 9 — Plakat Neuvéfitelny pribéh
o obrovské hru$ce, zdroj: CSFD
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Distribuéni délka filmu: 80 minut*”

Rezie: Amelie Naesby Fick, Jorgen Lerdam, Philip Einsterin Lipski
Podle knizni pfedlohy: Neuvéritelny pfibéh o obrovské hrusce autora Jakoba Martina Strida

Scenar: Bo Hr. Hansen

Kamera: Niels Gronlykke

Hudba: Fridolin T. S. Nordso,

Producenti: Trine Heidegaard, Thomas Heinesen
Stfih: Hans Perk, Anders Sorensen

Zvuk: Oskar Skriver

V Sluneénim méstecku, kde se nas pribéh odehrava, dosud probihal poklidny zivot. Jednoho
dne vSak koCka Mica a slonik Sebastian najdou v pfistavu stary vzkaz schovany v lahvi.
Posléze zjisti, Zze tento vzkaz je od jejich milovaného zmizelého starosty, jenz prosi o
zachranu z tajemného ostrova, kde zarover ucinil velky objev. Mica se Sebastianem se tedy
vdavaji na dobrodruznou cestu, aby starostu zachranili. BEhem jejich dobrodruzstvi jim déla

spole¢nost obrovska hruska. Tento neCekany nalez pfinese novou nadéji do budoucna nejen

jim, ale i véem obyvatelim Sluneéniho mésta.*®

Obr. &. 10 — Neuvéitelny pribéh o obrovské hrusce, zdroj: CSFD

47 The incredible story of giant pear. Cineuropa [online]. Brusel: Cineuropa, 2017 [cit. 2023-07-22]. Dostupné z:
https://cineuropa.org/en/film/345516/

48 Neuvéfitelny pfib&h o obrovské hrusce. CSFD [online]. Praha: POMO Media Group, 2017 [cit. 2023-07-24]. Dostupné z:
https://www.csfd.cz/film/548619-neuveritelny-pribeh-o-obrovske-hrusce/prehled/

55



Obr. €. 12 — Neuvéfitelny pribéh o obrovské hrusce, zdroj: Kino Hvézda Pferov

Rozhovor o snimku Neuvéritelny prfibéh o obrovské hruSce byl veden s producentem filmu

Thomasem Heinesenem ze spolecnosti Nordisk Film Production A/S 11. kvétna 2023.
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2.4.2 Vyvoj scénare — literarni priprava

Film Neuvéritelny pribéh o obrovské hruSce byl natoCen podle détské stejnojmenné knizky,
ktera je v Dansku, podle slov producenta Thomase Heinesena, dodnes velmi Uspésna.
Autorem této knihy véetné ilustraci je Jakob Martin Strid*. Producent filmu Thomas
Heinesen s nim navazal kontakt a oslovil ho, zda by bylo mozné pfevést pfibéh do

audiovizualni podoby.

Vzhledem k tomu, Ze kniha byla urena détem ve véku od Ctyf do sedmi let, drzela se
produkce stejné cilové vékové skupiny i u filmového zpracovani. Zaroven vsak kladla diraz
na vytvoreni drobnych prvkl v pfibéhu i ve vizualnim zpracovani filmu, které by zaujaly i

dospélé divaky, jeZ kino navstivi s détmi.

Spisovatel Jakub Martin Strid si udajné velmi potrpi na pfesnost déje a vytvarného stylu
projektl, které jsou inspirovany jeho knihami. Producent se scenaristou Bo Hr. Hansenem®®
mu tedy prezentovali své umysly se zménami knizni pfedlohy. Spisovatel vSechny zmény
pfijal a souhlasil s vytvofenim animovaného filmu. Ve fazi developmentu se pak sam velmi
aktivné podilel na pfevedeni svych vlastnich kreseb z knihy do 3D animace, kterou byl film

tvofen. Samotné animacni faze se jiz nezu€astnil, nebot se prevazné vénuje 2D kresbé.

Pfi psani scénafe bylo zapotfebi vytvofit komplexnéjsi pfibéh, nebot détska knizni pfedloha
byla velice jednoducha. V prvni fazi bylo tfeba vymyslet vice postav a zapletek tak, aby
vznikl uceleny pfibéh, ktery by délkou odpovidal celoveernimu détskému filmu okolo 80
minut. Scenaristou projektu se stal Bo Hr. Hansen, jenz mél v dobé& angazma na projektu jiz

mnoho pfedchozich zkuSenosti s adaptacemi détskych knih do filmovych scénaru.

Na scénafi se kromé scenaristy nikdo dalsi nepodilel. ReZisér a producent sice vSechny
verze Cetli a méli k nim své poznamky vychazejici z charakteru jejich pozic a kompetenci,

avsak s nikym jinym pry scenarista aktivné nespolupracoval.

Psani scénare trvalo tfi roky a vzniklo 16 verzi. BEéhem téchto let se producent jiz aktivné
zabyval ziskavanim finan¢nich prostfedkd na vyrobu a organizoval pfipravu k samotné

animaci.

“Dansky karikaturista, ktery je znamy po celém Dansku diky své Uspésné sérii ¢lanka v danskych novinach Politiken. Je také
autorem nékolika satirickych komiksu a knizek pro déti.
%0 Jako scenarista se podilel napfiklad na filmu Sluzka 64, Tak pravil Bth nebo ltsi Bitsi.
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2.4.3 Development

V ramci pfiprav realizace nastala otazka, v jakém studiu a v jaké zemi se bude film animovat.
Producent navazal kontakt s animacnimi studii v Estonsku, Norsku i v Dansku. Nakonec
zvolil nejjednodudsi a udajné i nejlevnéjSi cestu a rozhodl se vytvofit cely film pouze v
Dansku, v kodanskych animaénich studiich, a do Zadné koprodukce se zahraniénimi

partnery nevstupovat.

Sehnat potiebné finanéni prostfedky na projekt trvalo necelé tfi roky. Film finanéné podpofil
Dansky filmovy institut, danska televizni stanice DR a produkéni spoleénost Nordisk Film
Production and TV fond. Producent navic ziskal minimalni garanci od distributora Nordisk
Film Distribution a mezinarodniho sales agenta — spole¢nosti LevelK. V neposledni fadé
vlozila ¢ast financi do projektu i produkéni spole€¢nost Nordisk Film Production. Realizace
projektu byla vyCislena na 2,4 milionu euro (pfiblizné 60 miliont Ceskych korun). Tento

rozpocet byl v nasledné produkci filmu podle producenta dodrzen.

S rezisérem projektu Jorgenem Ledamem®! se producent znal jiz velmi dlouho. Pfi diskuzi o
nové vznikajicim projektu projevil rezisér o film zajem. K rezii filmu pfizval své

spolupracovniky, vytvarniky Amélii Neasby Fick®? a Philipa Einsteina Lipského.>?

Vizualni stranka filmu byla vytvofena pfedevsim hlavnim vytvarnikem a hlavnim animatorem,
ktefi spoleCné s rezisérem a autorem knizni pfedlohy navrhli jednotlivé postavy, pozadi i
prostiedi. Vysledky jejich prace byly pribézné konzultovany i s producentem filmu, jehoz

zasahy v8ak byly minimalni.

Hlavnim dlvodem, pro¢ tvarci zvolili 3D animaci, byl pfedevsim finanéni aspekty vyroby.

Proces vyroby 2D filmu se zdal producentovi pfili§ dlouhy a finanéné naroc¢ny.

Development projektu byl finanéné vyc€islen na ¢&astku 200 000 eur (v pFepoctu
okolo 5 000 000 korun &eskych). Tvurci nekonzultovali scénar ani dalSi faze pfiprav vyroby
filmu s détmi ani s dalSimi odborniky, nebot' byli pfesvédceni, Ze popularita samotné knizni

predlohy je dostate¢nou zarukou atraktivity pro détské divaky.

51 Mezi jeho predchozi rezisérské snimky se fadi napfiklad Jungle Jack 2, Pettson a Fiskus — Pettsontv slib a Niko 2.
52 Rezisérka filmu Maly Allan aneb détska anténa a seriald Mamou bez pfipravy nebo Sex.
%3 Pted filmem Neuvéritelny pfibéh o obrovské hrusce se rezisérsky podilel i na filmu Barbar Ronal
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2.4.4 Vyroba

Celkova animace probihala rok a pul, od poc¢atku roku 2015 do &ervna 2016. Dialogy k filmu
se nataCely pfed samotnym zacCatkem animace a byly nahravany v danstiné. Pred
nahravanim dialogl se tvarci zamysleli, zda do hlavnich roli oslovi détské ¢i dospélé herce.
Udajné probihalo mnoho zkousek a mnoho diskuzi, aZ se tvdrci nakonec rozhodli, Ze bude
dlouho, a nakonec byly vybrany déti, které jiz mély pfedchozi zkuSenosti s dabingem, aby

byla prace jednodu$si a kratsi.

Producenti projektu zadali animacni praci jednomu z animacnich studii v Kodani — A Film
A/S, které dohlizelo na veSkery animacni proces. Producent, rezisér a dalSi kreativni slozky
tvaréiho stabu stale dohlizeli na jednotlivé postupy, penézni toky, a samotnou animaci, avSak
animacni studio si samo a na svou zodpovédnost zajistilo potfebné pracovniky, vybaveni, a

pfedevsim odevzdani vesSkeré prace v€as a spravne.

Producent Thomas Heinesen se necitil zcela zkuSeny v pracovnim procesu animace —
Neuvéfitelny pfibéh o obrovské hrusce byl jeho prvnim animovanym filmem. Spolehl se tedy
na animacéni a administrativni schopnosti A Film A/S. S praci studia byl ve vysledku velmi
spokojeny a béhem procesu spoluprace udajné nenastal Zadny problematicky moment, ktery

by vyzadoval jeho okamzity a neodkladny zasah.
2.4.5 Postprodukce

Na animatiku pracoval predevsim rezisér Jorgen Lerdam se stfihacem Hansem Perkem®*.
B&hem jeho vytvafeni byl projekt konzultovan i s animaénim studem, hlavnim vytvarnymi

slozkami Stabu a samoziejmé s producentem Thomasem Heinesenem.

Kdyz byl vysledny film hotovy, byla k nému vytvofena i anglicky dabovana verze. Tato verze
se vytvarela v Irsku. Pfedem byli schvaleni vSichni dabéfi a nasledné byl kontrolovan i proces
nahravani. Producent filmu se domniva, Ze tento pracovni dabing nebyl v Zadné cizi zemi
pouzit a Ze dokonce i Velka Britanie si udélala novou dabingovou verzi. Pracovni dabing
v angli¢tiné vSak podle jeho pfesvédceni velmi pomohl k uUspéchu filmu v zahrani¢nich

prodejich.

54 Mezi jeho dalsi stfiha¢ské projekty patfi napfiklad snimek Jungle Jack 2 nebo Albert.
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Film nebyl testovan na détskému publiku, nebot producent nevidél velky prostor, jak
pripadné film podle pfipominek déti upravit. ZkuSebni projekce uspofadala az distribucni
spole€nost Nordisk Film Distribution. Ta ale pfedevSim zkoumala, zda ma film spravné

stanovenou primarni cilovou skupinu.

Béhem faze postprodukce rezisér filmu se sales agentem objizdéli mezinarodni trh a

festivaly, aby mohli film pfedbézné nabidnout pfipadnym kupctm.

2.4.6 Propagace

Velka ¢ast propagace v Dansku mifila na ¢tenafe knizni predlohy, kterd méla udajné Sirokou
zakladnu pfiznived a podporovateld. V ramci propagace vzniklo nové vydani knihy s
vizualem filmu. Konala se mnoha autorska ¢teni a dalSi doprovodné akce spojené s knihou i

filmem zaroven.

PR a marketingovou strategii vytvarelo predevSim marketingové oddéleni produkéni
spole¢nosti Nordisk Film Production A/S. Na komunikaci s vefejnosti se podilel i rezisér

projektu, ktery se snazil byt v ramci distribuce a propagace co nejvice aktivni.

Tyto strategie byly pouzity logicky zejména pro oblast a divaky v Dansku. V zahrani¢nich
zemich si svou marketingovou a propagacni kampan vedl zejména sales agent projektu —
spole¢nost LevelK, ktera méla za cil film prodat do co nejvice teritorii svéta. Narodni
distributofi si vytvareli své vlastni jazykové verze, komunikacni kampané i vizualni materialy

pro roz§ifeni vefejného povédomi o projektu.

Producent Thomas Heinessen své usili sméfoval k vizualni propagaci projektu a kladl velky
dlraz na tvorbu vhodného plakatu, teaseru a predevsim traileru. Tyto formy propagace a

dobfe vytvorfené televizni upoutavky byly podle producenta sice velice nakladné, ale velmi se

vyplatily.

Trailer k filmu byl tvofen stfihai zaméstnanymi v marketingovém oddéleni produkéni
spole¢nosti Nordisk Film Production, ktefi vytvofili k filmu vice moznosti ukazek a trailera. Ty
byly nasledné konzultovany s producentem, reZisérem, distributorem a marketingovym
oddélenim. Tvarci také ukazky predstavili détem, aby si byli jisti, Ze déti na film spravné

navnadi a vzbudi v nich touhu zhlédnout jej cely.
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Celkova propagacni kamparn byla spusténa zpravami v novinach pfiblizné tfi mésice pred
uvedenim filmu do kin. Béhem tohoto obdobi byl zvefejnén trailer, ukazky a byly podniknuty i
dalsi propagacni kroky. NejusilovnéjSi faze propagace trvala zhruba tfi az dva tydny pred
premiérou a tyden po ni. Jednalo se zejména o zivé akce, predpremiéry, nové vydani knihy,

autorska ¢teni, samotnou premiéru a komunikaci na socialnich sitich.

Celkova cena kampané byla 270 000 eur, coz je v piepoctu pfiblizné 6 750 000 Ceskych
korun. Celych 40 % z této Castky bylo ziskdno za pomoci Danského filmového institutu.
Producent filmu uvadi, ze tato ¢astka nebyla pro podobny film nijak vysoka a Ze na mnohé

napady v propagaci dokonce nevystacily financni prostfedky.
2.4.7 Distribuce

Nordisk Film Distribution vlastni v Dansku 40 % kin. Bylo tedy jiz od po&atku jasné, kdo bude

distribu€né projekt zastitovat a ve kterych kinech se bude vysledny film promitat.

Neuvéritelny pfibéh o obrovské hrusce mél premiéru v Fijnu 2017 a v danskych kinech ho
vidélo 230 000 lidi, coz se povazuje za velky uspéch. Vysledna navstévnost filmu vSechny

velmi pozitivné pfekvapila, nebot’ odhady byly o dost niZsi.

Mezinarodniho sales agenta (spolec¢nost LevelK) vybral producent projektu na zakladé
pfedchozich zkuSenosti. Mezi obéma spoleCnostmi panuje mnohaletd shoda. Thomas
Heinessen byl s praci spole€nosti LevelK velmi spokojen. Film se prodal do vice nez 50 zemi
a zasahl cely svét. Ceny prav udajné nejsou pfili§ vysoké, ale nizSi Castky ve vysledku
vytvorfily dostate¢ny finanéni obnos. Navratnost celkovych nakladd na film je ale podle
producenta nerealisticka. V Ceské republice byl film vysilany pouze v televizi a nabizeny na
VoD platformach. Ceska televize koupila podle producenta vysilaci prava na tento snimek za

4000 eur, coz je v pfepoctu asi 100 000 korun €eskych.

Nordisk Film Production organizovala pouze festivalové pfihlasky na velké mezinarodni
festivaly. Tvarci chtéli mit svétovou premiéru na Berlinale. Nakonec byl snimek na Berlinale

vybran, av§ak nebyl soucasti soutéze. Jeho projekce otvirala sekci détskych filmu.

Film se dale objevil na festivalech v Torontu, Chicagu nebo Argentiné. Festivalovy seznam
tohoto filmu je dlouhy, avdak vétSinou se jedna o lokalni narodni festivaly po celém svétg,

kam film zvali vétSinou prostfednictvim narodniho kupce. V takovém pfipadé organizaci
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ohledné ugasti na narodnim filmovém festivalu komunikoval pfedev§im kupec prav v dané

zemi. Snimek byl ocenén festivalovou cenou v Athénach CFF 2018.

Tvarci povazuiji festivalovy zZivot tohoto filmu za velice UspéSny a jsou jim velmi potéSeni.
Ugast na mnoha festivalech také dala tviircim moznost poznat novy rozmér vnimani daného
pribéhu divaky. Mohli s nimi byt v uzSim kontaktu a o projektu hovofit napfimo. Podle
producenta Thomase Heinesena za hlavnim uspéchem filmu na festivalech i v mezinarodni
distribuci stoji dobry a propracovany pfibéh, ktery promlouva k divakiim po celém svété, a

zaroven vytvarna stranka filmu, ktera se pySni roztomilymi postavami a kreativnim svétem.

V roce 2017 byl film Neuvéfitelny pribéh o obrovské hruSce tfetim nejnavstévovanéjSim
danskym filmem v danskych kinech. Dodnes se prava na film prodavaji po celém svété. Film
byl v Dansku také vydan na DVD. V Dansku je film mozné zhlédnout na mnoha VoD
platformach. Tradi€né se prodava do danskych televiznich stanic a stale se tési velké

popularité. K filmu nebyly vytvofené zadné dalsi vzdélavaci nebo doprovodné materialy.

Ze svych zkuSenosti na tomto projektu pak Thomas Heinessen vzpomina jen na par
zanedbatelnych véci, které by pfi realizaci udélal odliSné. Napfiklad by jiz pfi animaénim
procesu opét nezasahoval do scénafe a vice by se zasazoval o to, aby scénar zlstal
uzamdceny, nebot jeho predélavani stoji pomérné hodné usili, ¢asu, a pfedevsim financnich

prostredku.

2.4.8 Zavérecné shrnuti

Na tomto projektu je na prvni pohled patrné, Ze na rozdil od pfedeslych dvou byl vyrabén v

jedné narodni produkci. Tato skuteCnosti ovlivnila jeho development i vyrobni fazi.

Je zajimavé, Ze film nebyl konzultovan s détskymi divaky. Nazor divakd zajimal tviirce pouze
pfi vyrobé ukazek a propagacnich materiall a distributora pfi stanoveni vékové skupiny.
Producent Thomas Heinesen o vyrobé filmu vypravél velmi skromné a popisoval, Ze film
nemeél pfili§ velké ambice na velky mezinarodni Uspéch. Snimek byl plvodné uréen primarné

pro danské déti. Mezinarodni potencial filmu si tvlrci pfipustili az pfi samotné distribuci.
Producent vyuzil vyhod svého teritoria a opfel se o vyznamné a silné partnery. Velkou
jistotou pro celou produkci tohoto snimku bylo zastiténi velkou produkéni spolecnosti, ktera

ma svou vlastni marketingovou i distribucni divizi. Film byl z velké Casti podpofen vnitfnimi
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kapacitami této spolecnosti. Dllezity byl také finan¢ni vstup jedné z nejvyznamnéjSich sales

agenturnich spole€nosti specializovanych na détsky film.

Pokud bychom se zaméfili na jednotlivé narodni produkce animovanych filma,
pravdépodobné bychom zjistili, ze zvlast v zapadnich a skandinavskych zemich Evropy se
silnym trhem, dostateCnou strukturou podpory détského filmu a silnymi narodnimi fondy je
velmi obvyklé produkovat celove€erni animované filmy pouze pro vnitini trh a finanéni
Uspéch. Nékteré z téchto produkci zfejmé ani nepomysli na uvedeni na prestiznich

festivalech €i na svétové premiéfe v zahranici.

Muzeme si také povSimnout, Zze ve vybéru nasich filma se opakuje zanr dobrodruzného filmu,
ve kterém hlavni hrdina spoleéné se svym pfitelem &i prateli putuji za jistym cilem a
pfekonavaji spolu piekazky a zaZivaji dobrodruzstvi. Tento typ zapletky ve tvorbé pro déti a
mladez velmi Easty, a jeSté se s nim setkame.

2.5 Zazrak v horach

2.5.1 Zakladni informace o projektu

Originalni distribu¢ni nazev: Amelie rennt ¥

MIAKASALD

Cesky distribuéni nazev: Zazrak v horach
Anglicky distribuéni nazev filmu: Mountain Miracle — An
Unexpected Friendship

Zanr: rodinny, détsky

Koproduké&ni zemé:

Némecko — Lieblingsfilm GmbH — Philipp Budweg
Italie — Helios Sustainable Films — Martin Rattini
Rok premiéry: 2017

Distribuéni délka filmu: 97 minut®

ReZie: Tobias Wiemann Obr. &. 3 — Plakat filmu Amelie a
) horsky zazrak, zdroj: CSFD
Scenéaf: Natja Bruckhorst, Jytte-Merle Bohrnsen

Kamera: Martin Schlecht
Hudba: Tobias Kuhn
Producenti: Philipp Budweg, Martin Rattini

% Mountain Miracle - An Unexpected Friendship. Cineuropa [online]. Brusel: Cineuropa, 2017 [cit. 2023-07-24]. Dostupné z:
https://cineuropa.org/en/film/321496/
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Stfih: Andreas Radtke

Zvuk: Florian Holzner

Tfinactileta divka Amélie je nezkrotné dité. Rodi¢e neposloucha a déla si, co se ji zlibi. Po
dalSim astmatickém zachvatu ji v§ak rodi¢e posilaji na specialni kliniku v horach, kam Amélie
jet nechce. Rozhodne se proto sama utéct az do vrcholkd hor, kde ji nikdo nebude hledat.
Zahy po jejim zmizeni se spusti velké patrani. Pfi hledani ukrytu v horach se Amélie setka se
zahadnym chlapcem jménem Bart, ktery ji zachrani zivot. Postupné se mezi nimi vyvine
pratelstvi a Amélie zane meénit svlj nazor na Barta, na rodi¢e i své astma. Bart Amélii
vypravi o staré tradici, kdy na vrcholcich hor lidé kazdy rok zapaluji ohné. Tyto ohné v

tyrolskych Alpach jsou pry zazracné a maiji schopnost I&Cit nemocné lidi i zvifata. Obé déti se

tedy vydavaiji na spole¢nou dobrodruznou cestu za nadéji a zazrakem horskych ohit.%

% zazrak v horach. CSFD [online]. Praha: POMO Media Group, 2017 [cit. 2023-07-24]. Dostupné z:
https://www.csfd.cz/film/487762-zazrak-v-horach/prehled/
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Obr. €. 16 — Amelie a horsky zazrak, zdroj: iDnes.cz ‘

Rozhovor o snimku Amélie a horsky zazrak byl veden s producentem filmu Philippem

Budwegem ze spolecnosti Lieblingsfilm GmbH 19. dubna 2023.
2.5.2 Vyvoj scénare — literarni priprava

V roce 2013 v Némecku iniciativa projektu Outstanding children film vypsala vybérové Fizeni
na namét détského filmu. Jedna se o celostatni model financovani vytvofeny provozovateli
vefejnopravniho vysilani, regionalnimi a narodnimi sponzory filmu, zastupci filmového
primyslu a politiky. Cilem této iniciativy je zvySit kvantitu a kvalitu détskych filmua, které

nevychazeji ze znamé znacky ¢&i knizni predlohy, ale nabizeji divakim od Sesti do dvanacti
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(a vice) let originalni a hodnotné pfibéhy ze soucasnosti. Cela tato iniciativa vznikla pod
zastitou spolku Foérderverein Detscher Kinderfilm eV, ktery jiz od roku 1978 propojuje détska

média, porada kvalifikacni workshopy a networkingové akce pro profesionaly.®’

Producent projektu Philipp Budweg tedy vramci této vyzvy oslovil scenaristku Natju
Brunckhorst, aby pro néj sepsala a poslala mu néjaké napady na dané téma a pro danou
cilovou skupinu. Scenaristka sepsala pét namétd na détsky film, které producentovi
odevzdala. Philipp Budweg se rozhodl pro projekt s nazvem Amélie bézi (Amélie rennt),
protoze se mu zamlouval hlavni pfibéh dvou détskych protagonist(, ale také celkova

atmosféra a pfedstava hornaté pfirody a ohiud v horach.

Tvarci projektu Zazrak v horach se v urCeni vékové skupiny fFidili samotnou iniciativou a
definovali tedy primarni cilovou skupinu - déti ve véku 8-12 let. Sam Philipp Budweg fika, Ze
pro tuto vékovou skupinu tvofi filmy velmi rad. Do vyzvy se nakonec pfihlasilo pfiblizné 100
filmG z celého Némecka. Bohuzel projekt v této vyzvé k podpofe vybran nebyl, nicméné

producent se ho rozhodl realizovat i tak.

Se scenaristkou Natjou Brunchorst® se Philipp Budweg seznamil pfi praci na predchozim
projektu. Ona sama jako dité hrala ve velmi uspésném filmu My déti ze stanice ZOO. Natja
meéla v dobé, kdy ji Phillip Budweg pozadal o sepsani namétu, dceru v podobném véku jako
je hlavni hrdinka filmu, ktera také trpéla astmatem. Méla tedy velmi osobni zkuSenost s
ditétem, které trpi takovym onemocnénim. Ohledné nemoci také provedla mnoho reSersi a
absolvovala mnoho rozhovorl s lékafi. Zarover se vSak autorka v pfibéhu snazila popsat i

odlehéujici prvky a humorné situace.

Kdyz byl ke spolupraci pfizvan i rezisér Tobias Wiemann®®, jeho Zenu Jytte-Marle Bohrnsen®
projekt velmi zaujal a projevila zajem se na scénafi k filmu také podilet. Byla to pravé ona,
ktera vymyslela postavu Steffi — Améliiny spolubydlici, ktera je velmi mila, détska a

extrovertni a chce se s Amélii spratelit.

57 Qutstanding film for children. Der besondere kinderfilm [online]. Erfurt: Férderverein Deutscher Kinderfim e.V., 2013 [cit.
2023-07-24]. Dostupné z: https://der-besondere-kinderfilm.de/english/

% Némecka filmova herec¢ka a scenaristka. Mezi jeji scenaristické prace patii napfiklad filmy Wie ein Stern am Himmel nebo
Alles in bester Ordnung.

%9 Rezijni prace odvedl napfiklad i na snimcich O synkovi, ktery se ucil bat nebo Stezka odvahy.

0 Predevsim némecka herecka, ktera se scenaristicky podilela napfiklad na projektech Die Ténzerin und der Gangster - Liebe
auf Umwegen nebo Stezka odvahy.
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https://www.csfd.cz/film/1130231-die-tanzerin-und-der-gangster-liebe-auf-umwegen/

Scénar k filmu se psal tfi roky (2013-2016) a vzniklo pét verzi. V roce 2015 jel Stab na
obhlidku do italské provincie Jizniho Tyrolska, kde se mél pfibéh nataet. Na zakladé této
cesty byl scénai pozménén a posledni verze vznikla na jafe 2016. Nakonec se vsak v téchto
lokacich nenatacelo, protoze tyto hory jsou pokryté snéhem i v lété. Obhlidky se konaly
v obdobi slunovratu, aby se tvarci mohli podivat, jak vypada ritual ohfid na horach. Bohuzel

bylo v té dobé Spatné pocasi a ohné byly vidét jen velmi omezené.

Na projektu se nepodilel zadny dramaturg. U jinych projekta byl Philipp Budweg zvykly vyuzit
pomoci dramaturga, avSak pfi tomto snimku nabyl dojmu, Ze dramaturga neni zapotiebi.
Sam Philipp Budweg se na tvorbé scénafe podilel i z kreativni stranky. VétSinou vSak
souhlasil se scenaristkami a nechaval jim vétSi volnost v kreativnim procesu. Vice se
zamérfoval na postaveni pfibéhu a styl vypravéni jako celku, a zaroven poukazoval na

nutnost pfitomnosti humornych a odleh¢ujicich prvkd.

Literarni pfiprava byla vy€islena na 65 000 eur (1 625 000 K&).
2.5.3 Development

V ramci networkingovych aktivit festivalu Berlinale byl producent Philipp Budweg pfedstaven
Martinovi Rattinimu, ktery v té dobé natacel spiSe dokumentarni filmy a sam se vénoval
predevSim kameramanské praci. Pfibéh a détska tematika pfipravovaného filmu ho vsak
natolik zaujala, Ze souhlasil s koprodukovanim tohoto snimku v Italii. Jesté v Berliné byla
koprodukce dojednana a Philipp Budweg k jednani pfizval i scenaristku projektu, aby se s

novym koproducentem také seznamila.

Pdvodnim zamérem bylo natacet film v Berliné a v bavorskych Alpach. Némecky narodni
fond (Deutscher Filmforderfonds) vSak film nepodpofil, a tak se tvirci rozhodli natacet film na
italské strané téchto hor. Obratili se na Trentinsky filmovy fond (Trentino film fund), kde
Zadali spole¢né s italskym koproducentem Helios Sustainable Films o ¢astku 20 000 euro na

napsani scénare. Tuto ¢astku se jim jiz ziskat podafilo.

Rozpocet filmu byl stanoven na 2,5 milion eur, coz je okolo 62,5 miliond €eskych korun.

Malou &astku z tohoto rozpoctu viozil do nataceni samotny producent, dale projekt ziskal

podporu minimalni garance od némeckého distributora Farbfilm Verleih GmbH a

mezinarodniho sales agenta The Playmaker (pfiblizné 20 000 eur) i némecké televize KiKa.

Poté mél producent zamér pozadat o finance v8echny regionalni némecké audiovizualni

fondy a také francouzskou produkci televizni stanice Arte, nebot se jednalo o mezinarodni
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projekt. U vétSiny ztéchto instituci ale nebyl uspé&Sny. Film byl podpofen fondem
Medienboard Berlin-Brandenburg (jelikoz zacatek filmu se odehrava v Berliné). Trentino Film
Fund pak film podpofil dalSimi 22 000 eury na development projektu a nasledné byla
podporfena i vyroba. V Italii také tvarci vyuzili moznost filmovych pobidek (25 %), nebot” se
vétSina projektu natacela v Jiznim Tyrolsku. Ve vysledku se producentlim podafilo zajistit
dva miliony eur, avSak Cast rozpoctu stale chybéla. Rozpocet byl tedy upraven a snizen.
Zbytek financi, které byly stale potfeba (okolo 400 000 eur), se producenti nakonec rozhodli
poskytnout do filmu jako vlastni investici z penéz, které ten rok vyhrali na némeckych
filmovych cenach. Velmi tomu pomohl i fakt, ze v roce 2015 a 2016, kdy se finance pro
projekt zajiStovaly, neméla produkéni spolecnost Lieblingsfilm GmbH zadny dalSi projekt,
ktery by v danou chvili pfedstavoval vétsi finanéni zatéz. Toto rozhodnuti bylo uCinéno

pfedevsim proto, ze nata¢eci obdobi mélo zapodit za nékolik tydnd, v kvétnu 2016.

Producenti nakonec nezkouSeli ani podavat zadost na fond Eurimage, nebot se jiz blizil
termin nataceni, a na podani Zadosti nebyl ¢as. Finance na cely projekt byly ovSem zajistény

za pouhych devét mésicu — od srpna 2015 do dubna 2016.

Film nebyl v rdmci pFipravnych praci prezentovan na Zzadném workshopu ani pitching féru,
udajné protoZze zdroje financovani byly zfejmé, a na financovani projektu stacily. Toto tvrzeni
ovSem Casteéné popira vyse zminéné problémy s financovanim. Producent nicméné zfejmé

nechtél, aby projekt koprodukéné bobtnal o dalsi zemé.

Mnoho €asu a usili v ramci preprodukce bylo vynaloZzeno na hledani vhodnych lokaci pro
nataceni. Rezisér s kameramanem a producentem dlouho objizdéli Jizni Tyrolsko a hledali
spravné lokace pro jednotlivé scény — feku, stary rozbofeny hrad, skalni cesty, vrcholky hor

atp. Hlavni mista na nataceni v horach se nékolikrat ménila.

Bé&hem pfipravy na nataceni rezisér projektu spoleéné s predstavitelkou hlavni role navstivili
ozdravné zafizeni pro déti s astmatem, aby se vice dozvédéli o samotné |é¢bé astmatu a
také o tom, jak déti tuto nemoc prozZivaji a jak se s ni I1éCi. Hlavni pfedstavitelka s détmi
mluvila o jejich pocitech a ucila se od nich spravné pouzivat inhalator a dal$i pomucky pro

astmatiky.

2.5.4 Vyroba

Nataceci obdobi €italo celkem 33 natacecich dni, a probihalo od 24. kvétna do 8. Cervence
2016. Nataceni bylo zahajeno v Berling, kde se béhem sedmi dni nataCel Améliin zivot doma
68



a interiér Iékafské kliniky. Tvuarci zvolili toto misto nataceni i kvuli rychlému transportu na
lokaci, zaroven vsak z finan¢nich davodu potfebovali, aby se co nejvétsi ¢ast filmu natacela
na Uzemi Berlina. V druhé fazi se cely $tab presunul do Jizniho Tyrolska, kde nataceni

probihalo dalSich 26 dni pfevazné v exteriérech a alpskych horach.

Ve filmu se vyskytuje jedna scéna, ve které Amélie spoletné s Bartem pfespavaji v
pristfteSku uprostfed lesa. Jelikoz planovany nataceci den velmi prselo, rozhodli se nakonec

tvarci tuto scénu natocit v lobby hotelu, kde byli ubytovani.

V Némecku je udajné dovolené natacet s nezletilymi détmi pouze tfi hodiny denné. Pokud se
v8ak na prisludnych ufadech poda Zadost s vysvétlenim, jak bude na détské herce bran
ohled a jak o né bude postarano, je mozné tuto ¢asovou dotaci zvySit. V pfipadé tohoto

projektu byla ¢asova dotace zvySena na Sest az osm hodin denné.

Posledni faze nataceni probihala ve studiu, kde bylo potfeba natocit nékolik zabéru jako
podklad pro nasledné VFX. Jednalo se pfedevsim o detailni zabéry prachu, ktery polétava
po mistnosti a hlavni hrdinka filmu (Amélie) se ho boji a velmi si tak uvédomuje jeho

pritomnost vSude okolo sebe.

Producent filmu chtél plvodné vybrat hlavni pfedstavitelku v Berliné a chlapce v Bolzanu.
AvSak jak sam popisuje, tato predstava byla velice naivni. V Berliné bylo mnoho
castingovych détskych agentur, které pfedvedly mnoho uchazec€ek o roli hlavni postavy, ale
v Bolzanu bylo naopak velmi malo chlapcu, ktefi by se do filmu hodili jak vékem, tak stavbou
téla. Nakonec se v Mnichové seSlo poslednich par finalistl na obé role a byl zorganizovan
casting, pfi kterém se zkouSely jednotlivé dvojice divek a chlapcu, aby se vybrala ta spravna,
ktera spolu bude ve filmu dobfe interagovat a plUsobit na divaka. Jakmile probéhla herecka
zkouska mezi hereCkou Miou Kasalo a hercem Samuelem Girardim, byl rezisér rozhodnut.

Ostatni déti z castingu byly obsazeny do menSich roli déti z kliniky pro astmatiky a okoli.

Déti meély na nata€eni dvé vychovatelky, které se o né staraly. Jedna byla pfitomna na place
pfi nataCeni a druha mimo nataceni, v hodinach, kdy déti byly v hotelu. Tyto vychovatelky
také mély pravo fict kdykoliv b&hem nataceni, Ze déti nejsou ve stavu, kdy mohou v nataceni
nadale pokragovat, at uz z ddvodu Unavy nebo emoéniho vypéti. Stab by v takovych
pripadech feSil spoleéné s vychovatelkou, jaky by byl dal$i postup v ramci nataeciho dne i

celého dalSiho nataceni. Nastésti k tomuto momentu béhem nataceni udajné nedoslo.
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Na nataCeni scény, pfi které Ameélie spadne do vody, byla pfitomna kaskadérka, ktera do

vody skocila misto détské herecky, aby bylo zajisténo jeji bezpedi.

V zavéru filmu se oba hrdinové nakonec dostanou na samotny vrcholek hory. Protagonisté a
cely §tab byl na tento vrcholek dopraven helikoptérou, ktera posléze ve filmu odnasi déti zpét
do udoli. Vrcholek hory byl vybran tak, aby bylo mozné s autem vyjet co nejbliz. V horach byl
také pfitomen Clen horské sluzby. Ten mél pravo kdykoliv nafidit ustup, pokud pozna, ze se
poCasi zméni. Tento okamzik v pribéhu nataceni skutecné nastal. Tésné poté, co se stab
uchylil do bezpedéi jedné z horskych chat, za€alo v horach snézit, a stab musel celé nataceni

pro ten den zrusit.

Ve scéné na vrcholku hory se objevuje i krava. Ta vSak nebyla na misto pfevezena, tvlrci
nechtéli zvife vystavovat stresu z pfepravy. Proto jsou zabéry s kravou na vrcholku hory

vytvofené pomoci VFX efektu.

2.5.5 Postprodukce

Stiiha¢ projektu Andreas Radtke®' zacal pracovat na stfihu filmu v Berliné jiz béhem
nataceni. Hruby stfih projektu byl tak hotovy pouhych deset dni po ukonceni nataceni. Po
konzultacich ohledné dalSiho stfihu byla finalni verze obrazu hotova za dalSich 25 dni.
Andreas Radtke pfitom pry nemél zadné asistenty. Konzultace ohledné stfihu byly vedené
hlavné mezi stfihatem a rezisérem, avSak velmi cCasto byl film konzultovan i s
kameramanem. Béhem stfihu se odstranila jedna ze scén, ktera do vysledného filmu

nezapadala.

V rdmci postprodukce bylo také potfeba do projektu dodélat VFX efekty. V tomto projektu se
konkrétné jednalo o detailni zabéry prachu, cely vyhled z vrcholku hory, ohné na stranich a
vrcholcich dalSich hor, vymazani jednotlivych jisticich prvka (lana, Gvazy atd.) kaskadéru a
vsazeni zivé kravy do scén na vrcholku hory. V neposledni fadé se drobné upravovaly mraky

a blesky v povzdali.

V ramci postprodukce se odehralo udajné mnoho testovacich projekci pro détské publikum.
Tvarci se dozvédéli, které scény jsou oblibené a vtipné a které naopak jsou pro déti
nesrozumitelné. Pro producenta Philippa Budwega bylo pfekvapivé zjisténi, Zze jednou z

nejvice oblibenych scén u détského publika byla velmi vazna scéna, ve které spolu dva

61 Mezi jeho dal$i stfihaské projekty patfi napfiklad snimky Dokud nebudeme volni nebo televizni film Harter Brocken: Das
Uberlebenstraining.
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protagonisté mluvi o Améliinych astmatickych zachvatech a o tom, jak vnima barvy. Neni to

scéna nijak akeni ani vtipna, ale spiSe osobni a intimni.

Pro festivaly se vytvarely anglické podtitulky. Tvurci jiz ze zaCatku uvazovali o tom, ze film
prihlasi na Berlinale. Kdyz byl film na tento festival pfijat, producent citil potfebu zménit
nazev filmu. Pracovnim nazvem totiz byl v prekladu titul Ohné na horach, coz se
producentovi nelibilo, a proto tvlrci vymysleli novy nazev Amelie rennt (v prekladu Amélie

bézil). V nékterych zemich byl film uvadén pod nazvem Zazrak v horach (Mountain miracle).

2.5.6 Propagace

Distribuéni spole&nost FarbFilm Verleih GmbH z Berlina, ktera se ujala distribuce tohoto
snimku, ma zaroven medialni oddéleni, jeZ se postaralo o dostate¢nou komunikaci o filmu a
jeho propagaci pro vefejnost. PR i marketingovou strategii tak vymyslel pfedevsim distributor

a s producentem je konzultoval.

V Némecku je zaroven udajné zvykem, ze pokud distributor uvadi némecky film, aplikuje
svou PR a marketingovou strategii i v dalSich némecky mluvicich zemich jako je Rakousko,
némecky mluvici ast Svycarska a némecky mluvici 8ast Italie. | v t&chto regionech se tedy o

distribucni strategii starala spole¢nost FarbFilm Verleih GmbH.

Producent je toho nazoru, ze film byl tak Uspésny pravé proto, Ze vypravi univerzalni pfibéh,
ktery se mlze stat mnoha détem v mnoha zemich po celém svété. Zaroven v mnoha zemich
v Evropé je znamy ritudl pfeskakovani ohné v ramci oslav slunovratu. A mladi divaci maji

také v oblibé vyvijejici se vztahy mezi hlavnimi postavami.

Tvarci pro propagaci filmu vytvofili pouze trailer, nikoli teasery. Trailer byl sestfihan
predevsim tak, aby ukazoval humor filmu a nadherné scenérie italskych hor. Ostatni kratké
ukazky a tvorbu pro socialni sité si vytvarela distribuéni spole€nost, ktera je v pozdéjsi fazi
distribuce pfipadné sdilela s dalSimi kupci a distributory snimku v riznych teritoriich v ramci

Evropy i celého svéta.
2.5.7 Distribuce

Film mél premiéru v unoru 2017 na filmovém festivalu Berlinale. Pfijeti filmu organizatory
festivalu bylo jednoznacné. Premiéra probihala za velkého ohlasu divakd i médii. Film
nakonec neziskal festivalovou cenu, ale obdrzel pochvalnou zminku poroty sekce filma pro

mladé publikum ,Generation Plus®.
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Ugast na Berlinale zfejmé filmu velmi pomohla i v dal§im festivalovém Zivot&. V ramci
festivall film ziskal dvé ceny European Children’s Film Association. Jedna byla tvircim
predana na festivalu Cinema in Sneakers ve VarSavé 2017 a druha na festivalu Schlingel
Chemnitz 2017. Kromé toho byl film ocenén napfiklad v ramci festivall Golden Sparrow
Gera/Erfurt 2017, FilemOn Brussels 2017, Vienna CFF 2017, Oulu CFF 2017 Steiemark CFF
2018 a ziskal také prestizni Némeckou filmovou cenou Lola 2018 za nejlepSi némecky film
pro déti a mladez.5? O film byl veliky zajem i na dalSich festivalech po celém svété, kde
sbiral ocenéni, pozitivni kritiky a doporu¢eni. Na Mezinarodnim festivalu filmd pro déti a

mladez ve Zliné dostal dokonce ocenéni Zlaty stfeviCek za nejlepsi celovelerni film pro déti.

Pfed vstupem do kin snimek vidélo 14 000 divakd na ruznych némeckych festivalech.
Premiéra pro vefejnost v kinech byla 21. zafi 2017. Byla zamérné naplanovana na dobu, kdy
se konaly podzimni prazdniny v némecky mluvicich zemich. Po péti tydnech vidélo film
120 000 divakd. V kone¢ném méfitku vidélo dodnes film v némeckych kinech okolo 600 000

divaka.

Spoluprace producenta a distribu¢ni spoleCnosti FarbFilm Verleih GmbH byla podle
producenta Philippa Budwega pfikladna. FarbFilm byla vroce 2017 nové zaloZena
spole¢nost, ktera vSak méla zkuSené zaméstnance a producent byl s jejich praci velmi
spokojen. Zazrak v horach dodnes dodava do nékolika uméleckych kin, ve kterych se

organizuji nedélni projekce pro déti.

| spoluprace s mezinarodnim sales agentem The playmaker byla hodnocena jako velmi
dobra a snadna. SpoleCnost The playmaker vymyslela mezinarodni nazev projektu
(Mountain miracle) a vytvofila barevnéjsi a zabavny plakat. Po Berlinale méli o snimek ihned
zajem distributofi v Italii a v Cin. Film byl nakonec v distribuci ve 12 zemich, a dokonce byl
zakoupen pro potfeby jihokorejskych aerolinii. The Playmaker pfihlasili projekt na 45 festivall
po celém svété. Vzhledem k velkému poctu festivalll, na kterych byl film pfitomen, nebo

dokonce vyhral filmovou cenu, byl oznacen za nejlepSi némecky film roku.

Film byl uveden v kinech ve Francii a Irsky filmovy institut film zakoupil pro edukativni ucely

na irskych Skolach. Mezi dalSimi, ktefi film podle producenta pro své ucely koupili, byli

62 Qutstanding film for children. Der besondere kinderfilm [online]. Brusel: ECFA, 2017 [cit. 2023-07-24]. Dostupné z:
https://www.ecfaweb.org/european-childrens-film-network/feature-films/?si=t&sw=mountain&f=1821
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distributofi a vysilatelé z Ceské republiky (Ceska televize), Ciny, Jizni Koreje, Polska a

mnoha dalSich zemi.

O zivoté filmu na VoD platformach nema producent podle svych vlastnich slov ponéti. Ma ale
prehled o uvadéni snimku na televizni stanici ZDF, ktera jej na svém kanale pro déti a
mladez KiKa vysila nékolikrat do roka. Film byl v Némecku také prodavan na DVD. Pfijmy

Z jejich prodeji vSak nejsou podle producenta velké.

V Némecku je udajné bézné, ze distributor pro filmy pro détské publikum zajistuje vznik
vyukovych material( pro Skolni potfeby. Didaktické materialy k tomuto filmu jsou zvefejnény
na internetovych strankach mnichovské centraly Goethe Institute,®® kde jsou k dispozici véem

ucitelim a pracovnikim s détmi.

Zajem Goethe Institutu zifejmé souvisi s tim, Zze kdyz film vyhral narodni Némeckou filmovou
cenu Lola 2018 za nejlepSi némecky film pro déti a mladez, byl zakoupen i Némeckym
filmovym fondem (Deutsches Forderungsfond), ktery k nému vytvofil cizojazyéné podtitulky
do mnoha jazyku. S témito podtitulky bylo mozné film prodat do dalSich teritorii po celém

svété.

Béhem premiéry na Berlinale byl producent osloven némeckym kniznim nakladatelem 360
Grad Verlag GmbH s navrhem udélat podle filmu i knihu. Tvdrci velmi radi souhlasili a

autorkou knihy se stala scenaristka filmu Natja Brunckhorst.

Film je dodnes promitan v nékterych z némeckych lokalnich letnich kin a ma stale své
divaky. Postupem Casu se z néj stal klasicky némecky détsky film, ktery je velmi znamy a

dlouhodobé popularni.

Film dnes ma dnes finanéni zisk pfes 75 000 eur. Produkéni spole€nosti Lieblingsfilm GmbH

se navratila investice 400 000 eur, které do projektu v ramci vyvoje vloZila.

Producent snimku poklada za hlavni divod uspéchu filmu to, Ze vypravi univerzalni pfibéh,
nabizi pohled do duSe divky, ktera je v krizi, nezada o pomoc, a pfitom ji velmi potfebuje. V
neposledni fadé pak klade i velkou dllezitost horskému prostfedi, které ve filmu vytvari

krasné scenérie.

8 "Amelie Rennt" Didactic Film Material. Deutchstunde [online]. Mnichov: Goethe Institute Zentrale Munchen, 2017 [cit. 2023-
07-24]. Dostupné z: https://www.goethe.de/prj/dIp/en/teachingmaterials/series/german-films/amelie_rennt_didactic_film_material
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Producent Philipp Budweg si podle svych slov z vyroby tohoto filmu odnasi mnohé.
Predevsim presvéd&eni, Zze na détsky film v Némecku je mozné ziskat pouze dva miliony eur
z vefejnych zdroju, a proto se ve svych dalSich projektech snazi na tento limitujici faktor
myslet. Détské filmy vSak vytvari dal. V roce 2020 napfiklad uvedl film s ¢eskym nazvem
Tanec v srdci, ktery se stal velmi oblibeny na Zlin Film Festivalu, odkud si odvezl tfi ceny, a

divaci ho mohou zhlédnout napfiklad v ramci VoD platformy Netflix.

2.5.8 Zavérecné shrnuti

Zazrak v horach je film o velkém pratelstvi a dobrodruZstvi. Hlavni hrdinka projde béhem
filmu hlubokou osobni proménou. Film je stejné jako jeho tvurci skromny, ale pfitom velmi
ambiciozni. V zacatcich projektu mizeme citit velky duraz tvirct na vérohodnost pfibéhu i
hlavnich postav. Tvlrci dokazali odvypravét silny a neotfely pfibéh. Pfes problémy
s financovanim je z producentovy reflexe dalSich fazi pfiprav a nasledného nataceni zfejma
silnd neutuchajici touha dovést projekt do finalni podoby. Obdivuhodna je pFedevSim
rychlost, s jakou se podafilo tvircidm sehnat financni prostfedky na cely projekt i ochota

investoval pomérné velkou ¢ast prostfedk(l z vlastnich zdroju.

V porovnani s ostatnimi zkoumanymi filmy je tento projekt ekonomicky a mozna i divacky
Cilem tvarcl bylo v prvni fadé vytvofit kvalitni détsky film pro némecké détské divaky. Tento
film je pfikladnou ukazkou pokory a preciznosti, jak pfi jeho vyrobé, tak i v jeho distribuci.
Premiéra na Berlinale mu poté zajistila velky uspéch napfi€ mnoha dalSimi festivaly i

narodnimi filmovymi trhy.

V porovnani s evropskou détskou produkci se film objevuje na rozhrani dvou sméru — détsky
festivalovy film a détsky komeréni film. Film je v Némecku uspésny dodnes, a je patrné, Ze
se pomalu stava narodni klasikou, ktera bude divaky ocefiovana po mnoho let a mozna i

generaci.

Film vyuziva ve svém vypravéni velmi tradicni pfibéhové prvky dobrodruzného détského

filmu. Setkavame se zde opét s motivem pratelstvi a spole€ného dobrodruzstvi. Nosnou

linkou filmu je Zivot s hendikepem a proména hlavni postavy, coz je opét velmi klasicka a

zaroven atraktivné podana latka nejen détskych filmd. Film kopiruje osvédcené filmoveé i

narativni linky. Producenti znali své publikum a dokazali se do né&j dobfe vcitit. Otazkou k

zamysleni zlstava, zda je tento déjovy zplsob vypravéni originalni a zda neni pfilis
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pfimocary. Détské publikum to vSak povétSinou nepozna, a tak jde vice o formu, jakou je film
vytvaren. Jisté vSak je, ze i tento projekt ziskal stalou divackou oblibu, a to nejen v zemi

svého vzniku.

2.6 Calamity — Détstvi Marthy Jane Cannary

2.6.1 Zakladni informace o projektu

Originalni distribuéni nazev: Calamity, une enfance
de Martha Jane Cannary

Cesky festivalovy nazev: Calamity — Détstvi Marthy
Jane Cannary

Anglicky distribuéni nazev filmu: Calamity, a
Childhood of Martha Jane Cannary

Zanr: animovany, détsky

Koprodukéni zemé:
Francie — Maybe Movies - Claus Toksvig Kjaer, l
Claire La Combe, Henri Magalon

Dansko - Norlum - Emmanuel Deletang,

une enfance de Martha Jane Cannary

Jean Michel Spiner

Rok premiéry: 2020 Obr. & 17 — Plakat filmu Calamity —
Distribuéni délka filmu: 82 minut® déifggf Marthy Jane Cannary, zdroj:

RezZie: Rémi Chayé

Scenaf: Rémi Chayé, Fabrice de Costil, Sandra Tosello

Hudba: Florencia Di Concilio

Producenti: Claus Toksvig Kjaer, Claire La Combe, Henri Magalon
Stfih: Benjamin Massoubre

Zvuk: Régis Diebold

Rezisér filmu, Rémi Chayé, vytvofil détsky portrét slavné postavy déjin Spojenych statu
americkych Marthy Jane Cannaryové, znamé jako Calamity Jane. Hlavnim tématem filmu je

otazka ,Co znamena byt klukem a co znamena byt divkou?*.

64 Calamity, a Childhood of Martha Jane Cannary. Cineuropa [online]. Brusel: Cineuropa, 2020 [cit. 2023-07-24]. Dostupné z:
https://cineuropa.org/en/film/388505/
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Déj filmu se odehrava v roce 1863 v USA. Dvanactileta divka Martha cestuje spole¢né se
svym otcem a sourozenci do Oregonu, kde si planuji najit praci a zacit novy zivot. Putovani
se vSak zkomplikuje, kdyz Marthin otec utrpi vazny uraz. Martha vidi jediné feSeni — prevzit
fizeni rodinného povozu a starost o rodinu. Pro dospélé muze v karavané je to vSak

nemyslitelné.%®

Obr. &. 19 — Calamity — détstvi Marthy Jane Cannary, zdroj: CSFD

8 Calamity - détstvi Marthy Jane Cannary. CSFD [online]. Praha: POMO Media Group, 2020 [cit. 2023-07-24]. Dostupné z:
https://www.csfd.cz/film/835138-calamity-detstvi-marthy-jane-cannary/prehled/
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Obr. &. 20 — Calamity — détstvi Marthy Jane Cannary, zdroj: CSFD

Rozhovor o snimku Calamity — détstvi Marthy Jane Cannary byl veden s producentkou filmu
Claire la Combe ze spole¢nosti Maybe Movies 8. Cervna 2023.

2.6.2 Vyvoj scénare — literarni priprava

Produkéni spole¢nost a animaéni studio Maybe movies se specializuje jiz nékolik let na
produkci rodinnych filmd. Kdyz jim rezisér Remi Chayé nabidl namét na film Calamity —
détstvi Marthy Jane Cannary, byla produkce projektem udajné nadSena. Remi Chayé je
reZisérem uspédného animovaného filmu AZ na severni pdl, ktery ziskal mnoho filmovych
cen na festivalech po celém svété i cenu European Children’s Film Association v Ciné-Jeune
de I'Aisnel 2016. | tento film produkovalo studio Maybe Movies. Calamity — détstvi Marthy
Jane Cannary se stal ¢tvrtym animovanym celoveCernim projektem, ktery Maybe movies
vyvijelo. Na pfib&hu producenty udajné zaujala pfedevsSim osobnost malé Jane a jeji pfibéh

piny dobrodruzstvi, ktery zaziva uprostfed divokého zapadu.

Pfedchozi film reziséra Remiho Chayé AZ na severni pél byl zpfistupnén détem od sedmi let.
Tvdrci v8ak zjistili, Ze na film do kin chodily i mladSi déti. Proto byla vékova hranice u filmu
Calamity snizena na Ctyfi az pét let. Zde je také dulezité podotknout, Ze ve Francii a okolnich
statech udajné neexistuje pojem ,détsky film“. Francouzsti tvarci zastavaji nazor, Ze pokud
film muze sledovat dité jiz od péti let, neni davod stanovovat horni vékovou hranici. Proto se

udajné vice zaméfuji na Zanr rodinného filmu a jiz pfi vyvoji scénafe premysli nad

77



jednotlivymi vékovymi skupinami, a snazi se do vysledného filmu vsadit prvky zajimavé pro

vSechny &leny rodiny.

Na scénafi pracoval predevSim scenarista Fabrice de Costill a jeho partnerka Sandra
Tosello, z jejichz mnohaleté spoluprace vzniknul napfiklad film Az na severni pél. Na zacatku
projektu to byl Remi Chayé, ktery napsal prvni verzi namétu a treatment. Nasledovala
diskuze se scenaristy, ktefi pak namét rozepsali do scénarfe. Scénafr se psal za pouziti
sdilenych Google dokumentu. Prvni verze scénare se psala Sest mésicl. Poté se nad touto
verzi setkalo mnoho lidi z produkce, kreativnich slozek, scenaristé a samoziejmé i rezisér.
Z diskuze vzesly podnéty na nasledné Upravy, které jiz byly zpracované v kratS§im Case.

Finalni verze scénafe byla &tvrta v pofadi. Scénaf se psal pfiblizné dva roky.

Pfi tvorbé samotného namétu vychazel reZisér Remi Chayé z knihy The life and legends of
Calamity Jane autora Richarda W. Etulaineho. ReZisér v této knize hledal inspiraci pro
jednotlivé zapletky i detaily celého pfibéhu. Nejedna se v8ak o snahu knihu pfevypravét.

Z této knihy tedy autofi Cerpali spiSe znalosti o Zivoté a dobé realné postavy Calamity Jane.

Finalni verze scénafe, a pfedevsim nasledné vytvoreni storyboardu a prvni verze animatiku,
byla uzce konzultovana nejen s producentem projektu, ale i s distributorem Gebeka Films,
koprodukéni televizni stanici France 3 Cinéma a mezinarodnim sales agentem Indie sales.
Kazdy z téchto subjektll mél moznost se na projektu dramaturgicky podilet a zadat podnét
k nasledné opraveé. V jistém bodé vsak jiz producenti Maybe movies schvalili finalni verzi a

zadali podnét k dalSi fazi prace.

2.6.3 Development

PFi hledani koproducentt se postupovalo velmi obdobné jako pfi produkci pfedchoziho filmu
AZ na severni pol. Tvurci se rozhodli opét nabidnout spolupraci jejich danskému

koproducentovi — spole¢nosti Norlum. Ten jejich nabidku pfijal.

Bylo ovSem zapotiebi se s danskym producentem dohodnout na podilu prav k vyslednému
filmu. V pfechozim filmu byl podil prav 80:20, kdy majorithim producentem byla spole¢nost
Maybe movies. Nyni vSak potfeboval francouzsky koproducent podepsat dohodu o rozdéleni
prav dokonce na 90:10. Toto rozdéleni bylo pfedevSim z divodu dokonCeni financovani
projektu. Tvarci chtéli mit technickou i uméleckou stranku projektu obsazenou predevsim

pracovniky ve Francii, nebot bylo jednodussi zauCovat animatory v jednom studiu nez ve
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vice studiich napfi¢ Evropou. Zaroven je dansky filmovy trh maly a zajistit z néj 20 %

financovani pro takto drahy film by bylo velice obtizné.

Dansky producent vSechny dlavody pochopil a souhlasil, Ze k projektu pfispéje Castkou
odpovidajici deseti procentim aproximativniho rozpoctu, a v ramci pfedbézné dohody byla
odeslana zadost na podporu projektu z fondu Eurimage. Pokud by se fond Eurimage rozhodl

projekt nepodpofit, bylo idajné sjednano, ze dansky koproducent projekt opusti.

V ramci financovani projektu pfispél i narodni vysilatel France 3 Cinéma, distributor Gebeka
Films a mezinarodni sales agent India Sales. VSichni tito partnefi (kromé distributora) byli
vybrani na zakladé predchozi zkuSenosti z filmu AZ na severni pél. S praci pfedchoziho
distributora vS8ak nebyl producent tolik spokojen, a proto v ramci tohoto nového projektu
uzaviel smlouvu o spolupraci s Gebeka Films. Film nakonec ziskal vSechny fondy a zpusoby
podpory, o které producent zazadal. Byl podpofen i fondem Eurimage, Kreativni Evropou —

Media a mnoha francouzskymi regionalnimi fondy.

Tvarci si uvédomovali, Ze na rodinny 2D animovany film je tento projekt velmi drahy, avsak
vé&fili, Ze se jim potfebné finance podafi ziskat. Je tedy zajimavé, Ze producentovi se podafilo
zafinancovat film za pouhych Sest mésici. Nasledné probihala komunikace ohledné
koprodukénich smluv, ktera trvala dalSich par mésicl. Takto rychlé zafinancovani bylo podle
producentky mozné predevSsim diky pfechozimu fiimu Rémi Chayé a podobnému
vytvarnému stylu, ale také diky zkuSenostem s partnery i s kreativnim tymem z pfechoziho

projektu.

Projekt byl béhem svého vyvoje tfikrat predstavovan v ramci Cartoon movie v Bordeaux. Ve
tfech letech byl na této akci postupné predstaven namét projektu, jeho vyvoj, a nasledné cela
realizace. V ramci téchto prezentaci se hledali novi koproducenti, ktefi by mohli pfi vzniku
filmu pomoci financné, ¢&i technologicky nebo dokonce umélecky. Producent hledal

koproducenty pfevazné ve Francii.

Film byl podpofen i francouzskymi pobidkami ve vysi 30 %. Rozpocet filmu byl stanoven na
8,3 milionu eur, coz je v prepoctu kolem 207 miliona ¢eskych korun. Film byl ze zacdatku
vycCislen na ¢astku 8,8 milionu eur, avSak tvirci museli vysledny rozpocet upravit podle

finan¢ni podpory, kterou bylo mozné ziskat.
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Rezisér projektu Rémi Chayé rozdélil sva autorska prava na grafické bibli pro tento film i
mezi dalSi kreativni slozky jako byl hlavni vytvarnik, hlavni storyboardista, hlavni stfihac,
navrhar barev a vytvarnik pozadi. VSechny tyto slozky v ramci developmentu pracovaly spolu
a vytvarely grafickou bibli spolecné s rezisérem. Ten postupem &asu spiSe dohlizel na
samotné prace a schvaloval jednotlivé faze vyvoje vizualniho stylu vysledného filmu. Vizual
filmu také vychazel z vizualu pfedeslého filmu Remiho Chayé. Kreativni tym si vybiral rezisér
sam. Posléze se v ramci pfipravnych praci projektu vyrabéla pfedtacka k celému filmu. Kdyz
bychom porovnali tuto pilotni ukazku s vyslednym filmem, ddajné bychom vidéli mnoho

grafickych zmén a Uprav.

Na vyrobé storyboardu se podilel rezisér Remi Chayé s hlavnim stfihatem a Ctyfmi
storyboardisty. Tento S$estiClenny tym jiz v rédmci pfipravnych praci pracoval na
rozzabérovani celého filmu. Poté, co byl finalni storyboard vSemi schvaleny, mohly dalSi

vyrobni sloZky pfejit k animacni ¢asti.

Bé&hem pfiprav se objevilo i par komplikaci. Jednou z nich bylo dodrzovani Casového
harmonogramu. Producent planoval harmonogram jednotlivych fazi vyroby filmu podle
predchozi zkuSenosti. Nyni vSak bylo ve filmu daleko vice prostifedi a také vybarvovani, a tak

bylo zapotiebi této fazi vénovat vétsi mnozstvi Casu. Animace Remiho Chayé nema obrysy,

2.6.4 Vyroba

Animacni proces vyroby filmu probihal béhem roku 2018 a situoval se pfevazné do
francouzskych animacénich studii. Pul roku se vytvarel compositing, ktery se pfipravoval

prfevazné v Dansku, a dalSi dva mésice trvala cela postprodukce.

Nahravani dialogQ probihalo pfed hlavni animacni fazi ihned po dokonc¢eni animatiku. Pokud
jeSté béhem animace vznikly né&jaké upravy, dohraly se urcité repliky znovu po dokonceni
animace. Détské hlasy byly skute&né nahravany s détskymi herci. S nahravanim s détmi méli
tvarci zkuSenost uz z predeslého projektu. Nahravani s détmi pfitom nebylo nijak zvlast
slozité. Tvurci se spojili s dabingovou rezisérkou, ktera ve Francii pracuje pfevazné s détmi,
udajné tedy nebylo zapotfebi vénovat nahravani pfiliS ¢asu navic. Bylo nicméné zapotiebi
nataCet pouze ve dny, kdy déti nemaji Skolni vyuCovani. Ve Skolni dny by se totiz déti mély

vénovat jen Skole a mimoskolnimu vzdélavani.
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2.6.5 Postprodukce

Celkova postprodukce projektu probihala béhem tfi mésicu v roce 2019.

Producentka Claire La Combe pak nasledné& nechala vytvofit pouze anglické titulky k tomuto
filmu, aby mél uspéch prfedevSim na mezinarodnich trzich a festivalech. Anglicky dabing
nebyl nahran z davodu snahy o uSetfeni finan¢nich prostfedkd a vznikl az na naklady
britského kupce, ktery si zaplatil svou vlastni dabovanou verzi. Dansky koproducent na své

vlastni naklady nechal vyrobit danskou zvukovou verzi.

Film nebyl ve finalni fazi testovan na détském publiku. Producentka se domniva, ze v této
fazi je film jiz vesmés hotovy a je tedy daleko t&€zSi proveést urCité zmény, nebot kazda vtefina
animace filmu je velmi finanéné i Casové naro¢na. V ramci animovaného filmu tedy
producentka pfipustila, ze by bylo nejspiSe vyhodné konzultovat s détskym divakem animatik
nebo pfipadné jen samotny scénar a budovat s détmi pfibéh uz od pocatku. Popfipadé se
mohou s d&tmi konzultovat i grafické a vizualni navrhy. Zadny z téchto krok(i ale pfi tomto

projektu zfejmé nenastal.
2.6.6 Propagace

Bé&hem pfiprav a propagace filmu Calamity — détstvi Marthy Jane Cannary bylo podle
producentky odvedeno mnoho prace. Distributor se snazil pfedjimat, jak bude vysledny

produkt komunikovan a posléze i prodavan smérem k divakdm.

Projekt byl od faze vyvoje konzultovan i s distribu€ni spoleénosti a Gebeka davala najevo
svUj nazor nejen na samotny pfibéh, ale i styl vypravéni a vizualni stranku filmu. Poté co byl
vytvofen a schvalen animatik projektu, za€ala nejen faze finalni animace, ale také byl ur¢en
tym PR kreativcl, ktefi jiz pracovali na vytvoreni propagacnich materiald. Podle distributora
bylo velmi dllezité détem ukazat, Zze se jedna o dobrodruzny pfibéh a ze ve filmu velmi silné
figuruji i zvifata jako psi a koné. PR tym také vytvofil zajimavy film o filmu z prostfedi
nataCeni a vyroby animovaného filmu Calamity — détstvi Marthy Jane Cannary, ktery byl

pouzit zejména na propagaci v ramci socialnich siti.

Maybe movies a tvlrci filmu vypracovali pro propagaci filmu Udajné mnoho tisténych a
grafickych materialli, které mohly souzit k dobré komunikacni a marketingové kampani.
VétSina z téchto materialt se ale nestihla pouzit. Propagace, distribuce a samotné uvedeni

projektu se bohuzel potykaly s velkymi problémy, nebot dva tydny po festivalové premiére,
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ktera probéhla na zacatku bfezna 2020, filmu byla vSechna kina zaviena v disledku

pandemie covidu-19.

Distributorm se pomalu zaéinaly tvofit fronty filmud, které by mély byt uvedeny v kinech,
jakmile by se vSe opét otevielo. Film Calamity se tak stal pouze jednim z mnoha filmG v
dlouhé fadé, a ve chvili opétovného otevieni kin jiz pro distributora nebyl tak vyznamny, aby
mu vénoval tolik pozornosti jako za béznych podminek. Do PR kampané po znovuotevieni

kin se do velké miry pustila sama produkéni spoleénost Maybe movies.

2.6.7 Distribuce

Néktefi tvarci filma se v dobé pandemie rozhodli své projekty vydat alespon na DVD a ziskat
néjaké prostfedky zpét z jejich prodeje. Maybe movies vSak chtélo pro svij projekt tradicni

zpuUsob distribuce, a tak vyckali az do konce zavreni kin a dalSich podnikd.

Po covidové pandemii byl tedy film opét nasazen do kin, bohuzel jiz nedosahl takového
uspéchu, jakého by podle producentky dosahnout mohl, kdyby kina zUstala oteviena.
Dansky koproducent film uvedl v kinech az po celkovém skonceni pandemie, protoze pro néj
bylo velmi riskantni investovat finan¢ni i Casovou kapacitu do projektu, ktery mozna nebude
pro divaky zpfistupnén. DalSi distributofi v Evropé se poté rozhodovali primarné podle
situace na svych vlastnich distribucnich trzich. Na nékterych distribuénich trzich se navrat
filmu do kin po pandemii nepoved| vibec a projekt byl uvadén jen v ramci televiznich vysilani
Ci online VoD platforem. Vzhledem k pandemii covidu-19 bylo velice téZké uhlidat
nacasovani distribuce a propagace v ostatnich ¢astech Evropy a svéta obecné. Distribuce v
kinech byla pavodné planovana pro francouzsky mluvici zemé priblizné na stejné obdobi,

coZ v nové situaci nebylo mozné.

Nejdelsi distribuéni obdobi filmu tedy nastalo az po konci nejhorSich zakazi v ramci
pandemie. To uz se vSak psal rok 2021. Producentka vSak zaroven uvadi, ze v néem méli
tvarci i $tésti. Napfiklad filmy z USA nebyly téZz davany do distribuce béhem pandemického
obdobi, a tim padem nebyla konkurence tak masivni, jak mohla byt. Filmu také pomohla

neustala pfitomnost plakatt vyvéSenych v okoli kin.

Distribu¢ni spole€nost Gebeka Films méla uzky vztah s mezinarodnim sales agentem Indie
sales, coz producenti povazovali za vyhodu v nasledném PR, marketingové a distribu¢ni
strategii. Velkou referenci pro tyto dvé spolenosti byl jejich pfechozi film v distribuci s
nazvem Muj Zivot Cuketky.
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V ramci festivalové strategie chtél producent uvést tento film na Mezinarodnim filmovém
festivalu v Cannes a nasledné na Mezinarodnim filmovém festivalu v Annecy. Bohuzel opét
kvuli pandemii byl festival v Cannes pfesunut o par mésic pozdéji. Festival v Annecy se
naopak jako prvni rozhodl, ze se cely pfesune do online podoby. Pro producenty tak nastalo
dilema, na kterém z téchto dvou festivall ma mit film svétovou premiéru. Festival v Cannes
nakonec s jistotou nepotvrdil u¢ast Calamity — détstvi Marthy Jane Cannary na festivalu, a
proto se tvlrci rozhodli uvést film v ramci Mezinarodniho filmového festivalu animovanych

filmd v Annecy. Film byl v§ak ve své festivalové premiéfe uveden pouze v online formé.

Ugast na dalSich festivalech po celém svété zafizoval jiz mezinarodni sales agent Indie
Films, samoziejmé vzdy v komunikaci se spolecnosti Maybe Movies. Film se u€astnil mnoha
festivald a na mnoha z nich také ziskal ocenéni. Zajimavosti je, Ze ma také velmi ocerovany
soundtrack. Z davodu pandemie covidu-19 se tvurci vétSiny téchto festivald nemohli u¢astnit,

aby si udélené ceny pFevzali osobné.

Projekt ziskal mimo jiné i dvé ocenéni European Children’s Film Association. Prvni cenu si
prevzali tvlrci na festivalu Kristiansand CFF 2021 a druhou na filmovém festivalu Ale Kino!
CFF Poznan 2021. Dale byl ocenén na Cinekid Amsterdam 2020, Schlingel CFF Chemnitz
2020, FIFEM Montreal 2021 nebo Vienna CFF 2021 a byl nominovan na Evropské filmové

ceny 2020 za nejlepsi animovany celovecerni film (cenu vSak nakonec neziskal),®®

Jelikoz v disledku pandemie byla vSechna kina po celém svété zaviena, nepodafilo se film
prodat do velkého mnozstvi dalSich teritorii. Film byl souasti mnoha festivall. Pfestoze by
festivaly mély otevirat dvefe pro mezinarodni obchody s filmy, v dobé covidové pandemie se
tak podle producentky nedélo. Film tedy nemohlo zhlédnout mnoho zahrani¢nich divak( v
kinech. Maybe Movies bohuzel pry dodnes nema prfesna Cisla o tom, kolik divaka vidélo film

v kinech ve Francii. Bylo to vS§ak vyrazné méné, nez jaky byl pavodni odhad.

Nyni je film ve Francii ke zhlédnuti na VoD platformach. K filmu bylo vypracovano vétsi
mnozstvi edukativnich a doprovodnych materiald, které zaroven dostali k dispozici i
distributor a sales agent. Sales agent tedy nabizel s filmem i tyto doprovodné materialy.
Producenti ani distributor v8ak nemohou distributordm zasahovat do jejich propagace

projektu. Producentka se nékdy podivovala nad tim, pro€ néktera zahraniéni teritoria zvolila

 Calamity - a Childhood of Martha Jane Cannary. ECFA [online]. Brusel: Cineuropa, 2020 [cit. 2023-07-25]. Dostupné z:
https://www.ecfaweb.org/european-childrens-film-network/feature-films/?si=t&sw=calamity&go=search
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zcela jiny styl komunikace s divaky, nez jaky byl pouzit ve Francii. Nakonec byl film prodavan

i na DVD. V tomto sméru mél udajné docela slusné prodeje.

Vzhledem k pandemii covidu-19 mél film velmi nizkou finanéni navratnost. Producentka
snimku VvéfFi, Zze bez této pandemie by byl film velmi Gspésny divacky i finanéné. Producentka
v8ak zaroven pfiznava, ze podcenila vyrobu anglického dabingu pro film. Mysli si, ze to filmu

a jeho mezinarodnim prodejim jesté vice uskodilo.
2.6.8 Zavérecné shrnuti

Film Calamity — détstvi Marthy Jane Cannary je v porovnani s ostatnimi zkoumanymi filmy
komerénéji zaméfeny, mél by ale diky renomé tymu i sluSny festivalovy potencial.
Producenti spolupracovali se znamym reZisérem, ktery mél jiz jeden uspésny film za sebou.
Predpokladali stejny, ne-li vétSi uspéch filmu jak na filmovych festivalech, tak u divakad.
Tvlrci vysli z ovéfeného postupu a dle o¢ekavani byl projekt filmovymi fondy a investory bez
problémd podpofen. Rychlost zafinancovani projektu i nasledna animace svédci o

profesionalnim a podnikatelském pfistupu hlavni produkéni spole€nosti Maybe Movies.

O to horsi je bohuzel ztrata distribuéniho potencialu kvili pandemii covidu-19. Producenti
jistou chvili vy€kavali, zda se situace nezlepS$i, a nebude mozné spustit distribucni strategii o
par tydnu ¢i mésich pozdéji. Nakonec se vSe posunulo o rok a konkurence filmu znac¢né
vzrostla. V nadéjném ocekavani kinodistribuce nebyla promyslena jina alternativa. | to

bohuzel zavinilo, Ze byl divacky uspéch tohoto snimku pomérné slaby.

Vizualné je film vSak velice zajimavy, autorsky a neotfely, a to ho odliSuje od vétsiny
animované evropské tvorby. vypravi atraktivni pfibéh o dobrodruZstvi, pfatelstvi a touze
splnit si svyj cil. Film nese také silné téma a poselstvi. Vykazuje spiSe prvky rodinného filmu
nez pribéhu Cisté détského. K tomu je na misté podotknout, Ze trh s animovanymi filmy je ve
Francii vyrazné rozvinut&jSi a obvyklejSi nez v tuzemsku. Francie vyprodukuje bé&hem
jednoho roku vice animovanych filma, a tim vznika i vétSi konkurence mezi jednotlivymi

produkénimi spole€nostmi a studii.
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2.7 Rosie & Moussa

2.7.1 Zakladni informace o projektu

Originalni distribu¢ni nazev: Rosie & Moussa
Cesky distribuéni nazev: Rosie & Moussa
Anglicky distribu¢ni nazev filmu: Rosie & Moussa

Zanr: rodinny, détsky

Koprodukéni zemé:
Belgie — Caviar Films — Helena Vlogaert
Rok premiéry: 2018

Distribuéni délka filmu: 90 minut8”

Rezie: Dorothée Van Den Berghe

Podle knizni pfedlohy: Rosie & Moussa
od autora Michaela De Cocka

Kamera: Jan Vancaillie

Producenti: Bo De group, Helena Vlogaert

Stiih: Marie-Héléne Dozo

r

Obr. €. 21 — Plakat filmu Rosie a
Moussa, zdroj: CSFD

Rosie, jejiz otec neCekané odjel ,mimo mésto“, se s matkou prestéhuje do nového

bytu ve Ctvrti Molenbeek. Pfizplsobuje se novému bydleni a nové Skole, ale ma

podezieni, Ze ji matka o otci nefika o otci celou pravdu. V novém domé se sprateli se

svym sousedem — chlapcem Moussou z pfistéhovalecké rodiny. U Moussy v byté se

stale néco déje — pfichazeji rizni bratranci, tety a strycové. Je slySet smich a na

Rosie to plUsobi jako jeden velky zmatek. Rosie a Moussa se rozhodnou uniknout

ruchu a vystoupaji na stfechu domu, prestoze je pfed tim spravce domu varuje. Zde

zaCnou sdilet sva tajemstvi a spolecné se rozhodnou najit Rosiina otce. Rosie se

postupné zacina ptat, do jaké miry odpovida skute¢nost dobrodruznym pfibéhim,

které si ve své fantazii vymyslela.%8

67 Rosie & Moussa. Cineuropa [online]l.  Brusel:  Cineuropa,
https://cineuropa.org/en/film/365659/

8 Rosie & Moussa. CSFD [online]. Praha: POMO Media Group,

https://www.csfd.cz/film/620732-rosie-moussa/prehled/
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Obr. &. 23 — Rosie a Moussa, zdroj: IMDB.com
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Obr. €. 24— Rosie a Moussa, zdroj: IMDB.com

Rozhovor o snimku Rosie & Moussa byl veden s producentkou filmu Helenou Vlogaert ze

spolec¢nosti Caviar Films 16. kvétna 2023.
2.7.2 Vyvoj scénare — literarni priprava

Namét na film Rosie a Moussa pfinesla producentce Helené Vlogaert sama rezZisérka filmu
Dorothée Van Den Berghe,®® ktera hledala latku pro novy film. Rezisérka ihned kontaktovala
autora knizni pfedlohy Michaela De Cocka. Ten se v Belgii vénuje pfevazné divadlu a knihy

pro déti piSe ve volném Case.

Projekt byl rezisérkou a autorem knizni pfedlohy prezentovan produkéni spoleCnosti.
Producentku namét zaujal proto, Zze se pfibéh odehrava v sou€asnosti mezi dvéma détmi. Je
to pfibéh pro déti, jevi se realisticky a mohl by se opravdu stat. Zaroven byl situovan do
Bruselu, coZ bylo z hlediska pozdé&jsi realizace vhodné a snadno dostupné misto pro

nataceni.

Cilova vékova skupina byla stanovena predevSim na zakladé knizni pfedlohy mezi sedmi a
deseti lety. Tuto vékovou skupinu posléze potvrdil i distributor projektu Perscoop Film, ktery
se specializuje na distribuci détskych snimkl a nabizi téz projekty a doprovodné programy k
filmdm do belgickych Skol.

9 Mezi jeji dal$i rezijni projekty se fadi napfiklad filmy Hol¢icka nebo Ma princezna Karo.
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Scenaristické prace na projektu se ujal samotny autor knihy Michael de Cock. Ackoliv to byla
jeho prvni scenaristicka zkuSenost, byl otevieny pfizplsobovat pfibéh potfebam nataceni,
rozpoc¢tu nebo nazorim rezisérky &i producent. Po tomto projektu pokracoval Michael de
Cock s Dorotheé Van Den Berghe jesté na dalSim projektu. Autor dohlizel na proces
produkce filmu od zacatku az do konce a byl i velmi napomocny v oblasti marketingu béhem

distribuce.

Do prace na projektu se zapoijila i ilustratorka détské knizky. Rezisérka projektu totiz hledala
moznost, jak Rosiinu pfedstavu o svété vice vizualné pfiblizit détem a zaroven se ji velmi
libily knizni ilustrace. Spole¢né s ilustratorkou tedy navstivily animacni kurzy, ve kterych
zkouSely rdzné techniky animaci a vytvarely vlastni podklady pro film Rosie a Moussa.
llustratorka filmu se podilela na filmu osobné i v postprodukéni fazi, kde spolu s reZisérkou

dotvarely jednotlivé efekty a animaci ve filmu.

Na scénafi se mimo rezisérky podilely i dalsi kreativni profese ze spoleCnosti Caviar Films.
Scénar byl vzdy konzultovan ve vétsi skupiné lidi a zaméstnancli. Nikdo externi jiz do
kreativni faze psani scénare pfizvan nebyl. Vysledny scénar se psal rok a pul a finalni verze
meéla Cislo 11. BEhem psani scénare nebylo vyuzito zadnych archiva &i nazort odbornikd na

dana témata.

V dobé psani scénafe scenarista, reZisérka i néktefi pracovnici z produkéni spolecnosti
pribéh a scénar konzultovali a predcitali svym vlastnim détem a takto zkoumali, jak pfibéh na
déti pusobi. Sama producentka projektu Helena Vlogaert se pfi psani scénafe zabyvala
zejména realistiCnosti pfibéhu a produkénimi feSenimi jistych otazek. Sama také davala

pfipominky ohledné jednotlivych pasazi, na které méla jiny nazor.
2.7.3 Development

Jiz v rané fazi literarni pfipravy zacala produkce spole¢nosti Caviar Films hledat dostupné
financni prostfedky na realizaci filmu. Prvni Zadost o podporu byla podana na Vlamsky
filmovy fond (Flanders Audiovisual Fund). Tento fond lze poZadat o dotaci v ramci tfech
dotacnich okruhG — na psani scénafe, na development projektu a jeho produkci. Ve vdech

téchto kategoriich byl film podpofen.

DalSim zdrojem financovani se stal regionalni filmovy fond Screen Flanders, ktery projekt

podpofil astkou 75 000 eur, coz je v pfepoctu na Ceské koruny okolo 1 875 000 K¢.

88



Nasledné pak producentka objevila v Belgii dalSi nové vznikly fond s nazvem DGD. Tato
instituce podporuje zejména projekty, které nesou velmi silna socialni a ekonomicka témata.

Projekt byl uspésny i zde a ziskal podporu 50 000 eur (cca 1 250 000 korun ¢eskych).

Posléze do projektu vstoupil privatni provozovatel détského televizniho vysilani VTM Kids,
ktery prevazné cilil na mladé divaky do 12 let. Tento vysilatel byl ovSem navazan i na
belgickou vefejnopravni televizi, ve které byl projekt po dokon&eni také vysilan. Vklad
televizniho vysilatele byl nizky. Namét filmu se jim natolik zamlouval, Ze nevyzadovali zadné
velké Upravy scénare ¢&i vysledného filmu. Cast finanénich prostfedk(i pak do projektu vioZila
i samotna produkéni spole¢nost Caviar Films. V neposledni fadé byla podana zadost o

dotaci i na Média Kreativni Evropu, kde projekt ziskal finanéni podporu na fazi development.

Producentka projektu Helena Vlogaert se pokousela najit pro projekt také vhodného
zahrani¢niho koproducenta. Komunikace probihala zejména s potencionalnim némeckym a
nizozemskym koproducentem. AvSak némecky koproducent se nakonec rozhodl do projektu
nevstoupit a v Nizozemsku nebyl projekt podpofen mistnim filmovym fondem. Tv(rci tak stali
pfed otazkou, zda spustit natd€eni nebo &ekat na dalsi vyzvu v Nizozemsku a zkusit o
podporu zazadat podruhé. Nakonec se rozhodli projekt realizovat s do té doby obdrzenymi
financemi, které Cinily 1,5 milionu eur, coZ je v pfepoctu okolo 37,5 milionu korun Ceskych.
Aproximativni rozpocet projektu se pfitom v prvni fazi pfiprav nata¢eni pohyboval spi$ okolo
1,7 milionu eur. Po nasledné domluvé v ramci spole¢nosti Caviar Films byl rozpocet snizen a
upraven tak, aby se obeSel bez podpory nizozemského koproducenta a aby spoleCnost ¢ast
financi uSetfila, nebot bylo zapotfebi investovat do jinych procesu v ramci produkéni

spolecnosti.

Do projektu velmi zahy vstoupil i mezinarodni sales agent Attraction Distribution, ktery se
postaral o celou naslednou distribuci. Producent se s timto sales agentem seznamil na
Mezinarodnim filmovém festivalu v Cannes, kde byl film pFfedstaven. Sehnat financni
prostfedky na film trvalo pfiblizné rok a pul — od za¢atku roku 2016 do nataceni v 1été roku
2017.

RezZisérka filmu byla soucasti projektu jiz pfi samotném namétu. Jeji manzel Jan Vancaillie ™®
je kameraman a nebylo pifekvapenim, kdyz si ho zvolila za kameramana filmu uz v ranych

fazich vyvoje projektu. ReZisérka si kolem sebe dokazala vytvofit velmi podporujici a loajalni

0 Kameraman snimk( Zatemnéni mysli, Ma princezna Karo nebo Néha.
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kreativni tym. Podilel se jak na feSeni jednotlivych otazek pfi pfipravach nataceni, tak i na

Setfeni financnich prostifedkau.

Vizualni stranka projektu vznikala zejména z konzultaci mezi rezisérkou, kameramanem a
vytvarnikem projektu. Rezisérinou dulezitou vizualni inspiraci byl dansky film Cowboy.
Dorothée Van Den Berghe chtéla pfibéh natacet spiSe observacni kamerou a nechat herce

improvizovat.

Dva détsti protagonisté byli vybrani na zakladé prostredi, ze kterych pochazeli. Protagonistku
div€i role hledala rezZisérka na zakladnich Skolach v centru Bruselu a v mistnich
dramatickych krouzZcich. Predstavitele Moussy hledala na okrajich Bruselu na mistnich
sidlistich. Po nalezeni vhodnych protagonistl uspofadala rezisérka herecky workshop pro
vybrané déti, ktery probihal celé odpoledne. Na jeho konci méla lepSi pfedstavu o
jednotlivych détech i o tom, jaka dvojice by se k sobé& nejvice hodila. Déti, které nebyly do

hlavnich roli vybrany, dostaly nabidku zahrat si ve vedlejSich détskych rolich.

Poté nasledovalo mnoho mésicl hereckych zkouSek. RezZisérka se vzdy snazila s détmi
komunikovat o jejich nazorech na jednotlivé situace, které ve filmu vznikaly. Nechavala
prostor pro improvizaci a véfila hercim, Ze se dokazou vcitit do svych postav a autenticky je
ztvarnit. Nékteré detaily filmu tak vznikly az na hereckych zkouskach & samotném nataceni.
Zejména u predstavitele Moussy se mnoho dialogu pfizpUsobilo jeho stylu mluvy a jednani

tak, aby pro né&j byly co nejpfirozené;si.

Predstavitelka hlavni role méla maminku herecku, ktera ji dokazala celym procesem provést
a sama divka jiz dopfedu védéla, co nataceni obnasi. Pro pfedstavitele Moussy byl nalezen
herec ze stejného prostredi, ktery mu téZ pomahal s hereckymi zkouSkami a zarovefi s nim
pracovala i vychovatelka, ktera byla pfidélena k obéma détem jako détska koordinatorka.
Helena Vlogaert podala na belgické ufady patficné dokumenty a potvrzeni o tom, Ze détem

bude pfizplsobeno celé nataceni a zazadala o povoleni dlouhodobé;jsi détské prace.
Honoraf scenaristy &ital 20 000 euro (cca 500 000 korun ceskych), prava na literarni

pfedlohu byla vykoupena za 22 000 euro (cca 550 000 korun c&eskych) a veSkery

development projektu byl zafinancovan ¢astkou 180 000 eur (cca 4 500 000 korun ¢eskych).
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2.7.4 Vyroba

Cely projekt byl nataéen ve Vlamské Casti Belgie — zejména v Antverpach a v Bruselu. V
Antverpach byl natacen stary rozbofeny diim, ve kterém se déti pohybuji. Tento dim byl v
dobé nataceni tésné pred rekonstrukci, a tak ho mohli tvarci vyuzit na mnoho potfebnych
zabérl a scén a nemuseli se obavat, ze by objekt néjak ponicili. Jeden nataceci den se
odehraval ve studiu, kde se tocilo probouravani stropu ve starém domé a podklady pro
animované &asti filmu. Pfi nataeni se na vétsiné lokaci hledaly velmi lokalni zdroje zazemi a

dodavatell sluzeb, aby se pfi nataceni v ramci téchto polozek usetfilo co nejvice financi.

Nataéeni mélo celkem 26 natacecich dni. Nataceni probihalo zejména v letnich mésicich, a
to od pulky Cervence do konce srpna 2017. Celé nataceni tak probihalo v dobé letnich

prazdnin a déti udajné nezameskaly nic ze Skolni dochazky.

2.7.5 Postprodukce

Stfih projektu Rosie a Moussa byl zahgjen ve tietim tydnu nataceni projektu. V té dobé si
stfihacka projektu Marie-Heléne Dozo™ pfipravovala jednotlivé zabéry a pozdéji (pfresné 14.
srpna 2017) zacala s vlastnim stfihem filmu. Finalni verze stfihu obrazu byla dokoncena
19. fijna 2017.

StfihaCku Marie-Heléne Dozo vybrala pfimo rezisérka projektu, a to diky pfedchozi dobré
zku8enosti. Na procesu stfihu intenzivné spolupracovaly a na projekt mély velmi podobny
nazor. Marie-Heléne Dozo se zaroven v minulosti podilela na stfihu nékolika dokumentarnich

filmd, a tak ji filmovy styl tohoto snimku byl blizky a sympaticky.

Cely proces stfihu probihal v Bruselu pfimo v prostorech produkéni spole¢nosti Caviar Films.
V ramci stfihu filmu byl kreativni proces zcela nechan na rezisérce a stfihaCce. Kdyz byla
jejich finalni verze hotova, byli pfizvani dalSi konzultanti stfihu, ktefi film dramaturgicky
posuzovali. Mezi nimi byli producenti a ¢lenové produkéni spoleénosti Caviar Films, ¢lenové
uzsiho kreativniho Stabu a supervisor distributora, ktery zejména poukazoval na cilovou
divackou skupinu a na to, jak by se vysledny film mohl komunikovat v ramci PR a

marketingové kampané.

" Filmova stfihacka, ktera se mimo jiné podilela na snimcich jako Buh existuje a jeji jméno je Petrunie, Netinavny nebo Clara
Sola.
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Pfed dokoncenim finalni verze stfihu byla zorganizovana zkuSebni projekce pro vlamské
déti. Po projekci nasledovala diskuze moderovana rezisérkou, ktera se déti ptala na mnoho
otazek. Po této projekci a diskuzi se rezisérka a stfihacka opét vratily do stfizny, aby zménily
par detailli, které déti matly nebo které Spatné pochopily. Zménou proslo i pofadi nékterych

sceén tak, aby davaly vétsi smysl.

Veskera animace v projektu byla zajisténa po finalni verzi stfihu. Podilela se na ni opét z
velké casti sama rezisérka spolec¢né s VFX supervizory, ktefi podle navrhi ilustratorky

puvodni knizni pfedlohy navrhli vyslednou podobu animaci a vizualnich efekt.

2.7.6 Propagace

Propagaci projektu zajiStovala predevSim spole¢nost Caviar Films. Jeden z kolegl
producentky Heleny Vlogaert mél na starosti PR kampan celého projektu. Velmi projektu véfil

a velmi odhodlané a proaktivné jednal i s distribu¢ni spole¢nosti Periscoop Film.

Marketingova a distribu¢ni kampan projektu probihala zaroven v Belgii i v Nizozemsku. Film
zde mél premiéru v kinech ve stejny den. V ostatnich zemich vedl kampané prfedevsim sales

agent Attraction Distribution.

Podle producentky filmu v popularité pomohla pfedevsim popularita knizni pfedlohy a jeji
autor Michael de Cock, ktery se podilel i na psani scénare. Velkou propagacéni oporou byla i
kreativné a zajimavé détskému divaku pfiblizit slozitd socialni témata. V mezinarodnim
prostfedi to pak podle producentky byl pfevazné univerzalni pfibéh zaloZzeny na dobré knize

a znamost pfedchozi dobré prace rezisérky.

Komunikace s mladymi divaky probihala pfedevSim prostfednictvim socialnich siti. Tvurci
vytvareli vS§emozné vtipné obrazky a ilustrace (témto obrazkim se v posledni dobé Fika
,memes®). Na socialnich sitich se sdilelo mnoho dalSich edukativnich a doprovodnych
materiald. V neposledni pak fadé se konalo i mnoho autorskych &teni s autorem knizni
pfedlohy a nasledné druhé vydani knihy s filmovym vizualem. Propagaci Castecné také

pomohla maminka predstavitelky hlavni role, ktera je v Belgii znamou komedialni hereckou.

Trailery a dalSi propagacni ukazky byly vyrabény predevsim spolecnosti Caviar Films. Ta je

pak sdilela s distributorem i sales agentem. Caviar Films se podilela pfedevSim na tvorbé
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téchto vizualnich materialt; dalSi marketingovou a distribuéni kampan vedl prevazné

distributor.

2.7.7 Distribuce

Spoluprace s distribuéni spole€nosti Periscoop Films probihala dle producentky bez
komplikaci a byla za usili vlozené distributorem do filmu velmi vdé¢na. Vybrala si ji na
zakladé predchozi dobré zkuSenosti a také z toho dlvodu, Ze se zaméfuje pfedevSim na
distribuci détskych filmd a projektd. Stejnym zplUsobem probihala i komunikace se sales

agentem Attraction Distribution, ktery byl téz zaméfeny na détsky film.

Primarnim cilem producenta bylo ziskat pro film premiéru na jednom 2z velkych
mezinarodnich festival(. Hlavnim cilem byl Toronto International Film Festival, kde mél film
nakonec premiéru v détské sekci v roce 2018. Film byl dale prezentovan napfiklad na JEF
Antwerp 2018, Zlin Film Festivalu 2018, Munich SFF 2018 nebo Giffoni 2018. Ocenén byl
také napfiklad na festivalu FIFEM Montreal 2018, Cinema in Sneakers Warsaw 2018 nebo
Cinekid Amsterdam 2018.72

Podle producentky byl film vybiran na festivaly pfedev§im z divodu silného zddraznéni
socialnich rozdild mezi jednotlivymi lidmi a to, jak se to dotyka i samotnych déti a jak film
pohlizi na tuto problematiku détskou optikou. Film vyvolava v mladych divacich otazky

ohledné socialniho statutu a rodinného zazemi i u lidi v jeho blizkém okoli.

V Belgii vidélo v kinech 9 119 divakd. Neni to pfili§ vysoké Cislo, ale producentka je s nim
spokojena. V téchto Cislech nejsou vSak zahrnuta Cisla détskych divaku, ktefi méli moznost

film zhlédnout v réamci Skolnich projekci, které se konaly s reZisérkou filmu po celé Belgii.

V Belgii je film také stale na lokalni VoD platformé, kde ho mohou divaci dodnes zhlédnout.

Udaje o zahraniénich streamovacich platformach bohuzel producentka nema.

K filmu byly vytvofené anglické a francouzské podtitulky. K filmu také vznikly také velmi
propracované vyukové materialy pro Skolni projekce i ucitele samotné. Tyto vyukové
materialy mohou ucitelé nalézt na internetové strance JEF3, na které po pfihlaseni mohou

najit mnoho vyukovych a doprovodnych materiald k danym filmdm. V ramci vyukovych

2 Rosie & Moussa. ECFA [online]. Brusel: ECFA, 2018 [cit. 2023-08-11]. Dostupné z: https://www.ecfaweb.org/european-
childrens-film-network/feature-films/?si=t&sw=rosie&go=search
3 https://www.jeugdfilm.be/
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materiald je moznost se vice dozvédét jak o filmu samotném, tak o jeho procesu vzniku.
Tvarci k filmu vytvofili i vlastni Youtube kanal, na kterém ukazuji détem, jak byl film vyrabén
Ci nékteré nepovedené Ci vystfizené scény z filmu. Film ma také vlastni stranku na Pinterestu
nebo internetovou stranku, kam se vyucujici mize s détmi podivat. V ramci vyukovych
materiall mohou pedagogové kontaktovat i samotnou rezisérku filmu, kterd maze do Skoly
za détmi pfijet a provést je celym filmem a tvorbou filmového dila, nebo se mohou obratit na
jiného filmového profesionala, ktery détem pomuze s vyrobou vlastniho filmu. V zavéru
téchto doprovodnych materiald se jiz s détmi probira samotny déj filmu a témata, ktera

prinasi.

Film byl zvefejnén i na DVD nosi€ich. Producentka vSak uvadi, Ze pfijmy z této distribuce

nejsou jiz zdaleka tak velké, jak byvaly v minulosti.

Pfesnou finanéni navratnost viak Helena Vlogaert nechtéla pro ucely této prace uvést. Podle
jejich slov se vsak investice do filmu vratily zpét v§em investoriim a film je jiz v nyné&jsi dobé

vydélecny.

Helena Vlogaert téZ pfiznava, Ze dnes by byla pro premiéru filmu vhodnéjsi doba, nebot by
bylo mozné jesté vice zapojit socialni sité a jejich prostfednictvim vice komunikovat pfimo
s divaky. Urcité by pro film vznikl vlastni ucet na TikToku, Instagramu a dalSich platformach.
Zaroven v8ak dodava, ze film je velmi realisticky a odrazi socialni situaci, ktera v Belgii a
prevazné v Bruselu je stale aktualni, a proto se i dnes mladi divaci mohou ztotoznit s

protagonisty filmu.

Tvarci byli s distribuci filmu Gdajné velmi spokojeni, pfevazné i kvili existenci velmi dobfe
pfipravenych vyukovych material(. Caviar Films se nezabyva primarné produkci détskych
film, a tak byla produkce i velmi potéSena z premiéry na Toronto International Film Festival,

ktera je ujistila, Ze svou praci odvedli podle svych otekavani.
2.7.8 Zavérecné shrnuti

Film Rosie a Maussa jedinym pfikladem filmu, ktery ma jiny vzorec pfibéhu nez v8echny
ostatni. Nejedna se o pfibéh s dobrodruznou a nebezpecnou cestou s dosazenim urcitého
cile. Zapletka i hlavni mysSlenka filmu jsou odliSné od vSech ostatnich zkoumanych filmu.

Presto si svym zpracovanim a stylem ziskal pfizen mnoha filmovych festivalu.
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V ramci vyvoje a literarni pfipravy filmu vS8ak muUzeme najit mnoho podrobnosti s ostatnimi
snimky. Film byl vytvafen pouze v komunité filmového $tabu a zaméstnancl spole¢nosti
Caviar Films. Potykal se s mnohymi nesnazemi vramci financniho zajisténi, ale
diky odbornosti zkusené rezisérky byl sestaven dobfe pracujici a vzajemné se respektujici
Stab, ve kterém se jednotlivé slozky navzajem obohacovaly. Praci s détskymi herci se opét

vénovala velka pozornost a asova kapacita.

Producenti méli v ramci distribuce filmu velmi realistické predstavy a oblibenost filmu na
festivalech pro né byla velkym prekvapenim. Kfilmu vznikly také velmi originalni a
propracované doprovodné materialy pro déti, které zahrnovaly nejen konverzaci o filmu a
jeho tématech samotnych, ale i tvorbu vlastniho kratkého filmu nebo zaméfeni na filmovy
primysl. Propagace pracovala velmi umné se socialnimi sitémi, jako byl v té dobé Youtube
nebo Pinterest. V dnesni dobé by tvlrci vytvareli obsah i na Instagram nebo Tiktok. Mozna
timto film pfedbéhl svou dobu. Avsak i za téchto okolnosti se vydafilo produkovat hodnotny

film pro mladé divaky, ktery je dodnes minimalné na uzemi Belgie velmi popularni.
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3 JAK ZAJISTIT MEZINARODNiI USPECH A FINANCNI
NAVRATNOST DETSKYCH FILMU

3.1 Literarni pfiprava

Na zacatku vSech filmovych projektd stoji namét. Filmovy namét mize mit mnoho rdznych
zdroji. Jednim znich je knizni pfedloha. A u détskych fiima je to stejné. V poloviné
zkoumanych pfipadd se jedna o projekty realizované podle détskych knih (My$i patfi do
nebe, Neuvéfitelny pribéh o obrovské hrusce a Rosie a Moussa). Film Calamity — détstvi
Marthy Jane Cannary vychazelo téz z knizniho Zivotopisu Marthy Jane Cannary. Tato kniha
vSak nema détskou ¢tenarskou zakladnu a film je Zivotem hrdinky pouze inspirovan. Filmy

Mdj dédecek mimozemS$tan a Zazrak v horach jsou naopak plné autorskymi pfibéhy.

Jednoticim prvkem vétsiny zkoumanych filmu je déjova linka. Kromé filmu Rosie a Moussa
se jedna o filmy popisujici cestu dvou (ne)pratel, ktefi spolu zazivaji rGzné formy
dobrodruzstvi, aby nakonec dosahli cile a pfinesli divakiim nékteré z moralnich ponauceni.

Je zde €asto exponovano napéti, nebezpedi a akce tak, aby déti pfibéh zajimal a bavil.

Nejen ve filmovém primyslu je pro producenty velmi dulezité stanovit primarni cilovou
skupinu, které bude projekt uréen. Této skupiné se poté projekt maximalné pfizplsobuje
svou komunikaci i propagaci. V ramci zkoumanych filmd si Ize povSimnout, Ze animované
filmy byly producenty klasifikovany pro déti od péti do Sesti let, hrané filmy vétSinou zaéinaji
az na vékoveé hranici sedmi i osmi let. Z vyvojové psychologie vime, Ze rozdily mezi détmi
v takto malém véku jsou velmi znaéné. Producenti danych snimku si zjevné uvédomuiji, ze
animované filmy s pfibyvajicim vékem pfestavaji byt pro détské divaky atraktivni a Ze

v pozdéjSim véku déti vyhledavaji spiSe hrané filmy.

Vramci vyvoje filmu je nékdy =zapotfebi diskutovat o jistych tématech s
pFislusnymi odborniky. Tvurci vétSiny zkoumanych projektl vSak tuto moznost prekvapivé
nevyuzili. Pouze tvarci filma My$i patfi do nebe a Zazrak v horach vyuZzili moznosti poradit se
o tématech svych filmG s lékafi, psychiatry a odborniky na medicinska témata, ktera

v pfibéhu hraji roli.

V Ceském filmovém prumyslu se klade velky diraz na pozici dramaturga projektu. Ze

zkoumanych rozhovorl vSak vyplynulo, Ze nikdo jiny kromé& Ceského projektu pozici

dramaturga neobsadil. V Ceském projektu byl dramaturg vyuzit zejména pfi vyvoji projektu.

V dalSich fazich vyroby v8ak jeho sluzeb jiz vyuzito nebylo. Néktefi producenti nicméné
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uvedli, Ze jsou zvykli s dramaturgy pracovat u jinych projektd. Ve vSech pfipadech byly vSak

scénare konzultovany v mnoha lidech, z riznych uahld pohledu a profesi.

Je také dobré si povSimnout, Ze vSechny ze zkoumanych projektd mély jiz ve vyvoji svého
sales agenta a néktefi producentiim dokonce poskytli minimalni garance. Sales agenti se
poté i velmi aktivné podileli na vyvoji projektu a ur€eni primarni cilové skupiny. Pfipadné se
jiz ve fazi vyvoje mohl sales agent a distributor projektu domlouvat na vzajemnych
komunikacnich a marketingovych strategiich, které se jiz mohli zacit realizovat v prabéhu

vyroby filmu.

V neposledni fadé je dllezité vénovat psani scénare Cas, konzultovat pfibéh a zamyslet se
nad jednotlivymi postavami a scénami. V ramci €asové dotace vénované fazi literarni
pfipravy se ukazuje velmi zajimavy jev. Cim vice je producent daného filmu usidlen na
zapad (tim padem by se mohlo i fict, Ze jeho zemé je ekonomicky vyspélejsi), tim kratsi dobu
vénuje fazi literarni pfipravy. Scénare slovanskych filml se psaly primérné pét let a oba méli
sedm verzi. Scénaie germanskych filmu se literarné vyvijely tfi roky, dansky film mél vSak 16
verzi, zatimco némecky jen pét. Nejrychleji sepsané projekty byly ty z romanské oblasti
Evropy. Tyto filmy se vytvarely pouze necelé dva roky, pocet verzi je viak opét velmi odlisny,
francouzsky film mél Ctyfi verze, belgicky 11. Nemlzeme tedy s urcitosti tvrdit, jak dlouhy ¢as
je dobré dané latce vénovat v literarni pripravé. VSe také mulze zalezet na zvyklostech
v oblasti kultury a filmového priimyslu v danych teritoriich. S nejvétsi pravdépodobnosti to
vS8ak souvisi s rychlosti zafinancovani projektld, po&tem moznych zdroji financovani a

rychlym zaplacenim tvircam.

Pokud tedy jiz od samého pocatku literarniho vyvoje chceme vytvofit uspésny détsky
evropsky film, je zapotfebi pfedevSim vénovat dané latce ¢as a tvircim distojné podminky k
praci. Ve vyvoji je potfeba pfizpusobit styl vypravéni i vizualni stranku filmu pfislusné cilové
skupiné a neustale na ni pfi psani myslet. Vyplati se zkoumat divacké schopnosti dané cilové
skupiny a hledat prvky vypravéni a témata, ktera déti zajimaji. Ze zkoumanych filma vychazi,
Ze jde predevdim o témata dobrodruzstvi, pratelstvi, jisté miry nebezpeli a pfedani

moralniho poselstvi.

3.2 Development

Ve zkoumaném vzorku nenajdeme zadnou typicnost v otazce velikosti koprodukci, Ci zda by
film mél byt vibec koprodukovan producentem zjiné zemé. Vzdy zalezi na daném
charakteru projektu, jeho rozpoctu, vizualnim zpracovani i cilech producenta.
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Od aproximativniho rozpoctu se také odviji po€et zdroju financovani, u€ast na pitching férech
a prezentacich v ramci festivali a podobné. Rozpocty jednotlivych projektd nelze snadno
porovnat, nebot se jedna o ruzné filmové trhy, které maiji své regionalni zvyklosti v oblasti
ceny sluzeb u filmovych projekt i moznosti financovani. V ptipadé filmu MysSi patfi do nebe
se musel rozpocet kvali vyrobé zvysit. AvSak v poloviné zkoumanych pfipadi se musel
rozpocet kvlli omezenym zdrojum financovani zmensit. Jen v pfipadé projektu Amélie a
horsky zazrak udélal producent velkou osobni investici do projektu, ktera se mu posléze

navratila. Je to vSak riskantni volba, kterou si nemuze dovolit kazdy.

Jak uz bylo naznaCeno vysSe, délka literarni pfipravy je v naSem vzorku pfimo zavisla na
délce financovani projektu. Plati tu tedy totéz rozdéleni na zapad a vychod. Slovanské filmy
se financovaly Ctyfi roky. Germansky animovany film vSak tfi roky a hrany film dokonce jen
devét mésicl. Romanskeé filmy poté jiz jen rok a pll a Sest mésicl. Zde je tedy opét velmi
viditelna dllezitost nastaveni teritorialni podpory filmu. Je vSak tfeba podotknout, ze filmy,
které se financovaly déle, byly vyrabény v mnohastrannych koprodukcich, zatimco filmy

s kratsi dobou financovani byly vyrabény v maximalné dvoustrannych koprodukcich.

Polovina ze zkoumanych filmd nevyuzila moznosti projekt vefejné prezentovat na jakychkoli
marketech, pitching férech ¢&i prezentacich v ramci filmovych festivall. Producenti to vétSinou
vysvétlovali tak, Zze se jednalo primarné o narodni filmy, které nehledaly ani mozné
koproducenty, ani kreativni pomoc v ramci psani scénare &i realizace. Jak vidime, tento
pFistup nemusi vzdy znamenat, Ze film nebude uspésny v zahrani€i. Velmi dullezité je, ze
vSechny filmy mély jiz ve fazi vyvoje domluvenou spolupraci se sales agenty a néktefi z nich
do filmd dokonce vstupovali svou vlastni minimalni garanci. Byli tak logicky motivovani, aby

film prodali do co nejvice teritorii.

Polovina producentli téZ odpovédéla, ze béhem vyvoje jejich projektd nenastaly vétsi
komplikace. Av§ak u animovanych filmt MyS$i patfi do nebe a Calamity — détstvi Marthy Jane
Cannary kladli producenti velky dlraz na vytvofeni nataCeciho planu a harmonogramu
animace. V obou pfipadech se animacni proces prodlouzil a bylo zapotfebi animaci vénovat

vice Casu. To se poté nasledné promita i do rozpoctu celého projektu.

Pfipravné prace projektu jsou velmi komplexni a kazdy projekt potfebuje jiné zachazeni a

postupy. Jisté je, Ze vSichni producenti vlozili do svych projektdl nemalé usili a vyuzili vSech
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dostupnych moznosti, aby film patficné zafinancovali a pfipravili co nejlepsi podminky pro

naslednou vyrobu.
3.3 Vyroba

Zatimco nataceci obdobi animovanych filma je logicky mnohem delSi (podle zkoumanych
filmG je prlmérna doba animace jeden a pul roku), hrané projekty maji toto obdobi
samoziejmé mnohem krat$i. V pfipadé zde zkoumanych filma se jedna o 26-36 natacecich
dni. Lehce Casové delSi nataCeci obdobi mlze byt v pfipadé détskych fiim{ zplsobeno
predev§im omezenou pracovni dobou détskych hercu, ktera se v danych statech lisi. Lze
vSak predpokladat, ze nataceni bude uUfady spiSe povoleno v prazdninovych obdobich, kdy
détsti herci nechodi do Skoly. | ztohoto divodu se zde zkoumané hrané filmy natacely

pfevazné v obdobi prazdnin.

Détsti herci nemaiji s herectvim tolik zkuSenosti jako dospéli, a proto je tfeba vénovat vice
Casu i energie do jejich hereckych zkouSek. Kazdy z producentl zkoumanych hranych
snimku vyuzil jiny metodologicky postup. Spolecny je dlraz na jejich dostate¢nou pfipravu a

schopnost interagovat i s ostatnimi herci &i rekvizitami.

U animovanych film0 byla naopak zasadni otazka hlasového dabingu. Kazdy z dotazovanych
producentl si ve fazi nahravani dialogd musel ujasnit, zda nahravat dialogy s détskymi i
vénovat vice €asu a pozornosti. Producent Vladimir Lhotédk nakonec zvolil pro projekt Mysi
patfi do nebe nahravani s profesionalnimi herci, ostatni dva producenti animovanych
projektd se naopak rozhodli pracovat s détskymi dabéry. Nutno podotknout, Ze ve filmu MysSi
patfi do nebe se nevyskytuji zcela détské postavy. Nahravani znamymi hlasy a herci také

nakonec pomohlo pfi propagaci filmu.

VétSina producentl neuvedla, ze by béhem nataceni €elili komplikacim. Z realné zkuSenosti
ovSem vime, Ze se vzdy néjaké komplikace objevi. Tyto zfejmé byly tak nerelevantni a

bézné, Ze jim s odstupem Casu producenti nevénuji pozornost.

Z hlediska uspésnosti se ukazuje, Ze pfi vyrobé filmu je dulezité drzet se pravidel a nastaveni
filmu, které byly domluvené v ramci vyvoje. Samotna vyroba by méla postupovat co nejvice
plynule. U animovaného filmu je potfeba neustale kontrolovat harmonogram a pfizplisobovat

aktualni situaci dal8i faze postupu vyroby.
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3.4 Postprodukce

Stfihova postprodukce se Casové odvijela podle naro€nosti jednotlivych projektd. VSechny
animované projekty jiz béhem faze animace samotné skladaly jednotlivé hotové zabéry
k sobé. U hranych projektta Zazrak v horach a Rosie a Mousa byl stfih filmu také zahajen
pred skonenim samotného nataCeni. Na vysledném stfihu se vzdy podilel stfiha€ a rezisér.
Poté byly jednotlivé faze stfihu konzultovany s ostatnimi profesemi. NejCastéji mezi né patfili
producenti, koproducenti a kameramani. Nikdo z tvlircd zkoumanych filma vSak nevyuzil

moznost dramaturga.

V ramci postprodukce byly k vétSiné filma vytvofené anglické podtitulky. Jen k filmu
Neuvéritelny pfibéh o obrovské hrusce vyrobil producent jen anglicky dabing. Anglicky
dabing nechal vytvofit také producent Viadimir Lhotak k filmu My$i patfi do nebe. Ostatni
projekty zustaly pouze s anglickymi podtitulky. Anglicky dabing je finanéné naro¢ny. Vznikl
tedy u nejdrazSich projektd s vyjimkou francouzského, u kterého producentka evidentné
myslela pfevazné na francouzsky trh a znamost reziséra. Pro potfeby pofadatell filmovych
festivald anglické titulky postacily. Koprodukéni producenti z jinych teritorii si poté na své

naklady vytvofili dabované verze ve svych jazycich.

Producenti vSech animovanych snimku se shodli, ze je vyrobné jednodusSi a efektivné;si
nahrat dialogy jesté pred zaCatkem samotné animacni faze. Animace se pak vytvareji pro

jednotlivé zvukové stopy.

U veétSiny zkoumanych film0 byly organizovany i zkuSebni projekce pro déti. Byly pfevazné
pro détské divaky z producentovy zemé. Diskuzi po filmu vétSinou vedl rezisér. Hlavnim
divodem pro pofadani téchto projekci bylo ujisténi, ze détsky divak filmu rozumi a bavi se u
n&j. Na zakladé téchto projekci doSlo u vétSiny projektd k nepatrnym zménam ve stfihu,
av8ak zasadné vysledny film neovlivnily. Producenti animovanych filmd naopak povazovali
tyto projekce za zbyte€né, nebot v animovaném filmu se pfili§ zmén ve stfihu jiz délat
nemuze a na vytvareni dalSich zabérd vétSinou jiz nejsou finan€nich prostfedky. Tvarci

snimku Mys3i patfi do nebe vSak takovéto projekce organizovali.
V ramci postprodukce se ukazuje, ze se vyplati ji vénovat potfebny €as a konzultovat ji

s patficnymi profesemi. Pokud chceme mit jistotu, Ze détsky divak film pochopi a dokaze se

s postavami ztotoznit, je pfihodné usporadat i zkuSebni projekce pro détské publikum. Pokud
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je producentovym cilem divacka oblibenost projektu, mél by se vratit do stfizny a na zakladé

détskych vypovédi film jesté upravit.
3.5 Propagace

U vétsiny projektd mél PR a propagaci projektu na starosti distributor nebo sales agent. Ten
si v konzultaci s producentem vytvarel vlastni strategii a pouzival k ni potfebné prostfedky,

na kterych spolupracoval jiz v ramci vyroby filmu s producentem.

Koproducenti se vétSinou podileli i na vytvareni trailerd a ukazek. Je vSak zajimavé, ze
producenti zkoumanych projektt zvolili pokazdé jiny postup. Kazdy z nich ma své vyhody.
Projekt MysSi patfi do nebe byl konzultovan napfi¢ vSemi koprodukénimi spolecnostmi.
Vizualni materialy se vytvarely spole¢né a také se velmi aktivné sdilely. Naopak podklady
pro projekt Mdj dédec¢ek mimozems$tan vytvofil jeden z koproducentl, ktery je nasledné
nasdilel ostatnim. Propagacni materialy k filmi Neuvéfitelny pfibéh o obrovské hruSce
vytvarelo marketingové oddéleni Nordisk Film Production. A propagace filmu Zazrak v
horach a Calamity — détstvi Marthy Jane Cannary byla vyhradné na distribu¢ni spolecnosti.

U vSech projektu byl zajistén producentsky dohled.

Vsichni producenti se shodli, Ze propagace zacala tfi mésice pfed kinopremiérou. Stejné tak
se producenti shodli, Ze na dostate¢nou propagaci nezbyva po vyrobé pfilis finan€nich

prostfedkd, a proto se v ramci propagace délaji jen nejnutnéjsi a nejdalezitéjsi kroky.

Podle producentl nejvice v propagaci filmu v jejich vlastni zemi pomahal znamy pfibéh podle
oblibené knihy nebo komunikace o dobrodruzném pfibéhu, ktery je do jisté miry univerzalni.
V zahrani€i pak byla dulezita komunikace o dg&ji a tématu samotnych filma. Déti na danych
snimcich zaujalo pfedevSim dobrodruzstvi. Pfibéhy jsou také velmi vSestranné a vétSinou
nemaji lokalni presah, takze pro détského divaka je snazSi si predstavit, Zze by se dany

pfibéh mohl odehrat pravé v jeho domacim prostredi.

V ramci propagace je urcité dulezité zminit aspekt rodiCe, se kterym détsky divak do kina
pfichazi. Film pro dité vybira zejména jeho rodi¢, proto je tfeba v ramci propagace a
propagacnich kampani komunikovat o filmu nejen s détmi, ale i s dospélymi, ktefi déti maji.
Lakavé jsou vizualné zajimavé filmy s hodnotnym tématem a zabavou jak pro détské, tak i

dospélé divaky.
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3.6 Distribuce

V&ichni producenti popisovali velkou diileZitost ve vybéru vhodného producenta. Casto také
bylo zminéno, Ze producenti si své distributory vybirali ¢i odmitali na zakladé pfedchozich
zkuSenosti. Vybér distributora je tedy nékdy delSim procesem, u kterého je vyhodna jista

zkusSenost.

Nad festivalovou strategii naopak producenti velmi pfemysleli a povétSinou si ji tvofili sami.
Sami posilali pfihlasky na jednotlivé festivaly a vSe s nimi komunikovali. Tento postup se
vSak tykal pouze velkych mezinarodnich festivall prevazné v Evropé. Producenti
slovanskych filma posilali pfihlasky i na vétSinu filmovych festivall po celém svété. Ostatni
producenti vSak naopak pfihlaSovali své filmy jen na prestizni festivaly a ostatni ponechali

v rukou sales agenta nebo reagovali na zadosti samotnych filmovych festivald.

Sami producenti uvadéji jeden z hlavnich divodu uspéchu jejich filmi na festivalech opét
jejich univerzalni pfibéh a jednoduchy styl vypravéni pfib&hu. Filmy byly vytvafeny pro
détské pobaveni, zaroven vSak byl kladem velky diraz i na kvalitni zpracovani pfibéhu a

jeho vizualni atraktivitu pro mladé publikum.

V ramci domaci distribuce byla vétSina snimkd velmi uspésna. Vyjimkami jsou snimky Mysi
patfi do nebe a Calamity — détstvi Marthy Jane Cannary, které mély premiéru v pandemii
covidu-19 a jejich kinodistribuce byla tedy velice omezena. VétSina ze snimkl se dodnes

obc¢asné vysila v televizich &i promita v kinech.

VSechny filmy se také objevily na VoD platformach, a to pfedevSim na teritorialnich v ramci
jednotlivych koprodukénich zemi, ale i na mnoha zahrani¢nich streamovacich platformach.
Streamovaci spole¢nosti bohuzel informace o sledovanosti projektt neposkytuji, a proto neni

ani producentim znamo, jaky maji jejich snimky na VoD platformach uspéch.

VSechny projekty maji také vytvofené doprovodné a edukativni materialy pro détské divaky.
Jsou dostupné pro pedagogy na Skolach a jsou vyuzivané i v ramci edukativnich workshopu
na $kolach i vramci mimoskolnich zajmovych &innosti déti. Ugast filmd na $kolnich

projekcich rozsifuje distribuci filma a pfinasi filmu vice divakam.

Kromé filmu Mdj dédecek mimozemstan byly projekty uvedeny na DVD nosicich. | tento druh

distribuce stale vykazuje finanéni navratnost, i kdyz je s postupem ¢€asu nizZSi. Néktefi
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producenti vSak jiz upozorfniovali, Ze se jedna pouze o tradi¢ni distribuci, ktera uz neni pfilis

vyznamna.

Ani tyto vybrané uspésné projekty nejsou pfili§ finanéné navratné. Jedna se totiz o
festivalové uspésné projekty, které nemély primarni komeréni potencial. Nékteré z projektu
byly velmi nakladné. Distribuce nékterych byla zasazena omezenimi zpusobenymi pandemii
covidu-19. Finanéné ziskovy je v tuto chvili jen film Zazrak v horach. Z informaci producentt
ale také vyplyva, ze pokud do projektu investovali své vlastni penize, podafilo se jim je ziskat

zpét.

VSechny jmenované filmy maji potencial k delSimu distribuénimu Zivotu a jejich finanéni
navratnost muze dlouhodobé pomalu rust. Jsou stale pfitomné v nékterych formach
distribuce. Vedle VoD portall se stale se objevuji v lokalnim televiznim vysilani, ale
prilezitostné i v kinech, zejména v produké&nich a koproduké&nich teritoriich, ale ob¢as i jinde.
A nékteré organizace filmové vychovy nebo kulturni a vzdélavaci instituty je dodnes vyuzivaji

jako vyukovy obsah.

Sami producenti si uvédomuji nékteré chyby, kterych by se v budoucnu jiz nedopustili. Velmi
zasadni je nepodcenit samotny vyvoj projektu a jeho literarni i praktickou pfipravu. U
nakladnéjsich animovanych projektl kladou ddraz na anglicky mluvenou verzi filmu, nebot je
to velmi vyhodné pfi prodeji filmu do zahraniCi a na festivaly. Podle vlastnich slov se nyni
mnohem lépe orientuji na filmovém trhu s détskym filmem. Odnaseji si mnoho malych i
velkych poznatk, ze kterych se mnoho naudili a které vyuziji béhem prace na svych dalSich

projektech.
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ZAVER

Prvotnim cilem této diplomové prace bylo zmapovat situaci détskych filmu v Evropé a zjistit,
zda je mozné pfi ur€itém pracovnim postupu pravdépodobnéji vyprodukovat festivalové i
divacky uspédny snimek. Vysledky a informace autorka ziskala diky dobrému
pedagogickému vedeni (Tereza Czesany Dvorakova), vlidnosti mnoha odbornikd na détskou
tvorbu (Markéta Pasmova, Vladislava Chytilova, Anna BartoSskova, Anne Schultka) a

producentl napfi¢ Evropou (Vladimir Lhotak, Marina Andree Skop, Thomas Heinesen,

Philipp Budweg, Claire La Combe, Helena Vlogaert).

Na zakladé pozorovani si autorka ovéfila, ze détska tvorba je neodmyslitelnou soucasti
evropské kinematografie. Ale kazdy narodni filmovy trh vS8ak ma k détskému filmu a jeho
podpofe jiny pfistup. BEhem vyzkumu a vyhodnoceni této diplomové prace autorka ziskala
nékolik zajimavych poznatkd. Autorka pfedpokladala, ze vétSina evropskych Uspésnych filmu
bude natoCena na zakladé oblibené détské knihy, nebot jiZ samotna kniha ma urcitou
divackou zakladnu a jeji pfibéh je jiz uZivatelsky ovéren. Pfi vyzkumu v ramci této prace vSak
vySlo najevo, Ze alespofl u vybraného vzorku festivalové uspésnych evropskych détskych
filma, producenti vnimaji knihy jako relevantni zdroj namétl na détské filmy, ale zaroven

naméty mohou vychéazet z pavodnich napadu ¢€i zkuSenosti tvirca.

V Ceském prostiedi je mnoha institucemi i odborniky kladen dlraz na pfitomnost
dramaturga, idealné specializovaného na détsky film, a odbornych poradcu pfevazné v ramci
literarniho vyvoje a pFiprav nataCeni. Obecné tomu tak pfi vytvareni evropskych détskych
filmd zfejmé& neni, nebot Zadny z analyzovanych filmu s vyjimkou &eského nemél svého
dramaturga. V Ceském filmu vSak bylo jeho sluzeb vyuZito zejména v oblasti literarni
pfipravy, a na stfihu se jiz nepodilel. Vznika tu tedy otazka, zda neni role dramaturgd

precenovana, ¢i naopak stale nedocenéna, a zda si producenti uvédomuiji jejich vyznam.

Velkym poznatkem byla pro autorku jednotici déjova linka, ktera byla u vétSiny filmd velmi
podobna. Vznika tedy opét velmi dllezita otazka, zda jednim z kliCovych aspektd produkce
uspésného détského filmu neni osvédCena pfibéhova kostra, ktera je nasledné doplnéna
napaditymi déjovymi motivy a barevné &i jinak zajimavym vizualem. Jako dilezité se také
jevi odstranéni pfiliSnych lokalnich kulturnich detaild tak, aby byl pfibéh pochopitelny pro déti

po celém svété.
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PFi vedeni rozhovor( také autorka zaCala pfemyslet, zda by motivaci producentli mélo byt
vytvoreni festivalové uspésného filmu, nebot nerozpoznava hodnotu filmu podle kvality jeho
zpracovani. Autorka béhem svého vyzkumu ziskala dojem, ze v zapadnich statech Evropy je
vyroba film{ krat§i nez v tuzemsku. Jednou z moznosti mize byt i podnikatelsky zamér
spoleCnosti, které jde prfedevSim o to produkovat takové projekty kontinualné, ale
samoziejmé také silny filmovy primysl, ktery takovy koncept podnikani umoznuje. Jedna se
o vétsi producentské firmy s mnoha zaméstnanci a nékdy i s vlastnimi distribuénimi i

marketingovymi oddélenimi, pro které je jisty objem stalé prace dulezity.

Z hlediska pfistupu tvarcu k détskému divakovi je potfeba zminit pracovni postupy
producentky Mariny Andree Skop. Détsky divak byl pfitomen v kazdy fazi produkce a mohl
spolurozhodovat o jednotlivych aspektech vyvoje dila. V ramci literarni pfipravy Cetly déti
scénar, v pfipravnych fazich nataceni déti rozhodovaly o podobé a hlasu robota, nataeni
probihalo s détskymi herci a vramci postprodukce byly organizovany détské zkuSebni
projekce, na jejichz zakladé bylo nékolik detaild ve filmu pozménéno. Také distributor mohl
s détmi konzultovat vhodnou formu komunikace a vizualnich materiald. Sam distributor poté
zduraznil vyznam S$kolnich projekci a naslednych diskuzi se zaky. Jedna se o pracovni
postup, ktery je neobvykly a vyZaduje ¢asovou a finanéni dotaci. U tohoto projektu se viak

investice vyplatila.

Jednim z hlavnich cild producentl bylo, aby se film prodal i na co nejvice zahrani¢nich
filmovych trhl. Zda se, Ze u velkorozpoc¢tovych animovanych filmda pro mladsi publikum je

pro prodej dilezita anglicky dabovana verze.

Pouze producent Thomas Heinesen a producentka Claire La Combe uvedli, Ze jiz pfi psani
scénafe mysleli i na dospélé divaky, se kterymi déti kina navstivi. Snazil se do svého
projektu vepsat situace, nad kterymi se zasméje i dospély. Zaroven i pfi samotné propagaci
kladli diraz na divaka-rodi¢e, aby i on mél motivaci s détmi kino navstivit. Tento zplsob

pfemysleni je velmi logicky a klicovy.

Prekvapivé informace se tykaly také ulohy distributora a sales agenta. Ve vétsiné pfipadu se
zda, ze producenti pIné duvérovali distribuéni spole¢nosti a sales agentovi a o projekt se
ostatni v8ak bylo vétSinou delegovano. V nékterych pfipadech ani nevédéli o jednotlivych
komunikacnich i marketingovych postupech pfi propagaci filmu, ani jakého vysledku projekt

dosahl ¢i do kterych teritorii jsou prava na projekt prodana.
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PFijemnym zjisténim byla informace o pfitomnosti doprovodnych material(i ke kazdému filmu.
V nékterych produkcich je vytvofil az distributor, avdak ke kazdému filmu tyto materialy
existuji. V autorce tak rostou nadéje v souvislosti s filmovou a audiovizualni vychovou, ktera

je témito projekty podporena.

Zavérem prace je tedy potfeba zdulraznit, ze pfedevSim v ramci vyvoje projektu existuji
postupy a rady, které mohou zvysit Sance na vytvoreni festivalové i divacky uspésného filmu,
ackoliv zajisténi obou uUspéchll najednou je velmi tézko dosazitelné, i kdyZ ne nemozné.

Neexistuje vSak jeden konkrétni pracovni postup, ktery by takovy uspéch zcela zarucoval.

Na pfikladu uvedenych filmd v této diplomové praci je prezentovano Sest rlznych
producentskych postupu prace, zpusobu financovani projektl a nasledné distribuce. Ve
v8ech projektech se investice producentt nazpét navratily, projekty az na jednu vyjimku vSak
nejsou ani nahodou ziskové. Producent evropského détského filmu nemUlize pocitat s vétSim

ekonomickym uspéchem.

V ramci pokraovani vyzkumu této diplomové prace by bylo pfinosné zaméfit se na projekty,
které nemély takovou festivalovou uspésnost, a pokusit se na jejich neuspéchu vice potvrdit
Ci vyvratit jednotlivé pracovni postupy ¢ metody. Také do vyzkumu zafadit i snimky, které
byly divacky uspésné, avSak nemély festivalovy potencial. V takovém pfipadé by bylo

hodnotné porovnat finan€ni uspésSnosti téchto snimkd a vyhodnotit, jaky format détského

Autorka doufa, ze tato prace pomize pfFipadnym d&tenaflim vice pochopit komplexnost
evropskeé tvorby pro déti a mladez a pracovni postupy, které ji mohou zajistit vétsi divacky ci

festivalovy potencial.
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POMO Media Group, 2017 [cit. 2023-07-28]. Dostupné z: https://www.csfd.cz/film/487762-

zazrak-v-horach/prehled/

Obr. €. 16 — Amelie a horsky zazrak, Zdroj: Ceny mifi do zahranici, pfisti rok ucti zlinsky
festival doméaci tvorbu. In: IDnes.cz [online]. Praha: MAFRA, 2017 [cit. 2023-07-28].

Dostupné z
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https://www.google.com/search?q=am%C3%A9lie+a+horsk%C3%BD+z%C3%Alzrak+&tbm
zisch&ved=2ahUKEwiWwgjT1LGAAXXIQvOHHW2DA8cQ2-

cCegQIABAA&0g=am%C3%A9lie+a+horsk%C3%BD+z%C3%Alzrak+&qs Icp=CgNpbWcQ
AzoECCMQJzoICAAQIAQQSQM6BQUAEIAEOQSIABCABBCXAXCDATOECAAQH|0GCAAQ
CBAeOgclABAYEIAEUABY Rxquh50AHAAeACAAY8BIAHQEZIBBDEOLimYAQCIAQGQAQ
tnd3Mtd2I6LWItZ8ABAQ&sclient=img&ei=MtfDZJbhLeWF9u8P7YaOuAw&bih=789&biw=160
0&rlz=1C1VFKB enCzZ683CZ683#imgrc=Crq6ZKGoljCyRM

Obr. €. 17 — Plakat filmu Calamity — détstvi Marthy Jane Cannary, Zdroj: Calamity - détstvi
Marthy Jane Cannary. In: CSFD [online]. Praha: POMO Media Group, 2020 [cit. 2023-07-28].
Dostupné z: https://www.csfd.cz/film/835138-calamity-detstvi-marthy-jane-cannary/prehled/

Obr. & 18 — Calamity — détstvi Marthy Jane Cannary, Zdroj: Calamity - détstvi Marthy Jane
Cannary. In: CSFD [online]. Praha: POMO Media Group, 2020 [cit. 2023-07-28]. Dostupné z:
https://www.csfd.cz/film/835138-calamity-detstvi-marthy-jane-cannary/prehled/

Obr. & 19 — Calamity — détstvi Marthy Jane Cannary, Zdroj: Calamity - détstvi Marthy Jane
Cannary. In: CSFD [online]. Praha: POMO Media Group, 2020 [cit. 2023-07-28]. Dostupné z:
https://www.csfd.cz/film/835138-calamity-detstvi-marthy-jane-cannary/prehled/

Obr. &. 20 — Calamity — détstvi Marthy Jane Cannary, Zdroj: Calamity - détstvi Marthy Jane
Cannary. In: CSFD [online]. Praha: POMO Media Group, 2020 [cit. 2023-07-28]. Dostupné z:

https://www.csfd.cz/film/835138-calamity-detstvi-marthy-jane-cannary/prehled/

Obr. &. 21 — Plakat filmu Rosie a Moussa, Zdroj: Rosie & Moussa. In: CSFD [online]. Praha:
POMO Media Group, 2018 [cit. 2023-07-28]. Dostupné z: https://www.csfd.cz/film/620732-

rosie-moussa/prehled/

Obr. & 22 — Rosie a Moussa, Zdroj: Rosie & Moussa. In: CSFD [online]. Praha: POMO
Media Group, 2018 [cit. 2023-07-28]. Dostupné z: https://www.csfd.cz/film/620732-rosie-
moussa/prehled/

Obr. €. 23 — Rosie a Moussa, Zdroj: Rosie & Moussa. In: IMDB.com [online]. IMDB.com,
2018 [cit. 2023-07-28]. Dostupné z: https://www.imdb.com/title/tt7464084/
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Obr. €. 24— Rosie a Moussa, Zdroj: Rosie & Moussa. In: IMDB.com [online]. IMDB.com, 2018
[cit. 2023-07-28]. Dostupné z: https://www.imdb.com/title/tt7464084/

Zdroje graft

Graf €. 1 - PoCet produkci détskych filma za rok (celkem). Zdroj: Steffi Ebert, European

children’s film: Numbers, Challenges and Questions, s. 7. Dostupné také z: https://www.Kids-

regio.org/fileadmin/user upload/European Children s Films. Numbers Challenges and

Questions.pdf

Graf €. 2 - Pocet koprodukci a narodnich produkci détskych filmU za rok. Zdroj: Steffi Ebert,
European children’s film: Numbers, Challenges and Questions, s. 7. Dostupné také z:

https://www.kids-

regio.org/fileadmin/user upload/European Children s Films. Numbers Challenges and

Questions.pdf

Graf €. 3 - PoCet produkci v Evrospkych zemich 2004-2017. Zdroj: Steffi Ebert, European

children’s film: Numbers, Challenges and Questions, s. 8. Dostupné také z: https://www.kids-

reqgio.org/fileadmin/user upload/European Children s Films. Numbers Challenges and

Questions.pdf

Graf €. 4 - Podil produkce détského filmu na produkci hraného filmu v porovnani v obdobich
2004-2013 a 2014-2017. Zdroj: Steffi Ebert, European children’s film: Numbers, Challenges

and Questions, s. 9. Dostupné také z: https://www.kids-

regio.org/fileadmin/user upload/European Children s Films. Numbers Challenges and

Questions.pdf

Grafy €. 5 a 6 - Produkce a navstévnost (navstévnost v milionech) hranych vs. Animovanych
filmd v ¢asovém useku 2011-2017 Zdroj: Steffi Ebert, European children’s film: Numbers,

Challenges and Questions, s. 14. Dostupné také z:  https://www.Kids-

regio.org/fileadmin/user upload/European Children s Films. Numbers Challenges and

Questions.pdf

Graf &. 7 - Udaje o pfijmech z détskych filmG v letech 2011-2017 v produkci dané zemsé.
Cisla nevyjadfuji skuteéné vstupné, ale pouze vyjadfuje méfitko a pomér. Zdroj: Steffi Ebert,
European children’s film: Numbers, Challenges and Questions, s. 11. Dostupné také z:

https://www.kids-
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Graf & 8 — Navstévnost ve srovnani s pfedchozi studii. Zdroj: Steffi Ebert, European
children’s film: Numbers, Challenges and Questions, s. 11. Dostupné také z:

https://www.kids-

regio.org/fileadmin/user upload/European Children s Films. Numbers Challenges and

Questions.pdf

Graf €. 9 — Procentualni podily mezinarodné uspésnych filmi podle zemé vyroby. Zahrnuje
pouze zemé, ve kterych bylo v letech 2011-2017 produkovano nebo koprodukovano vice nez

tfi filmy a jejich vstupné bylo dohledatelné. Zdroj: Steffi Ebert, European children’s film:

Numbers, Challenges and Questions, s. 12. Dostupné také z: https://www.kids-
regio.org/fileadmin/user upload/European Children s Films. Numbers Challenges and

Questions.pdf

Graf ¢ 10 — Procentualni podily uspésSnych festivalovych détskych filmi podle zemi
produkce. Zahrnuje pouze zemé, ve kterych bylo v letech 2011-2017 produkovano nebo
koprodukovano vice nez tfi filmy a jejich vstupné bylo dohledatelné. Zdroj: Steffi Ebert,
European children’s film: Numbers, Challenges and Questions, s. 12. Dostupné také z:

https://www.kids-

regio.org/fileadmin/user upload/European Children s Films. Numbers Challenges and

Questions.pdf

Graf &. 11 — Procentualni podily festivalové uspésnych filmu v letech 2004-2017. Zdroj: Steffi
Ebert, European children’s film: Numbers, Challenges and Questions, s. 13. Dostupné také

Z https://www.kids-

reqgio.org/fileadmin/user upload/European Children s Films. Numbers Challenges and

Questions.pdf

Graf €. 12 — Procentualni podily mezinarodné uspésnych détskych filmu v letech 2004-2017
Zdroj: Steffi Ebert, European children’s film: Numbers, Challenges and Questions, s. 13.

Dostupné také z https://www.kids-

reqgio.org/fileadmin/user upload/European Children s Films. Numbers Challenges and

Questions.pdf
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Graf €. 13 — Procentualni podily koprodukci ve vyrobé détskych filmd Zdroj: Zdroj: Steffi
Ebert, European children’s film: Numbers, Challenges and Questions, s. 15. Dostupné také

Z https://www.kids-

regio.org/fileadmin/user upload/European Children s Films. Numbers Challenges and

Questions.pdf

Graf & 14 — Procentualni podily koprodukci v letech 2004-2017 podle zemi vyroby Zdroj:
Steffi Ebert, European children’s film: Numbers, Challenges and Questions, s. 16. Dostupné

také z https://www.kids-

regio.org/fileadmin/user upload/European Children s Films. Numbers Challenges and

Questions.pdf
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Priloha €. 1

Rozhovory s producenty na téma ,Vyvoj, vyroba a distribuce evropsky uspésného

détského filmu* — pokladané otazky

Vladimir Lhotak, Producent, Hausboot s. r. 0.

Marina Andree ékop, Rezisérka, producentka a stfihacka, Studio Dim
Thomas Heinesen, Producent a spisovatel, Nordisk Film Production
Philipp Budweg, Producent, Lieblingsfilm GmbH

Claire La Combe, Producentka, Maybe Movies

Helena Vlogaert, Producentka, Caviar Films

Pokladané otazky:

Téma — Vyvoj scénare — literarni priprava

Pro¢ jste se rozhodli produkovat détsky film a pro¢ tento projekt?
- Kde a kdo vznesl namét na tento film?

- Kdy tento napad vznikl a kdy se za&al realizovat?

Kdo a kdy rozhodl o cilové vékové skupiné?

- Jak moc bylo toto rozhodnuti dulezité pro dalSi vyvoj projektu?

Jaka byla spoluprace se scenaristou? Jak probihalo jeho osloveni a pro¢ pravé tento
scenarista?

- Byl scenarista vybran také pro pfedchozi zkusenost s praci pro danou vékovou skupinu?

- Pokud byl film natoen podle knihy, jak probihala komunikace s autorem? Podilel se autor
knihy na filmu?

- Pracovalo na literarni pfipravé vice lidi? (spoluautofi, autofi dialogt)

- Jak dlouho byl scénaf psan? Kolik verzi bylo napsano?

Potfebovali jste pfi psani scénare i reSerSe, archivy nebo odborné poradce na urcita témata?
Jak fungovala prace dramaturgt, script doktort, konzultanti scénare?

- Pracovali jste s jednim hlavnim kontinualnim dramaturgem?

- Kdy do projektu vstoupil?

- Podle ¢eho jste si ho vybral/a?
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- Hrala né&jakou roli skute€nost, ze je/neni specialista na filmy pro cilovou vékovou skupinu?

- Byl scénar konzultovan s vice dramaturgy (tfeba jen jednorazové)?

Jak jste do literarni pfipravy vstupoval/a vy jako kreativni producent/ka?

Vstupoval/a jste také do kreativni slozky? Jak?

Téma - Development

Jaka byla Va$e o¢ekavani na zacatku developmentu?

— Jaky byl realizaéni a producentsky cil?

Kde jste shanéli koproducenty a financni prostiedky?

Jaky byla pGvodni pfedstava o financovani a jaky byl kone¢ny finan¢ni plan?

Jak dlouho trvalo financovani projektu? Od kdy do kdy?

- Byli jste s filmem na pitching forech?

- Absolvovali jste s projektem filmovych marketech, workshopech nebo predstaveni na
festivalech? Byl film sponzorovan né&jakymi firmami, rentaly atd.?

- Vyuzili jste moznost pobidek v jednotlivych zemich? Kterych?

Jaka byla cena realizace projektu?

- Bylo to vice/ méné nez jste pavodné planoval/a?

Koprodukce
- Jak ovlivnilo mezinarodni financovani filmu jeho dalSi vyvoj a angazma hlavnich

spolupracovnik(?

Kdy do projektu vstoupil reZisér? Kameraman a dal$i kliCové kreativni profese?

Jak se vyvijela vytvarna stranka filmu? (konzultace s reZisérem, kameramanem, architektem,

kostymérkou)

Animovany film
— Jak se vyvijela vizudlni stranka projektu a jak by mél cely svét filmu vypadat? (vytvarny

styl, 2D, 3D, vizual jednotlivych postav)
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Potfeboval Vas projekt ve fazi developmentu néco specialniho nebo nastaly néjaké zasadni

komplikace?

Potfebovali jste ve fazi vyvoje nazory odbornych poradc v oblasti tvorby pro déti nebo tfeba
détskych psychologu?

- Nebo dalsi dulezité reSerse?

Jaky byl rozpoc&et/ procentualni podil nakladd na literarni pfipravu a davelopment?
Téma - Vyroba

Jak dlouhé bylo nataceni a kdy probihalo?

Jak probihal vybér a herecka pfiprava détskych hercu?

Jaka byla spoluprace s détskymi herci?

Kde se natacelo?

- Natacelo se ve vice zemich? Ve kterych a jak dlouho?

- Natacelo se i ve studiich?

Jakeé byly postupy a jak dlouho trvala animace?

Nastaly béhem nataCeni néjaké zasadni situace/ néco neCekaného, jez ovlivnilo dalsi

pokraCovani projektu pro Vas jako producenta?

Jaky byl realny rozpocet celého filmu (od developmentu po konec postprodukce)?

Téma - Postprodukce

Kdy a jak dlouho probihal stfih?

Kdo na stfihu spolupracoval a kdo mél konecné slovo?

- Byl u stfihu pfitomny i dramaturg?

- Jaka byla role producent a koproducentt?
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Vyrabéli se k filmu podtitulky ¢&i jazykové verze?

- Do jakych jazyk(? Pro¢ pravé do téchto?

Byla v postprodukci podstatna vyroba VFX efektl a pro¢?

Animovany film

— Byly dialogy natageny pfedem nebo az po animacéni fazi? Jak dlouho se nahravaly?

Probihaly zkuSebni projekce pro détské publikum?
- Pouze pro mistni publikum nebo i pro mezinarodni?
- Jak zpétna reakce ovlivnila naslednou praci?

- Probihaly dalSi pracovni projekce se zpétnou vazbou odborniku, expertt apod.?

VySlo oCekavani, nebo se béhem prace na filmu ukazalo, Ze je vékova skupina filmu je jina,
nez jste na pocatku stanovili?

- Co tuto zménu ovlivnilo?

Téma - Propagace

Jak probihala PR kampan projektu?

- Kdo PR strategii vymysSlel a kdo ji realizoval?
- Probihala paralelné ve vice zemich?

- Co bylo klicem PR kampané&?

- Co vS8e se vytvarelo pro zvySeni publicity projektu?

Jak se vytvarel teaser, upoutavky a ukazky?

- Jak jste méli uréenou cilovou skupinu/ cilové skupiny?

Jak dlouho PR kampan trvala? A kdy pfesné s ohledem na praci na filmu a jeho Sifeni se

realizovala?

Jaky byl rozpoCet na PR kampari?

- Co z toho byl podil producentl a co podil distributori?

Co nejvice pomohlo prosazeni filmu na narodnim a na mezinarodnim trhu?
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Téma - Distribuce

Jaka byla spoluprace s narodnim distributorem?

- Podle ¢eho jste si ho vybral/a?

Bylo tézké pro film zajistit mezinarodniho sales agenta?

- Podle ¢eho byl vybran?

- Jak jste byl/a spokojen s praci sales agenta?

Jaka byla festivalova strategie?

- Na jaké festivaly se film pfihlaSoval a pro¢?

- Naplnil se Vas festivalovy plan?

Co podle Vas nejvic ovlivnilo uspéch filmu na filmovych festivalech?
Jak probihala kinodistribuce?

- Kdy byl film uveden v kinech v narodni distribuci?

- Jak byl film v narodnich kinech uspésny? Kolik meél divaki?

- Na jakych zahrani¢nich trzich byl film uveden v kinech? Kolik zde mél divaka?

- Splnila kinodistribuce Vase o¢ekavani?

Jaky je zivot filmu na VoD platformach?

- Na jak dlouho a na jakych?

Jsou Kk filmu néjaké vyukové a doplrikové materialy?

Byl film uveden na DVD?

Jaka je finan¢ni navratnost filmu?

- Jaka je navratnost filmu?

- Co podle Vas finan¢ni vysledek filmu ovlivnilo nejvice pozitivné a co negativné?

Jakym Zivotem Zije film dnes?

Co byste se zkuSenosti z projektu dnes udélal/a jinak?
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