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Abstrakt

Tato magisterska prace zkouma potencial vyuziti map a kartografie pfi podpore kulturnich a
kreativnich odvétvi. Hypotézou prace je, Ze se efektivni podpory kulturnich a kreativnich
odvétvi dosahne snadnéji, pokud se pfi kulturnim planovani (pfi sestavovani kulturnich politik,

strategii ¢i akénich pland) uvazuje i v geografické dimenzi.

Prace analyzuje priklady mapovani kulturnich a kreativnich odvétvi a predklada vyhody, které
plynou z vyuzivani nastroje map. Zaroven poukazuje i na nedostatky ¢eskych kulturnich map,
nastinuje jejich dalsi potencial a pfindsi inspirativni pfiklad ze zahrani¢i (kulturni mapu mésta
Dublin).

Posledni tretina magisterské diplomové prace je vénovana prfipadové studii mapovani
kulturnich a kreativnich odvétvi v Olomouci a okoli, kde je tak na konkrétnim pfikladu podrobné

predstaven potencial vyuziti kulturnich map.

Mezi hlavni zjisténi prace patfi, Ze mapy jsou silnym a vhodnym nastrojem pro pochopeni
problematiky kulturnich a kreativnich odvétvi. Slouzi také jako ndstroj komunikace vysledk
mapovani sektoru. Ne ve v§ech pfipadech jsou vS§ak mapy samonosné, ¢asto potrebuji slovni

nebo jiné vysvétleni.

Abstract

This master's thesis explores the potential of using maps and cartography to support the
cultural and creative industries. The hypothesis of the thesis is that effective support for the
cultural and creative industries is more easily achieved if we think in a geographical dimension

when cultural planning (when drawing up cultural policies, strategies, or action plans).

The work analyses examples of mapping used in the cultural and creative sectors and
translates the benefits that would result if the mapping tool was used during the mapping
process. At the same time, it also points out the shortcomings of Czech cultural maps, outlines
their further potential and presents an inspiring example from abroad (the cultural map of
Dublin City).

The last third of the master's thesis is devoted to a case study of mapping cultural and creative
industries in Olomouc and its surroundings, where the potential of using cultural maps is thus

presented in detail through a concrete example.

The main findings of the thesis highlight how maps can be used as a powerful and appropriate
tool for understanding the issues of the cultural and creative industries. They also serve as a
tool for communicating the results of sector mapping. However, maps are not self-contained

in all cases and often need verbal or other explanations.
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Uvod

Magisterska prace s nazvem Potencial vyuZiti kulturnich map zkouma moznosti propojovani
kulturnich dat s kartografii. Kulturni a kreativni odvétvi (dale jen KKO) jsou nepostradatelnou
hodnotou kazdé spole¢nosti, proto by méla byt systematicky podporovana a rozvijena. Jednim
z nastrojli rozvoje je kulturni planovani. Aby mohly byt vypracovény a napliovany kulturni
politiky, strategie Ci ak¢ni plany, musime ovSem védeét, jaké kulturni a kreativni aktéry mame
k dispozici, musime védét koho a co vlastné chceme podporit. Je tedy nutné provést
mapovani. Casto ale nestaéi jen &isla a tabulky, musime najit zplsob, jak &isla vysvétlit a
pochopit, co se za nimi skryva (dulezité jsou také vztahy jednotlivych dat). Hypotézou této
magisterské prace je, Ze vhodny nastroj pro rozhodovaci procesy pfi podpore KKO predstavu;ji

kulturni mapy (tedy spojeni analytickych kulturnich dat a kartografie).

Kulturni mapy muzou vést k lepsSi orientaci, zjiSténi (ne)rovnomérnosti kulturni infrastruktury,
najit mista, kde dochazi ke shlukiim a kde jsou naopak deficity. Kulturni mapy se daji spojit s
daty z jinych oblasti (demografie, vefejna doprava, socialni sluzby a mnoho dalSich) a popisuji
jak stavaijici stav, tak i predikci. Kazdy plan by mél mit svdj primét do Uzemi. Kdyz uvaZujeme
zda postavit napf. divadlo, zaroven se musime ptat kde a proé. Skochova Blahova a Klapsté
uvadeéji: ,,AC kulturni a komunitni déni neni primarné hmotné povahy, presto potrebuje byt
,zobrazeno v mapé'. Rozvoj fyzického prostredi mésta totiz mize toto déni podpofit a pfipravit
pro ng€j podminky ve verejnych prostranstvich i zastavbé nebo naopak je znesnadnit Ci

blokovat.”!
Cilem magisterské prace je pomoci zodpovézeni nasledujicich vyzkumnych otazek:

e co vSechno se z kulturnich map da vycist,
e jak mohou byt uzitecné pro stat, municipality ¢i jednotlivého kulturniho aktéra,
e jak se kulturni mapy tvofi,

e jaké jsou deficity kulturnich map a jejich dalsi potencial,

dokazat prospésnost propojovani kulturnich a uzemnich dat a potvrdit hypotézu, ze efektivni
podpory KKO dosahneme snadnéji, pokud pfi kulturnim planovani (pfi sestavovani kulturnich

politik, strategii ¢i akénich plan() uvazujeme i v geografické dimenzi.

Metodami vyzkumu byla kvalitativni analyza pfiklad(i mapovani KKO v Ceské republice a

castecné i v zahranici. Dochazelo ke zkoumani, zdali a jak se v mapovani vyuzivalo mapovych

1 SKOCHOVA BLAHOVA, Olga a KLAPSTE, Petr. Metodika mapovani kulturné spolecenského zézemi
mésta a vyuZiti v izemnim plénovani a pilotni reSeni ve mesté Jihlava. Jihlava: Narodni sit Zdravych mést
CR, 2018, s. 6. ISBN 978-80-906033-7-0.
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podkladd. Zdroj informaci nabidly prevazné metodiky danych mapovani ¢i dalsi vystupy jako
kulturni strategie nebo publikace predstavujici vysledky mapovani. Pro upresnéni informaci

bylo také zapotrebi provést polostrukturované rozhovory s resiteli mapovani.

Nasledné byl vybran vhodny adept pro potvrzeni hypotézy na zcela konkrétnim prikladu. Stalo
se jim mésto Olomouc, kde tym slozZeny ze zastupcl Univerzity Palackého v roce 2016 proved|
mapovani KKO a tvorbu tzv. kreativni mapy. Na prvni mapovani navazuje fada dalSich projekt
v oblasti KKO, které mapy také vyuzivaly. Druha polovina magisterské prace je tedy
koncipovana jako pfipadova studie, kde jsou na prikladu mésta Olomouce nastinény plusy i

minusy vyuziti propojeni kulturnich dat a kartografickych metod.



1. Kulturni a kreativni odvetvi

1.1. Pojem kulturni a kreativni odveétvi

Z pocatku mé diplomové prace i vytvareni kulturnich map je nutné definovat oblast zkoumani.
Vymezit pojem kulturni a kreativni odvétvi zplsobovalo nejen v Ceské republice, ale ve vétsiné
zemi, které chtély vyuzit potencidlu propojeni kreativity, kultury a ekonomiky, vzdy z pocatku
nemalé problémy. Ostatné také v CR se priblizné od roku 2009, kdy k ndm tento fenomén
zacina , prosakovat” predevsim diky osobé Martina Cikdnka a jeho publikaci Kreativni primysly
— prileZitost pro novou ekonomiku?, definice i nazev zkoumaného odvétvi mirné méni a zacina
dochazet ke zmatku uziti pojm0 jako je KKO (kulturni a kreativni odvétvi), KKP (kulturni a
kreativni primysly) ¢i KKS (kulturni a kreativni sektor). Pro potfeby této prace se opfu o definici

Evropské komise:

,Kulturnimi a kreativnimi odvétvimi se rozumi vSechna odvétvi, jejichz ¢innosti jsou zalozeny
na kulturnich hodnotach nebo na umeéleckych a jinych individualnich nebo kolektivnich
kreativnich projevech. Tyto ¢innosti mohou zahrnovat vyvoj, tvorbu, produkci, Sifeni a ochranu
produktl a sluzeb, které predstavuji kulturni, umélecké Ci jiné kreativni projevy, jakoz i
souvisejici funkce, jako je vzdélavani nebo Fizeni. Budou mit potencial vytvaret inovace a
pracovni mista, zejména z dusevniho vlastnictvi. K témto odvétvim patfi architektura, archivy,
knihovny a muzea, umélecka femesla, audiovizualni odvétvi (napfiklad kinematografie,
televize, videohry a multimédia), hmotné a nehmotné kulturni dédictvi, design (véetné médniho
ndvrharstvi), festivaly, hudba, literatura, scénicka uméni, knihy a vydavatelskd ¢innost, rozhlas

a vytvarné umeéni.”?

Strategie rozvoje a podpory kultury a kreativnich odvétvi Ministerstva kultury CR pfedklada
nasledujici definici, jez kulturni a kreativni odvétvi oproti prfedchozi definici oddéluje od

kulturnich ¢innosti primarné zavislych na vefejnych zdrojich:

~Kulturni a kreativni odvétvi definujeme jako ekonomické ¢innosti v rdmci Sirsiho kulturniho a
kreativniho sektoru, které vyuzivaji talentu a dovednosti ob¢an(l a jsou zalozeny na kulturnich
hodnotach nebo uméleckych vyjadrenich. Do oblasti kulturnich a kreativnich odvétvi spadaji ty
subjekty kulturniho a kreativniho sektoru, které nejsou primarné zavislé na verejnych zdrojich,

tj jsou vice nez z 50 % financné sobéstacné. Kulturni a kreativni odvétvi slouzi mj. k tvorbé

2 CIKANEK, Martin. Kreativni prdmysly - pfileZitost pro novou ekonomiku. Praha: Institut uméni —
Divadelni dstav, 2009. ISBN: 978-80-7008-231-7.

3 Evropska komise. NARIZENI EVROPSKEHO PARLAMENTU A RADY, kterym se zavadi program Kreativni
Evropa (2021-2027) a zruSuje narizeni (EU) ¢. 1295/2013. [Online] 2018. Dostupné z: https://eur-
lex.europa.eu/resource.html?uri=cellar:509e1bch-63f0-11e8-ab9c-
01aa75ed71a1.0020.02/DOC_1&format=PDF. [citovano: 2023-03-05].


https://eur-lex.europa.eu/resource.html?uri=cellar:509e1bcb-63f0-11e8-ab9c-01aa75ed71a1.0020.02/DOC_1&format=PDF.
https://eur-lex.europa.eu/resource.html?uri=cellar:509e1bcb-63f0-11e8-ab9c-01aa75ed71a1.0020.02/DOC_1&format=PDF.
https://eur-lex.europa.eu/resource.html?uri=cellar:509e1bcb-63f0-11e8-ab9c-01aa75ed71a1.0020.02/DOC_1&format=PDF.

bohatstvi zejména skrze vyuziti duSevniho vlastnictvi. Kreativita je kliCovym vstupem a
nejedna se o jeji pouhé preprodavani. Distribucni fetézce jsou nicméné podstatnou soucasti

rozvoje KKO a patfi k pfidruzenym ¢innostem."

Projekty mapovani KKO, které tato diplomova prace podrobnéji zkouma, vSak mezi KKO fadily
i ty subjekty, které jsou z vice jak 50 % zavislé na verejnych zdrojich. Proto vyuzivam prvni
z uvedenych definic a pro lepsi prehlednost definice KKO pfikldadam nasledujici tabulku,

vymezeni kulturnich a kreativnich prdmysla podle Evropské komise:

Oblasti Odvatvi Pododvétvi |
Vytvarné umeéni Remesla, malifstvi, sochafstvi, fotografie
Oblast — — : : :
S Scénicka umeéni Divadlo, tanec, cirkus, festivaly
RIS e Muzea, knihovny, archeologicka
umeéni Kulturni dédictvi A ny, 9
nalezisté, archivy
Film a video
Oblast Tglewze arozhlas
] Videohry
ALl Hudebni primysly, ziva hudebni
pramysli Hudba LT
vystoupeni
Knihy a tisk
Design Maodni prumysl, graficky design, design

Oblast kreativnich
pramysli Architektura
Reklamni primysl
Oblast pfibuznych | Vyrobci PC, MP3
odvétvi prehravacd atd.

interiérd, pramyslovy design

Legenda: Oblast kulturnich odvétvi Oblast kreativnich odvétvi

Tabulka 1: Vymezeni kulturnich a kreativnich pramysli podle Evropské komise
(Zdroj: ZAKOVA, Eva, BEDNAR, Pavel a kol. Mapovani kulturnich a kreativnich primysli v CR, Vymezeni,
kvantitativni mapovani a strategické dokumenty, |. svazek. Praha: Institut uméni — Divadelni ustav,
2015, s. 17. ISBN 978-80-7008-332-1.)

Stejné jako Evropska komise vyuziva i Satelitni GcCet kultury, ktery zkouma financni toky
smeérujici a vychazejici z KKO, pro definici kulturnich a kreativnich odvétvi tzv. trojsektorové

¢lenéni KKO:

e |. Kulturni a umélecké jadro (tradiéni a umélecky sektor, napfiklad: vytvarna ¢i
scénicka uméni ¢i kulturni dédictvi)
e |l Kulturni odvétvi/pramysly (audiovizudlni a medidlni sektor, napfiklad: film, video,

televize, rozhlas aj.)

4 BAKULE, Jakub, MAROSOVA, Tereza, PEI?{IngA, Petr a kol. Strategie rozvoje a podpory kulturnich a
kreativnich odvétvi. Praha: Ministerstvo kultury CR, 2021, s. 2.
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e lIl. Kreativni odvétvi/primysly (kreativni sektor: napfiklad: design, architektura ¢i

reklama)

MzZe se stét, Ze v diplomové praci najdeme uvedeni KKP (kulturni a kreativni prlimysly). Dfive
se totiz v CR toto oznadeni pro vymezeni zkoumané oblasti vyuZivalo po vzoru celosvétové
uznavaného terminu ,Cultural and Creative Industries”. V soucasné dobé se vSak v Ceském
prostfedi od slova ,priimysly” odstupuje a vice se vyuziva pojem KKO (kulturni a kreativni
odvétvi). K obméné doslo predevsim proto, aby se zamezilo zaméné s terminem Theodora
Adorna a Maxe Horkheimera , Kulturindustrie”, jenz popisuje standardizovanou popularni

kulturu uréenou k manipulaci mas.®

Z nastinénych definic vyplyva, ze podstatou KKO je lidska kreativita, dovednost a talent. Do
téchto odvétvi patfi verejné, trzni i neziskové aktivity. Cely systém je vzajemné propojen a
vytvafi na sebe zavislé vazby (napf. film a scénickd uméni potrebuji hudbu, reklama grafiky,
filmare, herce a televizi atd.). Vytvofit hranici mezi jednotlivymi aktivitami je tedy velmi slozité
a Casto i zbytecné. Dilezité je, Ze KKO vytvareji nejen vazby mezi sebou, ale velmi ovliviuji a

prispivaji ostatnim hospodarskym odvétvim.

Vyznam KKO neni jen vytvareni kulturnich hodnot, ale cely sektor ma vyznamné ekonomické a
socialni dopady. Podle Evropské komise KKO generuji 5,3 % HDP a zaijistuji vice nez 12 miliond
pracovnich mist na plny Uvazek, coz odpovidd 7,5 % pracovnik( v Evropé. Jsou tfetim
nejvétSim zaméstnavatelem v Evropské unii po stavebnictvi a potravinafském a napojovém
odvétvi.® Pro obcany do 29 let stoji tento sektor jako zaméstnavatel dokonce na prvnim misté.’

Vyznamy a pfinosy KKO vice rozviji nasledujici kapitola.

1.2. Role a vliv KKO v daném uzemi

KKO maji v daném uzemi velky vliv a roli na nékolika urovnich, v¢etné ekonomického,
socidlniho a kulturniho. Pro dokazani vlivu kultury a kreativity v daném tzemi si vypom(zu
myslenkami a poznatky z prednasek doc. Mgr. Bohumila Nekolného?®. Kultura a kreativita
obsahuji tzv. imanentni hodnoty (=bytostné vlastni, inherentni, neprekracujici hranice mozného

smyslového vnimani), ale i vedlejsi (instrumentalni) hodnoty. Imanentni hodnotou kultury je

5 BAKULE, Jakub, MAROSOVA, Tereza, PERINKA, Petr a kol. Strategie rozvoje a podpory kulturnich a
kreativnich odvétvi. Praha: Ministerstvo kultury CR, 2021, s. 10.
6 Evropska komise. ZPRAVA KOMISE EVROPSKEMU PARLAMENTU A RADE: Hodnoceni programu
Kreativni Evropa (2014-2020) v poloviné obdobi. [Online] 2018. Dostupné z: https://eur-
lex.europa.eu/legal-content/CS/TXT/HTML/?uri=CELEX:52018DC0248&from=EN. [citovano: 2023-03-
05].
7 SEVCIKOVA, Lucie. Za kreativni Cesko: Vyznam KKS. [Online] 2021. Dostupné z:
https://www.zakreativnicesko.cz/v%C3%BDznam-kko. [citovdno: 2023-03-05]
8 NEKOLNY, Bohumil. Evaluace uméleckych procest 1 (pfednasky) Praha: DAMU, zimni semestr
2021/2022.
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napf. skuteénost, Ze uméni ma smysl samo o sobé diky krdse a emociondlnim prozitkiim, které
prinasi. Za instrumentalni hodnoty KKO povazujeme to, ze prispivaji: osvété a vzdélavani;
socialni soudrznosti v regionu; vysokopfijmovému turismu; zvySeni kvality Zivota obyvatel,
oziveni kulturnich pamatek; inovacim; dobrému image meést, kraji i zemé; péci o Zivotni

prostfedi a krajinu; udrzitelnosti; reflexi ¢i dialogu; demokratizaci i integraci vyloucenych.

Ekonomicky vliv KKO byl mirné nastinén jiz v pfedchozi kapitole. KKO mohou mit pro dané
uzemi vyznamné ekonomické pfinosy. Mohou byt zdrojem zameéstnanosti a pfijmu, pficemz
mohou prildkat turisty a podporovat rlist mistni ekonomiky. Napfiklad kulturni turismus muze
byt dllezitym zdrojem pfijm{ v mnoha méstech a regionech. Ekonomicky pfinos se d4 velmi
presné spocitat, nejcastéji za pomoci tzv. input-output analyzy, kterd umoznuje vycislit
multiplikacni efekty. Multiplikator vyjadfuje provazanost jednoho odvétvi s dalSimi odvétvimi
celé ekonomiky (vystup jednoho odvétvi je totiz zaroven vstupem dal$ich odvétvi hospodarstvi
a naopak). Vypocitat se daji napf. multiplikdtory produkce, multiplikatory dlchodu,
multiplikatory zaméstnanosti nebo multiplikatory hrubé pfidané hodnoty. Napfiklad
multiplikator produkce si mizeme konkrétné predstavit na pfikladu reklamni agentury. Ta pro
uspokojeni poptavky po svych sluzbach nakoupi fadu produktl a sluzeb od jinych podniki
(papir, doprava aj.), ¢imz se zvysi také produkce téchto dodavateld, pripadné i produkce jejich
subdodavatell. Multiplikator produkce pro reklamni odvétvi ¢ini 2,7549°, tedy pro uspokojeni
poptavky po reklamnich sluzbach v hodnoté 1 000 K& musi byt v celé ekonomice vyrobeno
zboZi a sluzby v hodnoté 2 754,90 K¢&. Celkovy efekt zvySené produkce v celé ekonomice
(vSech dodavatelt dohromady) ma tedy hodnotu 2 754,9 K¢.°

V CR je hlavni priikopnici vyuzivani multiplikagnich efekt(i pfi vypoétu ekonomického pfinosu
kulturnich a kreativnich odvétvi Ing. MgA. Tereza Raabovd, Ph.D. V zavéru své publikace

Multiplikacni efekty kulturnich odvétvi v ¢eské ekonomice uvadi:

».Mlzeme konstatovat, Ze kulturni a kreativni odvétvi maji ¢asto nadprimérné multiplikatory,
tzn. zvySeni produkce téchto odvétvi (resp. poptavky po jejich sluzbach) generuje
nadprimérny multiplika¢ni efekt. (...) Reklamni sluzby maiji 6. nejvyssi multiplikator produkce
a Provoz televize a rozhlasu ma 5. nejvyssi multiplikator hrubé pfidané hodnoty. Vzhledem k
tomu, zZe kulturni a kreativni sluzby jsou pomérné narocné na pracovni silu, dobre se umistily i
v Zzebficku multiplikator diichodu a multiplikatord zaméstnanosti. To znamen3, Ze investice
do téchto sluzeb (napf. ve formé statnich a evropskych dotaci, event. vystavby novych

kulturnich zafizeni, danovych pobidek apod.) generuje nova pracovni mista a mzdové pfijmy,

9 RAABOVA, Tereza. Multiplikadni efekty kulturnich odvétvi v ¢eské ekonomice. Praha: Institut uméni —
Divadelni ustav, 2010, s. 19.
10 Tamtéz, s. 19.



stejné jako pridanou hodnotu ¢eské ekonomice vice nez néktera jina odvétvi. Vzhledem k
tomu, ze kulturni sluzby ¢asto dokazou pfilakat zahranicni turisty, pfinasi do ¢eské ekonomiky
nové prijmy ze zahranici, které by jinak nevznikly (jde tedy o tzv. Cisté pfinosy pro ¢eskou

ekonomiku).“"

Vypocet ekonomickych dopadl si mize provést jakakoliv kulturni organizace ¢i akce sama

pomoci aplikace KulKal (Kulturni kalkulacka).'

VsSechny funkce kultury a kreativity maji sv(j vyznam a je zadouci, aby prvotni (imanentni) i
vedlejsi (instrumentalni) hodnoty vytvarely harmonicky svazek a nezapominalo se pfi

advokacii KKO ani na jednu z nich.

Projekty mapovani KKO™ dokazuji, Ze v krajich, kde jsou KKO zastoupena v mensim poctu
prokazuji vy$si nezaméstnanost, mensi obcCanskou vybavenost a jiné deficity (napf.
Karlovarsky kraj). Obecné se KKO s vysokou konkurenéni vyhodou klastruji do velkych mést
z dlivodu své potieby spoluprace a provazanosti. Velka mésta diky tomu patfi mezi oblasti s
nejvyssi ekonomickou prosperitou. Napfiklad Praha je jednim z mist s nejvétsim podilem KKO

na pracovnim trhu v Evropé a zaroven sedmym nejbohatsim regionem EU.

1.3. Na co rozvoj KKO narazi — aneb data v oblasti KKO

| pfesto, ze maji KKO tak obrovsky vliv na dané uzemi a ekonomiku statu/kraje/mésta, stale se

potykaji s fadou problému a nedochdzi k dostatecnému vyuziti jejich potencidlu.

Strategie rozvoje a podpory kulturnich a kreativnich odvétvi MKCR' uvadi pét oblasti problémd,
na které rozvoj KKO v CR narazi. Z vy&tu je patrné, Ze jednotlivé oblasti problémii spolu Gzce

souvisi, jeden problém generuje dalsi atd. Jedna se o oblasti:

e Strategie
Az do roku 2021, kdy byla vydana strategie, ze které je nyni citovano, chybéla v CR
jakakoliv ucelena vize a strategie podpory KKO, neexistovala také ustalena definice
KKO pro CR, coz vedlo k odlisnému uchopeni odvétvi a tim padem generovani Fady

dalsich problém.

1T RAABOVA, Tereza. Multiplikaéni efekty kulturnich odvétvi v ¢eské ekonomice. Praha: Institut uméni —
Divadelni ustav, 2010, s. 31.
2 Institut uméni — Divadelni Ustav. Aplikace KulKal.cz: Jak to funguje? [Online] 2015. Dostupné z:
https://www kulkal.cz/jak-to-funguje. [citovano: 2023-04-12].
13 Napf. Mapovani kulturnich a kreativnich primysli v CR (ZAKOVA, Eva a kol. Mapovani kulturnich a
kreativnich prdmyslii v CR. Il. svazek. Stav, potfeby a trendy. Praha: Institut uméni — Divadelni Gstav, 2015.
ISBN: 978-80-7008-354-3.
4 BAKULE, Jakub, MAROSOVA, Tereza, PERINKA, Petr a kol. Strategie rozvoje a podpory kulturnich a
kreativnich odvétvi. Praha: Ministerstvo kultury CR, 2021.
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e Instituce
Chybi instituce a oddéleni, které by se vénovaly KKO a prosazovaly jejich potreby
napfi¢ verejnou spravou, nedochdzi tak napf. k dostateénému éerpani prostredku
z fondd Evropské unie. AZ v roce 2021 bylo na Ministerstvu kultury zfizeno Oddéleni
kulturnich a kreativnich odvétvi, je vSak velmi personalné poddimenzované. Existuji
vSak jiz instituce jako Kreativni Praha, ktera koncepcné rozviji KKO v Praze, nebo
Ceska kancelar Kreativni Evropa, jejimz poslanim je informovat ¢eské organizace o
programu EU Kreativni Evropa, a podnécovat tak jejich zajem o nadnarodni
spoluprdci a realizaci pfinosnych mezindrodnich projektd.

e Kooperace
Dochdzi prozatim k nedostateénému propojovani kreativnich profesiondlli mezi
sebou i mimo oblast KKO. Spoluprace v KKO je nutna pro vznik tspésnych projektu
i k vyuzivani inovacniho potencialu KKO v ramci celé ekonomiky.

e Financovani
Subjekty v KKO potrebuji vy$si miru kofinancovani. Rozvoj KKO je ocekavan od
Ministerstva kultury, které sice dané oblasti rozumi, ale ma vSak dlouhodobé
omezené finanéni prostfedky a KKO je jen minimalné zohlednéno v rdmci rozpoctt
jinych ministerstev. Na lokalni drovni diky nezmapované ekonomickym dopadim
KKO dochazi k mensi ochoté poskytovat na tuto oblast prostfedky a chybi také
informace a poradenstvi, jak vyuzivat mezinarodni investicni a dotacni programy.

e Data

Problémy, které zplsobuji nedostate¢na data v oblasti KKO, rozvedu ponékud vice nez

predchozi oblasti z dlivodu Gzkého provazani s tématem této prace.

Absence dat rozvoj KKO zcela zasadné omezuje. Ze zahrani¢ni zkuSenosti, ale i z lokalnich
pfipadl vime, Ze dostatecné mapovani je zéklad rozvoje KKO, jelikoZ objektivné zdlraznuje

ekonomické dopady kultury na hospodarstvi.

V CR jsou data o KKO sbirdna zrliznych zdrojd, maji odlisnou strukturu a ve vétsiné
dostupnych dat narazime na nepfesnost a tim padem nevypovidajici hodnotu. Sbér dat v KKO
v minulosti vedl k rdznym vysledkiim a néktera odvétvi nejsou prakticky zachycena viibec.
Nésleduje maly exkurz do historie a sougasnosti mapovéani KKO v CR s uvedenim dlivodd, proé

jsou data nepfesna a nedostatec¢na.

V oblasti kultury se statistikou zabyva prevazné Narodni informacni a poradenské stredisko
pro kulturu (déle jen NIPOS) zfizované Ministerstvem kultury. NIPOS sbird kazdoroéné udaje

od pravnickych osob, organizacnich slozek statu a fyzickych osob z nasledujicich oblasti:
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divadla, periodicky tisk, knihovny, muzea a galerie, neperiodické publikace, pamatkové objekty,
vydavatelé, vystavni Cinnost v oblasti profesionalniho vytvarného umeéni a architektury,
kulturné vzdélavaci a zajmova cinnost, festivaly (divadelni, filmové, hudebni a tanecni) a
hudebni télesa.’™ Nezahrnuje tedy celou oblast KKO. Navic NIPOS data vykazuji velkou
nepresnost napf. kvili zdvojeni poétu premiér a poctu divak( u divadelnich koprodukci. Vice
se problematice nepfesnosti dat NIPOS vénuji MgA. Petr Prokop a MgA. Lubo$ Louzensky
v zavéreéné studii Viyzkumu systému statistického sledovani a vyhodnocovani divadel v Ceské

republice.’®

Vroce 2009 doslo také ke vzniku tzv. Satelitniho uctu kultury, ktery sleduje nejen tradicni
oblast kultury, ale i SirSi koncept KKO. Satelitni ucet kultury sbird data predevsim z verejnych
rozpocCtl, Setfeni v domdacnostech a pfimo od kulturnich instituci a rozsifuje je také o
doplrikové zdroje, jako jsou statistika prace a mezd, obchodni a Zivnostensky rejstrik aj.’”
Satelitni ucet kultury kazdoro¢né zakoncuje své Setieni publikaci, kde nalezneme zakladni
ekonomické ukazatele (napf. produkci, pfidanou hodnotu, pfijmy, vydaje atd.) za odvétvi a
oblasti spadaijici do KKO. Strategie rozvoje a podpory kulturnich a kreativnich odvétvi MKCR'®
vSak uvadi, ze Satelitni ucet kultury je pouze mezikrokem ke komplexnimu systému dat o KKO.
Autofi strategie upozoriuji, ze dochazi pouze k ¢astecnému zachyceni oblasti KKO,
v mapovani nejsou zahrnuty obory souvisejici s digitalizaci nebo hernim vyvojarstvim a
Satelitni Uéet kultury nedokaze komplexné zachytit véechny OSVC, které tvofi podstatnou &&st
KKO. Problémem je, Ze registr ekonomickych subjektd, ktery poskytuje prehled skupin

ekonomickych ¢innosti (CZ-NACE'®), neni spolehlivym zdrojem informaci o KKO:

15 Narodni informaéni a poradenské stredisko pro kulturu. Respondeti: STATISTIKA KULTURY Ceské
republiky. STATISTIKA KULTURY Ceské republiky. [Online] Dostupné z:
https://www.statistikakultury.cz/respondenti/ [citovano: 2023-03-14].
16 PROKOP, Petr a LOUZENSKY, Lubo$. Vyzkum systému statistického sledovani a vyhodnocovani divadel
v Ceské republice ZAVERECNA STUDIE. [Online] 2018. Dostupné z:
https://www.culturenet.cz/coKmv4d994Swax/uploads/2019/10/CDDS-zaverecna-studie-projektu.pdf.
[citovano: 2023-03-15].
7 Narodni informacni a poradenské stiedisko pro kulturu. Systém uctu kultury, Ver. 2023. [Online] 2023.
Dostupné z: https://www.statistikakultury.cz/wp-content/uploads/2023/01/SYSTEM-UCTU-KULTURY-
metodika-2023.pdf., s. 43-45 [citovano: 2023-03-15].
8 BAKULE, Jakub, MAROSOVA, Tereza, PERINKA, Petr a kol. Strategie rozvoje a podpory kulturnich a
kreativnich odvétvi. Praha: Ministerstvo kultury CR, 2021, s. 63-65.
"NACE (Nomenclature statistique des activités économiques dans la Communauté européenne) je
zkratka pro klasifikaci ekonomickych &innosti vydavanou Evropskou komisi, pomoci které uz od roku
1970 sbira statisticka data v mnoha ekonomickych oblastech. Pfedpona CZ urcuje, Ze se tyka Cinnosti
provadénych v Ceské republice, u nds ma sbér téchto dat na starosti Cesky statisticky ufad.
Zdroj: Vyzkumny udstav bezpecnosti prace. EBOZP, Encyklopedie BOZP: Klasifikace ekonomickych
Sinnosti (CZ-NACE). [Online] 2021. Dostupné Z:
https://ebozp.vubp.cz/wiki/index.php?title=Klasifikace_ekonomick%C3%BDch_%C4%8Dinnost%C3%A
D_(CZ-NACE). [citovano: 2023-4-26].
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https://www.statistikakultury.cz/wp-content/uploads/2023/01/SYSTEM-UCTU-KULTURY-metodika-2023.pdf

,Pro jejich ziskani je nutné vyradit neaktivni subjekty, a naopak zaradit subjekty plivodné ¢i
myIné registrované v ramci jinych ¢innosti, nicméné spadajici do oblasti KKO. Zaroven registr
¢asto zahrnuje pouze Udaje za vyssi irovné NACE kddd, tj. pouze dvoumistné indikatory misto
potfebnych Ctyfmistnych. Tyto Siroké skupiny pak neumoznuiji urcit, zda se jedna o KKO, Ci
nikoli. Vysledna &isla dle CZ-NACE se od reality lisi v Fadu desetitisictl za celou CR. Aby bylo
mozné ziskat alespon pribliznd data, je nutné pristoupit k ,ruénimu ¢éisténi' udajd. To vSak
predstavuje na celostatni Urovni zasadni problém, jelikoZ udajl je pfilis velké mnozstvi. Na
krajské urovni je jiz mozné takto mapovat, jedna se nicméné o velmi naro¢nou ¢innost v fadu

mésicl a chybovost je stale pomérné velka."?°

V minulosti véak v CR probéhla fada projektd, které se snazily data v oblasti KKO kvantitativné
i kvalitativné ziskat. Dochazelo k mapovani na regionalnich drovnich napf. v méstech
Olomouc, Zlin, Brno, Ostrava aj. V roce 2015 také probéhl projekt Mapovani kulturnich a
kreativnich primysld v CR koordinovany Institutem uméni — Divadelnim Gstavem (dale jen IDU).
Vystupem projektu nebylo jen zmapovani daného odvétvi?', ale i seznam strategickych

doporuéeni pro rozvoj KKO?? a Metodika mapovani KKP na lokalni a regiondlni trovni CR.23

Metodika mapovéni KKP na lokalni a regiondini drovni CR vysla z realizovanych pilotnich
projektll mapovani ve méstech Zlin, Brno, Plzen a Pardubice. Pfichazi s podrobnym pracovnim
postupem, jak zjiStovat aktudlni stav a potreby jednotlivych KKO v daném misté. Pomoci
metodiky Ize zkoumat v§echny subjekty KKO bez rozdilu typu jejich aktivit (vefejné, neziskové,
komercni, vyzkumné ¢i vzdéldvaci). Metodika se zaméfuje na kvantitativni i kvalitativni
analyzu. Prehled postupu se sklada ze tfi zakladnich ¢asti: prvni ¢ast fesi kvantitativni analyzu
dat vychazejicich z udaji Ceského statistického Gfadu a klasifikace ekonomickych &innosti.
Druha Cast se zaméfuje na ovéreni prvotnich dat a vypocet mnoZstvi subjektll a jejich
ekonomickém vykonu na sledovaném uzemi. Treti Cast je zamérena na kvalitativni vyzkum,

tedy na zjistovani stavu a potreb jednotlivych KKO.

20 BAKULE, Jakub, MAROSOVA, Tereza a PERINKA, Petr a kol. Strategie rozvoje a podpory kulturnich a
kreativnich odvétvi. Praha: Ministerstvo kultury CR, 2021, s. 64.
21 7AKOVA, Eva, BEDNAR, Pavel a kol. Mapovani kulturnich a kreativnich primysli v CR, Vymezeni,
kvantitativni mapovani a strategické dokumenty, I. svazek. Praha: Institut uméni — Divadelni ustav, 2015.
ISBN 978-80-7008-332-1.
227 AKOVA, Eva a kol. Mapovani kulturnich a kreativnich prdmyslii v CR. Il. svazek. Stav, potfeby a trendy.
Praha: Institut uméni — Divadelni dstav, 2015. ISBN: 978—-80-7008-354-3.
23 BEDNAR, Pavel a dal$i. Metodika mapovani kulturnich a kreativnich primysld na lokdini a regiondini
urovni CR. Praha: Institut uméni — Divadelni Gstav, 2016. ISBN 978-80-7008-372-7.
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Problémem v$ak je, Ze na cely projekt IDU vénujici se mapovani KKO v CR a jeho z&véry nebylo
od roku 2015 doposud navazano a kvantitativni mapovani v ramci tohoto projektu vykazalo

odli$né vysledky nez Satelitni Gcet kultury.?*

Aktualizaci dat a dal$i mapovani z oblasti KKO chysta vSak v soucasné dobé podporit
Ministerstvo kultury CR vramci vyzvy Narodniho plénu obnovy, vznikla také aktualizace
metodiky IDU pro potreby vyzvy a do mapovani KKO se tak v souCasné dobé chystaji kraje i

hlavni mésto Praha, coz rozvedu v nasleduijici kapitole.

1.4. Soudasné prilezitosti pro rozvoj KKO v CR

Pies vdechny uvedené problémy vsak v sou¢asné chvili v CR pozorujeme, Ze pojem ,kulturni a
kreativni odvétvi“ uz se zacina bézné uzivat samotnymi aktéry, vefejnosti i politiky. V nedavné
dobé pres — pro tento sektor zdrcujici — krizi zplsobenou epidemii onemocnéni COVID-19
muzZeme spatfovat velké mnozZstvi pozitivnich aktivit ¢i opatieni a tim padem i pfilezitosti pro
rozvoj KKO v CR.

Jako prvni bych se chtéla vénovat piikladiim na lokalni trovni. V CR se nachazi mnoho mést
¢i kraja, které se ¢im dal tim vice upinaji k podpore KKO, a jasné tak dokazuji, Ze mistni podpora

a cileny zajem poznat lokalni scénu je cesta, jak pozvednout zivotni uroven v daném regionu.

K méstlm, ktera uz néjakou dobu s konceptem a rozvojem KKO pracuiji jako Zlin (zde funguje
mimo jiné prvni a jediny klastr2® zaméfeny na KKO v CR: Zlinsky kreativni klastr), Brno (kde
najdeme napf. pozici koordinatora podpory KKO nebo kreativni hub?® KUMST), Praha nebo
Olomouc (jimz se diplomova prace vénuje detailnéji pozdéji) se pfidavaji i mensi samospravy
jako napf. Uherské Hradisté. Méstecko s 24 tisici obyvateli vsadilo na kreativitu a v roce 2021
vydalo Strategii rozvoje kulturnich a kreativnich primysli v Uherském Hradisti.?” V ekonomické

analyze této strategie zjistujeme, Ze kdyZ strategie nebude realizovana (tzn. mésto se nebude

24 BAKULE, Jakub, MAROSOVA, Tereza, PERINKA, Petr a kol. Strategie rozvoje a podpory kulturnich a
kreativnich odvétvi. Praha : Ministerstvo kultury CR, 2021, s. 64.
25 Klastry jsou mistni koncentrace vzajemné propojenych firem a instituci v konkrétnim oboru. Clenové
klastru si navzajem konkuruji, ale sou¢asné jsou nuceni fesit fadu obdobnych problémd. Diky spolupraci
v téchto oblastech mohou fadu svych omezeni prekonat a ziskat konkurencni vyhodu, ktera se tézko
napodobuje. Jednd se tedy o vSestranné vyhodné partnerstvi firem, vysokych skol a regiondlnich
instituci, které ma radu pfinos( pro vSechny ¢lenské subjekty a cely region.
Zdroj: Agentura pro podporu podnikani a investic Czechlnvest. Klastry. [Online] BusinessINFO, 2010.
Dostupné z: https://www.businessinfo.cz/navody/klastry-pruvodce/ [citovano: 2023-04-26].
26 Hub Ize z anglictiny prelozit jako centrum Cinnosti ¢i stfed/stfedisko nebo hlavni uzel
(Zdroj: Lingea s.r.o. Slovniky LINGEA. [Online] 2023. Dostupné z: https://slovniky.lingea.cz/anglicko-
cesky/hub. [citovédno: 2023-05-01].)
Kreativni huby jsou tedy mista, ktera subjekty KKO mohou vyuzivat pro praci, setkavani, sdileni, rozvoj
Ci prezentaci.
27 Saura, s.r.o. Startegie rozvoje kulturnich a kreativnich primysli v Uherském Hradisti. [Online] 2021.
Dostupné Z https://hradistechytre.cz/wp-content/uploads/2021/09/MANAZERSKE-SHRNUTI-
Strategie-KKP.pdf. [citovano: 2023-03-19].
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vénovat KKO), hrozi ztrata pracovnich mist, odliv obyvatel z mésta, ztrata kulturniho dédictvi a
stagnace cestovniho ruchu, coz mize mit negativni vliv na rozpocet mésta, ktery by takto prisel
az o 68,7 milionu K¢&.?® Zatimco, pokud se jednotlivd opatreni strategie za¢nou realizovat,
postupné dojde k ,narovnani propadu zplisobeného koronavirovou krizi a dale k pozvolnému
ristu a stabilizaci obratu KKO, poc¢tu obyvatel, pracovnich mist a cestovniho ruchu,
v neposledni radé bude zachovano cenné a krehké kulturni dédictvi. Tim v§im navrzena
opatreni pfinesou méstu prosperitu a meéstskému rozpoctu cca 89,3 mil. K¢, resp. po odecteni
naklad( mésta 55,9 mil. K¢.“?° Realizaci prvniho opatreni strategie ma jiz Uherské Hradisté za

sebou, zalozilo kreativni hub s nazvem HUB123.

Na drovni krajd mizeme jako pozitivni pfiklady poslednich let uvést Kralovéhradecky kraj, ktery
v nedavné dobé vydal Strategii rozvoje kultury, kulturniho dédictvi a kulturnich a kreativnich
odvétvi pro Krélovéhradecky kraj 2022-2030%, ale také Ustecky kraj, ktery se vyuzitim kreativity
snazi o pfeménu uhelného severozapadu Cech a podporu rozvoje KKO, kterd napfiklad v
sousednim Sasku generuji stejné HDP jako automobilovy sektor3'. V Usteckém kraji vznikla
vroce 2021 platforma Kreativni.uk se zakladajicimi ¢leny Usteckym krajem, Inovagnim
centrem, pobocCkou agentury Czechinvest, Vefejnym salem Hrani¢ar a Univerzitou Jana
Evangelisty Purkyné. Uz delsi dobu (od roku 2015) zde také velmi dobre funguje Filmova
kancelar Usteckého kraje (dale jen Fkuk). Na pFikladu kancelafe spatfujeme jasny vzor podpory
KKO, jejiz investice se do kraje nasledné vicendsobné vraci: ,Fkuk slouzi filmarim jako
nezavisly zdroj informaci a prostfednik v komunikaci s mistnimi Gfady, soukromymi subjekty
a obyvateli. Diky &innosti Fkuk je Ustecky kraj atraktivnim mistem pro filmova a televizni
nataceni. Kancelar nabizi filmarim spolupréci a pomoc tak, aby pro né byla prace na Ustecku
co nejefektivnéjsi. Kraji se diky filmovému primyslu dostdva kladné propagace a tim padem

je i atraktivni turistickou destinaci, coz pfinasi ekonomicky efekt."%?

Pozitivnim a zasadnim krokem vpred na celorepublikové urovni je vytvoreni Strategie rozvoje a

podpory KKO3 na Ministerstvu kultury CR. AZ do roku 2021 totiZz neexistovala z4dnd vize

28 Tamtéz, s. 21.

2 Saura, s.r.0. Strategie rozvoje kulturnich a kreativnich primysli v Uherském Hradisti. [Online] 2021.
Dostupné z: https://hradistechytre.cz/wp-content/uploads/2021/09/MANAZERSKE-SHRNUTI-
Strategie-KKP.pdf. [citovano: 2023-03-19].

30 ONplan lab, s. r. o. Strategie rozvoje kultury, kulturniho dédictvi a kulturnich a kreativnich odvétvi
Kralovéhradeckého  kraje  2022-2030: ndvrhovd cCdst.  [Online] 2021. Dostupné z
https://www.prokreativitu.cz/_files/ugd/5cf847_2a41a83d46cd49969177e44cd51612ea.pdf.
[citovano: 2023-03-19].

31 |nstitut uméni - Divadelni Ustav. Kreativni Cesko: Ustecky kraj. [Online] Dostupné z:
https://www kreativnicesko.cz/clanky/ustecky-kraj. [citovdano 2023-03-19]
32 Tamtéz.

33 BAKULE, Jakub, MAROSOVA, Tereza a PERII\JKA, Petr a kol. Strategie rozvoje a podpory kulturnich a
kreativnich odvétvi. Praha: Ministerstvo kultury CR, 2021.
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podpory KKO na celostatni trovni. Strategie definuje Fadu problémd, se kterymi se KKO v CR
potykaji (nastinéno v kapitole 1.3 této diplomové prace) a navrhuje ndstroje podpory, aby se
naplnila do konce roku 2025 nasledujici vize strategie: ,Ceska republika vytvorfila funkéni
systém rozvoje KKO, ktery umoznuje vyuzivat kulturni kapital, talent a kreativitu obyvatel. KKO
byla zohlednéna jako zésadni oblast konkurenceschopnosti CR a kultura jako vyznamné
hospodarské odvétvi. KKO budou hybatelem inovaci i pozitivnich zmén ve spole¢nosti.”3
Strategie si klade za cil nebyt pouze resortnim dokumentem MKCR, ale chce podpofit
rozvoj KKO v ramci celé verejné spravy. Soucasti strategie je akéni plan na roky 2021-2023
s 21 opatfenimi a 44 aktivitami, které umoznuji institucim zapojenym do implementace
strategie ihned pfistoupit k realizaci jednotlivych nastroji. Velkou vyhodou pro naplnéni
strategie je, Ze se akéni plan ¢asové prekryva s Narodnim planem obnovy (déle jen NPO), coz

umoznuje financovani opatreni jen s minimalnimi naklady pro statni rozpocet.

Narodni plan obnovy pro CR byl schvalen viddou v dubnu 2021 a je sougasti evropského planu
obnovy. Plan vznikl v reakci na krizi zplisobenou pandemii onemocnéni COVID-19 a tvofi ho
investice a reformy, které maji ozivit hospodarstvi zemé a zaroven budovat odolnou
spolec¢nost. Financ¢ni prostfedky smérfuji do digitalizace, chytré energetiky a dopravy, vzdélani,
socialnich sluzeb, védy, zdravotni prevence ale i kultury. Celkova vyse finan¢nich prostredkd,
které jsou v rdmci NPO pro Ceskou republiku k dispozici, je pfes 7 miliard EUR.35 NPO m4 byt

realizovan do roku 2026.

KKO najdeme v NPO v tzv. 4. pilifi, konkrétné komponenté 4.5 Rozvoj kulturnich a kreativnich
odvétvi. | diky inciativé #zakreativnicesko®® se podafilo na komponentu alokovat z celkového
planu obnovy 7 390 mil. K&, z toho 1 940 mil. K¢ bude hrazeno z narodnich zdroj, zbyvajici
¢ast (5 450 mil. K&) z fondl obnovy EU%. Hlavnim cilem komponenty je ,celkova reforma
pFistupu ke kulturnimu a kreativnimu sektoru (KKS) v Ceské republice. Komponenta reaguje
na krizi zplsobenou COVID-19 a je zaloZena na novém strategickém ramci Ministerstva

kultury, ktery se soustredi na Sirsi roli kultury, zvysuje odolnost KKS a rozviji kulturni a kreativni

34 Tamtéz, s. 67.
35SIKELA, Jozef. Ndrodni plén obnovy. [Online] Dostupné z: https://www.planobnovycr.cz/. [citovano
2023-03-21].
3% Jednalo se o otevieny dopis zastupcli Geského kulturniho a kreativniho sektoru VIadé CR s
pozadavkem na schvéleni plvodniho ndvrhu Ministerstva kultury ve vysi 8,233 mld. K¢ z Néarodniho
planu obnovy. Vlada chtéla Evropské komisi predlozit plan, kde na kulturni sektor mélo jit pouhych 2,5
mid. K¢.
Zdroj: SEVCIKOVA, Lucie. Vyzva viddé #zakreativnicesko. [Online] 9. unora 2021. Dostupné z:
https://www.kreativnicesko.cz/clanky/vyzva-vlade-zakreativnicesko. [citovano: 2023-03-21].
parametrech komponenty MKCR. [Online] 2021. https://www.mkcr.cz/narodni-plan-obnovy-cs-2609.
[citovano: 2023-04-26].
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odvétvi (KKO) jako soucdst pfechodu k nizkouhlikové ekonomice. Synergicky efekt reforem a

investic umozni vyuzit KKS pro ekonomickou i spoleéenskou obnovu Ceské republiky.”

Komponenta obsahuije tfi hlavni reformy (1 — Obnova kulturniho a kreativniho sektoru: status
umeélce/umélkyné, 2 — Transformace Statniho fondu kinematografie na Fond Audiovize, 3 -
Kooperativni financovani kulturnich instituci) a pét oblasti investic (1 — Rozvoj regionalniho
kulturniho a kreativniho sektoru, 2 — Digitalizace KKS, 3 — Modernizace kulturnich instituci, 4
- Kreativni vouchery, 5 — Podpora vyzkumu a vyvoje v oblasti socidlnich a humanitnich véd).

Jednotlivé investice se naplnuji pomoci konkrétnich vyzev.

Jak priklad vyzvy uvadim vyzvu €. 0232/2022, ktera uzce souvisi s tématem této diplomové
prace a miize byt skvélou pfilezitosti pro vyuziti kulturnich map. MKCR vypsalo 16. prosince
2022 vyzvu s nazvem Mapovani a tvorba regionalnich strategii kulturnich a kreativnich odvétvi.
Cilem vyzvy je podpofit projekty, které vedou k vytvoreni regionalnich strategickych materiald
rozvoje a podpory KKO, a sbér dat a mapovani KKO v regionech. Do vyzvy se mohou zapojit
kraje a hlavni mésto Praha (dale jen HMP) ¢i jejich pfispévkové organizace nebo jimi povérené
pravnické osoby, jejichz Cinnost se tyka planovani, podpory a rozvoje kultury ¢i KKO, podpory
regionalniho rozvoje nebo podpory a rozvoje védy, vyzkumu a inovaci. Zadatelé predkladaiji
plany projektu, které hodnoti odborna komise MKCR. Na celou vyzvu je alokovéano 30 mil. K& a
jednotlivy podporeny projekt nesmi prekrocit financni strop 2 142 857 K¢.° Vyzva ma prispét
k tomu, aby na zakladé kvantitativniho a kvalitativnhiho mapovani ziskaly krajské samospravy
a MKCR souhrnné informace o stavu KKO v regionech, a tim informaci o potiebach vefejné

spravy pro nastaveni dotacni a rozvojové politiky na lokalni i narodni arovni.

K vyzvé vznikla i aktualizace metodiky mapovani KKO z roku 2015: Aktualizace Metodiky
mapovani kulturnich a kreativnich primysli na lokdlni a regiondlni drovni CR vyhotovena pro
ucely vyzvy ¢. 0232/2022 na tvorbu strategickych materialt v oblasti rozvoje a podpory kulturnich
a kreativnich odveétvi*®, podle které musi pfijemce postupovat. Povinné jsou vsak jen urcité faze

a aktivity metodiky, aby data napfic kraji spolu byla porovnatelna.

Ve chvili, kdy je sepisovana tato diplomova prace, neni jesté zvefejnén seznam podporenych

projektl této vyzvy. Podle Adama Dvoraka, pracovnika oddéleni KKO Ministerstva kultury, ktery

38 Ministerstvo kultury Ceské republiky. N&arodni pldn obnovy. [Online] Dostupné z:
https://www.mkcr.cz/narodni-plan-obnovy-cs-2907. [citovano: 2023-03-27].
39 Ministerstvo kultury Ceské republiky. Vyzva ¢&. 0232/2022 k predklédani Zadosti o poskytnuti podpory v
ramci Ndrodniho planu obnovy — iniciativy Rozvoj regionalniho kulturniho a kreativniho sektoru. Praha:
Ministerstvo kultury Ceské republiky, 2022.
40 KOTIKOVA, Jaromira, STAUB, Dagmar a kol. Aktualizace Metodiky mapovani kulturnich a kreativnich
primysl na lokalni a regiondlni urovni CR vyhotovena pro udely vyzvy & 0232/2022 na tvorbu
strategickych material( v oblasti rozvoje a podpory kulturnich a kreativnich odvétvi. Plzen: Ministerstvo
kultury Ceské republiky a Treti prostor, z. 4., 2022.
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ma na starosti sbér dat a mapovani, se ale do vyzvy prihlasily vSechny kraje. ,Zajimavé je, ze
protoZe jsme rozsifili okruh Zadatel(, prihlasily se s povéfenim krajli i jiné subjekty, napfiklad v
Moravskoslezském kraji ziskala dotaci Ostravska univerzita, kde projekt bude zpracovavat
Katedra geografie, nebo v Jihomoravském kraji bude mapovani provadét Jihomoravské
inovacni centrum, ve Zlinském kraji Technologické inovacni centrum nebo v JihoCeském kraji
Jiho&esky védecko-technicky park. Do mapovani bude zapojen CSU, ktery bude poskytovat
data z RES krajim a posléze v druhém kroku, poté co dostane data z kraji zpatky, bude

poskytovat agregovana data o ekonomickém vykonu KKO,“4" uvadi Dvorak.

V CR tedy v sou¢asné dobé dochazi k mnoha pfilezitostem rozvoje KKO. Chysta se mapovani
KKO v krajich a po vzoru Uherského Hradisté by se k vyuziti a podpore KKO mohla pfidat i dalsi
mensi mésta. Pfi mapovani a tvorbé strategii na podporu KKO je dllezité porozumét danému
sektoru a ukazat vSem zainteresovanym stranam potencial KKO. Na to Casto nestaci jen Cisla
a databdze, musi se najit zpUsob, jak ¢isla vysvétlit a pochopit, co se za nimi skryva. V dalsich
kapitolach diplomové prace predstavim vhodny nastroj, ktery mlze pomoci pfi mapovani

potieb KKO a vytvareni strategii v oblasti KKO — mapy.

41 DVORAK, Adam. E-mailové korespondence s autorkou préce. 2023-04-26.
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2. Kartografie

Pokud tato diplomova prace operuje se specifickymi terminy jako ,,spojeni analytickych
kulturnich dat a kartografie” nebo ,kulturni mapy” je zapotrebi nejprve vysvétlit definici
nadfazenych pojmd jako jsou kartografie, mapa, geoinformatika a GIS (geograficky informacni

systém).

2.1. Pojem kartografie

Kartografie byla uznana jako svébytna védni disciplina radou Organizace spojenych nérodu
(dale jen OSN) v roce 1949. Definic kartografie existuje mnoho, terminologicky slovnik
zemémeéricstvi a katastru nemovitosti uvadi dvé definice pojmu kartografie: ,1: védni a
technicky obor zabyvajici se zobrazovanim Zemé, kosmu, kosmickych téles a jejich ¢asti,
objektll a jevl na nich a jejich vztahl ve formé kartografickych dél; 2: soubor ¢innosti pfi
zpracovani a vyuzivani kartografickych dél.“ 4?2 Mezinarodni kartografickd asociace
(International Cartographic Association), uvadi, Ze kartografie je ,disciplina zabyvajici se
umeénim, védou a technologii tvorby a pouzivani map““® a dodava, ze kartografie je také
0 procesu reprezentace, mapé samotné, a ze ve vysledku jde o uceleny proces tvorby mapy.**
Ucebnice kartografie v teorii i praxi Ostravské univerzity rozvadi, ze kartografie jako obor v sobé

zahrnuje tfi nasledujici aspekty:

e ,Vvédu (tedy védni obor): kartografie je samostatnou védeckou disciplinou se véemi
potifebnymi atributy védy;

e umeéni: Ze jsou staré mapy ,krasnymi obrazy’, na jejichz tvorbé se podileli i vyznacni
umeélci, je jasné, ale estetické hledisko je soucdsti (nebo by mélo byt) i soucasné
tvorby a hodnoceni map;

e technologii: zavéreCny proces tvorby map je veskrze technologickou zalezitosti

zahrnujici zejména techniky tisku a souvisejici oblasti.”4°

Pro téma diplomové prace je zasadni fakt, ze kartografie je komplexni proces orientovany
nejen na vlastni tvorbu mapového vystupu, ale i na procesy pfipravy &i vyuzivani map. Zadna z

definic také nelimituje kartografii konkrétni formou provedeni (napf. jen analogové provedeni),

42 Terminologickd komise CUZK. Terminologicky slovnik zeméméfiSstvi a katastru nemovitosti:
Kartografie. [Online] 2020. Dostupné z:
http://www.slovnikcuzk.eu/termin.php?&tid=37408&I=kartografie. [citovdno: 2023-04-19],
43V origindle: , discipline dealing with the art, science and technology of making and using maps”
Zdroj: International Cartographic Association. International Cartographic Association: Mission. [Onling]
2021. Dostupné z: https://icaci.org/mission/. [citovano: 2023-04-19].
4 Tamtéz.
45 MIKLIN, Jan, DUSEK, Radek a kol. Tvorba map — U&ebnice kartografie v teorii i praxi. Ostrava: Ostravska
univerzita, 2018, s. 12. ISBN 978-80-7599-017-4.
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kartografie se opira o obecné koncepty, metody a zdsady bez ohledu na pouzitou platformu,
naopak predpoklada alternativni formy realizace (glébus, digitalni provedeni, virtudini realita

aj.).

2.2. Pojem mapa

Mapa je klicovy pojem kartografie. Kazdy sice tusi, co je mapa, ale stejné jako u kartografie
najdeme nepreberné mnozstvi rliznych definic. Proto predkladam spi$ nez definici vysvétleni
pristupu kartograf(i k tvorbé map, ktery ukaze zakladni vlastnosti odlisujici mapy od jinych

vizualizacnich technik.

Autofi Ucebnice kartografie v teorii i praxi uvadéji nasledujici: ,,Aby vznikla mapa (nebo jiné
kartografické dilo), je nutné pouzit kartografické postupy a metody. Prvnim krokem je vytvoreni

modelu - v podstaté se rozhoduje, co bude v mapé znazornéno. To znamena:

e 1. vybiraji se jenom nékteré ¢asti reality — jako pfiklad je mozné uvést mésto, to ma
ve skuteCnosti ohromné mnoZstvi vlastnosti (poCet obyvatel, rozlohu,
administrativni uroven, nadmorskou vysku, ubytovaci kapacity, charakteristiky
primyslu a mnoho dalSich), ale v mapé budou znazornény pouze nékteré, napfr.
pocet obyvatel a administrativni uroven, podle ucelu mapy.

e 2. pridavaji se nové ,abstraktni” prvky, které nejsou pfimou soucasti reality — mohou
byt zcela ¢lovékem vymyslené (napf. poledniky a rovnobézky) nebo vznikaji

zpracovanim existujicich dat (napf. klimatické oblasti).

Druhym krokem je vizualizace, zobrazeni tohoto modelu. A zde opét nastupuji kartografické
metody, napf. volba kartografického zobrazeni, pouziti mapovych znacek, stanoveni stupnic,
stanoveni metody znazorfiovani vySkopisu atd. Vysledna mapa je tedy specifickym obrazem,

ktery:

e obsahové neodkazuje na realitu, ale na vytvoreny model

e geometricky nemusi realité odpovidat — aby byla mapa ¢itelna, mohou byt vdaném
méritku znacky objektl vétsi nez samotné objekty, linie mohou byt posunuty, areély
zvétSeny apod.;

e jejedinecny - volba postupl a jejich parametr( zavisi na autorovi mapy a moznych

variant je neprfeberné mnozstvi, a proto je kazda mapa jedinecnym dilem.

46 NETEK, Rostislav. Webovd kartografie — specifika tvorby interaktivnich map na webu. Olomouc:
Univerzita Palackého v Olomouci, 2020, s. 12. ISBN 978-80-244-5827-4.
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Jsou to pravé naznacené postupy, které charakterizuji mapu a odlisuji ji od jinych metod
zobrazovani skuteCnosti. Prestoze se kartografové obvykle snazi o co nejobjektivnéjsi
zachyceni reality, proces vzniku mapy obsahuije tolik krok( vybéru (co a jak na mapé zvyraznit),
Ze kazda mapa je kartografem (jak konkrétni osobou, tak instituci) vyrazné ovlivnéna, a to i

podvédomé.“4’

2.3. Pojem geoinformatika a geograficky informacni systém

V soucasné dobé je nedilnou soucasti kartografie vyuzivani geoinformatiky a geografickych
informacnich systémi (déle jen GIS). Geoinformatika je védecky a technicky obor, ktery
kombinuje principy prostorovych dat a informacnich technologii a nastroji. Na geoinformatiku
se tedy musime divat jako na obor v obecném slova smyslu, konkrétni postupy a principy
pFinasi koncept geografického informacniho systému. GIS umoznuje pracovat s prostorovymi
daty, respektive se na praci s prostorovou slozkou zaklada. Podle Vozenilka se jedna o
,organizovany, pocitacové zalozeny systém hardwaru, softwaru a geografickych informaci
vyvinuty ke vstupu, spravé, analytickému zpracovani a prezentaci prostorovych dat s dirazem

na jejich prostorové analyzy."®

Geoinformatik Rostislav Nétek uvadi, Ze ,mimo ojedinélé vyjimky (rucni tvorba, historicka dila,
umeélecka dila apod.) Ize v praxi sledovat prakticky u kazdého nové vznikajiciho mapového dila
vyuziti geografickych informacnich systému a technologii alespon v minimalni mife, nebot
znacné zefektivnuji kartografické prace.”#° Také vSak dodava, Ze je potfeba mit stale na
pameéti, Zze kartografie se nerovna geoinformatika nebo GIS, GIS také neni ¢istou podmnozinou
kartografie. Jedna se ,pouze” o nastroje umoznujici praci s prostorovymi daty a nasledné

tvorbu mapovych vystup.°

47 MIKLIN, Jan, DUSEK, Radek a kol. Tvorba map — Uéebnice kartografie v teorii i praxi. Ostrava: Ostravska
univerzita, 2018, s. 12-13. ISBN 978-80-7599-017-4.
48 \VOZENILEK, Vit. Geografické informadni systémy I. Pojeti, historie, zékladni komponenty. Olomouc:
Univerzita Palackého Olomouc, 1998, s. 173. ISBN 80-7067-802-X.
49 NETEK, Rostislav. Webovd kartografie — specifika tvorby interaktivnich map na webu. Olomouc:
Univerzita Palackého v Olomouci, 2020, s. 13. ISBN 978-80-244-5827-4.
0 Tamtéz.
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3. Kulturni mapy

3.1. Proc propojovat data z kulturniho prostredi s mapami

Za faktem, Ze mapy jsou vyuzivany ke vSeobecné znamym ucelim jako napf. orientaci v
prostoru, vyzkumu a analyze, managementu uzemi Ci vzdélavani, se skryva, Zze mapy jsou
predevSim zplsob komunikace. Tvlrce mapy predava jejim prostrednictvim uZivateli
informaci. Mapy jsou objektivnim, atraktivnim a dobfe pochopitelnym nastrojem komunikace
a podkladem pro rozhodovaci procesy. Pfi kulturnim strategickém planovani je zapotrebi
komunikace mezi odliSnymi skupinami, strategické rozhodovani je Casto zaloZzeno na
konzultaci s verejnosti a zainteresovanymi stranami — tzv. stakeholdery. Mapy mohou pfispét
k sjednoceni a pochopeni ziskanych informaci vSemi stranami, a mohou tak pfispét k rozvoji

KKO na daném uUzemi.

Konkrétni priklady prospésnosti vyuziti map pri strategickém planovani v KKO predstavi
nasledujici kapitoly. Zaméri se na to, jak se kulturni mapy tvofi, co vSechno se z nich da vycist,

pro koho jsou uziteéné a nastini i nedostatky kulturnich map v CR a jejich dal$i potencial.

3.2. Jak se kulturni mapy tvori

Poustime-li se do mapovani KKO a vytvareni kulturni mapy v daném uzemi, zaciname
s projektem. Jan Dolezal a kol. uvadi nékolik kritérii, kterda pomohou rozpoznat, zda je k nami
feSenému problému vhodné pristupovat projektovym zptsobem: ,jedinecnost cile (nejednd se
o rutinné opakovanou akci); vymezenost (termin, rozpocet, zdroje); potfeba realizace
projektovym tymem (potieba nékolika pracovniki riznych specializaci, obor(l); nadprimérné
riziko (nejistota dosazeni vymezeného cile v turbulentnim prostfedi, kdy na plan projektu
plsobi velké mnoZstvi vnitfnich i vnéjsich vlivi); komplexnost a slozitost (nejedna se o trividlni
problém).“>" Aby byly mapovani i vznik mapy Uspésné a uzitecné, musi nést vSechny znaky
projektového fizeni. Je tedy nutné si predevsim definovat pfinos a cil, urcit rozsah a kvality,
stanovit zainteresované strany, sestavit harmonogram a rozpocet, naplanovat komunikaci a

rizika projektu.

Olga Skochové Blahova a Petr Klapsté uvadi v Metodice mapovani kulturné spoledenského
zdzemi mésta a vyuZiti v uzemnim planovani®?> cenna doporuceni a zamysleni, ktera by

zadavatelé mapovani méli zvazit jesté pred samotnym spusténim projektu. Vyjadfuji se

51 DVORAK, Jan a kol. Projektovy management podle IPMA. 1. vydani. Praha: Grada Publishing, 2009, s.
394. ISBN 978-80-247-2848-3.
52 SKOCHOVA BLAHOVA, Olga a KLAPSTE, Petr. Metodika mapovani kulturné spoleéenského zdzemi
mésta a vyuZiti v izemnim planovani a pilotni feseni ve mésté Jihlava. Jihlava: Narodni sit Zdravych mést
CR, 2018, s. 30-32. ISBN 978-80-906033-7-0.
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k narocnosti pofizeni dat a jejich aktualizaci: ,,Pokud se ptame na ¢asovou naro¢nost pofizeni
dat, plati, Ze ¢im vy$Si naro¢nost, tim vice Casu potrebujeme. S tim Uzce souvisi otazka kapacit
pracovnik( Uradu. Je mozné, Ze objem prace zvladnou v rdmci svych ¢asovych kapacit, nebo
se vyplati jednordzové zapojit externisty a ndsledné je pfinosné vytvofit navyk aktérd
spolupracovat na aktualizaci napf. skrze webové rozhrani.“*® Tvirci metodiky k tomuto tématu

prikladaji tabulku, kde jsou jednoduse vyznaceny mozné zpusoby tvorby mapovani podle

narocnosti:

Kritérium Nizka narocnost Stredni narocnost

Dostupnost
datovych zdroj

data dostupna z
verejné dostupnych
databazi

aktivni vyhledavani
na internetu

Vysoka narocnost

diskuse s aktéry;
terénni priizkum

Dostupnost know-
how

nositeli znalosti jsou
pracovnici Uradu

pracovnici Uradu
musi byt zaskoleni v
novych znalostech

pro zpracovani je
tfeba Cerpat znalosti
externiho
zpracovatele

Finanéni naro¢nost

data dostupna z
verejné dostupnych
databazi

data je tfeba
zakoupit

data je tfeba sebrat

Format dat

automaticky
sparovatelny format
se softwary pro
analyzu a planovani
uzemi

nutnost data prevést
do formatu
parovatelného se
softwary pro analyzu
a planovani uzemi

nutnost data prevést
do formatu
parovatelného se
softwary pro analyzu
a planovani uzemi

Tabulka 2: Narocnost pofizeni a aktualizace dat
(Zdroj: SKOCHOVA BLAHOVA, Olga, KLAPSTE, Petr. Metodika mapovani kulturné spolecenského
zdzemi mésta a vyuZiti v izemnim planovani a pilotni feseni ve mésté Jihlava. Jihlava: Narodni sit
Zdravych mést CR, 2018, s. 31. ISBN 978-80-906033-7-0.)

Z metodik mapovani KKO v CR, osobnich rozhovor( a dal$ich zdroji predkladam spole&né
prvky postupl tvoreni kulturnich map (konkrétni pfiklad vytvoreni kulturni mapy je k dispozici

v druhé ¢asti diplomové préce v pfipadové studii mapovani KKO v Olomouci).

3.2.1. Vymezeni zkoumané oblasti, clenéni KKO a definice sledovanych ukazatelii

Jeden z prvotnich bod( postupu pfi tvorbé kulturnich map je vymezeni oblasti, kde se budou
data sbirat. Nejde jen o geografické vymezeni, byt také dllezité (ve vétsiné ceskych pfipadu
se jedna bud' o rozsah mésta, okresu nebo kraje), ale také o definici daného odvétvi. V tom se
jednotlivd mapovani a kulturni mapy v CR li$i, pfi mapovani KKO v Olomouci, Zliné a Zlinském
kraji, Ostravé ¢i Brné bylo vyuzito Metodiky mapovani kulturnich a kreativnich prdmysli na
lokaIni a regiondlini drovni CR vydané IDU, proto tvirci mapy zkoumali oblast KKO a drzeli se

definice KKO Evropské komise, jez je pFiblizena na za¢atku této diplomové prace. Oproti tomu

53 SKOCHOVA BLAHOVA, Olga a KLAPSTE, Petr. Metodika mapovani kulturné spoleenského zdzemi
mésta a vyuZiti v izemnim plénovani a pilotni feSeni ve mesté Jihlava. Jihlava: Narodni sit Zdravych mést
CR. 2018, s. 31-32. ISBN 978-80-906033-7-0.
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v Jihlavé dosSlo ke zkoumani: kulturnich zafizeni — budov a podminek pro aktéry v nich;
verejného prostranstvi a podminek pro kulturni aktivity a akce v nich; mist paméti — nad ramec
standartniho popisu pamatkové péce a uméni ve verejném prostoru trvalé fyzické povahy.>
HMP podrobilo mapovani také subjekty KKO, ale navic i infrastrukturu pro kulturu (tedy kulturni
zafizeni, uméni ve vefejném prostoru a verejna prostranstvi), kulturni akce, financovani kultury

a kulturni chovani obyvatel.%®

Oblast KKO je velmi obsahla a heterogenni, proto je nutné pro mapovani provést adekvatni
Clenéni sektoru, aby doslo k lepsi orientaci a porovnani porovnatelného. Projekty, které
mapovaly KKO, se opét ve vétsiné pripadl opiraly o stejné ¢lenéni pouzivané EU a Satelitnim
uétem kultury, tedy o tzv. trojsektorové ¢lenéni: I. Kulturni a umélecké jadro (tradiéni a
umélecky sektor), Il. Kulturni odvétvi (audiovizualni a medidlni sektor) a Ill. Kreativni odvétvi
(kreativni sektor) a nasledné sektory délily jesté do jednotlivych odvétvi stejné jako tabulka €.
1 této diplomové préce (tj. napf. umélecké jadro na: vytvarné uméni, scénickd uméni a kulturni
dédictvi).

Kdyz uz je zkoumana oblast dobfe rozdélena do danych kategorii je nutné definovat sledované
ukazatele. | vtomto ohledu je potifeba myslet predevsim na cile mapovani — pro¢ mapovani
provadime a co jim chceme zjistit. Inspirativnim pfikladem je vtomto ohledu Metodika

mapovani kultury v hl. m. Praze. Ta pomoci tabulky rozvadi cile mapovani pres tvrzeni a otazky

pravé ke sledovanym proménnym. Zde je uvedeno par pfikladu:

Cile mapovani ' Tvrzeni/otazky Sledované proménné
Pocet subjektl Kolik subjektl existuje Pocet existujicich subjektd
v jednotlivych odvétvi KKO v ramci jednotlivych odvétvi | v jednotkach

KKO v Praze?
Popsat rozloZeni subjektt Kde se subjekty KKO Adresné body subjekt
KKO v prostoru mésta nachazeji v ramci prostoru

meésta?
Zaméstnanost v jednotlivych | Kolik zaméstnanc( pracuje | Velikost spole¢nosti
odvétvich KKO v ramci jednotlivych odvétvi

KKO v Praze?

Tabulka 3: Cést tabulky Cile mapovani a klicové otazky mapovani subjektii KKO v hl. m. Praze
(Zdroj: LIEBERZEIT, Vladimir, MARIANOVSKA, Veronika a SKOCHOVA BLAHOVA, Olga. Metodika
mapovani kultury v hl. m. Praze. Praha: Institut planovani a rozvoje hlavniho mésta Prahy/Sekce

strategif a politik, 2020, s. 34.)

54 SKOCHOVA BLAHOVA, Olga a KLAPSTE, Petr. Metodika mapovani kulturné spoleGenského zdzemi
mésta a vyuZiti v Uzemnim planovani a pilotni feseni ve mésté Jihlava. Jihlava: Narodni sit Zdravych mést
CR, 2018, s. 30. ISBN 978-80-906033-7-0.

5 |IEBERZEIT, Vladimir, MARIANOVSKA, Veronika a SKOCHOVA BLAHOVA, Olga. Metodika mapovani
kultury v hl. m. Praze. Praha: Institut planovani a rozvoje hlavniho mésta Prahy/Sekce strategii a politik,
2020.
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KKO v prostoru mésta a tim padem sledovani adresnych bod( subjekti. Metodika v dalsi

tabulce, ktera definuje jiz konkrétni ukazatele mapovani, vzdy uvadi vztah daného ukazatele

k cili mapovani:

Ukazatel

Typ udaje/hodnota,

Vztah k cili

které nabyva

popisné, Cislo
orientacni, pismeno
orientacni, PSC

ID Cislo zéznamu Unikatni identifikaCni udaj
ICO Identifikacni Cislo Hlavni identifikacni udaj
osoby
Subjekt Nazev subjektu Udaj umoznujici rozpoznat provozovatele a
propojit databazi s kulturni infrastrukturou
(spolu s ICO)
Adresa Nazev ulice, Cislo Umoznuje spojeni subjektu KKO s konkrétnim

mistem ve mésté — identifikace v mapé

Kontaktni udaje

Telefonni Cislo,
email, webové

Umoznuje evidenci subjektd KKO, snadnéjsi
aktualizaci Udajl a jejich ovéreni, vytvoreni

vzniku subjektu

stranky, kontaktniho listu pro spolupraci atd.

NACE NACE kéd subjektu | Umoznuje sledovat, ktera ekonomicka €innost
je dominantni v oblasti KKO

Oblast KKO Nazev oblasti Umoznuje sledovat, ktera oblast pfevazuje
v daném odvétvi KKO

Odvétvi KKO Nazev odvétvi Umoznuje sledovat, které odvétvi prevazuje
v daném odvétvi KKO

Rok vzniku Kalendarni udaj o Umoznuje sledovat aktivitu subjekt( KKO v

Case

Pravni forma

Pravni forma
subjektu

Umoznuje sledovat, ktera pravni forma je
nejpouzivanéjsi v oblasti KKO

Velikost subjektu

Velikostni kategorie
subjektu dle poctu
zaméstnancll

Vybér odpovidajici velikosti kategorie subjektu

Obrat

VysSe obratu
subjektu v tis. K¢ za
posledni danové
obdobi

Ciselna vyse obratu subjektu v tisicich K&

Rok obratu

Kalendarni udaj, ke
kterému roku se
uvedeny obrat poji

Ciselny zapis roku, kdy byl naposledy
v registrech uveden obrat subjektu

Skéring

Skéringové
hodnoceni
financniho zdravi
subjektu

Umoznuje sledovat financni zdravi subjektu

Provozovna

Pisemné oznaceni
(A/N)

Umoznuje sledovat, které subjekty disponu;ji
provozovnou

Tabulka 4: Cést tabulky Sledované ukazatele mapovani subjekti kulturné kreativnich odvétvi v hi. m.

Praze

(Zdroj: LIEBERZEIT, Vladimir, MARIANOVSKA, Veronika a SKOCHOVA BLAHOVA, Olga. Metodika
mapovani kultury v hl. m. Praze. Praha: Institut planovani a rozvoje hlavniho mésta Prahy/Sekce
strategii a politik, 2020, s. 39-40.)
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3.2.2. Vytvoreni seznamu subjektt

K vytvoreni prvniho seznamu subjektl tvirci vyuzivali ve vétsiné pripad(i dostupné databaze.
Jednalo se o Registr ekonomickych subjekt(i (RES) spravovany Ceskym statistickym Gfadem
(CSU), statistiky NIPOS, Satelitni G&et kultury, seznamy samosprav a dal$i informaéni zdroje,
které maji k dispozici Urednici mapovaného Uzemi (napf. seznam pfispévkovych organizacich
a organizacich dotovanych méstem ¢i krajem, seznam subjekt( dotovanych prostfednictvim
grant( apod.), MagnusWeb - Bisnode (webova aplikace zpfistupnujici tdaje o ekonomickych
subjektech v Ceské a Slovenské republice) a dalsi. V ramci mapovéani KKO v Praze bylo
vyuzivano pro doplnéni seznamu i portald sdruzujici informace o kulturnim a kreativnim déni

ve meésté, jako jsou napf. GoOut, CityBee nebo Prague City Tourism.

Pfi mapovani kulturné spolecenského zazemi ve mésté Jihlava se na prvotni fazi sbéru dat
vyuzila participace samotnych kulturnich aktér(i a tzv. prdce nad mapou v ramci verejného
setkani. Clenové zasedani méli pojmenovat vSechny prostory, které slouzi kultufe G&i
cestovnimu ruchu, at uz primarné ¢i svou doplnkovou ¢innosti. Nasledné probéhlo revidovani

Odborem skolstvi, kultury a télovychovy mésta Jihlavy.

Ze jsou ale tato data velmi nepfesna, uz prace nastinila v Gvodnich kapitolach o prekazkach
rozvoje KKO. Rejstriky totiz vykazuji pomérné vysokou chybovost. Figuruje v nich spousta
subjekt(, které uz nejsou ekonomicky aktivni, nékteré mohou naopak chybét nebo byt zafazené

v jiné kategorii. Je nutné tedy tento seznam subjektl ovéfit.
3.2.3. Ovéreni seznamu

Na verifikaci prvotniho seznamu subjektd uplatiiovali tvlirci mapovani opét rizné nastroje.

V leckterych pripadech dochazelo ke kombinaci vSech téchto moznosti.

Prvni moznosti je ovéreni tzv. od stolu. Pomoci internetovych vyhledavacl jsou zjiStovany
jakékoliv informace o ¢innosti subjektu: zda svou ¢innost nabizi Ci prezentuje, je zapsan v
seznamech oborovych zastresujicich organizaci, zda je subjekt ekonomicky aktivni v daném
odvétvi (napf. zda nema prerusenou nebo ukonéenou Zivnost nebo neni v likvidaci) aj. Pokud
se nepodafi o subjektu KKO na internetu najit zadné relevantni informace, je kontaktovan

telefonicky Ci e-mailem s patficnymi dotazy.

K dalsi verifikaci dochdazelo v nékterych prfipadech také pomoci tzv. terénniho prizkumu

spocivajicim v identifikaci a ovéreni fyzického plsobeni subjektl na daném tzemi.

Dal$im mozZnym ndstrojem ovéreni seznamu subjektl je konzultace s informatory, ktefi se

orientuji v daném odvétvi na daném misté. BEéhem rozhovor( jsou informatofi dotazovani, zda
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subjekty v seznamu znaji a maji informace o jejich ¢innosti; jsou na seznamu subjekty, o nichz
védi, Ze zanikly nebo nevyvijeji zadnou Cinnost v KKO, nebo zda na seznamu postradaji
subjekty, o kterych védi, Ze jsou v daném odvétvi aktivni. Na stejné otazky je mozné se ptat
pfimo samotnych aktérd v oblasti KKO vramci vefejnych semindfl nebo e-mailovou

komunikaci.
3.2.4. Vytvoreni mapy

Kdyz mame presné a ovérené adresy plsobeni aktérld KKO, Ize jiz vytvofit primarni mapu. Pro
prevedeni tabulkovych dat do podoby prostorovych dat je zapotfebi zvolit vhodné
kartografické metody pro jejich vizualizaci. Pfi volbé vhodnych kartografickych metod je dobré
dbat kromé povahy zobrazovanych dat také na pozadavky feSitelského tymu projektu nebo

zadavatele Ci koncového uzivatele map.

Sesbirana data Casto nejsou ve strukture, ktera by umoznovala pfimé GIS zpracovani, a proto
je nezbytné tato data nalezité prevést do podoby prostorovych vektorovych dat. Musi dojit
k tzv. geokdédovani adres. Existuje mnoho cest a nastroj(, jak adresy geokddovat, inspirativni
material pro tuto oblast nabizi magisterska prace Jakuba Kohna s nazvem Podpora GIS pro
mapovani kreativnich primysli v regionu Olomouc.® Resitel otestoval nékolik dostupnych
ndstroju (ArcGIS Online, ArcGIS for Desktop, Quantum GIS, Google Fusion Tables), které data

z oblasti KKO optimalné geokdduiji, a doporucil nejlepsi feseni pro riizné pfipady.

Jakub Kohn také testoval rlizné kartografické metody, jak jednotliva data z oblasti KKO nejlépe
zobrazit. Nastinuje plusy i minusy vizualizaci subjekti KKO metodou bodovych znakad,
metodou plosnych znakd, dasymetrickou metodou (vyuziva specificky typ metody tzv. teplotni
mapu, pomoci niz se da dobfe zobrazit napf. intenzita vyskytu subjektd KKO - viz. obrazek ¢.
7 na strané 47, nebo vzddlenostni dostupnost subjektd KKO) a metodou kartogramu (viz.

ndsledujici obrazek ¢. 1).

6 KOHN, Jakub. Podpora GIS pro mapovani kreativnich pramysl( v regionu Olomouc. Magisterska préce.
Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2017.
27



HUSTOTA ZALIDNENI

A SUBJEKTY KULTURNICH A KREATIVNICH PRUMYSLU
Olomouc 2016
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Obrazek 1: Vizualizace hustoty zalidnéni hexagonovym kartogramem (Olomouc)
(Zdroj: KOHN, Jakub. Podpora GIS pro mapovani kreativnich primysli v regionu Olomouc. Magisterska
prace. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2017, s. 42.)

Jednim z vystupl diplomové prace Jakuba Kohna je vytvofeni pracovniho postupu pro
zpracovani KKO v prostiedi GIS, ktery vznikl na zakladé jiz zminovaného testovani
kartografickych a geoinformatickych metod vhodnych pro vizualizaci prostorovych dat KKO a
hlavnich socioekonomickych jev(, které ovliviuiji jejich ¢innost. Podle Kohna je Géelem tohoto
pracovniho postupu umoznéni zpracovani dat o KKO i osobam bez geoinformatického ¢i
kartografického vzdélani. To znameng, Ze napf. pfi mapovani KKO v mensich méstech mize
byt na zakladé tohoto postupu umoznéno prostorové zpracovani KKO v GIS i béznym
pracovnikem mésta i jiné organizace, ktefi maji pokrocilou znalost prace s pocitacem.®” Od
vytvoreni této metodiky vSak uplynulo Sest let a diky dynamickému rozvoji informacnich
technologii (IT) uz mohou byt nékteré postupy zastaralé. Jakub Kohn tedy k metodice dodava:
~Jen upozornuji, Ze pokud byste chtéli vytvaret mapy na zakladé této metodiky, tak si nejsem
jisty aktualnosti (minimalné Google Fusion Tables pouzity pro geolokaci adres je jiz mimo

provoz)."s®

57 KOHN, Jakub. Podpora GIS pro mapovani kreativnich primysli v regionu Olomouc. Magisterska préce.
Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2017, s. 58.
8 KOHN, Jakub. E-mailova korespondence s autorkou préce. 2023-04-27.
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Pro vytvoreni mapovych podkladd pfi mapovani KKO je urcité dobré pfizvat do feSitelského
tymu kartografa. Dojte tak k nejlepSim a nejpresnéjsim analyzam. Zaroven se diky pokrocilym

a dostupnym technologiim daji mapové vystupy vytvorit i bez odborné osoby.
3.2.5. Etapy pridruzenych analyz

Vétsina projektd mapovani KKO v CR, kde vznikly kulturni mapy, se netvofila pfimo se zdmérem
vytvorit kulturni nebo kreativni mapu, ale cilem mapovani bylo hlavné ovéfit pocet subjektd
KKO v daném uzemi, jejich obrat, zameéstnanost, a predevsim potreby kulturnich a kreativnich
aktérl. Proto byly soucasti mapovani i dalsi etapy, které ovSem souvisely s vytvorenim

kulturnich mapy spiSe nepfimo. Zde je jejich prehled:

e Seminare s predstaviteli KKO, kde se pomoci napf. participativni SWOT analyzy Ci
skupinovych diskuzi zjistovaly kvalitativni informace o jednotlivych odvétvich KKO.

e Dotaznikové Setfeni pro zjisténi jak kvalitativnich, tak i kvantitativnich informaci o
potfebdch kulturnich a kreativnich aktérd.

e Strukturované rozhovory se zastupci vybranych kli¢ovych subjektt KKO.

e Strukturované rozhovory s vybranymi kliCovymi aktéry z jinych odvétvi.

e Analyza publika a klientl KKO ¢&i priizkum mezi obyvatelstvem sledovaného tizemi.

¢ Analyza financovani KKO.
3.2.6. Tvorba vystupt

Vystupem mapovani KKO v daném Gzemi ve vétsiné piipadl v CR nebylo vytvofeni kulturni
mapy jako takové. Mapy byly pfedev$im jednim z ndstroji komunikace dat zainteresovanym
skupindm. Posledni fazi mapovani tedy naplnila tvorba konkrétnich hmatatelnych vystup(,
které napomuzou rozvoji KKO. Nejc¢astéjsSimi vystupy mapovani byly strategické dokumenty
jako napf. kulturni politika mésta (napr. Strategie kulturnich a kreativnich primysld v Uherském
Hradisti®®), nebo publikace (napf. Kulturni a kreativni primysly na Olomoucku®®, Kulturni a
kreativni primysly v Brné a Ostravé®’ nebo Motivace aktér( kreativnich primysii v olomoucké

aglomeraci: Strategie a doporuceni pro posileni segmentu®?) a v neposledni fadé metodiky

%9 Saura, s.r.o. Strategie rozvoje kulturnich a kreativnich prdmysli v Uherském Hradisti. [Online] 2021.
Dostupné z: https://hradistechytre.cz/wp-content/uploads/2021/09/MANAZERSKE-SHRNUTI-
Strategie-KKP.pdf. [citovano: 2023-03-19].
60 PALASCAK, Radek, BILIK, Petr a kol. Kulturni a kreativni primysly na Olomoucku. Olomouc: Univerzita
Palackého v Olomouci, 2017. ISBN 978-80-244-5254-8.
61 [IVAN, Igor, RAABOVA, Tereza, SLACH, Ondrej a kol. Kulturni a kreativni primysly v Brné a Ostravé -
specializovana mapa s odbornym obsahem. Praha: Institut uméni - Divadelni tstav, 2015.
62 NETEK, Rostislav, BILIK, Petr a kol. Motivace aktér( kreativnich pramyslu v olomoucké aglomeraci:
Strategie a doporuceni pro posileni segmentu. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2020. ISBN
978-80-244-5844-1.
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(napf. Metodika mapovani kultury v hl. m. Praze®® ¢i Mapovani kulturné spolecenského zazemi

mésta a vyuZiti v Gzemnim planovani®*).

Mapové podklady byvaji bud soucasti strategickych dokumentd, publikaci ¢i metodik, ale
v fadé projektd vznikl i vefejny webovy portal, kde najdeme tzv. webové mapy. Ty Ize podle
Nétka délit do dvou zéakladnich skupin: na statické a interaktivni:®®,V oblasti webovych map
se hovofi o interaktivni mapé v tom prfipadé, pokud umoznuje uzivateli s ni pracovat a
ovliviiovat jeji zobrazeni — typicky zménou méritka, zobrazovaného uzemi, zapnuti/vypnuti
mapovych vrstev Ci ureni jejich pofadi, zobrazeni vyskakovaciho okna €i postranniho panelu
po interakci s vybranym prvkem nebo vyhledavanim.“® Prikladem interaktivni webové mapy
v oblasti KKO mize byt webova mapova aplikace pro vizualizaci vysledkdl Mapovani KKO na
Olomoucku®’ (ta je vice popsana v druhé poloviné prace vénujici se olomouckym kulturnim a
kreativnim mapam). Data z oblasti KKO Ize také nahrat do interaktivnich webovych map
sdruzujicich vefejnd data zrlznych oblasti pro dané uzemi. Jako pfiklad uvadim
geoportal.praha®® kde uzivatel nalezne data napr. z oblasti dopravy (linky prazské integrované
dopravy, zény placeného sténi, cyklistické mapy), prostfedi (na co se vyuZivaji dana Gzemi,
ploty a bariéry, kvalita ovzdusi), vybavenosti (kam patfi pravé data z kultury, ale i Skolstvi),
majetku a ekonomiky (cenova mapa, majetkové vztahy), bezpecnosti (policie, sirény, tkryty) a

mnoha dalsich na uzemi HMP.

63 | IEBERZEIT, Vladimir, MARIANOVSKA, Veronika a SKOCHOVA BLAHOVA, Olga. Metodika mapovani
kultury v hl. m. Praze. Praha: Institut pldnovani a rozvoje hlavniho mésta Prahy/Sekce strategii a politik,
2020.
64 SKOCHOVA BLAHOVA, Olga a KLAPSTE, Petr. Metodika mapovani kulturné spoledenského zézemi
mésta a vyuZiti v Gzemnim planovani a pilotni feseni ve mésté Jihlava. Jihlava: Narodni sit Zdravych mést
CR, 2018. ISBN 978-80-906033-7-0.
6 NETEK, Rostislav. Webova kartografie — specifika tvorby interaktivnich map na webu. Olomouc:
Univerzita Palackého v Olomouci, 2020, s. 16. ISBN 978-80-244-5827-4.
66 Tamtéz, s. 21.
67 Kreativni Olomouc. Kulturni a kreativni primysly na Olomoucku. Webova mapova aplikace. [Onling]
2017. Dostupné z: https://kgi-
upol.maps.arcgis.com/apps/webappviewer/index.html?id=13bf695d424244ba977f95c4b053e204.
[citovano: 2023-04-27].
68 |nstitut planovani a rozvoje hlavniho mésta Prahy. Geoportal Praha — Mapovy portél hl. mésta Prahy.
[Online] 2023. Dostupné z: https://www.geoportalpraha.cz/cs/mapy/mapa-online. [citovano: 2023-04-
271.
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Obrazek 2: Geoportal Praha — vrstva Kulturni zafizeni
(zdroj: Institut planovani a rozvoje hlavniho mésta Prahy. Geoportal Praha — Mapovy portal hl. mésta
Prahy. [Online] 2023. Dostupné z: https://www.geoportalpraha.cz/cs/mapy/mapa-online. [citovano:
2023-04-27].)

3.3. Co vsechno se z kulturnich map da vycist

Z kulturnich map mQzeme vygéist bud' tzv. primarni data, kterd si stanovi samotni tvlrci

mapovani, nebo miiZeme data propojovat s informacemi a mapami z jinych oblasti.

Primarni data mohou byt rGizng, dllezité je, aby si zadavatel mapovani jasné definoval, co se
chce o KKO dozvédét. Staci mu pouze nazev a poloha aktéra? Nebo se chce dozvédét vic?

(Priklad primarnich dat najdeme v tabulce €. 4 na strané 25.)

Po zaneseni jednotlivych primarnich dat do mapy mlzeme Iépe pozorovat shluky ¢i deficity
kulturni a kreativni infrastruktury a porovnavat subjekty mezi sebou v jednotlivych kategoriich.
| pouhé preklopeni primarnich dat do map muze byt dileZité pro pochopeni dané problematiky.
Rostislav Nétek fika: ,,Vidite hned na prvni pohled, co je k dispozici, nemusite to zkoumat néjak
detailnéji a délat napriklad odbornou skupinu. V mapé to pochopi prosté kazdy, kdo precte
mapu. Vidime napriklad, Ze tady se nam tvofi novy shluk, ktery tu pfed néjakou dobou jesté

nebyl, tak tady se néco déje.“®® Kdyz primarni data sledujeme ve stejné mife po delSi Casové

6 NETEK, Rostislav. Video rozhovor s autorkou préce. 2023-03-17. Misto: online (Google Meet).
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obdobi a pravidelné, mlZzeme na mapé pozorovat historicky vyvoj a vytvaret i predikci rozvoje

KKO v daném uzemi.

NejpfinosnéjSim pro kulturni a Uzemni planovani je propojovani primarnich kulturnich dat
s daty zjinych oblasti (napf. demografie, vefejnd doprava, socidlni sluzby, enviromentalni
informace aj.). Kombinace téchto dat m(iZe byt velmi uzite¢na pro lepsi porozuméni KKO a
jejich vztahu k rliznym aspektdm spoleénosti a ekonomiky. Napfiklad propojeni kulturnich a
kreativnich dat s ekonomickymi daty umoznuje identifikovat klicové kreativni a kulturni odvétvi

v daném regionu a porovnat jeho pfinos ekonomice s jinymi sektory.

Propojeni kulturnich dat s Gdaji o dopravé mlze poskytnout informace o tom, jak lidé pfistupuji
ke kulturnim a kreativnim institucim a jak se tyto instituce propojuji s ostatnimi misty vdaném
regionu. To muize vést k vylepSeni dopravni infrastruktury a logistiky a zlepSeni propojeni

kulturnich instituci s ostatnimi misty.

Nejvétsi vyhodou je, Ze kombinace dat z rliznych oblasti nabizi komplexni pohled na KKO a
jejich vztah k celé spolecnosti a ekonomice. To mUze vést ke vzniku novych ndpad a pfistupt

k jejich rozvoji a mize pomoci identifikovat oblasti, které potrebuji zlepSeni a podporu.

Dobrym konkrétnim pfikladem propojovani primarnich kulturnich dat s daty z jinych oblasti je
mapovani kulturné spolecenského zazemi mésta a vyuziti v dzemnim planovani ve mésté
Jihlava.”® Pro zjisténi dostupnosti kulturnich zafizeni a verejnych prostranstvi zde spojili lokaci,
model pohybu chodce po cestni siti a hustotu osidleni. Doslo ke zjisténi, jaka kulturni zafizeni
a verejna prostranstvi jsou problematicky dostupna, a naopak jaké husté osidlené ¢tvrti nemaji
v dochazkové vzdalenosti zadné kulturni zafizeni i verejné prostranstvi pro kulturni a kulturné

komunitni déni.

70 SKOCHOVA BLAHOVA, Olga a KLAPSTE, Petr. Metodika mapovani kulturné spoleSenského zézemi
mésta a vyuZiti v izemnim plénovani a pilotni reSeni ve mesté Jihlava. Jihlava: Narodni sit Zdravych mést
CR, 2018. ISBN 978-80-906033-7-0.
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g-10 [ 53 avice

1-14

dostupnost infrastruktury - celoméstska

- do 5 min
I 5- 10 min
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Obrazek 3: Mapa dostupnosti kulturnich zarizeni celoméstského vyznamu v Jihlavé
(Zdroj: SKOCHOVA BLAHOVA, OLGA a KLAPSTE, Petr. Zavére¢na zpréva — pfiloha Metodiky mapovani
kulturné spolecenského zazemi mésta a vyuZiti v dzemnim planovani a pilotni feseni ve mésté Jihlava.
Jihlava: Narodni sit Zdravych mést CR, 2018, s. 11. SBN 978-80-906033-7-0.)

3.4. Pro koho jsou kulturni mapy uzitecné

Mapy zkoumajici KKO jsou objektivnim podkladem, ktery dobfe pochopi a véfi jim
zainteresované skupiny napfi¢ obory. Mapy tedy mohou slouzit nejen svym zadavatelim
(vétsinou to byvaji méstské ¢i krajské spravy ¢i samospravy), ale i dal$im cilovym skupindm

jako jsou samotni kulturni a kreativni aktéfi, domacnosti/verejnost nebo podnikatelsky sektor
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mimo KKO. Z dostupnych metodik”" mapovani KKO jsem vytvofila nasledujici obecné shrnuti,

pro koho a jak mohou byt kulturni mapy uzitecné:
Méstska ¢i krajska sprava a samosprava:

e Disponovani daty pro analytické a planovaci procesy v oblasti KKO ve vztahu
ke konkrétnim mistlim, podklad pro podporu kulturnich aktér( a programd,
vytvareni finan¢nich i nefinanénich ndstrojd pro rozvoj kultury.

e Rozpoznani potencialu KKO.

e Podklady pro marketing, budovani znacky a konkurenceschopnosti,
argumentacni zaklad pro komunikaci o vyznamu KKO a jejich potrebé.

e Vytvareni siti, spoluprace a komunikace s aktéry, ale i podklad pro diskuzi
s verejnosti a soukromymi investory.

e Mezioborova srozumitelnost tématu jak pro pracovniky mést, kulturni aktéry,
architekty, urbanisty; lepsi komunikace mezi riznymi odbornymi pracovisti
Uradu.

e ZAaklad pro vytvoreni spravedlivého pravniho prostredi.
Kulturni a kreativni aktéri:

e Moznost vyuziti dat pro vlastni rozvo;j.

e Orientace v prostrfedi, pfehled o kulturnim dé&ji v okoli.

e Navazani spoluprace s dalSimi aktéry.

e ZlepSeni porozuméni potencialu kultury a potieb - k dispozici dostupna data
v podobé map, ve kterych Ize snadno vyhledavat a provadét nad nimi analyzy.
ZlepSeni/zrychleni reakci vefejné spravy i soukromého sektoru na potreby
kulturnich a kreativnich aktéru.

e Podklad pro vytvareni novych platforem.
Domacnosti/verejnost:

e Celkovy prehled o kulturnim a kreativhim déni ve mésté a moznosti vyuziti
kulturnich a kreativnich aktivit.

e ZlepSeni stavu kulturné komunitni vybavenosti ve vazbé na porozuméni mistu.

7' LIEBERZEIT, Vladimir, MARIANOVSKA, Veronika a SKOCHOVA BLAHOVA, Olga. Metodika mapovani
kultury v hl. m. Praze. Praha: Institut planovani a rozvoje mésta Prahy/Sekce strategii a politik, 2020.
SKOCHOVA BLAHOVA, Olga a KLAPSTE, Petr. Metodika mapovani kulturné spoleéenského zdzemi
mésta a vyuZiti v Gzemnim planovani a pilotni feseni ve mésté Jihlava. Jihlava: Narodni sit Zdravych
mést CR, 2018. ISBN 978-80-906033-7-0.
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e Mista, ktera jsou dulezitymi centry déni budou mit lepsi Sanci na to, Ze budou

zachovana, v uzemnim planovani se s nimi bude cilené pracovat.
Podnikatelsky sektor mimo KKO a developefi:

e Vyuziti dat k orientaci v lokalité — znalost vybavenosti/deficit(.

e Znalost konkrétnich mist s kulturni, kreativni a kulturné-komunitni
infrastrukturou jako vstup pro planovani a deviza prezentace vyssi kvality
Zivota v lokalite.

e Navazani spoluprace s dalSimi aktéry.

e Moznost k predvidani kulturniho a kreativniho vyvoje a adaptace na né;.

Jiz pfi vytvareni kulturnich map je dobré si definovat, kdo je vlastné pfijemcem informaci
z nich. PFi projektech mapovani KKO v CR jsou téméf vzdy primarni cilovou skupinou méstské
nebo krajské samospravy Ci stat. Mapy a data ziskana mapovanim Casto nejsou verejné
dostupnd nebo rozhodné ne v celém rozsahu (kdyz uz ke zvefejnéni dochazi, sdili se pouze
nékteré informace, coz ale miZe byt ¢asto zplsobeno ochranou osobnich Gdaji — GDPR).
Nemdze pak ale dojit k dostate¢nému vyuziti kulturnich map dal$imi cilovymi skupinami, jako
jsou samotni kulturni a kreativni aktéri, vefejnost Ci podnikatelsky sektor mimo KKO. Vice tuto

problematiku rozebira nasledujici kapitola o nedostatcich kulturnich map v CR.

3.5. Nedostatky a dalsi potencial kulturnich map

V Ceském prostredi zatim neni vyuzivani map pfi mapovani KKO rozsifenym prostredkem.
Navic jiz vzniklé kulturni a kreativni mapy nesou fadu nedostatkd. Diky jejich odstranéni by byl
potencial vyuziti kulturnich map mnohem vétsi. Nasledujici podkapitola predstavi hlavni
nedostatky kulturnich map v CR a ukaze inspirativni pfiklady kulturnich map ze zahraniéi jako

mozny vzor pro dal$i rozvoj map v CR.
3.5.1. Aktualnost

Jeden z nedostatkl kulturnich map je jejich neaktudlnost. Kdyz uz dojde ke zverejnéni map,
kon¢iv bud'v tisténych publikacich (kde jejich aktualizace neni moznd) nebo ve formé webové
mapy, kde ale bohuzel k jejich aktualizaci také nedochazi. Zverejni se data ziskana z plosSného
mapovani KKO fesitelskym tymem, ale uz neni nijak podchycen fakt, ze KKO jsou velmi zivym
sektorem, kde vétsinu subjektd tvofi OSVC. Subjekty KKO tak maji tendenci rychle vznikat, ale
i zanikat, ménit své plisobisté, zaméreni aj. Data v mapach jsou kv(li neménnosti zastaral3,

¢imz ztraci jakoukoliv vypovédni hodnotu.
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3.5.2. Zverejnovana data

Dal$im nedostatkem ceskych kulturnich map jsou nedostatecné zjistovana data. Navic ¢asto
dochazi ke zverejnéni pouze nékterych z nich. To mliZze byt zplsobeno ochranou osobnich
Udaju — GDPR, ale na pfikladu Geoportalu Praha’? mizeme sledovat, Ze mapovani kulturnich
zafizeni v Praze podle Metodiky mapovani kultury v hl. m. Praze’® zkoumalo mnohem vice
informaci o kulturnich zafizeni, nez ktera jsou zverejnéna na webové mapé. A mnoho z téchto
informaci ochrané osobnich (dajli nepodléhd. Podle metodiky sbirala Praha nasledujici
kategorie dat: nazev kulturniho zafizeni, aktéra; nazev budovy (pokud se li$i od ndazvu
kulturniho zafizeni nebo aktéra); kategorie kulturniho zafizeni (napf. divadlo, muzeum, galerie,
hudebni klub atd.); IC; adresa; kontaktni Udaje; kapacita; dalsi kulturni vyuziti; typ zfizovatele
podle predem urcenych kategorii (napf. soukromy subjekt, nestatni neziskovd organizace,
méstska ¢ast aj.) a bezbariérovost. Jako doplriikové Udaje jesté uvadi, Ze Ize také sledovat:
ukazatele ndvstévnosti ¢i specializované ukazatele (napf. pfijmy zafizeni, po¢et zaméstnancl
aj.). Data, ktera jsou volné dostupnd béznému uzivateli na mapovém geoportélu, obsahuji
pouze: nazev kulturniho zafizeni, kategorii a odkaz na webové stranky daného kulturniho
zarizeni. Velkym deficitem prazské kulturni mapy je, ze zobrazuje pouze kulturni zafizeni, ne
cely sektor KKO, i kdyz podle Metodiky mapovani kultury v hl. m. Praze se informace o KKO také
sbiraly.

3.5.3. Uzivatelska pristupnost

Nejvétsim nedostatkem kulturnich map v ¢eském prostfedi je jejich nepfistupnost pro jinou
cilovou skupinu, nez jsou zadavatelé nebo fesitelé mapovani, ve vétsiné pfipadii v CR méstské
nebo krajské samospravy ¢i stat. Jak uz ale bylo naznaceno v pifedchozi kapitole, potencialu
kulturnich map mohou vyuzivat i samotni kulturni a kreativni aktéfi, domacnosti/verejnost,
podnikatelsky sektor mimo KKO nebo developefi. V CR k tomu vSak nedochazi, protoZze mapy
jsou Casto velmi Spatné dohledatelné, ostatni cilové skupiny se tak k informacim o mapach
vlbec nedostanou. Mapy by mohly byt pfistupné napf. z oficidlnich stranek mésta ¢i kraje nebo
platforem, které se KKO v daném Gzemi zabyvaji, slouzi k jejich podpore, k propojovani aktér(
&i propagaci vefejnosti (napf. iniciativy jako Kreativni Cesko, Kreativni Olomouc, inovaéni

centra v krajich aj.). Vyjimku v této oblasti predstavuje kulturni mapa mésta Pardubice’*

72 Institut planovani a rozvoje hlavniho mésta Prahy. Geoportal Praha — Mapovy portal hl. mésta Prahy.
[Online] 2023. Dostupné z: https://www.geoportalpraha.cz/cs/mapy/mapa-online. [citovano: 2023-04-
271.
73 LIEBERZEIT, Vladimir, MARIANOVSKA, Veronika a SKOCHOVA BLAHOVA, Olga. Metodika mapovéni
kultury v hl. m. Praze. Praha: Institut planovani a rozvoje hlavniho mésta Prahy/Sekce strategii a politik,
2020.
74 Statutarni mésto Pardubice. Kulturni mapa. [Online] 2023. Dostupné z: https://pardubice.eu/kulturni-
mapa. [citovano: 2023-04-27].
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dostupna jako soucast oficialnich webovych strdnek mésta. Mapa ovSem ukazuje pouze
umélecka dila ve verejném prostoru, a to i presto, ze pod mapou najdeme ¢lanek o projektu
Mapovani kulturné spole¢enského zazemi mésta Pardubic, kde byly zjistovany informace ve
tfech okruzich: 1. Uméni ve verejném prostoru trvalé povahy, 2. Vnitrni kulturni zafizeni, 3.
Verejna prostranstvi vhodna pro kulturni ¢i komunitni aktivity, v€etné podminek pro jejich
vyuziti. Vysledky druhého a tretiho okruhu mapovani vSak verejna kulturni mapa Pardubic

neobsahuje.

Problémy také mohou nastat v samotném obsluhovani interaktivni webové mapy. Pro
vyuzivani kulturni mapy verejnosti je zapotrebi co nejjednodussi obsluznost a lakavé vizualni
pojeti. Kulturni aktér, jenz chce data vyuzit pro sv(j vlastni rozvoj, potfebuje, aby mapy
nezobrazovaly pouze informace v mapovém podkladu, ale aby dokazaly vygenerovat seznam
subjektd, propojit data s daty z jinych oblasti pomoci vrstev a aby v nich bylo mozné filtrovat

zaznamy, napf. podle vzdalenosti od daného bodu nebo pro konkrétni tzemi.
3.5.4. Konkrétni priklad nedostatki kulturnich map - pripadova studie Vzlet

Tyto tfi hlavni nedostatky kulturnich map byly potvrzeny v ramci mého Skolniho magisterského
projektu v roce 2021, ktery zkoumal potencial vyuziti kulturnich map samotnym kulturnim ¢i
kreativnim aktérem. Pro zjisténi byla vyuzita metoda pfipadové studie na pfikladu prazského
kulturniho prostoru Vzlet. S vedenim Vzletu bylo zkonzultovano, jaké konkrétni informace by
se chtélo dozvédét o svém okoli, aby mu pomohly ve fungovani a rlistu organizace. Zadavatelé
chtéli ziskat data v téchto oblastech: kulturni zafizeni a spoleCenské saly; volnoCasové aktivity;
Skoly a jiné vzdélavaci instituce; zkusebni prostory, prostory pro komunitni ¢innost (klubovny
aj.); programy a akce pro déti; vefejna prostranstvi, kde se daji konat kulturni akce; dila ve
verejném prostoru; firmy v okoli vhodné pro fundraising. Nasledné bylo zjistovano, zdali se tyto
informace daji dohledat ve verejné dostupnych mapovych podkladech. Jelikoz Vzlet sidli na

Praze 10, byl pro vyzkum vyuzit Geoportal Praha a portal katalogu Uméni pro mésto.’®

Vysledkem vyzkumu bylo zjisténi, ze pokud chce samotny kulturni ¢i kreativni aktér vyuzit
dostupné kulturni mapy pro sv(j rozvoj, mohou slouzit pouze jako zaklad vlastniho mapovani
okoli. Ze zadanych oblasti se na webovych mapovych portalech podafilo nalézt informace jen
o kulturnich zafizenich, Skolach, jinych vzdélavacich institucich a dilech ve vefejném prostoru.
Castetné, ale velmi nepfesné, se podafrilo diky mapam dohledat také firmy v okoli vhodné pro
fundraising a verejna prostranstvi, kde se mohou konat kulturni akce. Ve vSech pfipadech je

vSak potfeba provést verifikaci Udajl, protoze data nejsou v mapdach aktualizovana (napf.

75 Galerie hlavniho mésta Prahy. Katalog Uméni pro mésto - Mapa. [Online] 2020. Dostupné z:
https://umenipromesto.eu/katalog. [citovdno: 2023-05-01].
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samotny kulturni prostor Vzlet i pres své dvouapulleté plisobeni doposud mezi kulturnimi
zafizenimi nenajdeme). Mapy (zejména Geoportal Praha) také nejsou na vyuzivani tohoto typu
uzivatelsky pfipravené, aktérovi zabere pomérné hodné ¢asu data z mapy vyjmout (v mapé

napf. nejde filtrovat konkrétni Gzemi nebo vytvofit ze subjektll v mapé seznam).
3.5.5. Inspirativni priklady, dalSi potencial kulturnich map
The Dublin Cultural Audit and Map project (Culture Near You)

Pomérné dobfe vSechny nastinéné nedostatky kulturnich map v CR fesi dublinska kulturni
mapa, ktera vznikla projektem The Dublin Cultural Audit and Map project’®, ktery provedla
méstska organizace Dublin City Council Culture Company vroce 2021. ReSitelé projektu
provedli mapovani kultury ve méstg, ale rozhodli se, zZe ziskana data nebudou uréena pouze
méstské radé jako podklad pro dilezitd rozhodovani a tvorbu strategii, ale Ze budou
poskytnuta verejnosti. Jako vystup projektu tedy vznikla i interaktivni vefejna webova mapa

s ndzvem Culture Near You.””

Dvé rGizné cilové skupiny s sebou nesou potfebu odlidné uzivatelské pfistupnosti. ReSitelé
projektu v Cele s projektovou manazerkou Annette Nugent tak pfi vyvijeni mapy a pred
samotnym sbérem dat vytvorili pracovni skupiny sloZzené ze zastupci méstského vedeni, ale i
samotnych kulturnich a kreativnich aktérd. Spolecné fesili, jaka data bude mapovani sbirat,
aby byla prinosna jak pro vedeni mésta, tak pro aktéry. Pfedevsim se shodli, jaka data bude
obsahovat mapa verejna. Ve vysledku doslo k vyvoji dvou mapovych systéml, jednoho pro
meéstkou radu a druhého pro verejnost, jejichz data se vzajemné prolinaji. Pro vyvoj verejné
mapy Culture Near You oslovila feSitelska méstska organizace Dublin City Council Culture
Company marketingovou spolec¢nost McCann, ktera se postarala o vizualni stranku zajistujici
pfitazlivost mapy, zestruénéni velkého mnozstvi sesbiranych informaci a hlavné usnadnéni

orientace verejnosti v ném.’®

Dublinska kulturni mapa seskupuje nejenom udaje o kultufe a kreativhim odvétvi, ale
nalezneme zde také oblasti jako parky a pfiroda, sport a fitness, jidlo, konicky, vzdélavani a

komunitni déni. Pracovni skupiny nechtély duplikovat jiné projekty, které ve mésté uz probihaji,

76 Dublin City Council Culture Company. Cultural Audit and Map. [Online] Dostupné z:
https://www.dublincitycouncilculturecompany.ie/what-we-do/programmes/cultural-audit-and-map.
[citovano 2023-05-01].
77 Dublin City Council Culture Company. Culture Near You Dublin. [Online] 2021. Dostupné z:
https://www.dublincity.ie/culturenearyou/#. [citovano 2023-05-01].
78 NUGENT, Annette. Dublin City Cultural Audit and Map Launch — The Human Challenge. Video [Online]
Dublin City Council Culture Company, 2021. Dostupné z: https://youtu.be/bm1uVW2I2zk. [citovano
2023-05-01].
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takZe mapa od zaCatku neméla byt webovou strankou o kulturnich a jinych udalostech.”® Mapa
Culture Near You umoziuije uzivatelim hledat v mapé pomoci rliznych druhd zazitk( ¢i potreb.
Uzivatel webové mapy zde ma dvé moznosti: bud mlze vyhleddvat v mapé pomoci sekce
~Explore your options” (Prozkoumej své moznosti) nebo v sekci ,,Know what you want?” (Vis,
co chces?). U prvni moznosti si uzivatel vybird z jiz predvyplnénych rlznych druhd zazitka Ci
potfeb (napf. ,,Chci byt kreativni*, ,,Chci prozkoumat kulturni dédictvi”, ,,Chci najit kreativni lidi”
a mnoho dalSich). Nasledné zvoli lokaci, okolo které chce dany zazitek vyhledat, na vybér jsou
meéstské Casti ¢i vyznamné dublinské pamatky/body nebo aktualni pozice, na niz se uzivatel
nachazi. Stranka pak uzivateli vygeneruje mapu s body oznacujicimi mista, kde muze byt jeho
pozadovany zazitek naplnén, s prokliky na webové stranky jednotlivych bod{ - kulturnich
aktér(, zafizeni aj. Zaroven vSak na webové strance uzivatel nalezne vysledky pomoci
seznamu nejen s body, které vidi na mapé, ale s riznymi odkazy na ¢lanky a videa, které uzce
souvisi s navolenym zadanim. Pokud uZivatel zvoli druhou sekci ,Know what you want?” (Vis,
co chces?) mize do vyhledavace zadat libovolny vyraz, o kterém se chce pomoci platformy

dozvédét vice, a opét se mu vygeneruje mapa i seznam bodl souvisejici se zadanim.
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N7 8 §

XPLORE YOUR OPTIONS

——— —— want to ...explore my options

choose a location

:
A é"iy
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© 2021 Dublin Gty Council Clturs Compony. Alliights reserved @) Suggest an Enlry  ComtactUs  Privacy TAG  Abost

Obrazek 4: Uvodni rozhrani webové mapy Culture Near You Dublin
(Zdroj: Dublin City Council Culture Company. Culture Near You Dublin. [Online] 2021. Dostupné z:
https://www.dublincity.ie/culturenearyou/#. [citovano 2023-05-01].)

79 Tamtéz.
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Obrazek 5: Mapa Culture Near You Dublin po vyhledani hesla "Theatre"
(Zdroj: Dublin City Council Culture Company. Culture Near You Dublin. [Online] 2021. Dostupné z:
https://www.dublincity.ie/culturenearyou/#. [citovano 2023-05-01].)

Dublinska kulturni mapa fesi aktualizaci dat nasledovné: samotni kulturni a kreativni aktéri
poskytuji spravciim mapy informace, kdyz se jejich ¢innost zméni. Oproti ceskym mapdm totiz
maji mnohem vétsi motivaci byt na mapé uvedeni se spravnymi udaji, protoze mapa slouzi
Siroké verejnosti, ktera v ni vyhledava informace. Webova mapa tak pfispiva k propagaci
aktérl. Pomoci pracovnich skupin s kulturnimi a kreativnimi aktéry jesté pred vyvinutim mapy
resitelé zjistovali, jaka data by aktéri KKO sami vyuZili a jakym zplsobem by s nimi pracovali.
Dublin City Council Culture Company z Culture Near You se tedy podafilo vytvorfit mimo jiné
nastroj komunikace. Kulturni aktéfi ¢i instituce si tak sami zvykli poskytovat data o svych
cinnostech. Vedeni mésta tim ziskava datovy podklad pro strategicka rozhodnuti a zaroven
komunikacéni kandl smérem k aktériim a verejnosti. Kdokoliv mize také subjekt ¢i aktivitu na
mapu pridat pomoci jednoduchého formulare ,Get yourself on the map!“8® (Pridej se na
mapu!). Pfidavani a aktualizace informaci podléha schvaleni pracovniky Dublin City Council
Culture Company, ale diky softwaru M.App Enterprise nedochazi ke slozité administraci a
uvedeni dat jak do mapy Culture Near You, tak do interniho systému pro méstské pracovniky.
Technologické feseni celého projektu vysvétluji Liam O’Loughnan (koordinator GIS méstské
rady v Dublinu) a Ciaran Kirk (provozni reditel spolecnosti IMGS, kterd na vyvoji dublinské

kulturni mapy spolupracovala) ve videu z predstaveni a spusténi mapy.®'

80 Dublin City Council Culture Company. GET YOURSELF ON THE MAP! [Online] 2021. Dostupné z:
https://www.dublincity.ie/Workflows/Form?workflow=Public&lang=en-US&sessionid=4c7484a7-7869-
45db-9a8e-348609af3fa8&tenant=CultureNearYou_Tenant&nodeid=Form. [citovano 2023-05-01].
81 O'LOUGHNAN, Liam a KIRK, Ciaran. Dublin City Cultural Audit and Map Launch — The Organisational
Challenge. Video. [Online] Dublin City Council Culture Company, 2021. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=6r1bt79tS2A. [citovano 2023-05-01].
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MAP K20

Obdobny nastroj sdruzujici data z oblasti KKO, ktery by slouzil jak vedeni mésta, tak verejnosti
a samotnym kulturnim a kreativnim aktértim vyviji v souc¢asné dobé i HMP. M& mit nazev MAP
K20. Méstska organizace Kreativni Praha ma za cil vytvorit ,,komplexni softwarové reseni
vyvinuté na miru potfebdm HMP pro efektivni mapovani kulturnich a kreativnich odvétvi (KKO)

a subjektl v nich plsobicich a dalsi strategické planovani v této oblasti v hl. m. Praze."8?
Platforma MAP K20 ma umoznit:

e LOKALIZACI:
1. podnik( v KKO,
2. dostupné infrastruktury potrfebné pro rozvoj KKO,
3. spotfeby (napf. lokalizace spotieby kulturnich akci, spotfeba kulturnich online
produktl apod.).
e KATEGORIZACI:
1. odvétvi KKO (napf. dle zaméstnanosti, skéringu, pravni formy apod.),
2. fyzické infrastruktury (dle zfizovatele, vybaveni, pfistupnosti (zabory), apod.),
3. jevl/akcei (dle navstévnosti, cenové relace apod.).
e VYHODNOCOVANI DOPADU A PREDIKCE:
1. formou zpracovani dat z lokalnich Setreni,

2. formou sbéru a vyhodnocovani big data o spotrebé.®3

Nastroj ma mit svou webovou prezentaci, ktera kromé souhrnnych informaci nabidne
zobrazeni dat v prostoru — mapu, do niz mohou uzivatelé po prihlaseni vkladat a upravovat
informace. MAP K20 je vSak stale ve fazi vyvoje a nelze tak o vlastnostech a moznostech
ndstroje a mapy ziskat vice informaci nez z citované studie proveditelnosti nebo z rozhovort
s tvdrci nastroje. Podle Petra Pefinky®*, feditele Kreativni Prahy, si vSak vysledny verejny vystup
projektu mlzeme predstavit jako vystupy jinych méstskych datovych vyzkumd, které se
soustreduji na strance Golemio.cz/insights.®> Najdeme zde souhrnné informace v podobé

mapové vrstvy, grafech, tabulkach ¢i jinych vizualizacich.

82 BeePartner, a.s. STUDIE PROVEDITELNOSTI: MAP K20 - inovativni datovy néstroj pro efektivni rozvoj
kulturnich a kreativnich odvétvi na iuzemi hl. m. Praha. Praha: Kreativni Praha, 2021, s. 16.
8 Tamtéz, s. 116.
84 PERINKA, Petr. Video rozhovor s autorkou prace. 2021-01-17. Misto: online (Google Meet).
8 Golemio Prague City Data. Golemio: Specializované prehledy. [Online] 2021. Dostupné z:
https://golemio.cz/insights. [citovano 2023-05-01].
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ENERGETIKA V BUDOVACH
HLAVNIHO MESTA PRAHY

0

Add 4] Hlavni mésto Praha vlastni vice nez 1260 budov.
-

v 2 56 méstskych budov je monitorovéno
m 105 z nich je v pilotnich energetickych projektech.
-

dalkovym odectem energii.

Pocet budov v jednotlivych méstskych ¢astech: Mé&stské budovy podle vyuZiti: Pocet budov v jednotlivych energetickych tidach (PENB): (1)

Budova pro obchodni Gcely 2 (2%)
‘ ~  Budova pro sport 2 (2%)

Budova pro zdravotnictvi 5 (5%) —,
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ey [ cC smsa® 19
j D 28
4 E 1 5] i1 21
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Obrazek 6: Ukazka zobrazeni dat na serveru Golemio — Energetika v budovach hl. m. Prahy
(Zdroj: Golemio Prague City Data. Golemio: Specializované prehledy — Energetika v budovéach hl. m.
Prahy. [Online] 2021. Dostupné z: https://golemio.cz/data/energetika. [citovdno 2023-05-01].)
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4. Mapovani KKO na Olomoucku s vyuzitim map

V predeslych kapitolach této diplomové prace bylo zminéno par konkrétnich pfikladd z CR i ze
zahranici, na kterych se nejlépe da ukazat potencial vyuziti kulturnich map. Po potvrzeni Ci
vyvraceni hypotézy prace, ze efektivni podpory KKO dosahneme snadnéji, pokud pfi kulturnim
planovani (pfi sestavovani kulturnich politik, strategii ¢i akénich plan() uvazujeme i
v geografické dimenzi, pfikladam pfipadovou studii mapovani KKO v Olomouci. Tym slozeny
prevazné ze zastupcl Univerzity Palackého (UPOL) provedl v roce 2016 mapovani KKO a
tvorbu tzv. kreativni mapy. Na prvni mapovani navazuje fada dalSich projektd jako napfr.
Motivace aktérl kreativnich primysli v olomoucké aglomeraci: Strategie a doporuceni pro
posileni segmentu®® s mapovou pfilohou Fenomén Brain Drain mésta Olomouce - odliv lidského

kapitanu z Olomouce do ¢eskych obci v letech 2021-2020.%"

4.1. Jak se olomoucka mapa KKO tvorila

Prvotni impulsy provést mapovani KKO v Olomouci a jeho okoli vznikly podle Petra Bilika
(jednoho z hlavnich iniciator(i mapovani KKO, pedagoga Katedry divadelnich a filmovych studii
a prodékana Filozofické fakulty Univerzity Palackého v Olomouci) v roce 2015. Jednim z nich
byla hypotéza, Ze olomouckd aglomerace je sidlem mnoha Uspésnych firem, jednotlivcl ¢i
projektl v oblasti KKO, jez Olomouci zajistuji jeji prestiz i ekonomickou situaci. Druhou Cisté
pragmatickou rovinou bylo zjisténi Jana Zirka (absolventa Univerzity Palackého, v minulosti
zakladatele Divadla na cucky a mistopfedsedy Asociace nezavislych divadel, v sou¢asné dobé
radniho Olomouckého kraje se zaméfenim na kulturu a pamatkovou péci), ze IDU vypsal vyzvu
k mapovani KKO na regionalnich drovnich podle své metodiky. Univerzita Palackého tedy
sestavila feSitelsky tym v ¢ele s Radkem Palas¢akem, a Olomouc se tak stala prvnim méstem
v CR, které uskute&nilo mapovani KKO podle Metodiky mapovani kulturnich primysld na lokaini
a regiondini drovni — vystupu projektu Mapovani kulturnich a kreativnich primysli v CR
provadéném IDU s certifikaci Ministerstva kultury CR, o némz jiz tato diplomovéa prace

referovala.

Mapovani KKO probihalo po vzoru metodiky IDU, takze popis detailniho postupu zde neni nutné
uvadeét. Prfidanou hodnotou mapovani KKO v Olomouci je vSak vyuziti map, které metodika
nepredpisuje a jejichz vyuziti také nebylo v prvotnim zaméru projektu Univerzity Palackého.

Shodou okolnosti a diky osobnim vazbam se k tymu fesiteld pfidal pedagog Katedry

8 NETEK, Rostislav a BILIK, Petr a kol. Motivace aktért kreativnich pramysld v olomoucké aglomeraci:
Strategie a doporuceni pro posileni segmentu. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2020. ISBN
978-80-244-5844-1.
87 NETEK, Rostivlav, BURIN, Jaroslav a PAZSTO, VIT. Fenomén brain drain mésta Olomouce — Odliv
lidského kapitélu z Olomouce do Ceskych obci v letech 2001-2020. Specializovana mapa. [Online]
Univerzita Palackého, 2020. Dostupné z: https://kkp.upol.cz/mapa/. [citovano: 2023-04-23].
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geoinformatiky Rostislav Nétek vlastné s pouhou otazkou: , A kdo vdm bude délat mapy, kdyz

chystate mapovani?“&

Cely projekt olomouckého mapovani zastfeSovala Univerzita Palackého, Slo tedy o
akademicky projekt a jeho dalsi specifikum: ,Museli jsme presvédCit mésto, které bylo
prijemcem vystupd, aby se stalo tzv. aplikaénim garantem. Muselo ndm projekt podepsat, aniz
by ho ale néjak subvencovalo. Bylo nam vsSak feceno, ze divadlo uz je podpofeno a ze nic
dal$iho neni potieba, ze nase mapovani KKO pfinese jen dalsi naklady. Bylo relativné slozité

docilit, aby mésto pochopilo Gcel a perspektivu KKO."®

Vysledky mapovani pfinesly hlavné kvantitativni data a ekonomicky rozmér KKO v okrese
Olomouc. Zjistilo se, jakym objemem KKO Olomoucko disponuju a ze tedy ma smysl
s odvétvimi koncepéné pracovat a vyuzit je pro rozvoj mésta. Vznikla publikace Kulturni a
kreativni prdmysly na Olomoucku® a iniciativa Kreativni Olomouc®'. ReSitelsky tym vystupy
mapovani predkladal nékolikrat vedeni mésta Olomouc, ale bohuzel nepfisla Zadna vyrazna

odezva.

Pro sektor KKO a pro Univerzitu Palackého vSak méla zjiSténi velky vliv (vice o dopadech
v kapitole 4.3. Jaké benefity a prfesahy maji olomoucké kreativhi mapy do soucasného
kulturniho planovani a déni na Olomoucku). Dle Petra Bilika se doloZilo ocekavané: ,ze se
aktéfi v ramci segmentll moc neznaji a také Ze maiji ¢asto zakazky mimo Olomouc, a tak
Olomouc outsourcuje sluzby KKO odjinud. Sdm jsem se profackoval, protoze jsem sem roky
vozil tzv. umélce z Prahy. To byla zdkonitost, chcete studentiim udélat radost, pfivezte umélce
z Prahy, to je praxe. No a potom tady stojite a fikate si: ,Kde jsou ti umélci?’ No a oni tady
nejsou, protoze jsou v té Praze. TakZze jsme si jako univerzita uvédomili, ze i my dost

prispivame strategii brain drain.”?

Univerzita v roce 2016 zapocala také dalsi projekt s ndzvem PFiprava adaptace VS na potieby
kulturnich a kreativnich primysld. Projekt mél za cil zmapovat predméty a obory, jejichz
absolventi by mohli najit uplatnéni v KKO, a zjistit, jak dané obory a predméty reaguji na ménici

se potreby trhu a zdali se teoreticka vyuka doplnuje i s praktickym vzdélavanim.®® Do projektu

8 HRUSKA, Magdaléna. Video rozhovor s autorkou préce. 2023-03-08. Misto: online (Google Meet).
8 BILIK, Petr. Video rozhovor s autorkou prace. 2023-03-10. Misto: online (Google Meet).
% PALASCAK, Radek, BILIK, Petr a kol. Kulturni a kreativni primysly na Olomoucku. Olomouc: Univerzita
Palackého v Olomouci, 2017. ISBN 978-80-244-5254-8.
1 Vice o iniciativé na webovych strankach Kreativni Olomouc. Kreativni Olomouc — Aktivity. [Online].
Dostupné z: https://kreativniolomouc.cz/aktivity/. [citovano 2023-4-27].
92 BIL[K, Petr. Video rozhovor s autorkou préce. 2023-03-10. Misto: online (Google Meet).
93 PALASCAK, Radek. Ojedinély projekt pomizZe studenty lépe pfipravit na poZadavky praxe. [Online]
Univerzita Palackého \ Olomouci, 2016. Dostupné Z
https://www.upol.cz/zpravy/zprava/clanek/ojedinely-projekt-pomuze-studenty-lepe-pripravit-na-
pozadavky-praxe/. [citovano 2023-4-27].
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se zapojilo celkem 11 ¢eskych univerzit, UPOL cely projekt garantovala a koordinovala. Petr

Bilik o prabéhu projektu uvadi:

»Zjistovali jsme na univerzitach a vysokych skolach, jak reaguji na KKO, kterd maji ve svém
okoli, jestli je vlibec vidi, zda spolupracuji a jestli vibec existuje néjaka zpétna vazba mezi
okolnimi KKO a univerzitou. Musim fict, ze ta zjisténi byla neradostna, spousta univerzitnich
obor( nenavazuje na potencial KKO, ktery maji ve vedlejsi ulici. (...) Na zapojené vysoké skoly
jsme vysledky projektu posilali jako sérii doporuceni, ale reakce mé tedy velmi zklamaly. Vazné
nevim, kdo si kromé Univerzity Palackého pfesné osvojil vystupy tohoto projektu. V tomto tedy

naSe akademicka sféra velmi selhava.”**

Na za&kladé dvou predchozich projekt(i se Univerzita Palackého pustila do dalsiho — Motivace
aktérd kreativnich primysld v Olomoucké aglomeraci s mapovou pfilohou Fenomén brain drain
mésta Olomouce - Odliv lidského kapitalu z Olomouce do ¢eskych obci v letech 20071-2020.

o 1t

Brain drain znamena v ¢estiné doslova ,odliv mozk(“. Popisuje odchazeni jedincl z daného
Uzemi, tedy ztratu lidského kapitdlu, zatimco pfiliv mozkd (brain gain) znaéi zisk lidského
kapitalu, ktery prameni z pfichodu vysoce vzdélanych pracovnik(. Vysoce vzdélanymi nebo
kvalifikovanymi pracovniky se rozumi napf. inzenyri, |ékafi, védci ale i dalsi, jez ziskali
univerzitni diplom.®® Jednim z cild tohoto projektu bylo posileni pozice KKO v ramci olomoucké
aglomerace prostrednictvim analyzy soucasné mistni situace, druhym snaha prispét k

zamezeni brain drainu aktér(t KKO a vytvoreni podminek pro rozvoj v této oblasti.

Metodami diskuzi u tzv. kulatych stolll s aktéry KKO v Olomouci, dotaznikového Setieni pro
absolventy UPOL a vytvoreni prostorové identifikace obci s nejvysSimi odlivy obyvatel na
zakladé rozboru dostupnych dat, tykajicich se faktorl plisobicich na fenomén brain drain, byla
sestavena publikace®® s doporucenimi pro zamezeni odlivu kreativcl z Olomouce a mapova

pfiloha s Sesti mapami vénujici se fenoménu brain drain mésta Olomouce.

Béhem projektu v§ak propukla celosvétova pandemie onemocnéni COVID-19, ktera vyrazné
zasahla i kulturni a kreativni sektor. Proto byly ptvodni cile vyzkumu operativné rozsifeny i o
vyzkum dopadu prvni viny pandemie a souvisejicich vliadnich opatieni na sektor KKO. Snahou
resSitelll se také stalo popsat a analyzovat strategie, jimiz aktéfi KKO reagovali na situaci

pandemie.

94 BILIK, Petr. Video rozhovor s autorkou prace. 2023-03-10. Misto: online (Google Meet).
% KROTKY, Jan. Odliv a pfiliv mozkd. [Online] Encyklopedie migrace, 2018. Dostupné z:
https://www.encyclopediaofmigration.org/odliv-a-priliv-mozku/. [citovano: 2023-04-26].
9% NETEK, Rostislav, BILIK, Petr a kol. Motivace aktér( kreativnich pramysli v olomoucké aglomeraci:
Strategie a doporuceni pro posileni segmentu. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2020. ISBN
978-80-244-5844-1.
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At uz do prvotniho mapovani KKO v Olomouci nebo do vyzkumu motivaci aktéri KKO
s fenoménem brain drain se zapojili i studenti Univerzity Palackého. Jednalo se o spolecny
projekt Filozofické fakulty (Katedra divadelnich a filmovych studii) a Pfirodovédecké fakulty
(Katedry geoinformatiky), k vyzkumu motivaci se pfidala i Pedagogicka fakulta. Na dané téma
vzniklo nékolik bakalarskych a magisterskych praci, jejichz vystupy byly ¢astecné zaclenény
do publikaci o projektech (napf. magisterska prace Jakuba Kohna Podpora GIS pro mapovani
kreativnich primysld v regionu Olomouc®’, bakaldfska prace Terezy Kacirkové Prostorové
analyzy dat kreativnich primysli Olomouce®® nebo bakalarska prace Jana Chloupka Prostorové

vyhodnoceni fenoménu brain drain mésta Olomouce®®).

Co se tyce financovani projektli mapujici KKO na Olomoucku, pfinesla regionu velkou vyhodu
skutecnost, ze se do mapovani pustila univerzita. Jednalo se o mnohem mensi ¢astky na
pfipravu, nez kdyz podobné projekty fesSi externi firmy. Univerzita Palackého vyuzivala
bezplatné svych kapacit, at uz z fad pedagogli nebo studentd, na véechny zminéné projekty se
vSak podafilo ziskat i mensi externi pfijmy. Na prvotni projekt mapovani KKO obdrzela
univerzita pfispévek z IDU, projekt Priprava adaptace VS na potfeby kulturnich a kreativnich
prumysld byl financovan z tzv. Centralizovaného rozvojového programu (CRP) pro vefejné
vysoké skoly a projekt Motivace aktért kreativnich primysli v Olomoucké aglomeraci podpofila
Technologicka agentura CR (TA CR): ,V dne$ni dobé se podobné projekty délaji za miliony, my

jsme to vSe provedli kompletné za maximalné 200 000 K¢."“1%°

Prekazkou, na kterou fesitelé vyzkumd béhem procesu nardzeli, byla hlavné skepse z fad
aktérl KKO a neduvéra politikd. Podle feSitell v po¢atku mapovani panovala vzajemna
nesnasenlivost mezi jednotlivci KKO a institucemi: ,Pamatuji se na velmi ostré vypady
v pocatku. Velmi ostré.“’" Hruska a Nétek navic uvadéji, ze metodika mapovani IDU méla
nedostatky, které se v praxi ukazaly jako velmi problematické. Hlavnim problémem bylo
pfedevs§im vymezeni KKO, mapovanim pomoci metodiky se totiz vygenerovalo mnoho
olomouckych subjekt(, které ale do KKO viibec nespadaiji, a naopak podle kritérii metodiky by
mezi subjekty KKO feSitelé nemohli zaradit vyznamné firmy v regionu, které ale podle nich do

KKO spadaji.’® Tvirci tedy museli metodiku IDU mirné upravit pro mistni poméry.

9 KOHN, Jakub. Podpora GIS pro mapovani kreativnich primysli v regionu Olomouc. Magisterska prace.
Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2017.
98 KACIRKOVA, Tereza. Prostorové analyzy dat kreativnich primysli Olomouce. Bakalafska préce.
Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2020.
% CHLOUPEK, Jan. Prostorové vyhodnoceni fenoménu brain drain mésta Olomouce. Bakalafska prace.
Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2020.
100 BIL{K, Petr. Video rozhovor s autorkou préce. 2023-03-10. Misto: online (Google Meet).
10T Tamtéz.
102 HRUSKA, Magdaléna. Video rozhovor s autorkou prace. 2023-03-08. Misto: online (Google Meet);
NETEK, Rostislav. Video rozhovor s autorkou préce. 2023-03-17. Misto: online (Google Meet).
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4.2. Co vsechno se da z kreativnich map Olomouce vycist

4.2.1. Mapova priloha publikace Kulturni a kreativni primysly na Olomoucku (2017)

Mapové prilohy prvotniho mapovani KKO na Olomoucku najdeme v samotném textu ale
predevs§im zavéru publikace Kulturni a kreativni prdmysly na Olomoucku. ' Publikace
sumarizuje vysledky mapovani, takze predklada pocty subjektl, pravni formy, obraty, pocet
zameéstnancu i trendy jak v celé oblasti KKO, tak pro kazdé odvétvi zvlast (scénicka umeéni;
vytvarné umeéni; kulturni a umeélecké vzdélavani; kulturni dédictvi; TV a rozhlas, film a video;
hudba; literatura, knihy a tisk; vyvoj software; architektura; odévnictvi a médni design; design;
reklama). V jednotlivych kapitolach danych odvétvi nalezme vzdy mapu intenzity vyskytu

subjekt( v odvétvi:

Obrazek 7: Mapa intenzity vyskytu subjektt v odvétvi vytvarné uméni (Olomouc)
(Zdroj: PALASCAK, Radek, BILIK, Petr a kol. Kulturni a kreativni priimysly na Olomoucku. Olomouc:
Univerzita Palackého v Olomouci, 2017, s. 28. ISBN 978-80-244-5254-8.)

V zavéru publikace je pfilozeno pét map zobrazujicich rozmisténi subjekti KKO v Olomouci,

intenzitu vyskytu subjektlil KKO v Olomouci, rozmisténi subjektl na cenové mapé Olomouce,

103 pPALASCAK, Radek, BILIK, Petr a kol. Kulturni a kreativni primysly na Olomoucku. Olomouc: Univerzita
Palackého v Olomouci, 2017. ISBN 978-80-244-5254-8.
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rozmisténi subjektll KKO v okrese Olomouc a intenzitu vyskytu subjektlli KKO v okrese

Olomouc.

ROZMISTENI SUBJEKTU KKP 5
NA CENOVE MAPE OLOMOUCE %0

<« SCENICKA UMEN{
< DESIGN oV
< HUDBA o °

<« KULTURNI A UMELECKE VZDELAVANI O
< KULTURNI DEDICTVI N
< ODEVNICTVi A MODNi DESIGN = X 50 o

< VYTVARNE UMENI °

cena pozemku v K&za m? Sl e COO0P
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{ X
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B <12520 Ot

gpr,ézek 8: Mapalrozml’sténl’ subjektd KKO na cenové mapé Olomouce
(Zdroj: PALASCAK, Radek, BILIK, Petr a kol. Kulturni a kreativni primysly na Olomoucku. Olomouc:
Univerzita Palackého v Olomouci, 2017, s. 99. ISBN 978-80-244-5254-8.)

Mapové vystupy projektu jsou také k dispozici ve webové interaktivni mapé'%, jiz zastituje
iniciativa Kreativni Olomouc. BéZny uzivatel si zde mize sam pomoci vrstev najit informace o
rozmisténi subjektd KKO, potencidlu lokalit pro rozvoj KKO, pési a MHD dostupnosti subjektt
KKO, rozdéleni kulturnich a kreativnich aktér( podle poctu zaméstnancl a dalsi. Zatimco
v mapach v publikaci, jsou subjekty KKO anonymizované, na webové interaktivni mapé si
kazdy uzivatel mize subjekt rozkliknout a dozvi se o ném ndsledujici informace: nazev
subjektu; pfesnou adresu; e-mail a telefonni Cislo; webovou stranku subjektu, odvétvi, datum

vzniku a dobu plsobeni; druh vlastnictvi a pravni formu. Ve spodni ¢4asti webového rozhrani si

uzivatel mlze oteviit seznam subjektd, v némz je mozné filtrovat podle aktualné zobrazené

104 Kreativni Olomouc. Kulturni a kreativni primysly na Olomoucku. Webova mapova aplikace. [Online]
2017. Dostupné z https://kgi-
upol.maps.arcgis.com/apps/webappviewer/index.html?id=13bf695d424244ba977f95c4b053e204.
[citovano: 2023-04-27].
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plochy mapy. V seznamu najdeme jesté informace o poctu zaméstnancu subjektu a zarazeni
podle NACE.

«4 Kreativni Olomouc Kulturni a kreativni primysly na Olomoucku (2017) Kreativni Olomouc

Subjekty KKP dle poétu zaméstnanci

B8 Mosnosti v Q [ C Obnovit

FID ~ Name ico SUBJEKT RESITEL OBEC ULICE Ulice_2 psC ]

27 Artera projekt, Artera projekt, Pospitil Olomouc Sokolska 586/7  Sokolska 586/7 77900
s.ro. s

29 Arworx, s.r.o. Arworx, s.r.o. Pospisil Olomouc 17. listopadu 17. listopadu 77900
1126/43 1126743

Obrazek 9: Webova mapa Kulturni a kreativni priimysly na Olomoucku - vrstva subjekty KKP dle
poctu zaméstnanci
(Zdroj: Kreativni Olomouc. Kulturni a kreativni primysly na Olomoucku. Webova mapovd aplikace.
[Online] 2017. Dostupné z: https://kgi-
upol.maps.arcgis.com/apps/webappviewer/index.html?id=13bf695d424244ha977f95c4b053e204.
[citovano: 2023-04-27].)

Béhem tvoreni kulturnich a kreativnich map v roce 2017 tedy doslo jak k vytvorfeni ,primarnich”
map (vyuzivajicich primdrnich dat ziskanych mapovanim: rozmisténi subjektl KKO, pocet
zaméstnancl subjektd KKO aj.), tak i ke kombinaci s daty a mapami sekundarnimi: ceny

pozemkd, pési dostupnost, parkovisté, zastavky MHD (véetné map pési dostupnosti zastavek

MHD a zén obsluznosti zastdvek MHD).
4.2.2. Mapy Brain drain mésta Olomouce (2020)

Mapovd pfiloha projektu Motivace aktéru kreativnich primysli v olomoucké aglomeraci:
Strategie a doporuceni pro posileni segmentu s nazvem Fenomén brain drain mésta Olomouce
s podtitulem Odliv lidského kapitalu z Olomouce do ¢eskych obci v letech 2007-2020 obsahuje
celkem Sest map. Hlavni mapa je vysledkem unikatni syntézy deseti vstupnich faktor( a
podavéa komplexni piehled o mife brain drainu z Olomouce do ostatnich mést CR. Resitelé (v
Cele se studentem Janem Chloupkem, ktery se tomuto prostorovému vyhodnoceni vénoval

vramci své bakalarské prace’® na Katedie geoinformatiky UPOL) zhodnotili faktory, které

105 CHLOUPEK, Jan. Prostorové vyhodnoceni fenoménu brain drain mésta Olomouce. Bakalarska prace.
Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2020.
49



ovliviuji brain drain (konkrétné: saldo dlouhodobé migrace, saldo denni dojizdky, geograficka
vzdalenost, podil nezaméstnanych osob, hustota zalidnéni, podil obyvatel ve véku 15-29 let,
podil ekonomickych subjektl zaméstnanych v terciéru, pocet dokoncenych bytd, cena za 1 m?
bytu a index kvality Zivota) a vytipovali potenciélni obce v CR, do nichz vzdélani a kvalifikovani
pracovnici mifi. Jako obce s nejvysSimi hodnotami miry brain drain mésta Olomouce se jevi:
1. Praha, 2. Brno, 3. Usti nad Orlici a 4. Plzen.

FENOMEN BRAIN DRAIN MESTA OLOMOUCE ve vybranych obcich R

mira brain-drain v obci pro mésto Olomouc

5 525 55 575

meésto Olomouc -

nehodnocena obec

= statni hranice
— krajska hranice

— okresni hranice
Jan CHLOUPEK

1:1 700 000 Olomouc 2020

Obrazek 10: Mapa fenoménu brain drain mésta Olomouce ve vybranych obcich v CR
(Zdroj: NETEK, Rostislav, BILIK, Petr a kol. Motivace aktérd kreativnich primysli v olomoucké
aglomeraci: Strategie a doporuceni pro posileni segmentu. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci,
2020, s. 47. ISBN 978-80-244-5844-1.)

Pro snadnéjsi dostupnost vysledk(l prace Jana Chloupka byla vytvorena mapova aplikace',
ktera prehledné zobrazuje hlavni vysledek prace — miru fenoménu brain drain mésta Olomouce

spolu se vSemi hodnocenymi faktory.

KKO se pfimo vénuje jedna z doplrikovych map a tabulek mapové prilohy projektu. Na zakladé
diskuzi s aktéry KKO a dotaznikového Setieni mezi absolventy UPOL pod zastitou univerzitniho
programu Absolvent byla uréena mista odlivu pracovnik( a studentl v oblasti KKO. Aktér(im

KKO pusobicim mimo olomouckou aglomeraci byla kladena série otdzek s cilem popsat a

106 CHLOUPEK, Jan. Protorové vyhodnoceni fenoménu brain drain mésta Olomouce. Webova aplikace.
[Online] 2020. Dostupné z: https://kgi-
upol.maps.arcgis.com/apps/MapSeries/index.html?appid=b87066fec4a14680b7f5bb8f96533870.
[citovano: 2023-04-29].
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kvantifikovat motivatory spojené s jejich mistem vykonu profesnich aktivit. Nejsiln&jsim
motivatorem pro opusténi Olomouce mezi respondenty bylo nedostate¢né mnozstvi

pracovnich prilezitosti a rodinné zazemi.

Nétek a Bilik pisou: ,,Odliv absolventll i osob pracujicich v oblasti KKO z Olomouce sméfuje dle
provedenych dotaznikovych Setfeni zejména do zbytku Olomouckého kraje, do kraje
Moravskoslezského a Zlinského. Vyssi poéty osob dfive pulsobicich ve mésté Olomouci Ize
vysledovat také podél vychodni hranice krajii Jihomoravského a Pardubického. V ostatnich
zapadnéji poloZenych regionech se vyznamnéjsi pocty osob plvodné plsobicich v Olomouci

objevuji pouze ve vétsich sidlech, jimZ dominuje Praha.“"%’

Na mapé je zfejmé, ze vysledky dotaznikovych Setfeni v oblasti KKO ve velké mife naplnuji

predikci Jana Chloupka o mife obecného brain drainu mésta Olomouce.

ZDROJ DAT: DOTAZNIKOVA SETRENI . POCET0S0B
Kreativni Olomouc i Wil
Absolventi Univerzity Palackého =
v0lomouci (UPOL) w.r
20avice (max. 26, 4)
zahruji &innosti
jejichz zakladem jsou
+ lidsk kreativita
rana s90:+3)
Ostrava 53(5+49) : o
Prostéjov 29(5+24)
Brno 26(10+16)
, Postoy. "
Zlin 17(3+14)
Prerov )] Odliv absolventl i osob
Opava 14(1+13)
Valasské Mezirici 13(1+12)
Litovel 12 (745)
Frydek-Mistek 12(1+11)
HradecKralové 1N(1+10)
Libieh 11(1+10)
Pardubice 10(1+9) ici objevuji pouze
Hradec Kralové 10(1+9) nomické centrum Ceska.
10

Obrazek 11: Mapa odlivu aktért ve sféfe KKO z Olomouce
(Zdroj: NETEK, Rostislav, BURIN, Jaroslav a PAZSTO, VIiT. Fenomén brain drain mésta Olomouce — Odliv
lidského kapitalu z Olomouce do ¢eskych obci v letech 20071-2020. Specializovana mapa. [Online]
Univerzita Palackého, 2020. Dostupné z: https://kkp.upol.cz/mapa/.
[citovano: 2023-4-23].)

4.2.3. Dalsi univerzitni prace spojujici KKO a kartografii

Na mapovani KKO v roce 2016 a publikaci Kulturni a kreativni primysly na Olomoucku navazala

bakalarska prace Terezy Kacirkové s nazvem Prostorové analyzy dat kreativnich primysli

107 NETEK, Rostislav, BILIK, Petr a kol. Motivace aktér( kreativnich pramysli v olomoucké aglomeraci:
Strategie a doporuceni pro posileni segmentu. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2020, s. 95.
ISBN 978-80-244-5844-1.
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Olomouce'® na Katedre geoinformatiky UP, jejiz vystupy lze nalézt prehledné na webovych
strankach prace.'®® Kacirkova pomoci map vyvratila hypotézu, Ze kreativni odvétvi v Olomouci,
respektive urcité skupiny KKO jsou na sebe navazany a tvori prostorové shluky. Zajimavym
zjisténim autorky ale bylo, Zze lokalizace jednotlivych odvétvi navzajem vyrazné nekoreluje.
Celkovy sektor KKO bez rozliSeni dilCich odvétvi ale shlukovani vykazuje. Vyuzitim
kartografickych metod byl ale potvrzen predpoklad, Ze existuje prostorova zavislost lokalizace
KKO na: centru mésta, na zastavkach MHD (60 % KKO se nachazi ve vzdalenosti do 200 metr(
od zastdvky), obchodech, parcich, poétu obyvatel v obvodu ¢i cené pozemku. Kacirkova pak
pro vybrana odvétvi KKO (napf. vyvojari software) na zakladé individualnich kritérii pro kazdé
z nich stanovila vhodnost jejich lokalizace na Uzemi mésta a vytipovala objekty, ve kterych by

potencialné mohlo sidlit kreativni centrum.

Klasterni
Repéin Hejcin Hradisko

Bélidla

%

Hodolany

Vhodnost mista pro lokalizaci KKP:

vhodné nejvhodnéjsi

Neredin

Novy Svet
7 "
»
Nové Sady ‘

Holice

Slavonin

. Obrazek 12: Mista vhodna pro lokalizaci tymu vyvojart softwaru v Olomouci
(Zdroj: KACIRKOVA, Tereza. Prostorové analyzy dat kreativnich primysli Olomouce. Bakalarska préace.
Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2020, s. 40.)

108 KACIRKOVA, Tereza. Prostorové analyzy dat kreativnich primysli Olomouce. Bakalafska prace.
Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2020.

109 KACIRKOVA, Tereza. Prostorové analyzy dat kreativnich primysli Olomouce. Webovéa stranka
bakalaiské prace [Online] Katedra geoinformatiky, Univerzita Palackého, 2020. Dostupné z:
https://geoinformatics.upol.cz/dprace/bakalarske/kacirkova20/. [citovano: 2023-04-24].
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4.3. Jaké benefity a presahy maji olomoucké kreativni mapy do
soucasného kulturniho planovani a déni na Olomoucku

Pro analyzu pfesahd olomouckych kulturnich map jsem zvolila metodu rozhovor( s fesiteli
projektll vénujicim se KKO v Olomouci, a to s Magdalénou Hruska (dfive Petrakovou,
predsedkyni spolku Kreativni Olomouc), Petrem Bilikem (pedagogem Katedry divadelnich a
filmovych studii a prodékanem Filozofické fakulty UPOL) a Rostislavem Nétkem (pedagogem
Katedry geoinformatiky UPOL). Zaroven doslo i k analyze souéasnych kulturnich strategii

mésta Olomouc a Olomouckého kraje.

Vsichni tfi dotazovani se shoduji, ze neni mozné méfit dopady samotnych kulturnich a
kreativnich map bez dalSich vystupl jednotlivych mapovacich projektl. Mapovani KKO na
Olomoucku se nerealizovala jen pro vznik map, proto jsou vSechny uvedené benefity a presahy
disledkem vseobecného mapovani KKO nez pfimo map, mapy vSak napomohly k lepSimu
porozumeéni problematiky KKO na Olomoucku a slouzily jako nastroj komunikace. Petr Bilik
dodava: ,0no to vzdalené stémi mapami vSechno souvisi. Kdybychom neméli mapové
podnéty, nenapadlo by nas region vnimat jako region nebo jako aglomeraci, nenapadlo by nas

se posouvat dal. Nenapadlo by nés viibec uvaZovat geograficky.“1"°

Clenové Fesitelskych tym0, ktefi jsou zaroven aktivnimi ob&any Olomouce, se kterymi byly
dopady konzultovany, uvadéji, ze prvotni reakce na vystupy projektd napf. z fad zastupitelstva
meésta nebo kraje nebyly moc pfrivétivé: ,Zacali jsme s tim mavat vSude, donesli jsme to na
mésto, ale tam Zadna odezva. AZ mozna diky COVIDU-19 se zjistilo, ze maji KKO velky
potencial a zpétné se zjistily benefity nasi univerzitni prace v oblasti KKO, az tak po dvou tfech
letech.”™"" Dodavaiji v§ak, ze vyzkumy mély vyrazny vliv na popularizaci a zvySeni povédomi o
KKO jak mezi verfejnosti, tak i v politickych kruzich: ,Myslim, Ze se ndm zrole otloukanka
podafilo udélat switch''?, Ze kdyz se dnes na mésté nebo kraji fekne KKO, uz nikdo nefekne

,Ale my divadlo uz podporujeme’. To uz neni mozné.”'"3

Mezi prvni konkrétni dopad mapovani KKO na Olomoucku je vznik iniciativy Kreativni Olomouc,
pozdéji stejnojmenného zapsaného spolku. Kreativhi Olomouc vznikla jiz pfi prvotnim
mapovani KKO konaném v roce 2016 (zapsany spolek az v roce 2020, dfive byla iniciativa
vazana na Univerzitu Palackého). Ma za cil podporovat lokdlni podnikani v KKO, slouzit jako

platforma pro diskuzi, setkavani zastupcli KKO a sdileni zkusenosti a dobré praxe a prispivat

110 BILIK, Petr. Video rozhovor s autorkou prace. 2023-03-10. Misto: online (Google Meet).
1 NETEK, Rostislav. Video rozhovor s autorkou préce. 2023-03-17. Misto: online (Google Meet).
112 Switch = vyrazny obrat, zména (vlastni pFeklad).
113 BILIK, Petr. Video rozhovor s autorkou prace. 2023-03-10. Misto: online (Google Meet).
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k udrzitelnému rozvoji mésta Olomouc, a tim pozitivné ovliviiovat jeho smérovani.'* Kreativni
Olomouc napf. pofada rizné vzdélavaci seminare, diskuze ¢i konference, pomaha nebo sama
reprezentuje olomoucké kreativni aktéry na cCeskych i zahraniCnich konferencich ¢i
networkingovych akcich, zaloZila akci Oteviené ateliéry v Olomouci (Open Studios Olomouc) a
vyznamné se podilela na jiz zmifnovanych vyzkumech: Vyzkum motivaci aktérd kreativnich
prumysli v olomoucké aglomeraci a ndvrh strategie pro posileni segmentu a Pfiprava adaptace
VS na potreby kulturnich a kreativnich primysld. Mimo to spravuje databazi kreativnich subjektt
a vydava katalogy DESIGN, které rozvedu podrobnéji, protoZe Uzce souvisi s ndvaznosti na

mapovani KKO a kreativni mapy Olomouce.

V rdmci mapovani KKO na Olomoucku v roce 2016 vznikla primarni databaze subjektl s
celkem 4 374 polozkami, které byly doplnény o dalSich 462 subjekt(."® Seznam subjektl v§ak
slouzil pouze k analyze aktualniho stavu, struktury a dynamiky odvétvi, nedoslo ke zverejnéni
databaze verejnosti nebo dalSim cilovym skupinam. V roce 2020, kdy vznikl dalSi projekt
univerzity na poli KKO (zjistovani motivaci kulturnich a kreativnich aktérd spojené
s fenoménem brain drain), béhem kterého pfisla pandemie onemocnéni COVID-19, byla
databdze verifikovana a zverejnéna v souvislosti s kampani Podporujeme kreativni Olomouc.
Kampan méla za cil zvysit povédomi o rozsahu a intenzité lokalniho kreativniho klimatu:
~Stovky kreativc(, firem a instituci najdete v nasi databazi, kterd vam pomuze pfi planovani
vikendového programu, pfi stavbé domu, s navrhem firemniho loga, u slozitého pocitacového
problému, nebo kdyZ se rozhodnete poridit détem lokalni hracky a k Vanoclm prekvapit své
okoli originalnimi darky. Staci jen nastavit filtr — a najit to, co potfebujete. Pfimo ve vedlejsi
ulici.“17® Resitelé vyuzili nastrojd jak on-line kampané, tak i napk. velkoplosnych billboardd ve

mésté a okoli.

Databaze je stéle pristupna na webu Kreativni Olomouce'"’. Kazdy uZivatel mize najit instituci
¢i jednotlivce v oblasti KKO pomoci ndzvu subjektt, odvétvi, tagli (=Stitek, napr. svatba, web,
folklor aj.), sidla (¢tvrti mésta Olomouc a okoli obce). D& se také vybrat moznost, zda subjekt
porada verejné pfistupné akce nebo aktivity. Podle Magdalény Hruska, ktera verejnou databazi

spravuje, nelze presné urcit, kdo je nejcastéjsim uzivatelem databaze: ,,ObcCas se k nam ke

14 Kreativni Olomouc z. s.. Vypis ze spolkového rejstiiku. [Online] 2020. Dostupné z:
https://or.justice.cz/ias/ui/rejstrik-firma.vysledky?subjektld=1080466&typ=PLATNY. [citovano: 2023-
04-30].
115 NETEK, Rostislav, BILIK, Petr a kol. Motivace aktért kreativnich pramysla v olomoucké aglomeraci:
Strategie a doporuceni pro posileni segmentu. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2020, s. 31.
ISBN 978-80-244-5844-1.
116 NETEK, Rostislav. Podporujeme Kreativni Olomouc. [Online] 2020. Dostupné z:
https://kkp.upol.cz/podporujeme-kreativni-olomouc/. [citovano: 2023-04-30].
7 Kreativni Olomouc. Kreativni Olomouc: Databdze. [Online] 2023. Dostupné z:
https://databaze kreativniolomouc.cz/databaze/. [citovano: 2023-04-30].
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Kreativni Olomouci dostane, Ze napf., kdyz nékdo chystal konferenci, tak vyuzil databazi pro
kontakty, nebo kdyz néjaka firma hledala IT sluzby, vyhledavala pfes nasi databazi. Hodné

databazi vyuziva Okresni hospodarska komora, kdyz poptava sluzbu néjakého kreativce.”''®

Co se tyCe aktualizace databaze, data v ni spravuje predsedkyné spolku Kreativni Olomouc
Magdaléna Hruska. KKO je v§ak velmi Zivy sektor s vétsinou piisobicich subjektl jako OSVC,
subjekty tak maji velkou tendenci rychle vznikat, ale i zanikat. Hruska dodava, ze styl, kterym
Kreativni Olomouc databazi aktualizuje urcité neni vhodny a pfesny: ,,.Snazim se byt v obraze
a doplnit informace o subjektu, ktery vim, ze vznikl, ale rozhodné uz nemam kapacitu mazat
neaktivni subjekty. Také mame moznost pomoci formulare v databazi, ze mohou uzivatelé
pridat subjekt, ktery v databazi chybi. Tyto navrzené subjekty pak schvaluji. Touto cestou nam
pfibyva zhruba jeden, nékdy dva subjekty tydné. Chtélo by to ale minimalné kazdé tfi roky

udélat revizi a vymazat neaktudlni polozky.“1"°

V soucasné dobé vs$ak planuje databdazi subjekti KKO rozsifit a prevzit Olomoucky kraj
prostfednictvim Inovaéniho centra Olomouckého kraje (ICOK). Kraj se chce zapojit do jiz
zminované vyzvy Narodniho planu obnovu s nazvem Mapovani a tvorba regionalnich strategii
kulturnich a kreativnich odvétvi vypsané Ministerstvem kultury CR a nasledné pak data vyuzit

pro rozvoj verejné databaze.’?®

V roce 2020 se objevil dalsi hmatatelny dopad mapovani KKO na Olomoucku - vydavani
katalogl DESIGN: ,Kdyz uz vime, jaké skvélé kreativni lidi tady mame, tak co kdybychom jim
zacali délat katalogy.”'?' Univerzita Palackého se spolecné s Kreativni Olomouci rozhodla
vlastni kreativni aktivitou podpofit pozitivni vnimani olomouckych KKO formou propagacnich
katalogll. Obsahové celd edice katalogli ¢erpa ze zminované online databaze kreativnich
subjektl Kreativni Olomouc, ovéem do kazdého cCisla katalogu je vybrano 20 az 25 subjektd,
které jsou predstaveny silnou vizualni formou, graficky i fotografiemi. Kromé vizualni
prezentace nabizeji katalogy texty v ¢estiné i anglictiné a jsou k dispozici nejen v tisténé, ale i
online verzi.'?? Edice katalogli DESIGN ma jiz pét Cisel, tieti z katalogl je tematicky zaméren
na oblast Jesenik a Sumperk, ostatni katalogy prezentuji obecné oblast Olomoucka. Chysté se
vSak dalsi Cislo se zamérenim na Prerov a Prostéjov. Podle Petra Bilika je po katalozich
DESIGN v regionu velka poptavka: ,Nékteré dily uz jsou uplné pry¢, trochu se z toho stal az

sbératelsky artikl. (...) Regiondlni hospodarska komora toho odebird metréky a chlubi se tim

118 HRUSKA, Magdaléna. Video rozhovor s autorkou préce. 2023-03-08. Misto: online (Google Meet).
119 HRUSKA, Magdaléna. Video rozhovor s autorkou préce. 2023-03-08. Misto: online (Google Meet).
120 Tamtéz.
121 BIL[K, Petr. Video rozhovor s autorkou prace. 2023-03-10. Misto: online (Google Meet).
122 Kreativni Olomouc. Katalog DESIGN. [Online] 2022. Dostupné z:
https://kreativniolomouc.cz/aktivity/katalog-design/. [citovano 2023-05-01].
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na svych akcich, katalogy odebiraji i napf. regionalni kavarny a mnoho dalSich. Je to totiz
vlastné hrozné hezky artefakt dokazujici, ze ¢emu byste se za béznych okolnosti vysmivala,

tzn. néjaké regionalni hanacké uméni, ma najednou uplné jiny lesk a hodnotu.”'%

Da sefici, Zze mapovaci projekty KKO realizované univerzitou mély pozitivni vliv i na strategické
dokumenty mésta a kraje. Jak uz bylo predeslano o par odstavcl dfive, mésto zpocatku s
vysledky mapovani a doporu¢enimi univerzity pracovat nechtélo. Odstupem ¢asu vSak mésto
i kraj pochopily vyznamnost KKO pro region a nechaly zpracovat nové kulturni strategie. Oba
dokumenty jak Strategii rozvoje kultury a kreativnich primysli mésta Olomouce na obdobi
2022-2027'%*, tak i Koncepci rozvoje kultury, kreativity a pamatkové péce Olomouckého kraje
pro obdobi 2022-2029'?° pomahala municipalitdm sestavovat externi agentura ONplan lab.
Agentura vyuzivala data, kontakty i fesitele mapovacich projektl realizovanych Univerzitou
Palackého. Lze tedy zkonstatovat, ze diky praci univerzity méla agentura sestavovani
strategickych dokumentt snazsi a diky dlouhodobé propagaci konceptu KKO ve vedeni mésta
i kraje se KKO propsaly do strategii velkou mérou. Dikazem mdze byt nejen to, Ze se KKO
objevily jiz v samotnych nazvech dokument(, ale nespocet cilli a opatfeni mificich pfimo na
KKO a nejen na kulturni jadro, které se objevovalo v pfedchozich strategiich. Ze strategie
mésta mlzeme jako pfiklad uvést Opatreni 1.3.1 Vytvoreni institucionalniho zazemi pro rozvoj
podnikani v KKO. Mésto si predsevzalo, Ze vznikne pozice koordinatora na magistratu meésta
nebo Ze se agenda KKO stane pravidelnou soucasti programu komise pro hospodarsky rozvoj
mésta a Ze v komisi budou mezi ¢leny relevantni experti na KKO.'?® Z krajské koncepce
vybirdm priklad Opatreni 2. 2. 4. Rozvoj financ¢nich i nefinan¢nich néstroji podpory podnikani
v KKO. Kraj planuje zavést kreativni vouchery na podporu spolupréce kreativcu a regionalnich
firem Ci spolupracovat na vzniku platformy typu klastr pro sitovani aktért KKO, verejné spravy

a dalsich subjekt(."?’

4.4. Deficity kulturnich a kreativnich map Olomouce a jejich dalsi
potencial

Vyraznym deficitem kulturnich a kreativnich map Olomouce je jejich neaktudlnost. Mapy

vznikly spole¢né s vystupy z projektd, jejichz byly pfilohami, a od té doby nedoslo k jejich

123 BIL[K, Petr. Video rozhovor s autorkou prace. 2023-03-10. Misto: online (Google Meet).
24 ONplan lab, s. r. 0. Strategie rozvoje kultury a kreativnich primyslti mésta Olomouce na obdobi 2022-
2027. Olomouc: Statutarni mésto Olomouc, 2022.
25 ONplan lab, s. r. 0. Koncepce rozvoje kultury, kreativity a pamdtkové péce Olomouckého kraje pro
obdobi 2022-2029. Olomouc: Olomoucky kraj, 2022. ISBN: 978-80-7621-060-8.
26 ONplan lab, s. r. 0. Strategie rozvoje kultury a kreativnich primysli mésta Olomouce na obdobi 2022 -
2027. Olomouc: Statutarni mésto Olomouc, 2022., s. 17.
27 ONplan lab, s. r. 0. Koncepce rozvoje kultury, kreativity a pamdtkové péce Olomouckého kraje pro
obdobi 2022-2029. Olomouc: Olomoucky kraj, 2022, s. 63. ISBN: 978-80-7621-060-8.
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aktualizaci. V soucasné dobé uz tedy maji nedostatecnou vypovédni hodnotu. Online databaze
kreativnich subjektl Kreativni Olomouc vs$ak revizi prochazi, byt neni zcela dokonala. Proto se
nabizi aktualizovat pravé podle této databaze webovou mapu KKO a zpfistupnit ji vefejnosti a
dalsim cilovym skupinam, které by ji mohly vyuzivat pro svdij rozvoj. Sou¢asna webova mapa
KKO'28 neni patrné kvili neaktudlnosti (data v této mapé pochdzi z mapovani v roce 2016)
snadno uzivatelsky dohledatelna. Nedostaneme se k ni napf. skrze webové stranky Kreativni
Olomouce (jako tomu bylo v minulosti a jako je to u databaze subjektd), nalézt se da jen velmi
slozité pres webové stranky bakalarské prace Jakuba Kohna.'?® Webova mapa KKO Olomouce
by si uréité zaslouZila byt zafazena mezi mapy na datovém portalu mésta.™° Po vzoru
geoportalu Prahy by tak mohl samotny uZivatel kombinovat data z kultury z rliznych oblasti,
které mésto zverejnuje, jako je v pfipadé Olomouce napf. cenova mapa, uzemni plan, kvalita

ovzdusi nebo chystajici se pocitova mapa mésta.

Na velky nedostatek mapy vénujici se fenoménu brain drain v oblasti KKO prisli feSitelé pfi
sestavovani vystupl tohoto projektu. Pfi zaneseni dat z dotazniki do map se ukazalo, Ze
pomérné velké mnozstvi kulturnich a kreativnich aktérd, ktefi studovali nebo dfive tvorili
v Olomouci, nyni plisobi ve mésté Litovel. Toto zjiSténi nedavalo resitelim zadny smysl, nebot
nemohli zkonstatovat, Ze by v Litovli probihal narlst KKO, obecné Ize totiz fici, Ze Litovel je
velmi zivé a kreativni mésto. Touto pochybnosti se prislo k zjisténi, ze aktéfi KKO, ktefi se
presunuli do Litovle, vdaném misté neplsobi, pouze zde bydli a nadale plsobi prevazné
v Olomouci. Pfesunu aktéri pomohla dobra dostupnost Olomouce pomoci mistni dalnice:
~.Mapa sama o sobé je zajimava véc, ale musi tam byt vzdy néjaka sociologicka interpretace.

Jakmile se to necha jen tak, tak se dojde k tomu, Ze v Litovli jsou KKO, ale oni tam nejsou.”™®

Vyznamny potencidl olomoucké kreativni mapy popsal Petr Bilik jako svdj velky sen, ktery by
ze vSech projektd univerzity i Kreativni Olomouce mohl vzejit: ,Ja si myslim, Ze by méla
vzniknout aplikace na zplUsob mapy s KKO sluzbami. Mdme sice databdzi, ale zkuste si
predstavit, ze ma ¢lovék v mobilu ¢i na webu aplikaci, kde si nafiltruje napf. Sperkar a ukaze se

mu, Ze hned v okoli ma hned tfi autorské Sperkare. TakZe az bude kupovat darek k Vanoc(im,

128 Kreativni Olomouc. Kulturni a kreativni priimysly na Olomoucku. Webova mapova aplikace. [Online]
2017. Dostupné z: https://kgi-
upol.maps.arcgis.com/apps/webappviewer/index.html?id=13bf695d424244ba977f95c4b053e204.
[citovano: 2023-04-27]).
129 KOHN, Jakub. Podpora GIS pro mapovani kreativnich pramysld v regionu Olomouc: Vystupy préce.
Webova stranka magisterské prace [Online] 2017. Katedra geoinformatiky, Univerzita Palackého
Dostupné z: https://www.geoinformatics.upol.cz/dprace/magisterske/kohn17/vystupy.html. [citovdno
2023-05-01].
130 Statutarni mésto Olomouc: Odbor informatiky a Smart City. Datovy portal statutdrniho mésta
Olomouce. [Online] 2023. Dostupné z: https://data.olomouc.eu/aplikace-statutarniho-mesta-
olomouce/. [citovano 2023-05-01].
131 BILIK, Petr. Video rozhovor s autorkou prace. 2023-03-10. Misto: online (Google Meet).
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nemusi jet do nakupniho centra do hlavniho mésta. Nebo se vzdycky shani kapely nebo
hudebnici na svatbu a oni jsou tfeba pfimo za kopcem fenomendlni a my o nich nevime. (...)
Byla by to vlastné takova gastromapa Lukase Hejlika'3?, akorat v provedeni kulturnich a

kreativnich odvétvi.”133

132 Lukas Hejlik je Cesky herec, moderator, blogger a autor Gspésného projektu Gastromapa Lukase
Hejlika. Pivodni hejlikv blog s tipy na gastronomické podniky po celé CR dospél k vydani knihy 365 &i
k tvorbé zmifiované aplikace, ktera je dostupna ke stazeni pro chytré mobilni telefony nebo na webovych
strankdch: HEJLIK, Luk&s. Gastromapa Lukédse Hejlika.  [Online] 2023. Dotupné z:
https://gastromapa.hejlik.cz/. [citovano 2023-05-01].
133 BILIK, Petr. Video rozhovor s autorkou prace. 2023-03-10. Misto: online (Google Meet).
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Zaver

Magisterska diplomova prace s nazvem Potencial vyuZiti kulturnich map zkoumala vyhody
propojeni dat z oblasti kulturnich a kreativnich odvétvi (KKO) s kartografickymi metodami. Pro
kontext byla nastinéna definice kulturnich a kreativnich odvétvi, jejich vyznam pro dané uzemi,
prekazky rozvoje KKO v Ceské republice (pfedevsim absence a nepfesnost dat, ktera se o
daném sektoru sbiraji) a aktudlni pfilezitosti pro rozvoj KKO v CR. V souéasné chvili se chysta
mapovani KKO ve vSech krajich republiky, a proto je téma potencialu vyuziti kulturnich map

velmi aktualni.

Prace pomoci vyzkumnych otazek, jak se kulturni mapy tvori, co vSechno se z map da vycist,
pro koho a jak mohou byt uzite¢né, potvrdila hypotézu, ze efektivni podpory KKO dosahneme
snadnéji, pokud pfi kulturnim planovani (pfi sestavovani kulturnich politik, strategii ¢i akénich
pland) uvazujeme i v geografické dimenzi. Projekty mapovani KKO, které predchazeji tvorbé
kulturnich strategii, jez vyuzily ndstroj map, dosly k lepsim vysledkim pochopeni potieb
sektoru. Mapy také hraji pozitivni roli pfi komunikaci vysledk( mapovani zainteresovanym
stranam - vefejnosti, kulturnim a kreativnim aktérdm, vedeni municipalit aj. Mezi hlavni
pozitiva mapovani KKO s vyuzitim map ve vztahu k samospravam, které byvaji nejcastéjsim

zadavatelem a uzivatelem kulturnich map, patfi:

e Disponovani daty pro analytické a planovaci procesy v oblasti KKO ve vztahu ke
konkrétnim mistdm: podklad pro podporu kulturnich aktér( a programd, vytvareni
finanénich i nefinancnich nastrojl pro rozvoj kultury.

e Rozpoznani potencialu KKO.

e Podklady pro marketing, budovani znacky a konkurenceschopnosti mésta/kraje,
argumentacni zaklad pro komunikaci o vyznamu KKO v dané lokalité.

e Vytvareni siti, spoluprace a komunikace s aktéry, ale i podklad pro diskuzi a
komunikaci s verejnosti a soukromymi investory.

e Mezioborova srozumitelnost tématu, jak pro pracovniky mést (lepsi komunikace
mezi riznymi odbornymi pracovisti Gfadu), tak i mezi kulturnimi aktéry, architekty,

urbanisty aj.

Sougasti vyzkumnych otazek bylo také najit deficity kulturnich map v CR a nastinit jejich dalsi
potencial. Jako hlavni nedostatky ¢eskych kulturnich map byly identifikovany: necasta nebo
spiSe zadna aktualizace dat v mapach; uzivatelska nepfistupnost pramenici z nevyjasnéni, pro
koho jsou mapy tvoreny; nedostatek dat, ktera jsou v mapach zverejnéna. Prace predklada

pfiklad kulturni mapy v Dublinu (Culture Near You spojenou s projektem The Dublin Cultural
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Audit and Map project), kterd ma vSechny tyto nedostatky pomérné efektné vyreseny, a mize

tak slouzit jako vzor pro rozvoj ¢eskych kulturnich map.

V pripadové studii se na konkrétnim pfikladu mapovani KKO ve mésté Olomouc hypotéza také
potvrdila. Mapy zde slouzily predevsim jako dobry nastroj komunikace vysledki vyzkumnych
projektl, ale diky mapovym podkladim tvirci mapovani (Univerzita Palackého v Olomouci)
zacali vice uvazovat geograficky a vice si uvédomili vyznam regionu nebo olomoucké
aglomerace. Na prvotni mapovani KKO navazal projekt zjistujici brain drain (odliv lidského
kapitalu) mésta Olomouce. Na mapovych pokladech je dobre viditelné naplnéni predikce obci,
kam nejcastéji vysoce vzdélani a kvalifikovani pracovnici odchazeji. Pfi tomto projektu vSak
doslo k zjisténi, Ze ne vzdy jsou mapy vhodnym samonosnym zdrojem informaci. Pfi zaneseni
dat z dotaznikové Setfeni zkoumajiciho odliv KKO z mésta Olomouce doslo v prvni fazi ke
konstatovani, ze kulturni a kreativni aktéfi mifi na devatém nejcastéjsim misté do obce Litovel.
Ta se vSak ve skutec¢nosti s narlistem plsobnosti KKO nepotyka. Po blizs§im zkoumanim této
anomalie mapy doslo k zjisténi, Ze aktéri, ktefi se presunuli do Litovle, v misté svého bydlisté
neprovozuji kulturni a kreativni ¢innost, nybrz diky dobré dostupnosti mésta dojizdi do
Olomouce. Proto je Casto nutné data v mapé doplnit o dalsi komunikaéni nastroj, napf. slovni

vysvétleni.

Predlozené poznatky této magisterské diplomové prace spéji ke konstatovani, ze KKO jsou
vyznamnym hybatelem a pozitivnim pfinosem pro dané tGzemi. Z tohoto diivodu by méla byt
systematicka podporovana a rozvijena. Mapy zkoumaijici KKO jsou objektivnim podkladem pro
rozhodovaci procesy, které pochopi zainteresované skupiny napfi¢ obory. Jak tvrdi
geoinformatik Rostislav Nétek: ,Jedna mapa vyda za tisic slov.“"** Proto by mél byt kulturnim
mapam vénovan v ceském prostiedi vétsi prostor a mély by se stat ¢astéjSim nastrojem pfi

kulturnim planovani na vSech urovnich.

134 NETEK, Rostislav. Video rozhovor s autorkou préce. 2023-03-17. Misto: online (Google Meet).
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