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Abstrakt

Tato prace zkouma estetiku amatérské fotografie, a zaméfuje se na jeji komeréni vyuziti v
soucasné maodni fotografii. Cilem je definovat kliCové vlastnosti estetiky amatérské fotografie,
a prozkoumat konkrétni pfiklady modnich kampani, které vyuzivaiji tuto estetiku jako nastroj

pro autentifikaci.
Abstract

This thesis explores the aesthetics of amateur photography, and focuses on its commercial
use in contemporary fashion photography. The aim is to define the key characteristics of the
aesthetics of amateur photography, and to explore specific examples of fashion campaigns

that use this aesthetic as a tool for authentication.
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1 Uvod

V dnesni dobé umélé inteligence a neustale se vyvijejicich technologii, které zasadné
méni fotografii obecné, zlstava podstata amatérskych snimkl pozoruhodné stejna. Pres
v8echny technologické pokroky, které pfinaseji prakticky neomezené moznosti uprav, nase
osobni a rodinné fotografie si zachovavaji pocit autenticity a skute€nosti. Tyto snimky nejsou
primarné ocefiovany pro svou estetickou nebo uméleckou hodnotu. Jsou ¢asto ponechany
ve své puvodni, neupravené formé, a slouzi primarné jako nastroj pro komunikaci, sdileni
zkuSenosti a uchovani vzpominek. Pravé charakteristiky jako jsou upfimnost, spontannost a
autenti€nost, jsou ty, které jsou pro komeréni sféru a modni fotografii, velmi pfitaZlivé.
Pomoci "neupravené" a "redlné" estetiky se snazi se svym zakaznikem navazat osobni
spojeni, a ziskat jeho duveéru.

Tato prace se zaméfuje na prozkoumani klicovych charakteristik estetiky amatérske
fotografie, a na to, jak tyto charakteristiky vyuzivaji komeréni znacky ve svété maody.

Zaméfim se na prozkoumani toho, kdo jsou amatérsti fotografove, jaké jsou jejich
motivace pro fotografovani, a co se v jejich objektivech objevuje nejcastéji. Vénovat se budu
nejen obsahu, ale také formé. Konkrétné se budu vénovat vyraznym stylistickym prvkim
amatérské fotografie, které vyznamné pfispivaji k pocitim autenticity. Jsou to fotografické
chyby, kterych se amatéfi nechténé dopoustéji.

ZavérecCna Cast bude vénovana maodni fotografii, a tomu, jak kreativni feditelé
vyuzivaji estetiky amatérské fotografie, a uméle vytvari "spontannost” pro ziskani diveéry
svych zakaznikd. Na konkrétnich pfikladech nékolika fotografii si ukazeme, které amatérské
chyby a vzorce, médni fotografové imituji.

V této praci budu Cerpat nejen z odborné literatury, ale také se obratim na popularni
internetové zdroje, jakymi jsou fotografické pfiru¢ky nebo diskusni féra zaméfena na
fotografii. Tyto zdroje mi poskytnou cenny pohled na amatérskou fotografii nejen z pohledu

teoretik(, ale i z pohledu aktivnich uzivatel fotografie.
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2 Amatérska fotografie

Jelikoz se nazory na to, co pfesné amatérska fotografie znamena, vyrazné lisi,
rozhodl jsem se pro lepSi pochopeni tohoto textu, a zajisténi prehlednéjsi struktury, rozdélit
amatérskou fotografii do dvou hlavnich kategorii, které jsem béhem svého vyzkumu dokazal
identifikovat. Jedna se o amatérkou fotografii vefejnou a soukromou. Toto rozdéleni vychazi
z pozorovani motivaci amatérd, a zjisténim, pro koho jsou jejich snimky primarné uréeny.

Skupina vefejna je vnimana jako viditelna a spole€ensky aktivni. Tato skupina
sméfuje spise k profesionalni fotografii, coz znamena, Ze jejim cilem je dosahnout co nejvice
"profesionalniho" vzhledu snimku. Vefejni fotoamatéfi se zaméfuji primarné na esteticky
vysledek svych fotografii. Naopak druha skupina je velmi osobni a intimni. Soukroma
amatérska fotografie je orientovana pfedevsim na uzky okruh lidi blizkych fotografovi nebo
tém, ktefi jsou na snimcich zachyceni. Narozdil od vefejné amatérské fotografie, ktera se
snazi o dosazeni estetického vysledku, soukroma fotografie slouzi hlavné jako prostfedek
komunikace. Mlze byt chapana jako specificky jazyk s vlastnim slovnikem a gramatikou.
Ackoliv se tento text zaméfuje pfedevsim na soukromou amatérskou fotografii, pro lepSi

pochopeni je nezbytné vénovat pozornost i skupiné verejné.

2.1. Verejna amatérska fotografie

Vefejni fotoamatéfi Casto sdileji mnoho spole¢nych rysa s profesionalnimi fotografy a
byvaji s nimi srovnavani. Bézné pouzivané srovnani spociva v tom, ze profesional si
vydélava alespon polovinu svého pfijmu svou ¢innosti, zatimco amatér si timto zplsobem
pfijem pouze doplfiuje, a na rozdil od profesionala, vénuje fotografii méné Casu (Stebbins,
1977). Text Roberta A. Stebbinse, ktery se vénuje pojmu amatér, upozoriuje na to, Ze toto
srovnani nedokaze plné vystihnout podstatu jak amatérského fotografa, tak profesionala.
Stebbins popisuje profesionala jako jedince, ktery vytvari unikatni, nestandardizovany
produkt. Profesional také disponuje rozsahlymi specializovanymi znalostmi a technikami. Je
kompetentni, jeho primarni motivaci je spokojenost klienta, a proto je klienty i vefejnosti
uznavan.

Verejny fotoamatér Casto sdili s profesionaly velmi podobné rysy. Jejich prace je
vefejné orientovana, a dliraz se klade na estetickou kvalitu a vykon, ktery je v jejich
pfipadech Casto definovan profesionaly (Stebbins, 1977). Amatéfi vefejné skupiny pfistupuiji
ke svym aktivitam s vaznosti a zavazkem (Stebbins, 1977), u€astni se fotografickych kurz(,
krouzk(l, nebo se zapojuji do online diskuzi na férech a vzajemné se podporuji. Pfi snaze
hloubéji porozumét postojim verfejnych fotoamatérd, jsem prozkoumal ¢lanky a diskuze na

¢eskych internetovych férech. Jednim z ¢lank, ktery upoutal moji pozornost byl ¢lanek Jana
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Rybare na webové strance fotoguru.cz. Vystfizek z tohoto ¢lanku o budoucnosti fotoamatéra
muze poskytnout vhled do rozdild mezi vefejnou a soukromou amatérskou fotografii, coz
nam umozni lepsi pochopeni obou pfistup:

,Co je podstatné: Vasi rodiné nebo kamaradim bude jedno, Ze mobilni fotka z hor bude dobra
maximalné na Instagram... ... Nezasvéceni budou spokojeni s fotkami z mobilu, to jim neberme. Ale o
to tu nejde. Podstatnéjsi je, Ze “pravy fotograf” uz nebude za hvézdu. Veler se nad jeho obrazky
nebude ozyvat nadsené mruceni, ba co vice, pfebarvena fotka z mobilu na manzel¢iné Facebooku
ziska vyrazné vice pozornosti nez vase fotka tzv. poradna.“

Autorav Clanek, ktery se dockal Siroké podpory v komentafich, poukazuje na to, Zze
pocit spokojenosti a uspokojeni vychazi nejen z aktu fotografovani samotného, ale také z
vefejného uznani. Stézuje si, ze kvli snadno dostupnym a kvalitnim kameram v mobilnich
telefonech, byvaji "momentky", které jsou foceny rodinnymi ¢leny nebo prateli, Casto
uznavany vice nez "pofadné" fotografie pofizené kvalitnim fotoaparatem. Tato diskuse
predznamenava kliCové téma této prace, které se tyka soukromych amatért a amatérské

fotografie.

2.2. Soukroma amatérska fotografie

V souladu s Catherine Zuromskis, amatérska fotografie pfedstavuje kli¢ovou soucast
vernakularni fotografie. Napfiklad Geoffrey Batchen, ktery téma vernakularni fotografie
popularizoval, se ve svém vyzkumu zaméfuje pravé na amatérskou fotografii a jeji
snapshoty. Jelikoz se v zakladé amatérska a vernakularni fotografie shoduje, mize nam
popis vernakularni fotografie pomoct s porozuménim amatérské fotografie. Brian Wallis,
hlavni kurator a feditel Mezinarodniho centra fotografie v New Yorku, popisuje vernakularni a
amatérskeé fotografie jako bézné, dokumentujici a reflektujici kazdodenni zivot a jeho
momenty. Dodava, Ze snimky amatérské fotografie jsou funkéni, asto anonymni, a jsou
tvofeny a sdileny pro urcité publikum. Tyto snimky se sdili pro komunikaci, nikoliv kvali své
estetické hodnoté. Jsou povazovany za fotografii lidu, a nesnazi se o uméleckou prezentaci
(Wallis, 2023). Jelikoz jsou fotografie utilitarni, domaci a popularni, neklasifikuji se jako
uméni (Chéroux, 2020). Vernakularni fotografie byla vyloucena z historie fotografie, ale misto
muzei a galerie, ,zUstala dulezita pro domovy a srdce lidi“ (Batchen, 2000).

V anglickém jazyce se pro amatérskou fotografii vyuziva jiz zminény termin snapshot,
ktery Ize pfelozit jako snimek nebo momentni fotografie. Tento termin pochazi z britského
loveckého jazyka 60. let 19. stoleti, a odkazuje na rychlou stfelbu bez mifeni. S vynalezem

prvnich pfenosnych a lehce dostupnych kamer, které tehdy nemély hledacek, se tento termin

1 Rybaf, Jan. O budoucnosti foceni rozhodne ego nadSenych amatéri. Dostupné
z: https://www.fotoguru.cz/fotoamateri-a-foceni/
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také prenesl do fotografie. Termin dnes popisuje jednoduchy a rychly zplUsob fotografovani
bez peclivého mifeni (Sarvas & Frohlich, 2011).
Historie

Pocatek amatérské fotografie souvisi s technologickym vyvojem. Vyznamnym bodem
v historii, kdy se fotografie doopravdy stala dostupnou pro neprofesionaly, bylo uvedeni
fotoaparatu Kodak 1 na trh. Stalo se to tak v roce 1888. George Eastman, zakladatel
spoleCnosti Kodak, zasadné zjednodusil a zpfistupnil fotografii lidem, ktefi se fotografii chtéli
vénovat, ale byli odrazeni slozitosti a chemickymi procesy, které bylo potfeba ovladat (Coe &
Gates, 1977). Kodak 1 byl totiz pfenosny krabi¢kovy fotoaparat, ktery narozdil od svych
predchldcl nepotfeboval po kazdé expozici ménit film. Tato kamera byla pfedem nabita
filmem, ktery v sobé& obsahoval 100 expozici, a ktery nevyzadoval Zadnou interakci s
uzivatelem.

Po exponovani filmu zakaznik odeslal cely fotoaparat zpét do spolecnosti Kodak, kde
byl film vyvolan, fotografie zpracovany, a do fotoaparatu byl viozen novy film. Poté byl
fotoaparat odeslan zpét zakaznikovi. Eastman(v slogan ,Vy stisknete tlaCitko, my udélame
zbytek“ zdUraznuje jednoduchost tohoto procesu (Zuromskis, 2013). Uvedeni fotoaparat( pro
kazdodenni pouzivani bylo vyznamnou udalosti, ktera zménila zpusob, jakym dnes lidé
dokumentuji svij zivot (Chalfen, 1987).

Nové prenosné kamery umoznily lidem zachycovat Zivotni okamziky mimo tradi¢ni
fotografické ateliéry. Absence velkého stativu nam otevrela novy pohled na zivot koncem
devatenactého stoleti. | pfes rizné fotografické amatérské "chyby", nové pfenosné
fotoaparaty v rukou neprofesionalll nam s jasnosti umoznily nahlédnout do ulic a domovd lidi
z té doby (Coe & Gates, 1977).

“Nejstarsi dochované snimky ukazuji dikazy o volnéjsim pristupu k fotografii, ktery
nepochybné pozdéji ovlivnil fotografii jako takovou. Novy fotoaparat povzbudil lidi, ktefi dfive neméli

Zadné zkusSenosti, aby se zacali fotografii vénovat a pouZzivali ji v novych neformalnich situacich.” (Coe
& Gates, 1977).

Historie a vyvoj technologii se neustale posouva. Mohli bychom zminit Polaroidy,
digitélni kamery, mobilni telefony a stalé zlepSovani a zrychlovani digitalnich technologii.
Digitalizace zasadné ovlivnila zplsob, jakym dnes pofizujeme a distribuujeme fotografie
(Zuromskis, 2020). Chytré telefony proménily fotografii na vSudypfitomny osobni nastroj pro
vizualni tvorbu. Diky nim jiz muze kazdy ¢len rodiny fotografovat rodinné udalosti nebo
dovolenou, a tyto snimky nasledné v realnem Case sdilet s ostatnimi pfes internet (Cruz &
Meyer, 2012).

Technologicky vyvoj je ale stale pouze jednim z aspektll amatérské fotografie.

Charakter amatérské fotografie se méni nejen s technologickym pokrokem, ale také se
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spole¢enskymi normami (Zuromskis, 2020). | pfes to, Ze se forma mize ménit, zakladni
principy amatérské fotografie, jeji motivy a témata zUstavaiji stejné.
Amatérska fotografie jako jazyk

Jak jsem jiz zminoval, amatérska fotografie slouzi jako prostfedek pro komunikaci,
jako jazyk, ktery ma svoji gramatiku a slovnik. Kniha Olgy Bojcové, zkoumajici amatérskou
fotografii v Rusku na pfelomu 20. a 21. stoleti, pojima amatérskou fotografii jako jazyk
uréeny k pfedavani vizualnich zprav.

Fotografie diky své formé a pfistupnosti umozfiuje kazdému vizualné ,mluvit’, coz ji
odliSuje od jinych médii, jako jsou filmy, televize nebo reklamni fotografie. Podobné jako u
bézného jazyce, kterym mluvime, ¢lovék se udi jazyk amatérské fotografie nejen pasivné,
pro "¢teni", ale také pro formulaci svych vlastnich vizualnich zprav. Kdokoli, kdo vlastni
jakykoliv fotoaparat, ma moznost se vizualné vyjadiovat (Boytsova, 2013).

Prostiedky komunikace

Nastroje pro vizualni vyjadieni nejsou omezeny pouze fotoaparatem a fotografii.
Spolu s nastroji pro tvorbu fotografie, zahrnuji také nastroje a metody pro zobrazovani
fotografii, jako jsou fotograficka alba, tricka nebo hrnky s vlastnim potiskem, pohlednice,
pocitae, mobilni telefony, a tak dale. V soucasné dobé misto tiSténych snimku a
fotografickych alb, Castéji sdilime fotografie skrze socialni sité (Cruz & Meyer, 2012).

Do nastrojl pro vizualni vyjadfeni, je tfeba zapoijit i editacni nastroje — tfidéni, vybér,
Uprava, lepeni a stfihani fotografii. Pfesto zustava samotna fotografie kli€ovym prvkem a
materialem pro tvofeni a konstrukci vizualniho vypravéni. (Sarvas & Frohlich, 2011)

Stejné jako v pfipadé bézného mluveného jazyka, jazyk amatérské fotografie Ize
chépat jako soubor pravidel. Clovék, ktery fotografii ve svém Zivoté vyuZiva, témto pravidldm
rozumi, a vyuziva je v ramci své vizualni komunikaci (Boytsova, 2013).

Jak jiz muze napovidat kapitola o technologickém pokroku s neustalym
zjednoduSovanim a zrychlenim procesu fotografovani, pravidla vizualni komunikace v
amatérskeé fotografii nemusi odpovidat fotografickym pravidlim, které najdeme v pfiru¢kach
k fotoaparatim. Kdyby tomu tak bylo, nevidéli bychom opakujici se pézy, mista, pfibéhy a
pfistupy neustale dokola (Boytsova, 2013).

Proces osvojovani si pravidel nevychazi z "u¢ebnic", fotografickych kurzu &i fér, o
kterych byla fe€ na zaCatku. U€eni se jazyku fotografie spiSe probiha pfirozené a spontanné,
¢asto bez zaméru védomé se fotograficka pravidla naucit (Boytsova, 2013). "Znacnou ¢ast
informaci o tom, co fotografovat a jak fotografovat, ziskavaji nositelé amatérské fotografické
kultury prohlizenim snimku ostatnich." piSe Bojcova. Fotoamatéfi vyuzivaji fotografii jako
nastroj pragmatického vyjadieni. Mélo by byt pfistupné a dobfe "Citelné" pro kazdého
(Boytsova, 2013).
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3 Estetika v amaterské fotografii

Jana Tepla ve své studii o neracionalnich aspektech fotografického vyznamu navrhla
zajimavy pohled na to, jakym zplsobem m{izeme interpretovat obraz. V jejim textu byly
uvedeny tfi druhy "neracionalnich aspektd" - autenticita, estetika a emocionalita.
Momentalné se ale zaméfime na estetiku fotografie. Rozdélila ji na dva typy. Estetika
fotografického obrazu a estetika ve fotografickém obrazu. Prvni z nich se tyka vizualni formy
fotografického obrazu. To ku pfikladu znamena fotograficky styl, kompozice, kvalita obrazu a
technika. Zatimco druhy typ se vztahuje k obsahu, ktery najdeme na fotografii. Jsou to
napfiklad objekty, lidé nebo pozadi. Pfedpoklada se, Ze kombinace téchto dvou typu estetiky

spolecné vytvareji estetické hodnoceni fotografie (Tepla, 2020).

3.1. Charakter obsahu

Jak jsem jiz zmifioval dfive, amatérska fotografie neni motivovana uméleckym
vysledkem. Amatérské snimky jsou strikiné zamérfeny na obsah (Zuromskis, 2020). O
snimku se samoziejmé& mulze mluvit jako o estetickém, hezkém, povedenym. Dokonce se
mulzeme dockat i néjakého obdivu v ramci rodiny nebo blizkych pfatel, jako si pfeji
fotografové "vefejné" amatérské skupiny, o které jsem mluvil na zaatku. JenzZe relevance
"povedenosti”, "hezkosti" nebo estetiky, tak jak ji béZné chapeme, zavisi spise na
vyfotografovaném objektu nez na samotné fotografii (Leddy, 2014). Thomas Leddy, ve své
praci Everyday Aesthetics and Photography, uvadi pfiklad fotografie babicky, u které pohled
na jeji obraz muze vyvolat vzpominky na jeji krasnou dusi, nebo jiné hezké vzpominky
spojené s touto osobou. V tomto pfipadé se fotografie nezaméfuje na fotografii jako na
objekt, ale spiSe na emocionalni zazitky, ktera nam fotografie umoznuje prozit (Leddy, 2014).

Snimky amatérské fotografie ale nejsou zcela univerzalni. Aby v nas snimek vyvolal
stejné pocity, jako ve vySe zminéném prikladé, musi se fotografie nachazet v urcité privatni
skupiné, pro kterou byl primarné uréeny (Zuromskis, 2013). Obsah fotografie ¢asto nese
osobni informace, které mohou byt spravné pieCteny pozorovatelem fotografie v zavislosti na
znalosti kontextu (Chalfen, 1987). Chalfen v textu Snapshot Versions of Life uvadi pfiklad
fotografie, na které jeden pozorovatel vidi pouze objektivni informace, napfiklad, ze "chlapec
stoji s dospélym vedle auta". Naopak druhy pozorovatel, ktery zna kontext, si mize
vzpomenout na pfibéh spojeny s osobami na snimku, coz v ném mi{ize vyvolat rizné emoce
(Chalfen, 1987).

Lidé, objevujici se na amatérskych snimcich se obvykle mezi sebou znaji, a jsou
spolu v néjakém socialnim vztahu (Chalfen, 1987). Naopak méné ¢asto na fotografiich

nachazime SirSi socialni kruh, jako jsou kolegové z prace, pratele z baru a tak dale. Skupiny
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neznamych osob, nebo lidé mimo socialni kruh fotografa nebo fotografovanych, do snimk
vétSinou nepatfi (Chalfen, 1987). Kazdopadné, ne vSichni z fotografova blizkého socialniho
kruhu, rodiny nebo pfatel se objevi na jeho snimcich. | pfi fotografovani a nasledném vybéru
do fotoalba se provadi peclivy vybér. Ti, ktefi nejsou v oblib&, se mezi vybrané fotografie
obvykle nedostanou (Chalfen, 1987).

| pfes to, Zze se snimky amatérské fotografie zdaji byt jednoduché, je jich pfili§ mnoho
a jsou velmi rozmanité, coz vytvaii rizné protiklady, kvali kterym je komplikované
amatérskou fotografii pIné definovat (Zuromskis, 2013). Bez ohledu na to, jsou protiklady
velkou ¢asti amatérské fotografie. Amatérské snimky budou vefejnosti, a lidem mimo urcitou
skupinu, povazovany za banalni, nic nefikajici a nepodstatné fotografie, jejichz jedinou
hodnotou pro vefejnost mlze byt poskytnuti informaci o tom, jak lidé Zili v minulosti a jak
vypadala jejich kazdodennost. Naopak fotografie blizké rodiny nebo pratel mohou byt pro
fotografy nejcenné&jSimi snimky, které maji. Tyto obrazky mohou vyvolat rdzné emoce a

vzpominky, at uz pozitivni €i negativni (Sarvas & Frohlich, 2011).

3.2. Motivace a témata amatéru

Jazyk amatérské fotografie slouzi pro vypravéni pfibéhu a vyznamnych momentud
Zivota. Proto stfedem pozornosti a hlavni postavou amatérské fotografie je Clovék a jeho
vztahy. Fotografové €asto zachycuji dilezité a neobvyklé momenty, které prozivaji spole¢né
s fotografovanymi osobami, a sdili spole¢né zazitky. Samotny akt fotografovani, ¢i dokonce
jen gesto vytazeni fotoaparatu, znamena, ze danému okamziku nebo osobé, pfikladame
zvlastni vyznam (Zuromskis, 2013), a potvrzujeme pocit identity a jednoty (Bourdieu, 1965).

Kromé zachyceni dilezitych okamzikl, vyznamnou motivaci pro fotografovani je
zména. Tato zména muze byt spojena s vzhledem ¢lovéka. Amatérska fotografie nam
poskytuje tedy cenné informace o tom, jak jednotlivci vypadali v konkrétnich okamzicich
svého zivota (Boytsova, 2013). Fotografie je ¢asto vnimana jako nastroj pro uchovani
vzpominek (Chalfen, 1987).

Proto je rust ditéte jednim z nejCastéji fotografovanych obdobi v Zivoté ¢lovéka,
jelikoz s kazdym tydnem a mésicem se dité méni, roste, proziva fadu zmén, a zaziva mnoho
"prvnich" udalosti. Za zminku také stoji prvni oslava narozenin ditéte. Tyto snimky Casto
zahrnuji obrazky dort(, prani, svi¢ek a chvil, kdy dité pojida jidlo, je fotografovano ,jesté
predtim, nez bude ocisténo®. V tomto raném véku se fotografuje vSechno mozné a oslavuje
se chovani, které v pozdéjSim véku uz nebude povazovano za pfijatelné (Sarvas & Frohlich,
2011).

Tento pfiklad ilustruje, Ze fotografy ¢asto zajimaiji udalosti, které se déji poprvé.

Fotografuji se prvni kroky ditéte, prvni den ve Skole, prvni kolo a podobné. Je vSak dullezité
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zminit, Ze fotografy obvykle zajimaji pozitivni udalosti. Stresujici nebo negativni okamziky,
jako je prvni navstéva u lékafe nebo prvni nemoc, se obvykle do fotoalba nezafazuiji
(Chalfen, 1987).

Zatimco fotografie novych domovu jsou bézné, snimky z pfijeti do domova dichodcu
nikoliv. Udalosti spojené s ,naposled®, oproti t&¢m ,poprvé®, jsou fotografovany jen zfidka
(Chalfen, 1987). Tento fenomén odrazi tendenci zaznamenavat, vybirat a ukazovat jen ty
idealni obrazy svého zivota, kde pfevlada stésti v kazdodennim zivoté, napfiklad béhem
svatkl a cestovani s prateli a rodinou. Pokud se na fotografii objevi nestastné vzpominky,
jsou povazovany za sentimentalni a nostalgické (Sarvas & Frohlich, 2011).

Kvli véeobecnému predpokladu, zZe fotografie je objektivni, maji lidé tendenci tento
"objektivni" zaznam vytvaret velmi subjektivné. Casto dochazi k manipulaci fotografii ve
podobé vybéru toho, co bude zafazeno do fyzického fotoalba nebo digitalni fotogalerie v
mobilnim telefonu. Rozhodujeme, co smazat, co upravit, a nakonec ukladame a sdilime jen
to, co predstavuje Zivot v lepSim svétle (Sarvas & Frohlich, 2011). Proto amatérské fotografie
obvykle zachycuiji Zivotni okamziky tak, jak jsou spole€ensky pfijatelné a vnimany pozitivné.
Tyto snimky oslavuji zmény a Uspéchy v zZivoté, zobrazuji dulezité udalosti a sméfuji k
zobrazovani stésti a pozitivity (Chalfen, 1987).

Pro vytvofeni "idealnich" podminek €asto fotoamatéfi aranZuji scénu tak, aby zachytili
co nejatraktivnéjsi obraz. Tento proces zahrnuje Upravy osvétleni, vybér oble€eni, nebo i
jemnou manipulaci, kdy fotograf, aby dosahl poZzadovaného vysledku, pozada
fotografovanou osobu nebo skupinu o zaujeti urcité pozy & usmév. | pfes mozné hadky a
neshody, které se mohou objevit béhem rodinného vyletu &i setkani s prateli, se na
fotografiich obvykle usmivame, aby byly zachovany hezké vzpominky. Tato snaha o

pozitivitu hraje v amatérské fotografii velkou roli (Zuromskis, 2013).

3.3. Obsah

V této Casti se zamé&fime na fotograficky "slovnik", ktery zahrnuje nejen bézné
pouzivané pdzy, ale i rizné typy pozadi, ktera se na snimcich objevuji. Prozkoumame také
obvyklé objekty a mista, ktera jsou s témito pé6zami a pozadimi Casto spojovana. Tato
kapitola nam umozni Iépe pochopit, jaké prvky amatérsti fotografové vyuzivaji k vytvoreni

vizualniho vypravéni uvnitf snimku.
Pézovani a vyrazy

Amatérska fotografie je pdzovana fotografie. Fotografované osoby ¢asto zaujimaji

specifické pdzy, kdyZ si uvédomuii, Ze jsou fotografovany (Boytsova, 2013). Casem se
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nékteré pozy ustalily a staly se béznymi, coz nam umozni pfedstavit si nékolik typickych
pfikladd téchto p6z a prozkoumat, jak s nimi fotografové pracuiji.

Podle nepsanych pravidel amatérské fotografie by mél fotografovany alespon
CasteCné zapdzovat (Boytsova, 2013). Pézovani v amatérské fotografii zahrnuje nejen
vyrazy tvare, ale i celkové rozpolozeni téla b&éhem pofizovani snimku. Jako jeden ze
zakladnich prvkl estetiky amatérské fotografie a jejiho pézovani se ukazuje pohled
fotografované osoby pfimo do objektivu. Tento pohled je v amatérské fotografii povazovan
za témér povinny, nebot hraje kli€ovou roli pro komunikaci, usnadfuje pfedani vizualni
zpravy, jasné definuje, kdo je hlavni hrdinou na fotografii, a odliSuje tuto postavu od
ostatnich, ktefi se do snimku mohli dostat omylem. Tento zpUsob se prakticky vyuziva
napfiklad v turistické fotografii, kde je potfeba fotografovanou osobu oddélit od ostatnich
turistd pfi fotografovani u riiznych pamatek (Boytsova, 2013).

V amatérskeé fotografii je pohled do kamery spole¢né s usmévem ¢asto béznou praxi.
V 19. stoleti nebyl usmév ve fotografii tak bézny jako dnes, coz nebylo pouze dusledkem
dlouhych expozi¢nich €asu. Ve své knize, Olga Bojcova vysvétluje, Ze postupné zaclenéni
usmévl do fotografie souvisi nejen s technologickym pokrokem, ale i s kulturnimi zménami
ve vizualnim jazyku. Uvadi také Anguse Trumble, ktery fika, ze rozvoj flmového primyslu a
reklamy od 30. let 20. stoleti pfispél k popularizaci usmévu, coz ovlivnilo i politickou sféru a
zménilo zptsoby prezentace emoci ve vefejném prostoru (Boytsova, 2013). Usmév na

fotografii je dnes povazovany za bézny a neutralni vyraz. Znamena pouze to, Ze zobrazena

Obr. 1 Autor neznamy, Collected Visions
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osoba je si védoma toho, ze je fotografovana, a proto se usmiva a "pézuje" pro fotografa
(Boytsova, 2013), viz Obr. 12.

Na druhou stranu pohled mimo objektiv je povazovan za jakousi odchylku od pravidel
a sméfuje spiSe k reportaznimu zanru fotografie. Amatérsti fotografové si s témito
konvencemi ob¢as pohravaji, a na nékolika snimcich mohou vytvofit zdanlivé "autentickou”
fotografii, kdy fotografovana osoba pfedstira, Ze nevi o tom, Ze je fotografovana. AvSak
pfilisné opakovani pohledu mimo objektiv nemusi byt velmi vitané, jelikoz je toto povazovano
spiSe za nespravny pfistup fotografovani (Boytsova, 2013).

Co se tyCe rozpolozeni téla, v amatérské fotografii je pdzovani €asto
charakterizovano ztuhlosti a absenci pohybu. BéZnym znakem poézovani je, Ze fotografované
osoby Cekaiji, az fotograf dokoncCi pFipravy a stiskne spoust, aby pofidil nékolik snimk.
Nepohyblivé pézy jsou jednoduchym zplsobem, jak vyhovét ,pravidlim® fotografie. Jsou
snadno udrzitelné, coz umoznuje fotografované osobé zlstat v dané pdze po delSi dobu.
Tyto pozy predly do amatérske fotografie z profesionalnich ateliérovych fotografii, kde bylo
jejich pouziti odvodnéno dlouhymi expozi¢nimi ¢asy (Boerdam & Martinius, 1980). Tato
praxe pfetrvala az do dnesni doby, pfiCemz lidé si automaticky zaujimaji své pézy bez
pfemysleni (Boytsova, 2013).

Pozovani pfi fotografii je spojeno s umyslem udélat dojem na divaka. Fotografie je
proto prezentovana jako technika "managementu dojmu". Skrze fotografii se snazime
ovlivnit, jak budeme vnimani ostatnimi (Boerdam & Martinius, 1980).

Pb6zovani je také jeden ze zpUsobl. jak dodat snimku hodnotu. Olga Bojcova zmiriuje

Rolanda Bartha, ktery ve svém eseji Le message photographique, neboli Fotografické

Obr. 2 Autor neznamy, Collected Visions

2 pouzité priklady amatérskych fotografii, které v této praci vyuzivam, pochazeji z internetového archivu umélkyné Lorie Novak
- Collected Visions. Jedna se o online archiv a komunitu, kde lidé sdileji své amatérské rodinné fotografie, a umoznuji ostatnim
z dostupnych snimku skladat vizualni eseje, vytvaret a sdilet své vytvorené pfibéhy.

19



sdéleni, poukazal na existenci tzv. "repertoaru péz - pfipravené prvky vyznamu" (Barthes,
1961). Jsou to pdzy, které jsou pfipravené na vyuziti modelkou. V amatérské fotografii se
tyto pozy, oproti reklamni, nevyuzivaji. Muze se jednat napfiklad o o¢i upfené k nebi, ruce
sloZzené k modlitbé, a tak dale. Vyjimku tvofi "vtipné" fotografie, kde fotografovani napodobuiji
herce, sochy nebo si jen "hraji na kameru", viz Obr. 2 (Boytsova, 2013).

Neutralni fotograficka péza v amatérské fotografii je stat rovné a divat se pfimo do
objektivu. Takova pdza je povazovana za neutralni, a signalizuje pouze to, ze zobrazena
osoba je fotografovana (Barthes, 1961). Je dullezité poznamenat, ze to, co je povazovano za
neutralni fotografickou pézu, se mize v rlznych kulturach lisit. Zatimco v nékterych
slovanskych zemich muze byt typické jen pézovani s pohledem do objektivu a smévem, v
jinych zemich si muzeme vS§imnout drobnych variaci (Boytsova, 2013). Napfiklad ve
Spojenych statech je bézné ukazovat na fotografiich palec nahoru, zatimco v Japonsku a
nékterych dalSich vychodoasijskych zemich je popularni gesto "V", tvofené ukazovakem a
prostfednickem. Plvodné bylo toto gesto znakem vitézstvi, ktery americti vojaci pouzivali
b&hem druhé svétové valky. Dnes ma vyznam miru a je Siroce rozSifené a €asto pouzivané v
Japonsku (Sandbye, 2013). Tyto rozdily odrazeji kulturni specifika a mohou ovlivnit to, jak

jsou fotografie vnimany a interpretovany.

Fotograficka pozadi

Samotné prostiedi a pozadi fotografie, ve kterém je ¢lovék fotografovan, je téz
zasadni. V amatérskeé fotografii je povazovan za dulezity a silny prvek, ktery tvofi podstatnou
¢ast vizualniho vzkazu. Olga Bojcova kategorizovala pozadi v amatérské fotografii do tfi
kategorii: neutralni, "hezké", a vyznamové pozadi (Boytsova, 2013). Za kazdym z téchto typu
pozadi stoji specificka motivace, a kazdé z nich pini jinou roli. Nyni se podrobnéji podivame

na pfiklady téchto pozadi a jak jsou obvykle v amatérské fotografii vyuzivana.

Neutralni pozadi

Neutralni pozadi je, jednoduse feceno, typ pozadi, jehoz ucelem je neodvadét na
sebe pozornost, a nechat vyniknout zobrazovanou osobu. Tento pfistup pochazi z malifstvi
18. a 19. stoleti. Takova neutralni pozadi byla ¢asto monotonni a tmava, zatimco ve
fotografii se pouZivaji spiSe pozadi svétlejsi, napfiklad bilé nebo edé. Tato pozadi
neobsahuji zadné vyznamové dulezité prvky, které by mohly ovlivnit vnimani postavy na
snimku. V amatérské fotografii si fotografové ¢asto vybiraji jednoduché a nevyrazné pozadi,

jako je napfiklad bila zed, sténa, nebo svétlé nevyrazné dvefe (Boytsova, 2013).

»Hezké* pozadi

"Hezka" fotograficka pozadi jsou pozadi, ktera svym bohatym a atraktivnim obsahem
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vytvafi pusobivy vizualni dojem. Jsou spiSe esteticka a efektni nez komunikativni. Tentokrat
amatérska fotografie pfevzala "hezké" pozadi od fotografie profesionalni. Fotografové ve
svych ateliérech vyuZzivali malovanych pozadi pro své portréty s letnimi a zimnimi krajinami.
Podobné i amatérsti fotografové mohou fotografovat na pozadi s obrazy plazi nebo lesq,
nebo jinych krajin. Nicméné mohou vyuzit realného pozadi, a fotografovat pfimo u pravého
lesa, nebo na skute¢né plazi. "AvSak takova mista se amatérim naskytnou ne na kazdém
kroku, a "malebnost" se €asto omezuje tim, ze se foti u nejblizSiho kefe nebo stromu."
(Boytsova, 2013).

Vyznamové pozadi

Posledni typ pozadi, o kterém piSe Olga Bojcova je "vyznamové" pozadi. Toto pozadi
slouzi jako komunikaéni prvek ve fotografii, jehoz ucelem je sdélit divakovi urcitou zpravu.
Casto takova pozadi obsahuiji specificky znak. Skrze tento znak midzeme divakovi naznadit,
Ze se jedna o urcitou udalost, jako je napfiklad vanoéni stromek, ktery nam sdéli, Ze jde o

Vanoce nebo vanocni obdobi.

Obr. 3 Autor neznamy, Collected Visions

Podobné bychom mohli do této kategorie zafadit i pozadi s domem, $kolou, nebo
pracovistém. V tomto pfipadé nam fotografie mize sdélit, Ze v této mistnosti ¢lovék Zije, uci
se, nebo pracuje. Bézné se setkavame i s fotografiemi, kde lidé stoji vedle cedulky s nazvem
instituce nebo domu, ¢imz davaji tomuto mistu vétsi vyznam, a pomoci pozadi zddraznuji
své sdéleni. Vyznamové pozadi se nemusi objevovat pouze v exteriéru. Pfikladem pro

interiér maze byt fotografie u velké knizni police, ktera maze ¢lovéka zobrazit jako "chytrého,
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nebo inteligentniho" (Boytsova, 2013). AvSak hranice mezi jednotlivymi typy pozadi ve
fotografii nejsou striktné definovany. Fotograf mize snimku dodat kontext, ktery zcela zméni

jeji interpretaci (Boytsova, 2013).
3.4. Shrnuti

V této kapitole o estetice v amatérské fotografii jsme se zaméfili na charakter obsahu,
motivaci, témata, a na obsah amatérské fotografie. Hlavnim stfedobodem amatérské
fotografie je Clovek, pficemz fotografové a fotografované osoby jsou €asto spojeni blizkou
socialni skupinou, at uz jsou to pratelé nebo rodina. Na fotografiich se b&zné& zachycuji
momenty, které vystupuji z bézného Zivota, anebo zachycuji zménu — oslavy, vyznamné
udalosti nebo rodinna setkani. Fotografové se snazi zachytit obraz, ktery ukaze lidi nebo
situace v lepSim svétle, s dlirazem na pozitivitu a pfijatelnou socialni zménu sméfujici k
uspéchu. Tvorba vizualni zpravy a manipulace mize zahrnovat Upravy pozy, vyrazu nebo
pozadi. Probrali jsme zakladni typy p6z v amatérské fotografii, jako jsou usmévy, pohledy do
objektivu a nehybnost. Kategorizovali jsme také fotograficka pozadi na neutralni, "hezké" a
vyznamoveé. Pfi€emz hranice mezi t&émito typy nejsou pevné dané a mohou se prolinat v
zavislosti na tématu, které amatérsti fotografové zpracovavaiji, véetné prace, interiér(,

udalosti Ci méstskych scén.
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4 Estetika amatérskeé fotografie

V nasledujici kapitole se zaméfim na estetiku amatérské fotografie. Tedy na vizualni
formu obrazu, jako je fotograficky styl, kompozice, a dalSi technické aspekty (Tepla, 2020).
Jak bylo v tomto textu opakované zminéno, amatérska fotografie klade primarni diraz na
obsah a komunika&ni hodnotu, nikoli vyhradné na vizualni estetiku. V této souvislosti je
mozné pohled na vizualni aspekty amatérské fotografie pojimat skrze fotografické chyby,
kterych se fotoamatéfi asto dopoustéji. Tato perspektiva nam umoznuje pochopit, jak se
technické nedostatky mohou promitat do autenticity a spontannosti, které jsou pro
amatérskou fotografii charakteristické. Obratim na fotografické pfiru¢ky dostupné na
internetovych férech a blozich, abych ziskal Sirsi pfehled o vzorcich, které jsou
profesionalnimi fotografy povazovany jako fotografické chyby. Tento pfistup nam umozni

Iépe porozumét, jak se urcité "chyby" mohou stat stylistickymi prvky v amatérské fotografii.

4.1. Kompoziéni chyby

Nejcastéji zmiflovanymi chybami fotoamatérl jsou chyby, tykajici se kompozice.
Prvni nej¢astéjSi chybou, kterou uvadi web Milujeme fotografii ve svém &lanku o
fotografickych chybach, je "fotografovani na stfed", neboli sttedova kompozice. Clanek
doporucuje fotograflim, aby se Fidili pravidlem zlatého fezu nebo aplikovali pravidla tfetin,
kde je fotografovany objekt nebo osoba umisténa do jednoho z prusecikl pomysinych
Usecek rozdélujicich obraz na tretiny.®

V amatérské fotografii je diraz kladen na to, aby byly fotografie jasné Citelné a osoby
na nich snadno rozpoznatelné. Proto se zde €asto objevuje stfedova kompozice, ktera je

pfima a nekomplikovana, coz odpovida charakteru amatérské fotografie.

z: https://www.milujemefotografii.cz/lepsi-fotky-mobilem-ci-kompaktem

23



DalSi kompozi¢ni chybou, o které se zminuje ¢lanek, je "fotografova pohodinost". Tato
chyba spociva v tom, ze fotografové Casto foti ze své vySky a nefotografuji své subjekty na
arovni jejich o&i. Chyba se Casto vztahuje zejména k fotografovani déti nebo zvirat* , jak
muzZeme vidét na obrazku Cislo 5.

Ofiznuti ¢asti téla je povazovano za chybu jak profesionalnimi fotografy, tak amatéry.
Fotografové obvykle usiluji o to, aby snimek obsahoval celou postavu ¢lovéka nebo alespori
kompletni hlavu. Pokud dojde k neumysinému ofiznuti ¢asti hlavy, nebo jiné Casti téla,
fotografie se obvykle povazuje za nepovedenou (Boytsova, 2013). Ale i pfes to se s takovymi
snimky u amatér( setkdvame Casto.

Posledni kompozi¢ni chybou, ktera stoji za zminku, je kfivy horizont ve fotografii, viz
Obr.5. Tato chyba se nejCastgji projevuje u fotografii krajiny, kde horizont neni ve vodorovné
poloze. Je tfeba zminit, Ze takova chyba se u amatér( vyskytuje ¢asto pfi fotografovani
pohyblivych nebo rychle mizejicich scén, kdy fotograf nema dostatek ¢as fotoaparat

narovnat.

Obr. 5 Autor neznamy, Collected Visions

4.2. Expozi€éni chyby

Typickou expoziéni chybou je pfesviceni na fotografii. Jak uvadi ¢lanek na strance
foceniprokazdého.cz, stava se to €asto pfi foceni v interiéru s oknem, kdy je dynamicky
rozsah pfili§ velky. Dusledkem je, ze okna na fotografii vypadaiji bile. Pfesviceni ale
nenastava pouze v pfipadech s vysokym dynamickym rozsahem. Pfeexponovani muze byt
také disledkem amatérské techniky nebo neschopnosti spravné nastavit fotoaparat.
Amatérsti fotografové ¢asto nemaji dostatek zkuSenosti nebo védomosti k upravé

expozi¢nich nastaveni ¢asto vede k témto chybam.

z: https://www.milujemefotografii.cz/lepsi-fotky-mobilem-ci-kompaktem
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4.3. Pouziti vestavéného blesku

Clanek na webové strance Colorland, o fotografickych chybach, doporuéuje
amatérskym fotografdm vyhnout se pouzivani vestavéného blesku, ktery je ¢asto povazovan
za typickou amatérskou techniku. Vestavény blesk méa tendenci ,spalovat® a ,zplostovat*
obraz, coz znamena, Ze snimek mliZze pusobit méné& dynamicky a pfirozené.® Fotografie s
bleskem jsou jednim z velmi vyraznych rysu estetiky amatérské fotografie. Popularizace
fotografovani s bleskem souvisi s vyvojem jednoduchych fotoaparatl point-and-shoot, které
byly navrzeny tak, aby minimalizovaly potfebu manualniho nastaveni, a umoznily uzivatelim
soustfedit se pfimo na fotografovany objekt. Vestavény blesk zvySuje pravdépodobnost, Ze

fotografovana osoba nebo pfedmét bude jasné a zietelné zobrazena.

Obr. 6 Autor neznamy, Collected Visions

V této kapitole jsme se zaméili na estetiku amatérské fotografie, pfi¢emz jsme se ji
vénovali z hlediska typickych fotografickych chyb, kterych se amatérsti fotografové Casto
dopoustéji. Estetika amatérské fotografie tak mize zahrnovat nékteré kompozicni chyby,
jako je stfedova kompozice, zakfiveny horizont, nebo presvicené fotografie a
pouziti vestavéného blesku u point-and-shoot fotoaparatu. Tyto "chyby" jsou ¢asto
vysledkem dlrazu na obsah snimku spi$e nez na jeho vizualni kvalitu. V dlisledku toho

vznika esteticky atraktivni snimek spiSe nahodou nez zamérné (Sarvas & Frohlich, 2011).

5 Renata. 10 ZAKLADNICH CHYB ZACINAJICIHO FOTOGRAFA. Colorland. Dostupné
z: https://www.colorland.com/cz/inspirace/chyby-zacinajiciho-fotografa-kterych-je-se-treba-vyvarovat
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Estetika amatérské fotografie ¢asto zplsobuje, Ze amatérské snimky oproti
profesionalnim fotografiim pusobi neformalné, spontanné a hravé (Coe & Gates, 1977).
Pfestoze nam cizi amatérské snimky mohou pfipadat bézné nebo nezajimavé, tusime, ze
mezi fotografovanou osobu a fotografem existuje néjaky urcity vztah, ktery dodava snimkim
pocit autenticity.

Tyto charakteristiky amatérské fotografie nas pfivedly k dalSi kapitole, ktera se zaméfi
na autenticitu. V této kapitole se pokusime objasnit a shrnout, pro€ pravé amatérské snimky

mohou pUsobit tak autenticky.
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5 Autenticita

Na prvni pohled pojem autenticita mize pusobit jako jasné definovany a pochopiteiny
vyraz. NejCastéji se vztahuje k tomu, co je "skute€Cné", "upfimné" nebo "pravdivé" (Dutton,
2004). Nicméné tyto definice nemohou byt pfesnymi synonymy, ktera by autenticitu
definovala. Autenticita je velmi Siroky pojem, a je tfeba se na jeji vyznam divat z rdznych
uhld. Proto pro lepSi pochopeni pojmu mizeme vyuzit nékterych otazek, které David
Lehman ve své resersi zpracoval:

»Jste sam sebou ve své praci? Jsou vase oblibené dzZiny Levi’s pravé nebo faleSné? (Newman &
Dhar, 2014). Bylo véerejsi symfonické provedeni L’Enfance du Christ vérné zZanru klasické hudby?
(Glynn & Lounsbury, 2005). Je vas $éf autentickym lidrem? (Sparrowe, 2005). Podava vase oblibena
thajska restaurace skutecné tradiéni thajskou kuchyni? (Kovacs et al., 2014). Je Waylon Jennings
autentickym hudebnikem a pokud ano, je to kvili jeho jedine¢nému stylu hudby, jeho kovbojskému
klobouku nebo mozna dokonce jeho ,hillbilly kofenim*“? (Peterson, 1997).” (Lehman, O’Connor,
Kovacs, & Newman, 2017).

V jednom pfipadé muze autenticita znamenat pravdivou rekonstrukci, jak vidime v
prikladu s klasickou hudbou, zatimco v jiném muze byt autenticita vnimana z pohledu
vedouciho (Leeuwen, 2001). Podivame-li se na autenticitu z hlediska psychologie a ¢lovéka,
je slovo spojovano s lidskou identitou. Clovék je "sam sebou", chova se podle svych
stanovenych hodnot, které si védomé, ¢i nevédomé buduje svymi vlastnimi zkuSenostmi.
Jednoduse fe€eno je Clovék pravy, jedinecny, je takovy, jaky je.

Stejné tak se muzeme koukat i na umélce a jeho dilo. Zde se pojem autenticita stava
vazanym na umélce. Jakmile mluvime o dile, jako o autentickém, ve smyslu, Ze je originalni-
je dilo autentické vzhledem k jeho autorovi. Umélec vytvofil dilo, které je jedinecné, a které
pasuje k jeho osobnosti. Odpojime-li ale umélce od tohoto slova, a nechame jen jeho dilo,
nemuzeme jiz o autenticité mluvit ve stejném smyslu.

Autenticita amatérské fotografie je Uzce spojena s jeji schopnosti zachytit moment
pfirozené a bez umeéleckych predstav (Tepla, 2020). V tomto kontextu se autenticita snimku
tyka zejména pravdivosti a vérohodnosti zobrazeni postav, udalosti a objektu. Klicovym
aspektem je mira, do jaké je fotografie schopna reprezentovat své subjekty bez umélého
zasahovani nebo zamérného aranzovani scény (Coe & Gates, 1977). Cim mensi je mira
takovych manipulaci, tim vice autenticky obraz pusobi (Tepla, 2020).

Autenticita fotografie pak rezonuje s osobnimi pocity divaka a reflektuje jeho vlastni
vnimani. Je to zplsob, jakym forma a obsah fotografie dokazou odrazit skutenou podstatu
okamziku, které pak pfispiva k emoCnimu dojmu. Toto spojeni mezi obrazem a osobni
zkuSenosti divaka je to, co vytvafi pocity autenticity v amatérské fotografii.

Po diskusi o autenticité v amatérské fotografii se nyni posuneme k tématu autenticity

znacek. V dalSi kapitole se zaméfime na to, co autenticita znacek obnasi, jak je vyuzivana v
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komerénim prostfedi, a specificky se podivame na médni prlimysl, ktery v mnohém funguje
podobné. Prozkoumame, jak estetika amatérské fotografie pomahaji moédnim znackam

ziskavat autenticitu ve svych produktech.
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6 Autenticita a modni fotografie

6.1. Autenticita znacek

Autenticita je v dnesni dobé povaZovana za kliCovy faktor uspéchu marketingové
strategie komer&nich znacek. Je to vilastnost, ktera zasadné ovliviuje vnimani a rozhodovani
spottebitell pfi vybéru urlitych produkt (Napoli & Beverland, 2016; Portal, Bendixen, &
Bendixen, 2018). Tento prvek nejenze pozitivné ovliviiuje divéru spotfebiteld, ale také
vyznamné pfispiva k obohaceni jejich zkuSenosti se znackou a jejim produktem (Sddergren,
2021). Autenticita se prezentuje jako individualni zkuSenost, ktera je formulovana a ur¢ovana
jednotlivcem (Napoli & Beverland, 2016). Je to subjektivni hodnoceni pravosti, proto kazdy
spotrebitel mize mit odliSnou pfedstavu o tom, co autenticita znamena, ale obvykle se
shoduje na hodnotach jako jsou upfimnost, jednota a transparentnost (Portal, Bendixen, &
Bendixen, 2018). Autenticitu ve znackach mohou spotfebitelé vyhledavat, jelikoz to mize byt
jeden ze zplsobl potvrzeni své identity. Zpusob, jak vyjadfit své Clenstvi v urcité kulture
nebo subkultufe. Znacky, které jsou pevné zakofenény ve specifickych komunitach jsou
své hodnoty, maji nad svymi konkurenty vyhod, proto autenticita pfedstavuje zasadni prvek

pro budovani dlouhodobych vztahd mezi znackami a jejich zakazniky.

6.2. Médni kampané

V mddnim priimyslu, kterému se budu dale vénovat, se pro komunikaci mezi znackou
a spotfebitelem pouzivaji moédni kampané. Jedna se o reklamni fotografie, které budou
vyuzivany k tvorbé& propagacnich materiald v ¢asopisech, na billboardech, socialnich sitich a
tak dale. Hlavnim ucelem téchto kampani je komunikovat zakladni koncept a naladu kolekce,
kterou znacka chce prezentovat verejnosti. Vzhledem k tomu, Ze se jedna o komercéni
primysl, jsou kampané navrzeny tak, aby pfimély spotiebitele ke koupi urcitych produktd,
jako je napfiklad obleceni i médni dopliky. Pravé médni kampané poskytuji znackam
moznost integrovat prvky autenticity a vyuzit je ve sv(j prospéch.

Pocity autenticity v modnich kampanich jsou €asto spojovany s tim, co na Clovéka
pUsobi realné (Duffy, 2013). Médni znacky maji k dispozici nékolik zplsobu, jak autenticity
dosahnout. Mimo tradi¢ni ateliérové snimky s profesionalnimi modely existuji i pfistupy, které
mohou pusobit netypicky. Jednim z nich je vyuziti "skuteCnych" zen v komerénich modnich
fotografiich. Pojem "skute€né Zeny" se v tomto kontextu vztahuje na neprofesionalni
modelky, coz jsou zeny standardnich proporci, €asto foceny v bézném, kazdodennim
prostfedi (Duffy, 2013). Tento pfistup nejenze odvraci kritiku nerealistickych standard(l krasy,

které modni primysl €asto propaguje, ale také pracuje s krasou "skutecnych" lidi, coz mize
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byt pro divdka nebo spotfebitele pfitazlivéjsi (Duffy, 2013).

Mnohem bézné;jsi praxi v médni fotografii pro ziskani kredibility a divéry u zakaznika
je spoluprace s celebritami. Celebrita je osoba, ktera ziskala slavu nebo bohatstvi zpravidla
diky svym mimofadnym vlastnostem, napfiklad diky talentu, krase, nebo sportovnich
dovednosti (Lai, 2006). Média hraji kli¢ovou roli ve vytvafeni a Sifeni obrazu celebrit, a
kampané s pomoci modni fotografie jsou vyuzivany k vyvolani touhy po celebrité a jejich
produktech. Nicméné, vzhledem k tomu, Ze vefejnost je stale vice obeznamena s reklamnimi
strategiemi, dokaze &asto rozpoznat fikci v téchto kampanich, coz maze vést k tomu, ze
fotografie neplsobi autenticky, a nemusi byt davéryhodné (Lai, 2006).

Kreativni feditelé mddnich znacek a fotografové se spolu snazi vymyslet nové
zpusoby, jak do svych kampani zaclenit celebrity, a souasné vytvofit pocit skutecnosti a
autenticity. | modni kampané maji své opakujici se trendy, jako je napfiklad vyuzivani
vizualnich prvkd, které pfipominaji snimky bulvarnich fotografi neboli paparazzi. Znacky jako
napfiklad Bottega Veneta Casto zacdlenuji do svych kampani celebrity, které jsou
prezentovany takovym zplisobem, jako by byly zachyceny béhem svych kazdodennich
ginnosti bulvarnimi fotografy. Usp&ch a dosaZeni autenticity téchto kampani vak zavisi na
peclivém provedeni a vybéru vhodné celebrity, ktera bude souznit se spotfebitelem
(Houston, 2024).

6.3. Estetika amatérské fotografie jako nastroj autentifikace

Dostavame se k jednomu z nejucinnéjSich zpusobd, o kterém je tato prace, coz je
vyuziti estetiky amatérské fotografie ve fotografii modni. Estetika amatérské fotografie mize
hrat hned nékolik roli. Vratime-li se k celebritdm, pomoci estetiky amatérské fotografie
muzeme celebrity "humanizovat". Vyuziti amatérské fotografie umoznuje odstrarfiovat
mytologizujici konstrukce, které se kolem znamych osobnosti vytvofily. Fotograf Juergen
Teller je vhodnym pfikladem, ktery fotografuje celebrity, a pfitom pouziva amatérskou
estetiku. BEhem sveé kariéry pracoval s mnoha celebritami, s nimiz vytvofil obrazy, které
pUsobi pfistupné a autenticky (Lai, 2006). Teller byl jeden z prvnich fotografu, ktery
zpopularizoval a vyuzival vestavény blesk jako esteticky prvek. Timto zplsobem napfiklad
fotografoval kampané velkych moédnich domu jako je Céline nebo Marc Jacobs (Beil, 2020).
Casto pouzival jen svoji kompaktni kameru Contax s vestavénym bleskem, a
preexponovaval tvare celebrit. Sam Teller odlvodnuje vyuziti vestavéného blesku tim, Ze pfi
presvétlovani portrétl bleskem dochazi k vyblednuti detailll, coz zaroven snizuje potfebu
retuSovani (Beil, 2020). Tento pfistup umoziuje celebritdm se ve svété prezentovat
"skuteCné" a zranitelné, coz verejnost ¢asto vnima jako projev upfimnosti nebo odvahy.

Tellerovy fotografie naruSuji tradini idealizované zobrazeni celebrit, a nabizi divakovi novy
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uhel pohledu, ktery celebrity déla dosaziteln&jSimi (Lai, 2006).

Obr. 7 Joan Didion pro Céline, Juergen Teller, 2015

Amatérska estetika mize fungovat i mimo kontext celebrit. Mlze slouzit jako nastroj
pro autentifikaci pfimo médnich znacek. Snimky, které plsobi spontanné, neformalné nebo
"uzivatelsky generované", pfiblizuji znacku divakovi (Colliander & Marder, 2017) a méni
vnimani médni komunikace. Hlavnim cilem téchto snimku neni jen informovat spotfebitele o
svém zbozi. Ma za ukol pfiblizit se k zakaznikovi a prodat mu svou vizi, ze tato znacka je
soucasti dobrého Zivota. Tato strategie vyuziva amatérskou estetiku k vytvoreni iluze
autenticity a spontannosti, coz zakaznikim umoznuje citit se vice spojeni se znackou.

Estetika amatérské fotografie ve fotografii moédni je tvofena formou i obsahem.
Estetické prvky, at uz obsahové nebo formove, jsou si velmi podobné tém, které jsem dfive
zminoval v této praci, avSak v pfipadé modni fotografie jsou vytvareny uméle. Mizeme se
napfiklad setkat se snimky, které imituji vyznamné udalosti, které amatéfi radi foti. Nebo se
se scénami, které se podobaji turistickym fotografiim. Casto se také setkavame i s rznymi
typy pozadi, s vyuzitim vestavéného blesku, zakfivenymi kompozicemi, stfedovou kompozici,

a pohledy do kamery. Pohledy do kamery mohou doprovazet i nepovedené vyrazy, které
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vypadaiji, jako by se model nebo modelka pravé otocili, coz mize divaka pfesvédCovat o
spontannosti procesu. VSechny spontanni a radoby nepfipravené okamziky se budou
odehravat ve znackovém obleceni. Samoziejmé i takové spontanni momenty vyzaduiji
velkych pfiprav a dlouhou a vypocitavou praci kreativniho feditele, fotografa, a ostatnich

¢lend tymu.

6.4. Priklady vyuziti

Burberry

Kreativni vizi a vzhled reklamni kampané urcuji kreativni feditelé, Casto ve spolupraci
s fotografy a kreativnim tymem. Jeden z kreativnich feditell, u kterého si mizeme vSimnou
Casté pouziti estetiky amatérské fotografie je Daniel Lee. Lee byl od roku 2018 do roku 2021
kreativnim Feditelem jizZ zminéné znacky Bottega Veneta, a nyni je hlavni kreativni feditel
znacky Burberry. V této ¢asti se zaméfime na analyzu konkrétnich fotografickych pfikladu z
maodnich kampani, které vyuzivaly estetiku amatérské fotografie. Pro tento ucel jsem vybral
nékolik fotografii z kampani, které byly zrealizované pravé pod vedenim Daniela Lee.

Prvni dva snimky (Obr. 8. a Obr. 9) jsou foceny fotografem Antonem Gottlobem. Je to
fotograf, u kterého je estetika amatérské fotografie velmi dobfe Citelna, a je pouZzita u vétSiny
jeho komeréni prace. Fotografie Antona pfedstavuji spolupraci znacky Burberry s luxusnim
britskym obchodnim domem Harrods. Na téchto fotografiich vidime dva opravdové vratné
tohoto obchodu, oble¢ené do kabatl Burberry. Ve snimcich mizeme velmi snadno
rozpoznat prvky estetiky amatérské fotografie, které jsem popisoval dfive v této praci. Oba
muZzi jsou fotografovani ve svém pracovnim obleceni a prostfedi. Pozadi snimkd bychom tak
mohli zafadit do skupiny vyznamovych, jelikoZ nam poskytuji kontext o misté, ve kterém tito
dva muzi pracuji. V kazdém snimku je navic pracovni misto zdGraznéno tim, ze se
fotografuje pfimo u cedule obchodniho domu, nebo jak vidime na snimku vpravo, u logotypu
znacky Burberry.

Co se ty€e formy snimku a jeho estetiky, vidime, Ze i podobné jako u amatérskych
snimku je kompozice stfedova, navic se zakfivenym horizontem. Péza muze na levém
snimku je ztuhla s velkym usmévem, a pohledem pfimo do kamery. Podobné i postava na
pravém snimku se usmiva diva pfimo do objektivu, a svymi gesty vita navstévniky obchodu.
Tyto fotografie byly pouzity pouze na socialnich sitich znacky Burberry. V popisku fotografie
nebyl oznaceny nikdo kromé fotografa a obchodniho domu Harrods, coz jesté vice zvySuje
pocit spontannosti a divéryhodnosti foceného okamziku. V takovém pfipadé se také zvySuje

ochota spotfebitelt §ifit u€et znacky na socialnich sitich (Colliander & Marder, 2017).

32



Obr. 8 Burberry x Harrods, Anton Gottlob, 2024 Obr. 9 Burberry x Harrods, Anton Gottlob, 2024

Autorem dalSich dvou snimku (Obr. 10 a Obr. 11) je Tyrone Lebon, ktery spolu
s Danielem Lee vytvoiili jarni kampan pro Burberry, ktera je vénovana Velké Britanii. Tato
kampan byla jednou z prvnich, kterou Lee vytvofil, kdyz nastoupil do vedeni Burberry.
Popisuje ji jako pfilezitost komunikovat zakladni hodnoty a strategii znacky Burberry, ¢imz je
Loritskost* (Chitrakorn, 2023). Kampan zahrnuje britské talenty riznych generaci, které jsou
zachyceny na riznorodych pozadich. Tyto snimky mohou pfipominat turistické fotografie,
kde se lidé vétSinou foti na dulezitych mistech. Podobné jako na fotografiich od Antona
Gottloba, zde muzeme vidét stfedovou kompozici, pouziti vestavéného blesku a zakfiveny

horizont. Oba snimky vypadaiji jako spontanné vyfocené ,momentky*.

Obr. 18 Obr. 17
Burberry Spring 2023, Tyrone Lebon, 2023 Burberry Spring 2023, Tyrone Lebon, 2023
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7 Zaver

V pribéhu této prace jsem prozkoumal rlizné aspekty amatérské fotografie, od jejiho
obsahu a témat az po specifické uziti v souc¢asnych maédnich kampanich. Amatérska
fotografie, jak bylo zdlraznéno, se zamérfuje na €lovéka a vztahy. Obsah téchto fotografii se
vyznacuje spontannosti a autenticitou.

Amatérské fotografie jsou vzacné svym zamérfenim na osobni okamziky a zkuSenosti.
Takové okamziky zahrnuji zmény, oslavy, a dal$i vyznamné udalosti, které jsou zachyceny
spontanné, a bez pfemysleni o umélecké nebo estetické hodnoté.

Amatéfi obvykle vyuzivaji jednoduché fotoaparaty nebo mobilni telefony, coz také
pfispiva na pocitu pravdivosti, jelikoz snimky ¢asto zUstavaji v plvodni podobé, a jsou
fotografovany rychle a jednoduse.

Prohlédli jsme si také, jaké nastroje mddni znacky vyuzivaji k navozeni pocitu
autenticity. Zminioval jsem dosazovani "skute¢nych" lidi do médnich kampani, stejné jako
vyuziti celebrit, které jsou vSak fotografovany "lidskym" zptisobem. V zavéru prace jsem se
také zaméfil na konkrétni pfiklady sou€asnych moédnich fotografii od britské znacky Burberry,
ktera aktivné vyuziva estetiku amatérské fotografie. Na fotografiich se objevovaly typické
fotografické "chyby", rizné typy pozadi, které amatéfi Casto pouzivaji ve svych fotografiich,
neprofesionalni modelové a také britské celebrity mladSich i starSich generaci.

Zavérem této prace jsem dospél k nékolika dllezitym zjisténim ohledné role
autenticity amatérské a modni fotografii. Autenticita v amatérskych snimcich se €asto vaze k
osobni zkuSenosti v ramci blizkého socialniho kruhu. Tyto snimky, plné béznych Zivotnich
okamzikd, ztraci ¢ast svého pavodniho vyznamu, kdyz opusti svij kontext. Proto takové
snimky Casto vefejnost vnima jako banalni. Autenticita ve fotografii médni neni zaloZena na
soukromych pocitech a zkuSenostech. Estetika amatérské fotografie v médni fotografii se
spiSe snazi navodit dojem béznosti a pfistupnosti nez osobnich zkusenosti, a snazi se tim
maodni znacky pfiblizit k jejimu spotfebiteli. Modni fotografie zobrazuje produkty v kontextu,
ktery je divakim znamy.

Estetika amatérské fotografie, s jejimi nedokonalostmi a spontannosti, se ukazala byt
nejen silnym nastrojem pro uchovani osobnich vzpominek, ale také vyznamnym
prostfedkem v komercni sféfe, ktera ovliviiuje zpusob, jakym jsou produkty a znacky

vnimany ve vefejném prostoru.
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