Posudek vedouciho prace na bakalarskou zavéreénou praci

Online marketing
Vyuziti socidlnich médii k propagaci vaZné hudby

studentka: Aneta Christovova

Autorka se ve své praci zamysli nad moZnostmi vyuZiti socidlnich médii pro
propagaci vazné hudby. V Gvodu autorka pfehledné a srozumitelné popisuje
online marketing a typy socialnich médii. Klade si otdzku, zda lze chéapat a
propagovat vaznou hudbu jako ,produkt® a jak tento produkt nabizet
prostfednictvim socidlnich médii posluchaélim a divakim. U pfislusnych typd
socidlnich meédii se zamysli nad jejich soufasnym vyuZivdnim a budoucim
potencidlem vyuZiti. Zaroveri zmifiuje konkrétni zplsoby a vyuZiti socidlniho
média konkrétni instituci, ZvaZuje, zda je vyuZit potencidl propagace. Porovnavé
vyuziti socidlnich médii nékterymi kulturnimi institucemi v CR a v zahrani&i.
Z textu vyplyva, Ze vyvoj socidlnich médii, zénik nékterych star&ich a vznik
novych je tak dynamicky, Ze nékteré instituce nesta&i tento pohyb sledovat ani
jej efektivné vyuzit.

Kdané problematice neexistuje mnoho dostupné literatury & zdrojd prave
vzhledem k jeji dynamice. Téma, které si autorka zvolila, plsobi ve spojeni
svaznou hudbou svéZe. Autorka se vyjadfuje srozumitelné a jasné, coz
dokazuje, Ze se sama v oblasti socidlnich médii pohybuje s piehledem a ¥e s nimi
pracuje.

Prace je pfehledné strukturovana, doplnéni slovni¢kem specializovanych vyrazd,
vztahujicich se k dané problematice.

Praci doporucuji k obhajobé, navrhuji hodnoceni A.
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