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Abstrakt

Diplomové prace s ndzvem Ceska televize a nactilety divak se zabyva, zda Ceska
televize jako vysilatel verejné sluzby vyrabi porady vlastni tvorby zamérené
vyhradné na déti starsiho Skolniho véku. Cilem prace bylo také postihnout, zda je
televize jako médium jesté atraktivni pro dospivajici, nebo si radéji pro sledovani
audiovizudlnich obsahl zvoli internet. ZaméFila jsem se i na zpdsob osloveni
mladych divdkd vefejnoprdvnimi televizemi v Evrop& a navrhla FeSeni pro

zlepseni soucasné situace.

Abstract

The thesis Czech Television and Youth Audience focuses on whether Czech
Television as a public service broadcaster in the Czech Republic produces
enough programmes targeted at teen audience. The aim of the study is to
consider if a television as a platform for watching audio-visual content is
still appealing for adolescents or whether they rather choose the Internet.
Furthermore, I describe the ways by which other European public service
broadcasters attract young audience and make a suggestion to

improve the situation.
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1. Uvod

Mnoho odbornikl prorokuje klasické televizi zanik!, podobné& jako si uZ pfi
vynalezu filmu C¢ast spoleCnosti myslela, ze fotografie je mrtva. VSechny
z vyjmenovanych médii ziji dal. Zatim. Zda se, ze televize u mladé generace
ztraci a jednoznacné vede internet. Je tomu skutecné tak? Je televize jako
médium jesté atraktivni pro dospivajici, nebo si radéji pro sledovani
audiovizudlnich obsahl zvoli internet, ktery se stava stale obliben&jdim médiem,
a to nejen kvdli poskytovani informaci, ale i jako nepostradatelny prostfednik
komunikace (Skype, socidlni sité), zadbavy (YouTube) a studia?? Poskytuje Ceska
televize jako vysilatel verejné sluzby pravidelné vlastni porady, které primarné
cili na nactileté publikum? A je televize schopna uspét v konkurenci youtuber(?
To jsou zakladni otazky, na které se pokusim ve své diplomové praci odpovédét.
Pfi pohledu na programovou skladbu se mize zdat, ze Ceské televizi chybi
porady zaméiené pouze na nactileté, ale je tomu skutec¢né tak? Snazi se Ceska

televize oslovit publikum teenagerG?

Tato prace se zamé&fi na to, zda Ceska televize jako verejnopravni médium vyrabi
dostate¢né mnozstvi poradd pro starsi déti, od jedendcti/dvanacti let. Jak by tyto

porady mély vypadat, a jestli je televize platforma, kterou starsi déti vyhledavaji.

Pro lepsSi pochopeni tématu nejprve urcim, jaké vlastnosti a vékové rozmezi
souvisi s pojmem dospivajici a nasledné se zamérim na charakteristiku pojmu
potad pro dospivajici. Diky studiim zkoumajicim mediélni gramotnost a zplsoby
traveni volného Casu u starSich déti budu moct odpovédét, zda je televize

vzhledem k Casu, ktery ji dospivajici vénuji, pro né atraktivni médium. Zaroven

1 EDWARDS, Jim. TV Is Dying, And Here Are The Stats That Prove It. In: Business
Insider [online]. New York City: Business Insider, 2013 [cit. 2016-08-29]. Dostupné z:
http://www.businessinsider.com/cord-cutters-and-the-death-of-tv-2013-11

WALKER, Jesse. The Decline and Fall of Traditional Television. In: Reason.com [online].
Kalifornie: Escondido, 2016 [cit. 2016-08-29]. Dostupné z:
http://reason.com/blog/2016/05/02/the-decline-and-fall-of-traditional-tele

SEYMAT, Thomas. FORGET GEN Y. GEN Z IS HERE AND IT JUST KILLED TV.

In: Euronews [online]. Lyon: Media Globe Networks, 2015 [cit. 2016-08-29]. Dostupné
z: http://www.euronews.com/2015/04/16/forget-gen-y-gen-z-is-here-and-it-just-killed-
tv

%jiz v roce 2010 75% déti uvedlo, Ze pouZziva internet kazdy nebo skoro kazdy den,
LIVINGSTONE, Sonia a Leslie HADDON. Shrnuti projektu EU Kids Online: Zavérecna
zprava. Londyn: London School of Economics and Political Science, 2009.



budu vychdzet =z analyz nejsledovanéjdich pofadli u této cilové skupiny
poskytnutych Utvarem Vyzkumu a analyz CT. Na zdkladé téchto poznatkd budu
moct navrhnout, jakym zplsobem by Ceska televize mohla lépe oslovit
dospivajici a stat se pro né atraktivni. Kratce pfiblizim situaci v Evropé a podivam
se na uspésné zahrani¢ni formaty a porady. Obstoji televize v konkurenci velmi

oblibeného kanalu YouTube?



2. Charakteristika pojmi

Dospivajici

Jedté pred samotnou charakteristikou poradl pro dospivajici (teenagery) se
zamé&fim na vymezeni pojmd mladez, adolescence, dospivajici/pubescent a
teenager. Existuje nékolik moznosti jejich chapani, co se tyce vékového
vymezeni zastupcl a jejich vlastnosti, a mohlo byt tak dojit k zdmé&né ¢&i

nejasnostem.

Mladez se da charakterizovat jako obdobi mezi détstvim a dospélosti. Sociologie
toto obdobi popisuje pomoci znakl, které uréuji zahdjeni nebo ukonceni
dllezitych anatomickych, fyziologickych nebo socidlnich procesG. MladeZ je
termin oznacujici bud’ volné ohranicenou vékovou skupinu, nebo socialni kategorii
vymezenou specifickymi biologickymi, psychickymi a socialnimi znaky.? Pojem

mladeZ se b&Zné pouziva u sociologickych a pedagogickych vé&dnich obord.*

Co se tyce vékového vymezeni, Bild kniha Evropské komise Novy podnét pro
evropskou mlddeZ chdpe mladeZ jako mladé lidi ve véku 15 - 25 let.” ,Bez
ohledu na rozdily (z hlediska pfistupu na trh prace, vzdélani, rodinného zazemi,
prijmu apod.) se mladi lidé povazuji za plnohodnotné obcany se vSemi
souvisejicimi pravy a povinnostmi.*® Mladez je podle Ceské rady déti a mladeze
z roku 2009 definovdna vékem 18 - 26 let.” Podle Krause a jeho publikace
Stfedoskolskd mladeZ a jeji svét na prelomu stoleti ,je dulezitym uréujicim
znakem vék. Odbornici zabyvajici se fenoménem mladdeZe maji riizné nazory na
vékové rozmezi &lend této socialni skupiny. V Pedagogickém slovniku se mluvi o
véku 15-25 let. V dokumentech UNESCO je horni hranice 26 let, v materidlech
OSN je mladez chapana jako kategorie mezi 15-24 lety. Nékteré statistiky

hovorici o mladezi uvadéji vék do 29 let. Je tedy zfejmé, Ze vymezeni této

3 Linhart, J., Petrusek, M., Vodakova, A., Matikovd, Hana.1996. Velky sociologicky
slovnik. Praha: Karolinum. ISBN 80-7184-310-5., s. 635.

4 KRAUS, Blahoslav. Stfedoskolskd middez a jeji svét na pfelomu stoleti. Brno: Paido,
2006. ISBN 80-731-5125-1. s. 10.

> Bild kniha Evropské komise, Novy podnét pro evropskou mlddeZ. Brussel: European
Commission, 2001. COM(2001)681, str. 4-5.

® Tamtéz.

7 MlddeZ Ceské republiky. Praha: Ceska rada déti a mladeZe, 2008. s. 10 - 11.



kategorie neni zdaleka jednoznacné.*®* Sdm Kraus vékovou skupinu mladez
uréuje na 15 - 25 (30) let.’

Adolescence je pojem bézné uzivany predevSim v oboru psychologie. ,V
evropské psychologii se adolescence tradicné oddélovala od pubescence.
Pubescence (v Ceské terminologii dospivani) se pak obvykle ohrani¢uje ¢asovym
intervalem 11-15 let, pfiCemz néktefi autofri ji jesSté vnitfné diferencuji, nejcastéji
na prepubertu a pubertu. Adolescence (v ceské terminologii mladi) je pak
vétSinou datovdna od 15 do 20 (22) let."!® Macek chdpe adolescenci jako celé
obdobi mezi détstvim a dospélosti, tato teorie se poprvé rozsifila na americkém
kontinenté, a dale ji rozdéluje na ¢asnou (10/11 - 13 let), stfedni (14 - 16 let) a

pozdni (17 - 20 let, pfipadné pozdé&ji).*!

Podle Vagnerové je obdobi dospivani - adolescence prechodné obdobi mezi
détstvim a dospélosti, ve kterém dochazi ke komplexni pfeméné osobnosti.
»,Dospivani predstavuje specifickou zivotni etapu, kterd ma svoje typické znaky
v rdmci Zivotniho cyklu a svij objektivni i subjektivni vyznam. Je to obdobi
hledani a prehodnocovani, v némz ma jedinec zvladnout vlastni proménu,
dosdhnout prijatelného socidlniho postaveni a vytvofit si subjektivné
uspokojivou, zralejéi formu vlastni identity."** Charakterizuje jej obdobim mezi
10. - 20. rokem, které déli na dvé faze - ranou (11 - 15 let) a pozdni
adolescenci (15 - 20 let). Rana adolescence se vyznacuje biologickymi zménami
téla spojenymi s pohlavnim dozravanim, tj. pubertou. Dochazi také k proméné
zpUsobu mysleni, dospivajici se za¢ind osamostatfiovat a velky vyznam v jeho
Zivoté ziskavaji jeho vrstevnici. Dulezitym meznikem je ukonéeni povinné &kolni
dochdazky v patnacti letech a nasledné smérovani profesniho zaméreni. V obdobi
pozdni adolescence dochazi ke komplexnéjsi psychosocialni proméné, velmi Casto

adolescent ziskdva prvni sexudlni zkudenosti. Dulezitym meznikem je také

8 KRAUS (2006), s. 10.

¥ Tamtéz.

10 MACEK, Petr. Adolescence. 2., upr. vyd. Praha: Portal, 2003. ISBN 80-17178-747-7. s.
9.

1 Tamtéz, s. 10.

12 VAGNEROVA, Marie. Vyvojovd psychologie I.: détstvi a dospivani. Praha: Karolinum,
2005. ISBN 80-246-0956-8. s. 323.



ukonceni stfedni Skoly &i profesni pfipravy a nastup do zaméstnani, pripadné

volba daldiho studia. V osmnécti letech dosahuje jedinec plnoletosti.*?

Psychologicky slovnik Hartla a Hartlové pojem adolescence vyklada jako
dospivani. V tomto obdobi se objevuji sekundarni pohlavni znaky, dosahuje se
pohlavni zralosti, dozravaji rozumové schopnosti a dotvafi se integrita osobnosti.
U divek toto obdobi vymezuji vékem 12 aZ 18 let, u chlapcl vékem 14 aZ 20

let.1*

Podle Slovniku sociologickych pojml je adolescence ,obdobim Zivota navazujici
na pubescenci (obvykle vymezovano mezi 14. a 18. az 22. rokem véku). V
anglosaském pisemnictvi zahrnuje i pubescenci. Ze sociologického hlediska jde o
obdobi, kdy se dospivajici uci hrat roli dospélého clovéka, zapojit se do

spoleé¢enského Zivota a instituci spole¢nosti."!”

Teenager je dle slovniku cizich slov dospivajici ve véku 13 - 19 let.!® Stejné tak
jej chdpe Oxfordsky vykladovy slovnik.!” Teenagera lIze volnym prekladem

prelozit jako nactilety.

Z vySe uvedenych mnoha pojeti chapani i vékového vymezeni mladez,
adolescent, pubescent, dospivajici a teenager vymezim pro svou praci pojem
dospivajici jako vékovou skupinu 11/12 - 15 let a budu tak respektovat chapani
vyvojové psychologie. Toto obdobi se nazyva starsi skolni vék a definuje vékovou
skupinu zakd na druhém stupni zakladni koly. K rozdé&leni se pfiklanim hned
z nékolika ddvodl. Ty budu specifikovat je$té po vymezeni pojmd porad pro

dospivajici, nebot ani zde neni jednotné rozliseni.

3 VAGNEROVA (2005). s. 323 - 325.

14 HARTL, Pavel a Helena HARTLOVA. Psychologicky slovnik. 1.vydéni. Praha: Portal,
2000. ISBN 80-7178-303-X. s. 18.

15 JANDOUREK, Jan. Slovnik sociologickych pojm{: 610 hesel. Praha: Grada, 2012. ISBN
978-80-247-3679-2. s. 12.

16 vysledky hledani vyrazu teenager. Slovnik cizich slov [online]. ABC.cz [cit. 2016-07-
30]. Dostupné z: http://slovnik-cizich-
slov.abz.cz/web.php/hledat?cizi_slovo=teenager&typ_hledani=prefix

17 Definition of teenager in English. English dictionaries [online]. Oxford: Oxford
University Press, 2016 [cit. 2016-07-30]. Dostupné z:
http://www.oxforddictionaries.com/definition/english/teenager



Porady pro dospivajici a jejich vékové urceni

Ceskd televize na svém détském kanalu CT :D rozliSuje dvé détské divacké
skupiny a podle toho také urcuje skladbu programu, na déti od ¢tyr do osmi let a
od osmi do dvandcti let. Pokud bychom zUstali u tohoto ¢&tyfletého rozmezi,
porady pro dospivajici by se daly vékoveé urcit od dvanacti do Sestnacti let. TFi az
Ctyrletd vékova hranice u détskych divackych skupin je mj. doporucena

americkou Federal Comunnications Comission.!®

V britské a americké literature jsou porady pro dospivajici a nactileté nazvané
jako Teen TV, pripadné Teen shows nebo Teen programme. Pojem Teen TV je
spjaty s kulturné specifickou ideou o dospivajicich a s tim, co znamena byt
teenager, popf. nactilety. ,Teen TV je spojena s predpokladanou divackou
skupinou stejné tak jako s vlastnim obsahem.“!® Teen TV lIze definovat jako
proménlivy, nestabilni zanr definovany specifickym obsahem a jasnym
adresovanim na dané publikum, programovym schématem, nebo demografickou
recepci (pfipadné kombinaci véech téchto element().?° Neni ovéem vyloudeno, Ze

Teen TV muze cilit a zasdhnout i mlad$i divaky a dospélé.

Ocekava se, ze teenageri budou sledovat porady o nactiletych, které jsou
zaroven oznacené jako ,teen®. Nicméné za porady pro dospivajici se da podle
Rossové a Steinové povazovat i program, ktery primarné pro teenagery urcen
neni, ovSem v jedné z Ustfednich postav se objevuje teenager. Jako priklad uvadi
HBO, ktera Casto do hlavni role obsadi teenagera, pripadné rozviji problematiku
dospivani spojenou sideou o kulture nactiletych, a umisti tak nactileté
charaktery do pseudo-rodinného kontextu. PFikladem je Rodina Soprand nebo
Odpocivej v pokoji. Za takové porady se daji povazovat také Gilmorova dévcata

nebo Everwood.??

8 policies and Rules Concerning Children's Television Programming. In: Washington,
D.C.: Federal Communication Commission, 1996, ro¢nik 1996, FCC 96-33. Dostupné také
z: https://transition.fcc.gov/Bureaus/Mass_Media/Orders/1996/fcc96335.txt

19 ROSS, Sharon Marie. a Louisa Ellen. STEIN. Teen television: essays on programming
and fandom. Jefferson, N.C.: McFarland, c2008. ISBN 078643589. str. 4

20 Tamtéz.

21 Tamtéz, s. 5.

22 Tamtéz.
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Zde se priklonim k definici, ve které je Teen TV primarné cilena na nactileté
publikum, kde v hlavnich rolich vystupuji dospivajici. Z tohoto chapani poradd

pro dospivajici budu ve své praci dale vychazet.

Jak ale vékové definovat skupinu televiznich divak( teenagerl a dospivajicich,
pro které jsou porady urceny? Americkda spole¢nost MarketingCharts, ktera se
soustfedi na monitorovani reklamy v médiich, chdpe skupinu teenagerd jako 12
- 17 let.”?> PFi sbéru dat studie IZI s ndzvem International Data on Youth and
Media, kterého se UGcastnila Velkd Britanie, USA, Svédsko, Finsko, Kanada a
mnoho dalich statl, byla sledovana divacka skupina 12 - 19 let. Dalgi déleni se
liSilo v jednotlivych statech. Svédsko sledovalo skupiny 12 - 15 let, 16 - 25 let,
Finsko kategorie 10 — 14 let, 15 - 24 let, Velkd Britanie se zaméfila na oddil 5 -
16 let.*

Festival Prix Jeunesse International, na kterém se prezentuji nejlepsi porady pro
déti, uruje nejstardi divdckou skupinu od 11 do 15 let. IZI** povaZuje za
publikum ndctiletych 14 - 19 let.?® KdyZ se v Ceské republice méfi sledovanost u
starsSich déti, specifikuje se vékem 10 - 14 let. Dalsi skupina je pak Siroka, a to
15+ let.

Z vySe uvedeného je zfrejmé, Ze urcit jednotnou divackou kategorii dospivajicich,
neni tak Uplné mozné. Rozhodla jsem se proto, skupinu nactiletych/dospivajicich
divakd vymezit vékem 11/12 let - 15 let, a to hned z nékolika ddvodd. Jak jiz
bylo vy$e zminéno, CT :D koné&i vékovou hranici 12 let. Mam-li navrhovat
koncepci, kterd CT chybi, pak se musim zaméfit prdvé na skupinu 12+. Na druhé

strané, podle vyvojové psychologie zacina puberta jiz v jedenacti letech. Proto

23 Traditional TV Viewing: What A Difference 5 Years Makes. MarketingCharts [online].
Watershed, 2016 [cit. 2016-07-30]. Dostupné

z: http://www.marketingcharts.com/television/are-young-people-watching-less-tv-
24817/

24\/OM ORDE, Heike a Isabell REDINGER. International Data on Youth and Media

2015. Bayerischer Rundfunk [online]. International Central Institute for Youth and
Educational Television (I1ZI), 2015 [cit. 2016-07-30]. Dostupné z: http://www.br-
online.de/jugend/izi/english/International_Data.pdf

%> International Central Institute for Youth and Educational Television

26 NAGL, Sylvia (ed.). Children's and youth television between public discussion, market
and everyday life.Bayerischer Rundfunk [online]. International Central Institute for Youth
and Educational Television (I1ZI), 2002 [cit. 2016-07-30]. Dostupné z: http://www.br-
online.de/jugend/izi/english/research/e_press_coverage.htm
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jsem zvolila vékové vymezeni 11/12 - 15 let. Nicméné by se dalo fict, pfri
navaznosti na programovou skladbu Décka (divacké skupiny rozdélené na 4 - 8
let, 8 - 12 let), ze by porady mély byt pro cilovou skupinu 12 - 16 let. ZUstalo
by tak zachované i ¢tyileté vékové vymezeni. Sestnacty vék je vdak hraniéni,

kdy uz nactilety ma jiné zajmy a preference.

Mé urceni mi proto prijde presnéjsi, je to obdobi starSiho Skolniho véku, jak jej
také chape vyvojova psychologie. Priklonim se tedy k rozdéleni festivalu Prix
Jeunesse International, kde se sjizdi televizni profesiondlové na détskou tvorbu
z Sedesati zemi svéta. Televizni sledovanost je bézné monitorovana u skupiny
15+, jednd se tedy o mezni vék, kdy je dotyCény uz zahrnut do ,dospélého

divackého svéta".

Ve své praci budu pro vysSe definovanou divackou skupinu pouzivat termin

dospivajici, nactileti, ptipadné teenagefi.?’
Ceska televize

Ceska televize (dale jen CT) je podle zékona 483/1991 Sb. poskytovatel verejné
sluzby v oblasti televizniho vysilani popripadé dalsiho multimedialniho obsahu a
doplikovych sluzeb na celém Uzemi Ceské republiky. Jednd se o jediného
verejnopravniho televizniho vysilatele v Ceské republice. Momentélné CT vysila
(,Program pro ty, ktefi stoji o autorské projekty, at uZz dokumentdrni i
publicistické, a pro ty, ktefi chtéji od televize kultovni dila a dila s mezinarodnim
renomé. Ulohou CT2 je také davat prostor mladym tvircdm“?®), CT 24
(zpravodajsky kanal), CT sport (sportovni kanal), CT :D (détsky kanal), CT art

%7 Pozn.: Nazev Porfad pro starsi déti by byl nepfesny, nebot podle RRTV: je pofad pro
déti porad, ktery je vyroben a urcen pro divaky mladsi 12 let a je obsahové a formalné
prizplsoben zralosti osob této v&kové kategorie.

RADA PRO ROZHLASOVE A TELEVIZNI VYSILANI. Stanovisko porad pro déti. Praha,
2013. Dostupné také z:
httP://www.rrtv.cz/cz/static/metodiky/Stanovisko_porad_prg_deti.pdf

28 Ceska televize nabidne bohaty podzim na $esti kanalech. Ceskd televize [online].
Praha, 2013 [cit. 2016-07-30]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-
ct/press/tiskove-zpravy/?id=6723

2% Tamtéz.
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(kulturni kanal).3® Zdrojem financovani CT jsou televizni poplatky a zdkonem
vymezené podnikatelské cinnosti. ,Hlavnimi Ukoly verejné sluzby v oblasti
televizniho vysilani jsou zejména poskytovani objektivnich, ovérenych, ve svém
celku vyvaZzenych a vSestrannych informaci pro svobodné vytvareni nazortd (...),
vyroba a vysilani zejména zpravodajskych, publicistickych, dokumentarnich,
uméleckych, dramatickych, sportovnich, zdbavnych a vzdélavacich poradd a
pofadl pro déti a mladez (...)."*!

Kanal CT :D je uréen pro dvé divacké skupiny, a to déti od 4 do 8 let, a od 8 do
12 let. ,Décko" vysild kazdy den od 6 do 20 hodin, ve veclernich hodinach
funguje na stejném vysilacim kmito¢tu kulturni kandal CT Art. Pfedskolni a mladsi
Skolaci si prijdou na své rano a dopoledne, odpoledne pak pribydou i porady pro
star$i déti. CT :D je nejsledovanéjsi televizi u déti v Ceské republice a také
nejsledovanéjsi vefejnopravni televizi u déti v Evropé.3? Ceské televizi se podafilo
velmi Uspésné rozjet kanal uréeny détem, a stat se pro mladsi déti televizi prvni

volby.

Pravidelné porady vlastni vyroby zamérené pouze na dospivajici déti v
soucasné programové nabidce Ceské televize nicméné chybi. Neexistuje staly
slot, ve kterém by déti starSiho sSkolniho véku nasly porady pro né primarné
uréené. K vybéru pro sledovani tak maji ostatni kanaly Ceské televize, které v$ak
odpoledne na né necili, nebo komercni televize (plnoformatové i
monotématické). Jednim z dlvodQ, pro¢ tyto pofady nejsou zarazovany do
pravidelnych slotl, mdze byt ten, e CT primadrné neprogramuje na svych
kanalech podle cilovych skupin, ale spi§ podle zanrl, tak aby programy CT
nebyly ve vzajemné konkurenci, a mohly oslovit co nejvétsi skupinu divakd, a
zarover s nimi bylo publikum spokojené.??* Na druhé strané podle vy$e uvedené
definice Ize chapat porad pro dospivajici, resp. Teen TV jako zanr. Ten vsak taky

v pravidelné programové nabidce chybi.

30 zakladni informace o CT. Ceskéd televize [online]. Praha, [cit. 2016-07-30]. Dostupné
z: http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/zakladni-informace-o-ct/

31 Zakon & 483/1991 Sb.: Zdkon Ceské ndrodni rady o Ceské televizi. In: . Praha, 1991.
Dostupné také z: http://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/zakony/pdf/zakon-o-
ceske-televizi.pdf?verze=2016-09-03-10:40:49

32 Déti a televize. Ceskd televize [online]. Praha [cit. 2016-07-30]. Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/decko-pro-rodice/deti-a-televize/

3 TYMOVA, Renata (Utvar Vyzkumu a analyz CT). Ustni sdéleni. (2016-07-25)
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V minulosti najdeme nékolik prikladd vlastni tvorby CT, kterd se zaméfila na
nactileté. V devadesatych letech napriklad Kecup, Klub Marmelada, pozdéji
Tykadlo, Game Page, Meduza. V roce 2004 uvedla CT novy format Pomerand,
ktery se pravidelné vysilal nékolik let, pozdéji pfejmenovany na Superpomeranc.
Milan Kruml ve své publikaci Televize? Televize! uvadi: ,DalSi novinkou
programového schématu roku 2007 byl programovy strip pro mladez v kazdy
véedni den kromé pondéli na CT2 od 18:30 do 19:00, na kterém se st¥idaly
pofady z Prahy, Brna a Ostravy. Objevoval se v ném porad Superpomeranc¢
s Martinem Zellerem s reportazemi, klipy, rozhovory a také videoprispévky od
mladych divakd. V sobotnim poledni jej pak na CT2 nasledovala Pétka od Zellera,
netradi¢ni hitparadda."** Oba pofady vsak byly nakonec spojeny do hodinového
formatu Pétka v Pomérandi, ktery se vysilal v sobotu od 13 hodin na CT2.%° Za
porady pro néactileté by se daly povaZovat také nékteré seridly CT. Napriklad
v roce 2005 se na CT1 vysilaly seridly Snowbordaci (mj. velmi Uspésny film

t3° (druhd Fada se vysilala v roce 2008).%” V roce 2011 byl

v kinech) ¢i Dobra c¢tvr
do programové skladby zarazen serial 4Teens, ,serial o teenagerech o nich a
(nejen) pro né&".*® Nejvétsi zdjem o potad projevili mladi od 10 do 14 let, ktefi
serial sledovali vyrazné nadprimérné (sledovanost 5,1 % pfi podilu na publiku
18,39 %).*° Z posledni doby Ize jmenovat naptiklad 8.A, Hlava rodiny, pripadné
mozna také porad Zlatd mladez. Zlatd mladez sice primarné na nactileté necili,

Vs . O v .
ale svym obsahem je muze zaujmout.

Spusténim kandlu CT :D v roce 2013 se CT spide neZ na nactileté publikum
zaméfila na déti. CT :D garantuje rodi¢m, ?e obsah je pro jejich potomky
nezavadny a mohou tak své déti bez obav ,odlozit k televizi*. Traveni ¢asu u
mladsSich déti je obecné vice spjato s rodici ¢i dalSimi rodinnymi prislusniky, kteri
jim de facto urcuji program ve volném case. Jedna se také o vdécnéjsi a vérnéjsi

publikum neZ dospivajici, u kterych ¢as na internetu zacina prevazovat nad

3% KRUML, Milan. Televize? Televize!. Praha: Ceska televize, 2013. s. 270.

3 Tamtéz. s. 273.

3 Tamtéz. s. 271.

37 Tamtéz. s. 275.

38 4teens. Ceskd televize [online]. Praha, 2009 [cit. 2016-08-30]. Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/porady/10214493699-4teens/

39 PINCOVA, Zderika (ed.). 4teens. Ceskd televize [online]. Praha, 2011 [cit. 2016-08-
30]. Dostupné z: http://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/sledovanost/byli-
jsme-pritom/4teens.pdf
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c¢asem stravenym u televize (o tomto tématu vice v kapitole Dospivajici a traveni
volného Casu u televize a internetu). U nactiletych dochazi také k proméné, snazi
se byt samostatné&jéi a stdle vétsi vliv u nich hraji vrstevnici.*® To, co néctileti
sleduji at uz v televizi & na internetu, se tak stava pfirozené predmétem jejich

konverzace.

Podle prizkum@ sledovanosti mezi détmi zroku 2014 je u mladSich déti
nejsledovanéjéi CT :D. ,Z détskych divakd ve v&ku 4-9 let je nejlspéinéjsi
stanici kanal CT :D, ktery ma v této skupiné jasné nejvyssi podil na sledovanosti
ze véech stanic (22%). Uspésné u déti jsou také stanice Atmedia* (jesté vyssiho
podilu dosahuji u déti 10 - 14 let), nadprimérna je také stanice Smichov diky
svému pasmu Smigkové. U starich déti ve véku 10 - 14 let si vede nadprimérné
Prima Cool a uZ zminé&né stanice Atmedia. Rovnéz divaci 15-24 oproti priméru
voli Primu Cool, kterd je v této skupiné druhou nejsilnéjsi po hlavnim kanalu

skupiny Nova.“*?

Nejnové&jsi prlzkumy sledovanosti (2015) poskytnuté na vyzadani Asociaci
televiznich organizaci vypadaji velmi podobné. Dospivajici davaji prednost
soukromym kandldm a CT u nich ztrdci. U déti ve véku 10 - 14 let je
nejuspeésnéjsi kanal Nova, na druhém misté Prima Cool, poté kanal Prima. U déti
ve véku 12 - 16 let je poradi totozné. U obou cilovych skupin se na ctvrtém
misté umistila stanice CT 1, ndsleduje kanal z rodiny Nova Smichov. Velmi
zajimavy je pokles kanalu Disney Channel (share 6,07% v roce 2014 u déti 10 -
14 let, v roce 2015 pokles na 3,70%; u vékové skupiny 12 - 16 let share 4,66%
vroce 2014 a 2,54% v roce 2015).** Druhym nejlspésnéjsi stanici Ceské
televize u déti 10 - 14 let je CT :D, u starsich (12 - 16 let) pak CT sport.**

40 VAGNEROVA (2005), s. 323.

*! napf. Disney Channel, CS mini, Minimax atd.

2 PINCOVA, Zderika (ed.). Televizni stanice podle véku: koho voli

divaci. Mediaguru [online]. Praha, 2014 [cit. 2016-08-30]. Dostupné z:
http://www.mediaguru.cz/2014/08/televizni-stanice-podle-veku-koho-voli-
divaci/#.VAWx0_mSxfd

43 pokles mlze byt zplsobem faktory distribu¢nimi, tak programovymi ¢&i zvysenou
konkurenci.

44 Share televizi v cilové skupiné 10 - 14 let, 12 - 16 let. ATO. Praha, 2016. viz Pfiloha ¢&.
2
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Pokud se podivdme na casy, které jsou nejvice sledované détmi od 10 - 14 let,
zjistime, Ze se velmi podobaji ,klasickym" divdkdm, znacny narlst publika ve
vSedni den zacinad v 18 hodin, vrcholi ve 20 hodin a klesad 22. hodinou. U starsi
vékové skupiny 12 - 16 let je situace obdobnd, jen s mendim poctem divaka.
V téchto nejsledovanéjsich televiznich ¢asech doSlo u obou vékovych skupin ke

ztrdtdm, pokud srovname rok 2011 a 2015%.%¢

vvvvvv

nejsledovanéjsi porady Ceské televize v cilové skupiné déti a nactiletych 12 az 19
let se objevuji predevsim pohadky (12 - 15 let) a filmy (16 - 19 let) na kanalu
CT 1, z vicedilnych pofadl, pak krimiseridly, napfiklad Pfipad 1. oddéleni.**” Na
prvnim misté mezi solitérnimi porady se u cilové skupiny 12 — 15 let umistil film
Fair Play, ndsleduji dvé pohadky (Kouzla kralG, Podivnd nevésta). Co se tyce
vicedilnych poradd, tam na prvnim misté najdeme jiz zmifované Pfipady prvniho
oddéleni II, dale pak Nejchytrejéi Cech, Nejlepsi trapasy, Zazraky ptirody,
Cetnické humoresky & Pripady prvniho oddéleni (1. série). U téchto poradd Ize
predpokladat, ze se na né dospivajici divaji s rodi¢i a dochazi tak k jakési
dohodé&. Rodina travi sv(j volny ¢as u sledovani televize. U v&ech t&chto poradd

se jedna o vlastni vyrobu Ceské televize.

Mezi triceti nejsledovanéjsimi vicedilnymi porady nalezneme také Austin a Ally
(CT :D, prvni az treti série, americky sitcom), Hodné $tésti Charlie (CT :D, treti a
Ctvrtd série amerického sitcomu), ¢ Kim Possible (CT :D, tieti série, americky
animovany serial). Jedna se o porady, které cili na mladsi divaky, ale mohou
zaujmout i dospivajici. Je také mozné, ze se teenageri na serialy divaji se svymi
mladSimi sourozenci. VSechny tfi projekty pochazi z dilny Disney Channnel.
Z tabulky nejsledovanéjsich poradd byly vylou¢eny porady na kanalu CT sport,
protoze by v seznamu zaujimaly Sestnact mist (predevsim Mistrovstvi svéta
v hokeji).*® Jak také uvadi Sledovanost poradd CT v CS 12 -15 a 16 - 19 let

> cilova skupina 10 - 14 let, denni doba 20:00 - 21:00 hodin - v roce 2011 byl rating v
tisicich 135, v roce 2015 rating v tisicich 106; cilova skupina 12 - 16 let - v roce 2011
byl rating v tisicich 121, v roce 2015 rating v tisicich 93

46 ATO data projekce 10 - 16 let. ATO. Praha, 2016. viz Pfiloha &. 3

47 Sledovanost poradld CT v CS 12 -15 a 16 - 19 let. Ceska televize. Praha, 2016. viz
Pfiloha ¢. 1

“8 Tamtéz

16



vypracované Vyzkumem sledovanosti a analyz CT ,mimo détsky kanal CT :D tak
Ceska televize oslovuje starsi déti a adolescenty i pofady na ostatnich kanalech,

zejména sportovni kanal CT sport.“*°

Program CT sport je samozfejmé plnohodnotnym kandlem Ceské televize a
nerada bych zaménila vyznam slov cilit a oslovovat, nicméné se domnivam, ze
nelze Fict, e CT sport je kanalem vyloZené atraktivnim pro dospivajici. Jisté,
pokud jsou vysilany udalosti znacného spolecenského vyznamu, mezi které MS
v hokeji patfi, pak to bude zajimat i dospivajici. Nicméné pokud by se napf. na
MS v krasobrusleni divaly predevsim zeny, nelze dle mého néazoru tvrdit, Ze kanal
CT sport oslovuje zeny. Existuji udalosti, které jsou svym zplsobem vyjimecné, a
tak je u nich velkd pravdépodobnost, ze zaujmou i divaky, pro které je kanal

jinak ne zcela atraktivnim.

CT oslovuje néactileté svymi porady, i kdyZ na né&, dalo by se fict, primarné necili.
Velmi cCasto dospivajici zaujmou pohadky, pripadné seridly, nezrfidka zanru
krimindlky. Obecné jsou vSak u dospivajicich Uspésnéjsi komercni televize jako
Nova, Prima Cool a Prima. Musim se priznat, ze mé ze vsSech dat nejvice
prekvapily nejsledovanéjsi Casy dospivajicich, ocekavala jsem vyssi sledovanost
v odpolednich hodinach, kdy se nactileti vraci domU ze $koly. Dospivajici sleduji
televizi nejcastéji v pred primetimovém a primetimovém case a kopiruji tak
vétSinové televizni chovani. Tento fakt musim zohlednit pfi svém programovém

navrhu pro teenagery.

4 Sledovanost poradli CT v CS 12 -15 a 16 - 19 let. Ceska televize. Praha, 2016. viz
Pfiloha ¢. 1
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3. Dospivajici a traveni casu u televize a internetu

V letech 2010 a 2011 byl proveden vyzkum s nazvem KIi¢ pro zZivot, ktery se
snazil zachytit hodnotovy svét dnesnich déti (6 - 15 let). Kromé témat rodina Ci
Skola se také zaméril na traveni volného casu. Jsem si védoma, ze vysledky jiz
plné neodpovidaji skutec¢nosti. Mnozstvi ¢asu, které dospivajici travi u internetu,
vzrostl, jak si ukdzeme v dal$i studii s ndzvem The Tru Study: 2014 Ceskd
republika. Nicméné v praci uvedu vysledky obou studii, pro komplexnéjsi
pochopeni dospivajicich a vyvoje jejich preferenci televize ¢i internetu. V této
kapitole nebudou zohlednény vysledky Medidini gramotnosti v Ceské republice do
15 let z roku 2016, nebot se je bohuzel do terminu odevzdani diplomové prace,
nepodafrilo zpracovat. Da se ale predpokladat, ze Cas straveny u televize jesté

vice klesl ve prospéch c¢asu u internetu.

Zacnu studii s nazvem KIi¢ pro Zivot, v niz volny Cas autofi s trochou nadsazky
definuji jako dobu, kdy ,nemusime, ale chceme." Cas straveny s kamarady, u
pocitaCe, televize, PlayStationu apod., se da nazvat jako neorganizovany. Na
rozdil napf. od zdjmovych krouzk(, kde je ¢&as chapan jako organizovany.
~Naprosta vétsina déti ve vSedni dny na prvnim misté sledovala televizi a mozna
trochu prekvapivé se stejné dasto vénovala uéeni nebo pfipravé do $koly.>® Mladi
teenageri pridavali jesté internet, socidlni sité a poslech hudby, coz bylo jen o

néco méné samozfejmou &innosti nez sledovani televize.“>!

Vyzkum kladl u starSich déti (10 — 15 let) také otdzku, zda by se radéji obesli
bez internetu nebo televize. ,Pouze 11% déti si dovedlo sv{j Zivot pfedstavit jak
bez televize, tak bez internetu, déti, pro které byla televize nezbytna, bylo 57%

a bez internetu nemohlo byt 71% téchto déti. 39% jich nedokazalo byt ani bez

>0 Konkrétnéji z vyzkumu vychazelo, Ze ve véku 13 - 15 let az 92% déti travilo volny &as
u televize, 77% poslechem hudby a 53% na internetu. O vikendu u televize travilo 75%,
poslechem hudby 27% a na internetu 10% nactiletych. Nejvic déti ve véku 10 - 12 let
travilo volny neorganizovany cas u televize (84%), poslechem radia (43%) a na internetu
(24%).

>l BOCAN, Miroslav. Déti v ringu dnesniho svéta: hodnotové orientace déti ve véku 6 aZ
15 Jet. Praha: Na&rodni institut déti a mladeze Ministerstva Skolstvi, mladeze a
télovychovy, 2012. ISBN 978-80-87449-24-0. s. 26.
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televize, ani bez internetu.">® Pfes 80% dospivajicich (13 - 15 let) travilo vice
neZ hodinu denné na internetu. U 2ak{ devatych t¥id byly tfi hodiny na internetu
bézné. Déti, které ve volném case byly nejradéji u televize, pak travily i spoustu

¢asu na internetu.”?

Podobné vysledky vyplynuly také z vyzkumu Stavu medidlni gramotnosti do 15
let (z roku 2011), ktery si vsiml, Ze i kdyz televize byla v domacnosti
dominantnim médiem, postupné se zvlasté u dospivajicich staval vyznamnéjsi
pocitad.®® Medidlné uzivatelské aktivity, véetn& divackych, se presunuly
k pocditaCi. Kdyz uz se dospivajici (12 - 14 let) na televizi divali, pfi volbé

televizniho programu se dohadovali nejvic se svymi sourozenci. >

V roce 2013 jiz &as straveny u poditace prevysil ¢as straveny u televize.® Pasivni
divani se na obrazovku byla ¢innost, kterou dospivajici®’ vyhledavali nejéastéji.
Na internetu je lakaly nejvice hry (pfedevsim kluky ve véku 12 - 15 let) a dalsi
zabava (pisnicky a serialy na YouTube u holek). Nejnavstévovanéjsi internetovou
strdnkou byl Facebook®®, ndsledoval YouTube, Seznam a Google.”® Ceské déti
jsou obecné v pouzivani internetu i frekvenci uziti velmi zdatné®®. ,U déti ve véku
12-18 let pouziva internet 93 % déti, jak bylo zjiSténo jiz ve starSim vyzkumu

z roku 2008°. Dnes odhadujeme, Ze internet pouzivd vice nez 95 % ¢&eskych

52 SIMKOVA, Svatava a Jifi ZAJIC. Déti ve svété médii. In: Metodicky portél [online].
Praha: Narodni Ustav pro vzdélavani, 2012 [cit. 2016-08-12]. Dostupné z:
http://clanky.rvp.cz/clanek/k/n/16209/DETI-VE-SVETE-MEDII.html/

>3 Mezi détmi, které alespon tfi hodiny denné ve v3edni den sledovaly televizi, 60% z nich
bylo alesponi dalsi dvé hodiny na internetu

>* CEBE, Jan, Jan JIRAK, Radka KOHOUTOVA, Toma$ TRAMPOTA, Lenka VOCHOCOVA a
Radim WOLAK. Stav medidlni gramotnosti v CR - faze II. In: Ndrodni registr vyzkum@ o
détech a mladezi [online]. Praha: Narodni institut pro vzdélavani, 2011 [cit. 2016-08-
12]. Dostupné z: http://www.vyzkum-mladez.cz/zprava/1387881156.pdf, s. 14.

> Tamtéz, s. 21 - 22.

%6 primé&rny &as u televize ¢&inil 133 minut a na siti pak skoro dvakréat tolik 227 minut.
TNS AISA. The Tru Study: 2014 Ceska republika. Praha, 2014. s. 94.

>’ zkoumana cilova skupina 12 -15 let

>8 Facebookovy profil je mozné si zfidit od 13 let, nedochazi véak k vyrazné kontrole
pravosti Udaju, je tedy mozné stranku ,033lit".

9 TNS AISA. The Tru Study: 2014 Ceskd republika. Praha, 2014. s. 42.

60 Déti online. Porady [online]. Praha: Ceska televize, 2016 [cit. 2016-08-12]. Dostupné
z: http://www.ceskatelevize.cz/porady/11307104925-deti-online/

61 LUPAC, Petr and Jan SLADEK. The Deepening of the Digital Divide in the Czech
Republic. Cyberpsychology: Journal of Psychosocial Research on Cyberspace, Brno: FSS
MU, 2008, vol. 2008, No 1, p. 10-20. ISSN 1802-7962.
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déti. Podobné je tomu u pouzivani mobilnich telefond, které vlastni téméF 100 %

déti."®

Studie uvedla také nejoblibenéjsi porady, mezi které déti nejcastéji zarazovaly
serial Simpsonovi, Gympl s (r)u¢enim omezenym, Ano $éfe, Ordinaci v riZzové
zahradé, Ulici a Teorii velkého tresku.®® Televizni programy jsou pfirozené
predmétem konverzace s jejich vrstevniky a mohou mit vliv i na vyb&r vzort ¢i
idoll. Jednim z ptikladd je seridl Gyml s (r)uéenim omezenym komeréni televize
Nova. Dle studie The Tru Study: 2014 Ceskd republika se Ondiej Brzobohaty,
ktery byl obsazen do hlavni role pofadu, stal jednim z nejéasté&ji uvadénych vzord
mezi dospivajicimi ve véku 12 - 15 let.®* BohuzZel mezi nejoblibenéjsi pofady se

nedostal zadny z vlastni vyroby CT.

2 SEVCIKOVA, Anna. Déti a dospivajici online: vybrand rizika pouZivéni internetu. Praha:
Grada, 2014. Psyché (Grada). ISBN 978-80-210-7527-6. s. 21

3 TNS AISA. The Tru Study: 2014 Ceska republika. Praha, 2014. s. 99.

 Tamtéz, s. 107 - 110.
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4. Zivotni styl dospivajicich a jejich hodnoty

Na tomto misté bych jesté rada kratce shrnula, jaka témata zajimaji Ceské déti,
co je trapi a jaké véci jim prijdou podstatné. Budu vychazet ze studie The Tru
Study: 2014 Ceskd republika realizovanou spole¢nosti pro vyzkum vefejného
minéni TNS AISA, a kterd se mj. zamérila na Zivotni styl a hodnoty mladych lidi

(respondenti ve véku 12 -26 let, sbér dat probihal v roce 2013).

Pro nactileté (12 - 15 let) hraje nejvyznamnéjsi roli, to jak vypadaji. Vzhled
podle nich rozhoduje, jestli je pfijmou nejen vrstevnici, ale i celd spolecnost.
Nejvic ,in" aktivitou je podle nich randit, nasleduje cviceni/posilovani, chozeni do
kina, Uucastnéni se koncertl a chozeni do obchodnich center. Naopak za ,out"
aktivity nactileti uvadi Ucastnéni se rodinnych veceri, drzeni diety a byt
vegetaridnem. Za stejné dlleZité jako vzhled povazuji dospivajici také prezentaci
toho, na co se divaji v televizi.®> Dnes by se nejspi$ na toto misto pfidalo také,

jaké youtubery®® sleduji na internetu.

KdyZ nactileti uZivaji slovo ,muset"®, vétsinou to bylo z divodu, Ze po nich rodice,
trenér, ucitelé apod. néco zadaji. Nékdy ale musi udélat i néco proto, aby zapadli
do skupiny, at uz téch ,silnych" nebo alespori nendpadnych. V tomto véku se
také nejcCastéji vyskytuje Sikana, proto je nékdy slozité nebo nezadouci odliSovat

se od okoli.®”

Do 14 - 16 let dospivajici vétSinu Casu napliuji néjakou hrou, v ramci které se
pohybuji v neredlnych svétech. U klukl se velmi ¢asto jedna o pocitatové hry a
sportovni tymy a u holek o krouzky nebo r(zné seridly a ¢asopisy. Velkym
zlomem je puberta, kdy zacinaji vice vnimat i své okoli. Uvazuji o vztazich, a
predevsim pak o sobé&. Uvédomuji si, jakym zplsobem se svét méni, a snaZi se
v ném najit své misto. Divky opousti tento détsky svét dfive a snazi se najit

kamarady mezi starSimi, predevsim spoluzaky. Je to pro né atraktivni svét, do

85 TNS AISA. The Tru Study: 2014 Ceskéd republika. Praha, 2014. s. 12 - 20.

¢ Youtuber je osoba, kterd na internetovém serveru YouTube nahrava videa, ale také
dlouhodobé sleduje nahravky ostatnich.

57 Tamtéz, s. 13.
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kterého chtéji patfit. Holky v sedmé tridé tak casto touzi skamaradit s kluky

z devatych t¥id.®®

Béhem hledani nové identity a osobnosti prozivaji dospivajici nejedno zklamani a
trapeni. Potfebnou podporu nejéasté&ji prijimaji od svych vrstevnikl. VQ¢i rodi¢dm
se totiz cht&ji vymezit. Zadinaji si vytvaret svlij détsky pokoj k obrazu svému,
mizi infantilni prvky a naopak se objevuiji plakaty idold a fotky prvnich lasek.
Pohary a jiné trofeje naopak zlstanou, nebot jsou dikazem toho, Ze uz nactileti

néco dokdzali.®®

8 TNS AISA. The Tru Study: 2014 Ceska republika. Praha, 2014. s. 24 - 25.
6 Tamtéz.
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5. Fenomén YouTube vs. televize

Jesté nez se blize dostanu ke kanalu YouTube v Ceské republice, zaméHm se na
svétové vyzkumy tykajici se sledovani obsahl. Soucasné televizni chovani
mladych lidi je zatim Iépe zmapované v zahrani¢nich studiich. Diky tomu si vSak
budu moct vytvorit obrazek o svétovych trendech a prevést je na ceské
prostfedi. ,Podle vyroc¢ni studie spolecnosti Ofcom (sestavené na zakladé
"digitalniho sedmidenniho deniku") Zivé televizni vysilani sleduje jen asi polovina
mladych ve véku 12-15 let ve srovnani s 69 % vsSech dospélych. Stejnd mlada
cilovd skupina také trdvi 20% svého ¢&asu sledovanim kratkych videoklipd
prostiednictvim socidlnich siti. Mlad$i generace se premistuje od dlouhodobé
formy Zivého televizniho vysilani spie k formé streamovani a catch-up” (...)
Napriklad fotbalové prenosy jsou stale vice nez na velké obrazovce v obyvacim
pokoji sledovany na smartphonech nebo tabletech ve vlaku nebo dopravnim
prostfedku. Svoboda volby je, zda se, klicovym slovem. ,Zakaznici o¢ekavaji od
svych televiznich sluzeb flexibilitu. Zatimco Zzivé sledovani je stale jadrem
konzumace televize, spotrebitelé chtéji sledovat televizi v momenté, kdy na to
maji naladu a jsou na to pripraveni. A k tomu jesté na zarizeni, které si vyberou,
a je jim v danou chvili nejblizsi. To ale neznamena, ze vétsi displej je v ohrozent',

upozorfiuje Martin Goswami, finanéni a distribuéni feditel ITV’!.""?

Emily Steels v Fijnu lofiského roku publikovala v The New York Times clanek
s ndzvem TV Transformed: How We Watch, ve kterém predstavila Sest typl
divékd podle zplsobu konzumace. Kazda divacka kategorie byla personifikovana,
pro mou praci je zajimavy ,streamujici teenager" v podani Sestnactiletého
studenta Conora Wise, ktery frika, ze kdyby si mél vybrat mezi iPhonem a

televizi, televize by neméla Sanci. Mobil mu totiz poskytuje flexibilitu sledovat

"% internetovy pfistup k pofadu po odvysilani v televizi, velmi ¢asto &asové omezeno
zvla&té u zahrani¢nich poradd

1 britska komeréni televize

72 \JACKOVA, Kristina. Nové trendy ve sledovani televize: Gprk od velké obrazovky k
tabletu. In: DigiZone.cz [online]. Praha: Internet Info, 2015 [cit. 2016-08-20]. Dostupné
z: http://www.digizone.cz/clanky/nove-trendy-ve-sledovani-televize-uprk-od-velke-
obrazovky-k-tabletu/
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obsahy dle jeho preferenci, kdy, kde a jak chce.”® Vé&t$inovd konzumace obsahu
u n&j probihd v nelinedrni formé& na poécitaci, neni to ale jediny zplsob, na eventy
a sportovni udalosti se diva i v televizi. Conorova desetiletd sestra Charlotte vsak

obsah konzumuje vyhradné& na svém mobilnim zafizeni.”

Zmeény konzumace televizniho obsahu si také vSima Brett Bouttier, prezident
Usp&sné spole¢nosti AwesomenessTV’®, ktery ftika, Ze ,dnedni mladi lidé
konstantné sleduji a sdileji videa. A co nedélaji? Neplanuji si Zzivot podle

programovani. To ale neznamena, Ze si vas nenaladi, kdyZ je zaujmete."”®

VSechny tyto trendy souvisi s generaci Z (neboli generaci M ¢i iGeneraci), proto
bych ji na tomto misté chtéla v&novat jedté kratky prostor. Je to dlleZité
k pochopeni potieb a priorit cilové skupiny, kterd spada do této generace. Urcit
presny rok, od kterého se jiz nejednd o generaci Y’/, neni jednoduché, uvadi se
roénik 1996,”® 19977°, 1998%°, ale i 2000.%8' Domnivdm se, Ze definovat presné

datum neni tak dllezité jako znaky generace. Generace Z jsou dnedni déti a

73 0 tom, ze dostupnost hraje roli, sv&d¢i i fakt, ze 50% divakd celosvétové sleduje
YouTube z mobilnich zafizeni, jedna se pravdépodobné o chvile, kdy jsou na cestach, ve
Skole, venku.

4 STEEL, Emily. TV Transformed: How We Watch. In: The New York Times [online]. New
York: H.J. Raymond, 2015 [cit. 2016-08-20]. Dostupné z:
http://www.nytimes.com/interactive/2015/10/01/business/media/TV-Transformed-
Viewer-Profiles.html?_r=1

’> Spole&nost zabyvajici se medialnim a zabavnim obsahem, ma vlastni kanal na
Youtube, ktery cili na preteen a teen publikum. AwesomenessTV vytvari originalni
webové seridly, televizni show a filmy napfi¢ rlznymi platformami.

’® SEYMAT, 2015.

7 lidé narozeni mezi rokem 1980 a polovinou devatesatych let

ZABLOUDILOVA, Tana. Cekani na Cechy nezkaZzené minulym rezimem skoncilo. Misto
toho mame generaci Y. In: Radio Wave [online]. Praha: Cesky rozhlas, 2016 [cit. 2016-
08-20]. Dostupné z: http://www.rozhlas.cz/radiowave/spolecnost/_zprava/cekani-na-
cechy-nezkazene-minulym-rezimem-skoncilo-misto-toho-mame-generaci-y--1607665

78 TOP 10 GEN Z AND IGEN QUESTIONS ANSWERED. Center for Generational

Kinetics [online]. Austin, USA, 2016 [cit. 2016-08-20]. Dostupné z:
http://genhg.com/igen-gen-z-generation-z-centennials-info/

’9 MERRIMAN, Marcie. What if the next big disruptor isn’t a what but a who?. Ernst &
Young, 2015. s. 3 Dostupné také z: http://www.ey.com/Publication/vwLUAssets/EY-rise-
of-gen-znew-challenge-for-retailers/$FILE/EY-rise-of-gen-znew-challenge-for-
retailers.pdf

80 SPARKS & HONEY. Meet generation Z. New York. Dostupné také z: https://it-
szkola.edu.pl/upload/files/PokolenieZJakielest.pdf

81 MARTINSON, Jane. What is the future of public service television? In: The

Guardian [online]. Manchester: Guardian News and Media, 2016 [cit. 2016-08-30].
Dostupné z: https://www.theguardian.com/media/2015/oct/25/public-service-television-
ofcom-bbc-channel-4
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teenagefi®® (narozeni pred rokem 2000), jez ovlivnila ekonomicka recese v roce
2008, kterd méla dopad na jejich rodice (predevsSim v zdpadnim svété). Tyto déti
vi, ze musi byt samostatné, jsou velice cilevédomé, ale vnimaji, ze se jim ne
véechno musi v Zivoté podarit.®® Maji pozitivni vztah k selhdni, mlze se totiZ
jednat o novy start. Pro generaci Z je dlleZitd zpétna vazba, jde o pfirozenou
soucast zivota, kterou ocekavaji. Jsou zvykli na konstantni pfripojeni k internetu,
dalo by se fict, ze svét bez néj neznaji. Mohou si vyhledat odpovédi na své
otazky bez toho, aby se zeptali nékoho dalSiho. Jsou zvykli pouzivat nékolik

obrazovek najednou.

Co se ty¢e konzumace obsahl, davaji prednost redlnému svétu a tomu, co
chapou jako skutecné vztahy s readlnymi lidmi (navzdory tomu, Ze se jedna casto
o vztahy virtualni). Témito spojenimi se samozrejmé mysli vztahy skrz socialni
sité a YouTube, pricemz 85% z nich pokladd YouTube za svoji oblibenou
stranku.®* Na YouTube pFevazné sleduji mladé youtubery, lidi, ktefi se z vlastni
iniciativy stali hvézdami, komentatory nebo video bloggery, nez komercné
vytvoreny obsah. Sedesat tii procent lidi z generace Z preferuje skutec¢né lidi
pred celebritami.?® S timto tvrzenim souhlasi také Sarka Kabatovd ve svém
¢lanku Ceskd mlédeZ mé nové idoly: Dobre vydéldvajici Youtubery sleduji
statisice mladych, kde uvadi: ,Zatimco televizni celebrity jsou nedostupné a
chrani je neprostupna obrazovka, na YouTube lze pod kazdym videem rozjet s
autory diskusi. Youtubefi se stavaji redlnymi kamarady a fanousci se dozaduji
jejich maximalni oddanosti. Jakmile autor nezverejni tyden nebo dva nové video,
uz ho fanousci na socialnich sitich bombarduji zpravami, proC s natacenim
skondil."® Youtubefi jsou pro dospivajici vzory a mohou jim pomoct prekonat

tézké chvile, které béhem puberty zazivaji. Jak bylo vySe zminéno, podle ceskych

82 v tomto pfipadé je pojem teenager chapan dle angloamerické definice

83 71% predpoklada, Zze bude mit zkuSenost s vyznamnym selhanim, nez se jim podafi
uspét

MERRIMAN (2015), s. 9.

84 Tamtéz.

85 Tamtéz.

86 KABATOVA, Sérka. Ceska mladez ma nové idoly: Dobfe vydélavajici Youtubery sleduji
statisice mladych Zdroj: http://byznys.lidovky.cz/ceska-mladez-nasla-nove-idoly-
youtubery-fOw-/media.aspx?c=A150808_170128_In-media_ELE. In: Lidovky.cz [online].
Praha: MAFRA, 2016 [cit. 2016-08-30]. Dostupné z: http://byznys.lidovky.cz/ceska-
mladez-nasla-nove-idoly-youtubery-fOw-/media.aspx?c=A150808_170128_In-media_ELE
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nactiletych se to, jestli je spoleCnost prijme, odviji od vzhledu. Néktefi youtuberi,
predevsim vSak youtuberky, se neboji prezentovat svou odliSnost ¢i handicap a
sklizeji diky tomu obdiv a Uspé&ch.®” Videa vloggerl na YouTube jsou ¢asto
kritizovana za svou plochost, v tomto pfipadé ale mohou byt inspirativni a

prospesna.

Podobny nazor jako Kabatova sdili také Matéj Beran ve své praci Viogy jako
soucdst tvorby Ceské youtuberské komunity, ,chut ke sledovani videi nevychazi
pravdépodobné pouze z jejich dostupnosti, variability, natoz kvality, ale z vice
faktorl jako jsou: spfiznénost s youtuberem, obyc&ejnost videi, genetické
dispozice divaka, nalada v celé spole¢nosti apod.”®® Podle Petra Sladelka ze
spole¢nosti Tubbr, kterd s youtubery dlouhodobé spolupracuje, je jadro uZivatelG
ve véku 13 - 35 let a domniva se, Ze YouTube je nejvlivnéjsi médium.® Neda se
fict, ze by dnesni mladi lidé nesledovali televizi, davaji ale prednost nelinedrnimu
VOD®*° a OTT®!.%?

Nedavny prizkum ukazal, ze u divdkd do 35 let ma YouTube jiz vétsi zédsah (91
% vékové skupiny 15 - 34 let), neZ kterykoliv ¢esky televizni kanal.”® Vyse
zminéna studie se sice zamérfuje na vékoveé starsi publikum, ale i u dospivajicich
patfi sledovani videi na YouTube k bé&Znym aktivitdm.?* ,Fenoménu YouTube
podléhaji hlavné mladi lidé ve véku od 10 do 25 let patfici do generace nazyvané

Digital Natives," vysvétluje Milan Zvara, Head of Client Service agentury Dark

87 BARVINKOVA, Marie. OBRAZEM. Nejuspé&snéjéi youtuberky prekondavaji akné, deprese i
deformace. In:OnaDnes.cz [online]. Praha: MAFRA, 2016 [cit. 2016-08-12]. Dostupné z:
http://ona.idnes.cz/s-cim-bojuji-uspesne-youtuberky-da5-
/spolecnost.aspx?c=A160823_153750_spolecnost_brv

8 BERAN, Maté&j. Vlogy jako souldst tvorby &eské youtuberské komunit. 2015 [cit. 2016-
08-12]. Diplomova prace. Filmova a televizni fakulta, AMU. s. 57.

89 SIMAK, David. Petr Sladecek: Youtuberska scéna Zije stereotypem.

In: Idealisti [online]. Praha [cit. 2016-08-12]. Dostupné z: inspirativni-nazory-12

%0 Video-on-demand (tzv. audiovizudlni obsah na vyzadani)

91 Over the top content (napf. Ivysilani.cz)

92 v&kova skupina 12 - 18 let

CRAWFORD, David. The truth behind Generation Z’s TV viewing habits. In: Digital TV
Europe [online]. Londyn: Informa, 2015 [cit. 2016-08-12]. Dostupné z:
http://www.digitaltveurope.net/476652/the-truth-behind-generation-zs-tv-viewing-
habits/

93 Cesky YouTube: Televizni kanal &islo jedna pro mladé. A nejen pro né.

In: Google [online]. Praha: Google Press, 2014 [cit. 2016-08-12]. Dostupné z:
http://googlepresscz.blogspot.cz/2014/09/cesky-youtube-televizni-kanal-cislo.html

% TNS AISA. The Tru Study: 2014 Ceska republika. Praha, 2014. s. 41
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Side.’® ,Internetova videa sleduje nejvice lidi na pocitatich a noteboocich, roste
ale i popularita jejich sledovani na smartphonech nebo tabletech. Chytré telefony
jednozna¢né vedou u nejmlad$ich uzivateld, po tabletu radi sédhnou i ostatni

¢lenové rodiny."%

Zajem o kanal YouTube a jeho hvézdy youtubery potvrzuji také organizované
akce pro fanousky, dalo by se fict youtuberské festivaly. Marek Dvordk ze
spole¢nosti Markusfilm, ktera organizovala CineTube (setkani ceskych a
slovenskych youtuberl a promitani jejich premiérovych videi na velkém platné v
kiné) uvedl|, Zze v roce 2015 tuto akci jen v Praze navstivilo vice nez dva tisice
divakd, pFicemz vékovy primér ¢inil 13 - 14 let a prevaZzovaly divky.?” CineTube
se konal i v daldich méstech po Ceské republice (Ceské Budé&jovice, Brno,
Liberec, Plzen), a i na Slovensku (Bratislava). V roce 2015 se podle organizatora
Tomase Gavlase, ktery pripravoval youtubersky festival Utubering - velmi ¢asto
nazyvany jako nejvétsi youtuberska akce - zucastnilo okolo 20 tisic lidi, z nichz
50% bylo mladsich 15 let. Rodi¢e méli jako doprovod svych déti vstup zdarma.®®
O rok pozdéji se akce rozsifila i do Brna, kde ji navstivilo necelych deset tisic
navstévnikd.®® Celkovy podet navétévnikl Utuberingu v Brné a Praze se vy$plhal
az na vice nez 23 000. Nejnavstévovanéjsi vékovou skupinou byly déti ve véku
10 az 14 let. Po ni nasledovala skupina 15 - 19 let.'®°

S youtubery zacaly spolupracovat televize i politici, jejich vliv si uvédomil také

Barack Obama. Velmi znamé je video, ve kterém si do Bilého domu pozval tfi

95 VESECKY, Zdenék. Youtubefi vstoupili do svéta byznysu. Postaraji se vdm o netradiéni
reklamu. In:Podnikatel.cz [online]. Praha: Internet Info, 2016 [cit. 2016-08-17].
Dostupné z: http://www.podnikatel.cz/clanky/youtuberi-vstoupili-do-sveta-byznysu-
postaraji-se-vam-o-netradicni-reklamu/

% TZ Na internetové video u? lidé nepottebuji velky displej, poditaciim &m dal vice
konkuruji smartphony a tablety. In: Mediaresearch [online]. Praha: Nielsen Admosphere,
2015 [cit. 2016-08-17]. Dostupné z: http://www.nielsen-admosphere.cz/press/tz-na-
internetove-video-uz-lide-nepotrebuji-velky-displej-pocitacum-cim-dal-vice-konkuruji-
smartphony-a-tablety/

% BERAN (2015), s. 57 - 58.

% Tamtéz.

% HROMKOVA, Dominika. Nad$eni déti, nepochopeni rodi¢l. Youtubefi zaplnili vystavisté
v Brné. In:IDnes.cz [online]. Praha: Mafra, 2016 [cit. 2016-08-17]. Dostupné z:
http://brno.idnes.cz/utubering-youtuberi-zaplnili-vystaviste-v-brne-fus-/brno-
zpravy.aspx?c=A160506_192618_brno-zpravy_ale

100 DEJL Lukas, Feditel festivalu Utubering. Emailové konverzace. (2016-08-18)
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youtubery, aby s nim udé&lali rozhovor, a on se tak pfiblizil mladsi generaci.’®! I

Angela Merklovd podnikla podobny krok s youtuberem LeFloid.'°> Ke spojeni
Ceskych youtuberl a televizi David RUOZicka z nejvétsi agentury zastupujici
youtubery Get Boost v roce 2015 v rozhovoru uvedl, ze ,vzajemnd symbidza
mize fungovat, pokud se k poradu pfistoupi tak, ze jeho autofi respektuji
pdvodni format na YouTube. Na O¢ku jsme méli dva porady s youtubery a nové
nasazujeme i dva nové, Pardk s Herdynem a Get out! se Shopaholic Nicol.
Ukazalo se, ze ty porady zafungovaly hlavné proto, ze maji zhruba pétiminutovou
stopdz a bézely v televizi, jejiz program tvori vétSinou stejné dlouhé hudebni
klipy (...) v Americe je spojeni youtubera s televizi Castéjsi, velké spolecnosti v

Cele s Disney &asto kupuji youtubové networky. 1%

Ceska televize se také snazi obsazovat do nékterych svych poradd youtubery.
Jednim z ptikladG je porad Fokus (CT 24, 31. 3. 2015)**, kdy Vaclav Moravec
navstivil a vyzpovidal GoGoMana, nejsledovanéj$iho youtubera v Ceské republice

a na Slovenskul®

. V poradu Wifina (CT :D) v Unoru 2016 ucinkovala méné
znama youtuberka Not So Funny Any, ktera détem radila, jak se stat slavnym
youtuberem. Pravidelny porad Dva na tfeti (CT :D) uvadi youtuber Dave Fiser,
mj. v jednom z dild se jako Téma tydne predstavil festival Utubering.!®® Zatim
jsou youtubefi do poradi Ceské televize spide zvani jako hosté, nebo porady

moderuji v klasické formé, nez ze by doslo k vétSimu propojeni obou platforem.

101 FRIEDMAN, Dan. YouTubers ask Obama about pot, race relations and what
'superpower’ the President would like. In: New York Daily [online]. New York: Daily
News, 2015 [cit. 2016-08-17]. Dostupné z:
http://www.nydailynews.com/news/politics/youtubers-interview-obama-pot-race-
relations-superpower-article-1.2088872

102') EFLOID. Das Interview mit Angela Merkel - #NetzFragtMerkel.
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Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=50emiOryt3c

103 \VANEK, Vladan. David RiZi¢ka z Get Boost: YouTube uZ neni jen hracka pro déti.
In: Marketing & Media [online]. Praha: Economia, 2015 [cit. 2016-08-71]. Dostupné z:
http://mam.ihned.cz/marketing/c1-64609210-david-ruzicka-z-get-boost-youtube-uz-
neni-jen-hracka-pro-deti

104 vaclav Moravec na navétévé u youtubera GoGoMana. In: Ceskd televize [online].
Praha: Ceska televize, 2015 [cit. 2016-08-17]. Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/ct24/archiv/1516654-vaclav-moravec-na-navsteve-u-
youtubera-gogomana

105 youtuber GoGoMan ma vice nez milién pét se tisic odbératell

1% pyva3. In: Ceskd televize [online]. Praha: Ceska televize, 2016 [cit. 2016-08-17].
Dostupné z: http://decko.ceskatelevize.cz/dva3
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6. Zahranicni televize a zplisob osloveni nactiletych

V této C&asti prace se zaméfim na to, jakym zplUsobem oslovuji evropské
verejnopravni televize své nactileté publikum, zda existuji porady ¢i dokonce
kanadly, kterymi na né primarné cili, a jestli se v zahranici vysilaji Uspésné
formaty, které by byly pro ¢eské prostfedi zajimavé nebo naopak treba
nepripustné. Vybrala jsem pro srovnani britskou verejnopravni televizi BBC,
ktera je velmi ¢asto povazovana za vzor mezi vysilateli verejné sluzby. Dale nase
sousedy - némecké televize ARD a ZDF, norského vysilatele NRK jako zastupce
skandinavského pfistupu, a kratce se zastavim také u polské televize TVP. Polsko
je stejné jako Ceskd republika postkomunistickd zemé a pFistupy osloveni divakd
tak mohou byt podobné. Velkou Britanii, Némecko, Norsko a Polsko jsem zvolila

proto, abych co nejlépe vystihla rdzné pFistupy a kulturni odlignosti v Evropé.
BBC

V sobotu 20. fijna 2008 spustila britska verejnopravni spole¢nost BBC pasmo
zamérené na teenagery s nazvem BBC Switch, jednalo se o cross-medialni
projekt (propojeni televize!®’, internetu a radia).'°® Mezi onlinovy obsah patfilo
napfiklad drama Signs of Life (Znameni Zzivota). Divaci seridlu se mohli rGznymi
zpUsoby vice propojit s ptibdhem, at uZz hranim her, sklddanim puzzli ¢&i
vyplfiovdnim osobnostnich dotaznikl tykajicich se obsahu pofadu. Vysledky
téchto testd méli dospivajici moznost sdilet na svém profilu na MySpace ¢&i jinych
sitich. Cilem spojeni vice platforem bylo zaujmout publikum a umoZznit divakdm
dozv&dét se vice o obsahu interaktivhim zplsobem. Online platforma mj.
sdruzovala na jednom misté vSechny porady televize BBC smérované na nactileté
publikum. Tehdejsi vedeni BBC Switch si uvédomovalo vyznam internetu jako
nejpouzivanéjSihno média u ndactiletych, a proto povazovalo webové stranky za

centrum déni. Generalni reditel Mark Thompson v roce 2008 uvedl, Ze je potreba

197 televizni blok na programu BBC Two

108 CARTER, Meg. Teenage kicks. In: The Guardian [online]. Manchester: Guardian News
and Media, 2007 [cit. 2016-08-17]. Dostupné z:
https://www.theguardian.com/media/2007/sep/24/mondaymediasection.television2
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umistit obsah tam, kde je publikum. Cilovou skupinou BBC Switch byli nactileti

ve véku 12 - 16 let.1%°

K vytvoreni platformy pro néctileté BBC Switch dodlo kvili nedostatku obsahu
pro tuto vékovou skupinu. Obecné se totiz jednd o kategorii, ktera neni nijak
zvlast komercéné zajimava. Néktefi povazovali vytvoreni specidlniho programu
pro teenagery za véc, kterda nepatfi k povinnostem, jez by méla verejna sluzba
poskytovat. Poukazovali predevsim na porady, které pro dospivajici vysilaly
ostatni kanaly jako napfr. Channel 4, E4. Nicméné projekt BBC Switch byl roku
2008 spustén a fungoval vice nez dva roky.

Mezi porady vysilané v padsmu BBC Switch patfila napr. hudebni zdbavna show
Sound, kanadské drama o teenagerech Falcon Beach (Sokoli plaz), dokumentarni
série Tribe (Kmen), kterd mapovala rizné ,kmeny" dospivajicich po celé Britanii,
diskuzni pofad The Surgery (Chirurgie), v némz se probiraly kazdodenni
problémy nactiletych, sci-fi drama Kyle XY a dalsi. Jak je vidét, jednalo se o
rlzné Zanry, a tak méli dospivajici moznost vybrat si, co jim bylo nejblizsi.
Kromé televiznich pofadl a internetové platformy, byl soulasti také pravidelny
program v rozhlase, konkrétné na stanici Radio 1. Velmi ¢asto byly do programu
zarazeny prispévky mladého publika. BBC Switch kazdy tyden v roce 2008
zasahovalo primérné 326 000 divakl, pfi¢emz 36 000 bylo ve véku 12 - 17 let
(0,8% lidi v cilové skupiné). Na Radiu 1 pravidelny slot zasaloval milion lidi,
z nichz bylo 180 000 vé véku 12 - 17 let (4% z cilové vékové skupiny). Na BBC
online platformé se jednalo o 120 000 uzivateld kazdy tyden. Webova stréanka
BBC Switch byla u respondentd nejéast&ji uvad&na pfi otdzce, co se jim libi na

programu BBC Switch.!°

V roce 2010 oznamil generalni reditel Mark Thompson ukonceni obsahové
iniciativy BBC Switch. Jednalo se o opatfeni, které mélo vést k Uspore v rozpoctu

BBC. Spole¢né s BBC Switch'*! skondil také BBC Blast, coz byla online platforma

109 CARTER (2007).

119 younger audiences: BBC Three, Radio 1 and 1Xtra. BBC Trust [online]. 2009, s. 20
[cit. 2016-09-06]. Dostupné z:
http://downloads.bbc.co.uk/bbctrust/assets/files/pdf/regulatory_framework/service_licen
ces/service_reviews/yar/yar_review.pdf

111 BBC Switch bylo ukonéeno 20. 12. 2010
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zameérena na kreativni obsah pro teenagery ve véku 13 - 19 let. Soucasti
programu byly i rdzné workshopy, soutéZe o moznosti ziskat zkugenosti u
znamého umeélce a dalSi nabidky, nékteré byly dokonce uréené pro mladé
dospélé (18 - 25 let).!'? Divaci mohli také nahravat své prace a diskutovat o nich
(at uz vytvarné, hudebni, taneéni, pisemné atd.), U&astnit se rlznych projektd ¢i
podivat se do zakulisi uméleckého prdmyslu. Projekt BBC Blast béZel od roku
2002 do roku 2011.'*3

Momentdlné ma britsky verejnopravni vysilatel BBC pro mladé publikum kanal
CBBC zaméreny na déti ve véku 6 - 12 let, Cbeebies pro nejmladsi divaky do
Sesti let a BBC Three zaméreny na publikum ve véku 16 - 34 let. 16. Unora
letoSniho roku predel kanal BBC Three z televizniho vysilani na internetové.'*
Sv(j program rozdéluje na The Best Of, do kterého jsou zafazeny pofady na
pokracovani, ale také kratké filmy, a The Daily Drop, kam patfi kratka videa,
obrazkové galerie, odkazy na socialni média, aktualni informace, novinky ze
svéta sportu, Clanky atd. Prechodem na internetové vysilani ztratil kanal BBC
Three v prvnich mésicich témé&r dvacet procent svych divakd. Diky tomu naopak
posilily televize E4, kanal ze skupiny Channel 4 primarné cilici na divacké
publikum ve véku 16 - 34 let, a ITV2, program spolecCnosti ITV zaméreny na
stejnou skupinu.'*® 1 presto, e do$lo k narlstu zadosti o iPlayer, pfehravac
umoznujici spustit obsah BBC Three, divaci u televize radéji zvolili klasické

vysilani.

NarUst divak( ve prospéch konkurenénich televizi ukazuje, Zze i ptes stale vétsi
oblibenost a vliv internetu, televize jako platforma sledovani obsahl zdaleka

neztratila dech. Vyznam vysilani programu na televiznich kandlech a jejich

112 Blast - About Blast. BBC [online]. Londyn: BBC, 2014 [cit. 2016-09-01]. Dostupné z:
http://www.bbc.co.uk/blast/173761

113 BBC Blast. Revolvy [online]. [cit. 2016-08-18]. Dostupné z:
http://www.revolvy.com/main/index.php?s=BBC%20Blast&item_type=topic

114 MARTIN Chris. BBC Three switch-off: The BBC kills BBC Three on TV, now an online-
only channel. In: The Tech Advisor, 2016 [cit. 2016-08-18]. Dostupné

z: http://www.pcadvisor.co.uk/news/digital-home/bbc-three-goonline-iplayer-only-dday-
3505436/

115 SWENEY, Mark. BBC sees almost 20% drop in youth viewing after BBC3 TV channel
axed. In: The Guardian, 2016 [cit. 2016-08-18]. Dostupné

z: https://www.theguardian.com/media/2016/aug/22/bbc-youth-viewingbbc3-tv-itv2-e4
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sledovani na televiznich obrazovkach hraje prozatim stale velkou roli a tento fakt

nelze prehlizet.
ARD a ZDF

Né&mecké vefejnopravni televize ARD a ZDF v fijnu leto$niho roku spusti kanal**®
zameéreny na mladé publikum. Program byl schvélen v roce 2014 a bude

).17 Jak  vyslo

distribuovdn pouze po internetu (podobné jako BBC Three
z rozsahlé némecké studie, i presto, ze televize stale hraje podstatnou roli
v Zivoté mladych lidi, internet je pro né vyznamové na stejné drovni. V prizkumu
také vys$lo najevo, Ze vice nez polovina respondentl ve véku 12 - 19 let uvedlo
za svého nejoblibenéjsiho vysilatele Pro Sieben!'®, v zavésu daldich dvou
komercnich televizi RTL a RTL2. Jejich porady tako Germany’s Next Topmodel
(Némecko hleda topmodelku) ¢i docusoap Berlin Tag und Nacht (Berlin, den a
noc) snadno porazi klasické zabavné formaty verejnopravnich televizi jako
Wetten, das..? (Vsadis se, Ze...?) nebo Verbotene Liebe (Zakazana laska). Pouze
dvé procenta mladych lidi jmenovalo jako svdj oblibeny kanal né&jaky z portfolia

vefejnopravnich vysilatel(!t®,12

Domnivat se, ze némecké vefejnopravni televize se nesnazi mladé divaky'*

zaujmout, by bylo mylné. Kromé& vyse zminé&nych poradd najdeme na kanalu
ZDFneo, ZDFkultur & EinsPlus nékolik inovativnich formatd, jako napf. Ausflug
mit Kuttner (Vylet s Kuttner), ve kterém byvald hvézda hudebni némecké
televize Viva Sarah Kuttner zpovida celebrity na mistech, kde prozily své détstvi.
DalSimi programy jsou Klub Konkret (reportazni porad zamérujici se na soucasné
politické udalosti), netradi¢ni talk show Roche & B6hmermann ¢i parodicky porad

Walulis sieht fern (Walulis se diva na televize). Vznikem nového internetového

116 zatim nema jméno

117 KRIEGER, J6rn. ARD/ZDF youth channel looking for name. In: Broad Band News, 2016
[cit. 2016-08-18]. Dostupné z: http://www.broadbandtvnews.com/2016/03/17/ardzdf-
youth-channel-looking-for-name/

118 h&mecka komereni televize

119 SCHNEIDER, Sebastian. Public Television Fighting for the Young Audience. In: Goethe
Institut, 2014 [cit. 201608-18]. Dostupné z:
https://www.goethe.de/en/kul/med/20392577.html

120 Mimochodem podobna situace je také v Ceské republice, kdy respondenti ve véku 12
- 19 let nejcastéji uvadéli jako nejoblibenéjsi televizi komercéni Novu, nasledovala Prima
a Prima Cool.

121 y&t&inou zamé&fené na o néco starsi divacké publikum, neZ je moje cilova skupina
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kanalu zaméreného na divaky ve véku 14 - 29 let zaniknou soucasné ZDF Kultur
a Eins Plus.'??> Budouci program bude distribuovan pfes Facebook, YouTube,
Snapchat, Instagram, ale i pres vlastni prehravac tak, aby odrazel soucasnou
medialni konzumaci mladych divdkd. Vznikem samostatného kanalu pro mladez
se da predpokladat, ze ostatni kanaly verejnopravnich televizi ARD a ZDF jiz

nebudou toto publikum zohledriovat pfi svém programovani.

Novy internetovy kanal neni jedinym spolecnym projektem ZDF a ARD,
dohromady maji také détsky kanal KIKA, uréeny détem ve véku od tfi do tfinacti
let. KIKA vysilda kazdy den od Sesti hodin rano do deviti vecer, a stejné jako
v Ceské republice, se jednd o nejsledovanéjsi détsky kanal.'?* Internetovy
program pro mladez tak pfimo navaze na toto publikum. V pFistich mésicich bude
zajimavé sledovat, jak se bude vyvijet sledovanost nového kanalu, zda odliv
divdkd ke konkurencnim televizim bude mit stejnou tendenci jako ve Velké

Britanii.
NRK

Norsky verejnopravni vysilatel NRK se na mladé divaky zaméruje na kanalu
NRK3. Podobné jako Cesk& televize, déli i NRK svi{j program, ovéem ne na
détsky a kulturni, ale na détsky a pro mladé publikum. Béhem dne (v Case 6:00
az 19:30) vysila détsky program s nazvem NRK Super zaméreny na vékovou
skupinu 2 - 12 let, a od 19.30 program NRK3 cileny na mladé lidi ve véku 12 -
29 let.'* Televize NRK v roce 2015 odvysilala na kandlu NRK Super v ramci
svého edukativniho pdsma Newton sérii s ndzvem Pubertet’®® (Puberta),
otevieny cyklus o dospivani. Dohromady osm epizod odkrylo vSechny aspekty
spojené s pubertou, od rUstu pfes mutaci hlasu, akné, zménu a vyvoj prsou a

genitalii az po samotny sex. Ustfednim motivem, ktery se prezentoval celou sérii,

122 KRIEGER (2016).

123 DENILAULER, Christine. ZDF Enterprises now general agent for marketing of KikKA
rights. In: ZDF, 2012 [cit. 2016-08-19]. Dostupné z: http://zdf-
enterprises.de/en/news/press/pressreleases/zdf-enterprises-now-generalagent-for-
marketing-of-kika-right

124 NRK's History in Brief. In: NRK [online]. Oslo: Opphavsrett NRK, 2015 [cit. 2016-08-
19]. Dostupné z: https://www.nrk.no/about/nrk_s-history-in-brief-1.3698330

125 Newton - pubertet. In: NRK Super [online]. Oslo: Opphavsrett NRK, 2015 [cit. 2016-
09-01]. Dostupné z: https://www.nrk.no/about/nrk_s-history-in-brief-1.3698330
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byla pointa, Ze procesy probihajici béhem dospivani vedou k tomu, abychom
jednou mohli mit déti. Porfad neni origindlni jen tématem, ale predevsim formou.
O veskerych motivech moderatorka Line Jansrud, mj. vzdélana v oblasti
mediciny, mluvila vécné a vse ukazovala ¢i vysvétlovala na nahych télech, nebo
na autentickych pomuckach. Pofad vyvolal mezinarodni debatu a zaujal dokonce
i Ceskd média.’*® Svou otevienosti by cyklus v &eské spole¢nosti nejspise
neprosel. Pubertet byl zafazen do soutéze o nejlepsi popularné-naucény porad na
festivalu Prix Jeunesse 2016 (kategorie 11 - 15 let). O dalSich poradech

spojenych s pubertou se zminim vice nize.

Na kandlu NRK3 uréeném pro divaky starsi 12 let najdeme porady vlastni tvorby
jako hrané seridly Skam??” (Hanba), drama o studentech na stfedni $kole, o
jejich zivotech, problémech, alkoholu, sexu, Unge lovende (Mladi nadé&jni), serial
s komedidlnim nadechem o tfech ambicidznich divkach, ale i dokumentarni sérii
Guds laerlinger'® (BoZi uéni) sledujici Zivoty péti studentd katolické &koly
v Stavangeru. Ze zahranicni tvorby lze jmenovat napf. britsko-americky serial
Dracula'®® (novodobd podoba slavného romanu) nebo britsky dokumentarni
cyklus s Reggiem Yatesem.!*® Televize NRK muUZe vyrabé&t obsah pouze na web,
jednim z ¢&ist& online poradl je One Night Stand (Vztah na jednu noc), jak jiz
nazev napovida, jednd se o kratké hrané a vétSinou vtipné scénky spojené

s problematikou vztahu na jednu noc.'?!

126 Norové udili v televizi malé déti, jak maji masturbovat. In: EuroZpravy.cz [online].
Active Solutions, 2015 [cit. 2016-08-19]. Dostupné z:
http://zahranicni.eurozpravy.cz/eu/120477-norove-ucili-v-televizi-male-deti-jak-maji-
masturbovat/

PODANY, Petr. Jak si pocinati s penisem v pochvé. Rady uZ pro osmileté? In: Tyden.cz,
2015 [cit. 2016-08-19]. Dostupné z: http://www.tyden.cz/rubriky/zahranici/evropa/jak-
si-pocinati-s-penisem-v-pochve-rady-uz-proosmilete_343738.html

127 Skam. In NRK [online]. Oslo: Opphavsrett NRK, 2016 [cit. 2016-08-19]. Dostupné z:
http://skam.p3.no/

128 Guds laerlinger. In: NRK [online]. Oslo: Opphavsrett NRK, 2016 [cit. 2016-08-25].
Dostupné z: https://tv.nrk.no/serie/guds-laerlinger/KMTE30007615/sesong-1/episode-6
129 Dracula. In: NRK [online]. Oslo: Opphavsrett NRK, 2016 [cit. 2016-08-19]. Dostupné
z: https://tv.nrk.no/serie/dracula

130 Reggie Yates. In: NRK [online]. Oslo: Opphavsrett NRK, 2016 [cit. 2016-08-19].
Dostupné z: https://tv.nrk.no/serie/reggie-yates

131 One Night Stand. In: NRK [online]. Oslo: Opphavsrett NRK, 2016 [cit. 2016-08-19].
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TVP

Od roku 2014 ma TVP specialni kanal pro déti od 4 do 12 let s nazvem TVP
ABC.**? Vé&kové zacileni programu je stejné jako na CT :D. Vysilani poradd je
rozdéleno do padsem podle Zivotniho rytmu détskych divakd a jejich kazdodennich
zajmU. TVP ma kromé& détského kanalu dalsi stanice jako hlavni kanaly TVP 1 a
TVP 2, regiondlni TVP3 a nékolik Uzce zamérenych stanic jako kulturni TVP
Kultura, historicky TVP Historia, televizi zamérenou na seridly a filmy TVP
Seriale, informacni TVP info atd. Na rozdil od CT a jinych zahrani¢nich televizi

vefejné sluzby, je TVP vyznamnym zpUsobem financovéna z prodeje reklam.!*

Stejné jako CT ani TVP nemd vlastni kanal ani pravidelné pasmo, kterym by
primarné cilila na dospivajici divaky. Porady ke sledovani tak mohou teenagefi
vybirat z nabidky stanic TVP nebo komercnich televizi. Na mladé publikum je
zamérena napr. polska komercni stanice TV6, kde najdeme oblibené teen porady
jako Carodé&jky. Na zacatku zafi leto$niho roku bude spusténa nova polska
soukroma televize s ndazvem 2x2. Cilovou skupinou jsou starsi déti a mladi lidé a
kanal se zaméri na animované filmy, dlouho nevysilanou klasiku, videoklipy Ci
programy o pocitaovych hrach.’** Dosud nevys$ly zadné informace, Ze by TVP

premyslela o vytvoreni vlastniho kanalu pro dospivajici a mladé publikum.
Priklady zahranic¢nich pofadl pro dospivajici

Na tomto misté uvedu pfiklady pofadl rlznych Zanrd, které odradzi zajmy a
potreby nactiletych a pokusim se tak reflektovat soucasné trendy. Cilem prace
neni obsahnout vdechny typy formatd, které existuji. Zaméfila jsem se na
takové, které mohou byt pro dospivajici prinosné a nenasilnou formou je

informovat ¢i motivovat. Béhem dospivani se déti zacinaji vice zajimat o realitu a

132 v Polsku vznikéd obdoba Décka - TVP ABC. Parabola.cz [online]. 2014 [cit. 2016-08-
19]. Dostupné z: http://www.parabola.cz/clanky/5207/v-polsku-vznika-obdoba-decka-
tvp-abc/

133 EBU: Financovéni médii vefejné sluzby stagnuje [online]. 2016. [cit. 2016-08-25].
Dostupné z: http://www.mediaguru.cz/2016/07/ebu-financovani-medii-verejne-sluzby-
stagnuje/#.V8ifjJho71V

134 KRUCZEK, Jerzy. 2x2 - nowy polski kanat dla dzieci i mtodziezy [online]. 2016 [cit.
2016-08-25]. Dostupné z: http://satkurier.pl/news/150564/2x2-nowy-polski-kanal-dla-
dzieci-i-mlodziezy-wideo.html
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problémy s tim spojené. Televize svymi pofady jim mdZe pomoct orientovat se.

Na konci kapitoly zminim i hrané porady primarné urcené k zabaveé.

Dospivajici se potykaji s télesnymi i dusevnimi zménami a kromé vyse
zminéného odvazného poradu Pubertet televize NRK, existuji i dalsi programy
reflektujici tyto prechody, napriklad némecka KIKA vysila cyklus Du bist kein
Werwolf (Nejsi Z4dny vikodlak).?>* Ustfedni moderatorska dvojice (Zena a muz)
v kazdém dile predstavi problémy, které dospivajici fesi, a ty jsou pak
demonstrovany pomoci animovanych obrazk(. Kromé konstatovani faktd, dava
porad také praktické tipy, jak se s potizemi v puberté vyporadat (napr. jak
zakryt erekci). Channel 4 ma podobny cyklus s ndzvem Embarassing Bodies**®
(Trapnd téla), ktery se vénuje tématim spojenym s nasim télem. Série

137 (Trapnd téla: teenagefi) se zaméfuje na

Embarrassing Bodies: Teenage
problematiku dospivani. Moderatorka informativné seznamuje divaky s fakty,
které jsou dokresleny obrazky a promluvami mladych lidi k danému tématu.
Britskd BBC zase vysild na CBBC porad Operation Ouch! (Operace au!), ktery
zdbavnym zplsobem vzdé&lava déti o lidském téle. Casto jsou soucasti poradu
opravdovi pacienti se zranénim, jindy zase moderatorska doktorskda dvojice
demonstruje procesy v té&le pomoci pokusl. Desaty dil ¢tvrté série s ndzvem
Don’t panic about puberty’®® (Nepanikaf kvili pubertd) byl v&novany puberté a
velmi srozumitelnou formou predstavil, co se déje v dospivajicim téle. Jiny
zplsob ma dansky reality format Love Zulu Camp'®® (Love zulu kemp), ve
kterém se pét nezkudenych mladikd seznamuje s opaénym pohlavim. Pofad je
spide o promé&né hlavnich postav, nicméné i tento vyvoj provazi poznavani faktd

a obtizi pfi seznamovani se s zenami ¢i muzi.

135 Du Bist Kein Werwolf. In: KIKA [online]. KIKA, 2016 [cit. 2016-08-25]. Dostupné z:
http://www.kika.de/du-bist-kein-werwolf/buendelgruppel1570_page-1_zc-43c28d56.html
136 Embarrasing Bodies. In: Channel 4, [online]. Channel Four Television Corporation,
2016 [cit. 2016-08-25]. Dostupné z: http://www.channel4embarrassingillnesses.com/
137 Embarrasing Bodies. Teenage. In: Channel 4, [online]. Channel Four Television
Corporation, 2016 [cit. 2016-08-25]. Dostupné z:
http://www.channel4embarrassingillnesses.com/teenage-bodies/

138 Operation Ouch!. In: BBC, [online]. BBC, 2016 [cit. 2016-08-25]. Dostupné z:
http://www.bbc.co.uk/iplayer/cbbc/episode/b075914k/operation-ouch-series-4-10-dont-
panic-about-puberty-special

139') ove Zulu Camp. In: IMDb.com [online]. IMDb.com, Inc., 2009 [cit. 2016-08-25].
Dostupné z: http://www.imdb.com/title/tt1756337/
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Pokud bychom se podivali na porady dokumentujici problémy, které nactileti
mohou fresSit nebo je zajimat, nasli bychom porfad BBC Three Underage And
Pregnant®® (Nezletild a téhotnd) o mladych divkdch vyporadavajicich se
s téhotenstvim a nasledné materstvim. Stejnému tématu se vénuji také cykly
stanice MTV s ndzvem 16 And Pregnant'* (16 a téhotnd) & Teen Mom'*
(Nactileté maminky). Zajimavy je také porad televize BBC Excluded: Kicked Out
of School**® (Vylou&eni: Vyhozeni ze Skoly) o problematickych nactiletych. Série
dokumentuje dospivajici, kteri byli vylouceni ze sSkol a ted studuji Bridge AP
Academy. Na zacatku prvniho dilu nads jeden z 2aki seznamuje s mistni &kolou
slovy: ,Tohle je Skola pro déti, které ostatni Skoly nechtéji. Lidé si mysli, Ze jsme
prosté jen parta Spatnych décek, ale vérte mi, neni to tak jednoduché." Béhem
série vidime, jak se chovani teenagerl vyviji, pfi¢emZ je hezké, Ze porad
protagonisty ,jen" sleduje, ale nehodnoti je. Divak ma moznost udélat si na véc
vlastni nazor. Podobnym poradem vénujici se problematickému chovani je i Teen
Terrors to Teen Angels** (Od néctiletych tyrani po andilky) ov$em v trochu

jiném podani.

Existuji také porady, které reflektuji fakt, ze psychické problémy nejsou jen
obtizi dospélych, ale mohou postihnout i dospivajici. Takovym typem programu
je Don't call me crazy’® (Nefikej mi blazne), dokumentarni série, jez sleduje
skute¢né nactileté trpici duSevnimi nemocemi. Setkavame se tak se
sedmnactiletou Beth |éCici se z anorexie Ci Sestnactiletym Georgem, ktery trpi
depresemi. Pofad mapuje, jak se pacientdm na oddé&leni psychickych poruch pro
teenagery McGuinness Unit v Manchesteru dari. I sami ucinkujici vypravi, jaké to

je trpét psychickymi problémy, a jak sami sebe vidi a jak se citi. Na mladé lidi

1499 Underage And Pregant. In: BBC, [online]. BBC, 2016 [cit. 2016-08-25]. Dostupné z:
http://www.bbc.co.uk/programmes/b00t6932

14116 and pregnant. In: MTV [online]. MTV, 2015 [cit. 2016-08-25]. Dostupné z:
http://www.mtv.com/shows/16-and-pregnant/episode-guide

142" Teen Mom. In: MTV [online]. MTV, 2016 [cit. 2016-08-25]. Dostupné z:
http://www.mtv.com/shows/teen-mom

143 Excluded: Kicked Out of School. In: BBC, [online]. BBC, 2016 [cit. 2016-08-25].
Dostupné z: http://www.bbc.co.uk/programmes/b050gr79

144 Teen Terrors to Teen Angels. In: Gold Star Productions [online]. CDN Diversity Pledge
2016 [cit. 2016-08-25]. Dostupné z: http://www.goldstarproductions.tv/films/teen-
terrors-to-teen-angels-series-2/

145 Don't call me crazy. In: BBC, [online]. BBC, 2016 [cit. 2016-08-25]. Dostupné
z:http://www.bbc.co.uk/programmes/p01b86w5
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s psychickymi poruchami se zaméruje také norsky format televize NRK s nazvem
True Selfie (Pravdiva selfie).?* Kromé& skupinovych terapii ma divdk mozZnost
nahlédnout do soukromi Ucinkujicich diky denikovym videim, které si o sobé jako

soucast terapie toci. Sdili tak svoje strachy i radosti.

Psychické poruchy nemusi byt na prvni pohled vidét, o to mohou byt
nebezpecnéjsi. Dospivani je obdobi, kdy se nactileti chtéji, co nejméné odliSovat
od ostatnich, a tak se boji nékteré véci priznat, nebo fict nahlas. OdliSnost totiz
mdZe byt dlvodem k $ikané, jak ukdzal vyzkum The Tru Study: 2014 Ceskd
republika. Domnivdam se tedy, ze dokumentovat jinakost a problémy s tim
spojené, ma vyznam. Védét, e dany problém nefesim jen ja, muZe byt velmi
prospésné. Navic podle vyzkumd o generaci Z, dneéni déti selhdni ¢asto neberou

jako prohru, ale jako cestu k novému a lepSimu zacatku.

Mezi porady, které mohou dospivajici inspirovat, se daji zaradit programy jako

147 (Skola pro hvézdy) z prostiedi tane¢ni $koly, némecky To Be a

School for stars
B-Girl**® (Stat se breakdance tanec&nici) o divce snazici se uspét v break-dance
nebo How To Be A Billionaire (Jak se stat miliardarem). Jak uz napovida nazev,

porad sleduje mladé lidi, ktefi se snazi uspét v businessu. #°

Mezi programy pro teenagery a mladé dospélé najdeme i takové, které mapuji a
reflektuji soucasné déni. Jednim z nich je norsky cyklus Sweatshop (Tovarna
s nelidskymi pracovnimi podminkami), porad, v némz si tfi mddni blogeri zkusi,
v jakych podminkach pracuji zaméstanci odévniho primyslu v KambodZi. Projekt
Afghan working children (Afganské pracujici déti) zase upozorfiuje na

problematiku détské prace a snazi se identifikovat divody a dlsledky s tim

146 premiere NRK TV. In: Anti [online]. Anti.as, 2016 [cit. 2016-08-25]. Dostupné z:
http://anti.as/news/True%?20Selfie

147 School For Stars. In: JaDigital [online]. JaDigital, 2015, [cit. 2016-08-25]. Dostupné
z: http://www.jadigital.tv/productions//details/school_for_stars

148 To Be a B-Girl. In: Planet Schule, [online]. WDR/SWR, 2013, [cit. 2016-08-25].
Dostupné z: http://www.planet-schule.de/dokmal/vorhang_auf_film_ab/to_be_a_b_girl/
149 How to be a Billionaire.In: Channel 4, [online]. Channel Four Television Corporation,
2016 [cit. 2016-08-25]. Dostupné z: http://www.channel4.com/programmes/how-to-be-

a-billionaire/episode-guide/
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spojené. *° Nyné&jsi uprchlické krizi se vénuje dansky pofad vefejnopravni
televize DR s ndzvem My Refugee Story (MUj uprchlicky ptib&h). B&hem prvnich
trech dild se sezndmime se tfemi détmi a jejich ,uprchlickym® piibéhem. Ctvrty,
posledni dil se zaméfi obecnéji na valku v Syrii, vydani se na cestu jako jedinec,
putovadni po mofi a novy Zivot v Evropé&.?>! Uprchlickd krize je bezesporu velké
medialni téma, které my Evropané mUZeme vnimat jako pro nas nepfijemnou a
komplikovanou situaci. Pohled z druhé strany tak muiZe byt obohacujici a vést ke
kritickému mysleni. Obavam se, ze by cyklus v Ceské spolecnosti vyvolal vinu
kritiky, a Ceskd televize by byla naicena z propagandy a stranéni. Neni to tak
davno, co mnoho lidi pohorsil détstky pofad Planeta Yo, ve kterém Ustredni
moderatorskd dvojice hovofila ve prospéch uprchlikl. I presto si myslim, Ze
takové porady jsou potfeba a mohou se pfriCinit o zménu pohledu alespon u

mladych lidi, jinak odmitajiciho Ceska.

V obdobi dospivani nejcastéji kolem trinactého roku teenager ,vyjde" z détského
svéta a zacCne se zajimat o realitu. Porady, které se snazi reflektovat
problematiku dnesniho svéta, tak povazuji za pfinosné. Zvlast pokud se jedna o

formaty, které davaji divakovi prostor vytvorit si vlastni nazor.

Hrana tvorba, predevsim seridly pro teenagery, se nejCastéji zaméruji na
kazdodenni trable nactiletych, at uz komedialni nebo vice dramatickou formou.
Pfikladem komedidlniho stylu je seridl stanice MTV Akward®® (NeSika) o
patnactileté divce Jenné, nejvétsim outsiderovi tridy, jejiz Zivot se zacné ménit
po nehodé vypadajici jako pokus o sebevrazdu. Sugar Rush (Cesky nazev serialu
zUstal v origindlnim anglickém zné&ni'>®) britské televize Channel 4 zase

Usmévnym zplsobem sleduje Kim vyporadavajici se s lesbickou orientaci a

150 prix Jeunesse Catalogue 2013/2014: Quality in Children's TV Worldwide. [online].
Munich: Prix Jeunesse Foundation, 2014. [cit. 2016-08-25]. s. 12. Dostupné z:
http://www.prixjeunesse.de/themen/festival/2014/catalogue/2014_catalogue.pdf

151 prix Jeunesse Catalogue 2015/2016: Quality in Children's TV Worldwide. Munich: Prix
Jeunesse Foundation, 2016. s. 16.

152 Awkward. In: MTV [online]. MTV, 2016 [cit. 2016-08-25]. Dostupné z:
http://www.mtv.com/shows/awkward

153 Sugar Rush. In: Cesko-Slovenska filmové databaze [online]. POMO Media Group s.r.o,
2008 [cit. 2016-08-25]. Dostupné  z: http://www.csfd.cz/film/240775-sugar-
rush/komentare/
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ldskou ke své kamaraddce Sugar.’” Zobrazeni kazdodennich nesnazi Ize také
provést animovanou cestou, prikladem je komedialni serial finské verejnopravni
televize Yle Hullu-hullumpi-yldaste (Ulitld stredni), jehoz autorem je teprve
osmnactilety Toumas Toivainen.’> Naopak dramatickou formu zvolil $védsky
serial verejnopravni televize SVT s nazvem Portkode 1525 (Domovni kéd 1525),
ktery sleduje pribéh dvou nevlastnich sester. Ty se nejdfive nenadvidi, ale
postupné k sobé& nachdzi cestu. Porad byl ve Svédsku velmi Uspésny, a zaujal

predevsim vékovou skupinu 13 - 19 let.**®

Mezi dospivajicimi jsou také velmi popularni seridly s mysteriéznimi a
fantasknimi prvky, daly by se jmenovat pofady jako Wolfblood (televize BBC o
¢trnactileté vlkodlacici Maddy), americké Upifi deniky, Supernatural (serial
americké teen stanice CW), izraelsti Diggers (Kopaci) nebo americko-britska
koprodukce Dracula. Mezi oblibenou hranou tvorbu patfi také seridly s prvky sci-
fi jako napriklad P4n casu stanice BBC (vysilany na CT 2 v roce 2013 a 2014%7)
¢i némecky seridl Allein gegen die Zeit (Sdm proti ¢asu) televize KIKA. Zanr
fantasy i sci-fi umoznuje dospivajicim Unik z redalného svéta. Otevira jim to nové
zplsoby, jak vypravét prib&h. Vedle toho je to ovdem také skvéld pfileZitost
k vytvoreni zajimavych postav, které jsou obdarené vyjimecnymi schopnostmi a
vymykaji se tak klasickym predstavdm teenagera. Clovék, ktery si snazi vytvorit
vlastni identitu a pohled na svét, ocefiuje originalitu hrdind a jejich odvahu nebat
se byt jiny neZ ostatni. Za dal$i dlvod, pro¢ jsou teenagerim sci-fi a fantasy
piib&hy tak blizké, |ze povaZovat i skutednost, Ze obdobi adolescentd je typické

neustalymi zménami a prehnanym prozivanim nékterych zkusenosti, diky cemuz

154 Sugar Rush. In: Channel 4, [online]. Channel Four Television Corporation, [cit. 2016-
08-25]. Dostupné z: http://www.channel4.com/programmes/sugar-rush

155 Hullu - hullumpi - yl3aste. In: Yle [online]. Yle, 2015 [cit. 2016-08-25]. Dostupné z:
http://areena.yle.fi/1-2607659

156 Door Code - drama series. In: SVT Sales [online].Sveriges Television AB, [cit. 2016-
08-25]. Dostupné z: http://svtsales.com/programme-sales/door-code-teenage-web-
drama/

157 v&echna vysilani pofadu Pan ¢asu od 1. 1. 2000. In: Ceskd televize. [online]. Ceska
televize, [cit. 2016-08-25]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/tv-
program/hledani/?filtr[SIDP]=10375596996
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extrémnost a vyhrocenost situaci, které jsou souldsti sci-fi a fantasy scénard, ve

své podstaté odpovidaji jejich emocionalnimu rozpoloZeni.**®

Ze 7anru teen sitcomU je mozné jmenovat irsky Moone Boy (Chlapec Moone),
The Inbetweeners (Primérni) britské stanice Channel 4 nebo americky Bella and
the Bulldogs (Bella a buldoci).

158 VANE, Sharyn. What draws teens to fantasy novels? We ask authors, book sellers and
teens. In:Statesman [online].Statesman, 2012 [cit. 2016-08-25]. Dostupné z:
http://www.statesman.com/news/lifestyles/what-draws-teens-to-fantasy-novels-we-ask-
author-1/nRpBh/
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7. Jakym zpt@sobem by CT méla cilit na nactileté?

Na zacatku psani své diplomové prace jsem se domnivala, Ze nejlepsi cestou
osloveni dospivajicich Ceskou televizi bude vytvoreni pravidelného odpoledniho
slotu, ktery bude obsahovat pofady rtznych zanrd tak, aby mohl byt zajimavy
tohoto pasma by provazela marketingova kampan. PFi blizSim zkoumani dnesnich
déti, které spadaji do generace Z, a trendl sledovani obsahd, si ale nemyslim, ze
by tento pristup mohl dlouhodobé uspét. Pfi pohledu na nejsledovanéjsi denni
¢asy navic zjistime, Zze nejvic teenagert se diva v prime timu stejné jako jejich

rodice.

Klicem k Uspéchu by tak mohl byt Cisté internetovy kanal, kde by dospivajici
nalezli svij obsah. Tomuto sméru by nasvédcovaly také aktudlni studie, které
ukazuji, jak pro dnesni mladé lidi ztraci televize vyznam a travi u ni méné a
méné ¢asu. Nicméné nejlerstvéjéi prizkum sledovanosti ve Velké Briténii zjistil,
Ze pri transformaci kanalu BBC Three do internetové podoby, preslo témér 20%
divédkd ke konkurenénim vysilateldm. Znamena to, Ze televize je prozatim stdle
aktudlni a ma pevnou pozici v traveni volného Casu pasivni formou. Dospivajici
sleduji televizni pofady v televizi, at uz v redlném c¢ase nebo zpétné. Navic, i
kdyby se Ceska televize chtéla vydat internetovou cestou jako BBC Three ¢ ARD
a ZDF, nebylo by to mozné. Soucasna legislativa neumozniuje vyrabét porady

pouze pro internet.

Dal$i moznosti by bylo rozsifeni kandlu CT :D, podobné jako to mda norska
stanice NRK.?® Po skonéeni détského programu ,Décka" ve 20 hodin, by mohl
nasledovat kanal pro teenagery. CT art by se tak stala samostatnou stanici. Zde
by bylo na zvazeni, jestli by se Ceské televizi vyplatilo mit celodenni kulturni
kanal... Nicméné pokud se vratime zpét k myslence prepnuti z détského
programu na tzv. ,youth"“, pfi programovani poradd pro dospivajici publikum by
bylo nutné, aby jednotlivé pofady mély oznaceni pomoci vé&kovych labelG jako
12+, 15+ apod.

159 NRK Super (pro déti do dvanacti let, 6:00 - 19:30) a NRK3 (pro mladé divaky 12 - 29
let, vysilani od 19:30)
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Dospivajici od urcitého véku nechtéji byt spojovani s détskym kandlem, coz
potvrzuje také Silvie Sustrovd, programova specialistka CT :D.**° P¥i spojeni CT
:D s programem pro teenagery, fikejme mu tfeba CT Teen, by bylo potfeba
nazvem, grafikou i komunikaci s cilovou skupinou jasné vymezit, ze dané pasmo
je urleno pro teenagery. Zaméfit se v programu pouze na mnou vytycenou
vékovou skupinu (11/12 - 15 let) by ovSsem bylo nejen nerozumné a omezujici,
ale také neekonomické. V tomto pripadé by davalo smysl urcit vrchni vékovou
hranici podobné jako NRK3 ¢& BBC Three a nechat se inspirovat jejich zplsobem
programovani. Ceska televize by tak dala jasné najevo, Ze je televizi, kterd se

zaméruje na mladé lidi a sleduje aktualni trendy.

CT se ¢as od ¢asu zapoji nebo zacili pouze na mladé divaky, poslednim pFikladem
je letosni mezinarodni crossmediadlni projekt s nazvem Generation What?
mapujici generaci Y.'®! Ve Francii byl projekt velmi Usp&sny a diky tomu se
rozsifil i do dalSich zemi Evropy. Diky nasemu verejnopravnimu vysilateli je i
Ceskd republika soucéasti. Zatim probihd dotaznikové Setfeni, pozdéji dojde
k propojeni ostatnich platforem. Vystupy na vice medialnich Urovnich je véc, na
kterou je potfeba myslet pfi programovani a vlbec pfi Uvahach o rozditeni
portfolia CT o kanal pro dospivajici a mladé divaky. Stejné jako u televize CT :D,
jiz déti povazuji za sv(j kanal, je nutné vytvofit novy program, ktery budou
mladi lidé vnimat jako svij, a kam budou primarné chodit hledat obsah rlznych
zanrG. To jde ruku v ruce s vytvofenim online platformy i pfidaného obsahu k
pofadim, komunikaci na socidlnich sitich, propojenim s kandlem YouTube a

v&tsim zapojenim mladych youtuberd.

CT by také mohla vytvofit novy kanal pro mladé, ktery by nenavazoval na
program ,Décka", ale byl Cisté samostatny. Domnivam se ale, Ze napr. dopoledni
casy by byly ve sledovanosti velmi slabé. I kdyzZ je pravda, Ze to u verejnopravni
televize nemusi tolik vadit. Vytvoreni samostatného kanalu znamena velkou
investici, a to nejen tu pocatecni, ale také tu spjatou s naslednym zaplfiovanim
programovych ¢asl. Myslim si, ze by tedy daval vétsi smysl ,plleny" kanal CT :D

a CT Teen. I tato cesta je samozifejmé spojena se znacnymi financnimi naklady.

160 SUSTROVA, Silvie Ustni sdéleni. (cit. 2016-08-08). . .
161 Generation What? Generation What? [online]. Praha: Ceska televize, Cesky rozhlas,
2016 [cit. 2016-08-27]. Dostupné z: http://www.generation-what.cz/
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Mimo finan¢ni aspekt je ddlezité zminit také obsahovy. V Ceské republice
v posledni dobé& dlouhodobé&jéim a pravideln&j&im zplsobem nevznikala pestrd
nabidka pofadd pro dospivajici, které by se svou formou ale i kvalitou, dala
vyznamnéjsim zpldsobem srovnavat se zahrani¢nimi formaty. Pokud by kanal mél
uspét u cilové skupiny, bylo by potfeba nejen vysilat Uspésné svétové porady
jako Skins!®®(serial je v Cesku zndmy pod origindlnim nazvem) & My Mad Fat
Diary*®® (MUj &ileny tlusty denik), ale také se jimi nechat inspirovat. ,Vychovat

A\

si® a vytvorit si silnou tvar& skupinu autor(!®*. SnaZit se pochopit potreby
mladych a reagovat na né. Vytvofit nejen televizni porady, ale také internetové.
To jsou vSechno nakladné véci, a aby novy kanal dosahl vétsiho vyznamu, bylo
by nutné mit vice prijmQ. Zvednout hodnotu koncesionarskych poplatkd a také
se pokusit prosadit zmé&nu legislativy. Umoznit vyrobu né&kterych pofadl pouze

pro internetové vysilani.

162 Hrany televizni serial ocenény Britskou filmovou akademii BAFTA.
Skins sleduje osudy skupiny teenagert Zijicich v Bristolu

163 Uspésny seridl stanice E4, hlavni postavou je plnoétihla studentka Rae
164 vénovat se dlouhodobé vyvoji i vyrobé poradd
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8. Zavér

Ve své praci jsem se zaméFila nejen na vztah Ceské televize a nactiletého divéka,
ale také na zplsoby, jimiz dospivajici b&Zné konzumuji audiovizudlni obsahy.
Dnesni teenagefi zvladaji prechody i sledovani nékolika obrazovek najednou,
mezi né patii i televize. A to i pfesto, e se mize zdat byt mrtva. Neni. Ceska
televize jako vysilatel verejné sluzby v Ceské republice neni u teenagerl velmi
populdrni, davaji prednost programim komerénich televizi. CT v programové
nabidce chybi pravidelné porady, které by se primarné zamérovaly na nactiletého
divdka. Zaujmout jejich pozornost neni jednoduché, jsou nestali na rozdil od
détského publika. Velmi rychle si osvojuji aktudlni trendy a je tézké s nimi drzet
krok. Jednim z pfikladd je Uspéch youtuberskych videi, ktery je pro vétSinou

dospélych divak( nepochopitelny.

Televize BBC ¢i ARD spolecné s ZDF vytvorily pro nactileté a mladé divaky vlastni
internetové kandly. N&sledovaly tak trend vyhradni konzumace obsah(
prostrednictvim internetu. BBC Three svym odchodem pouze na internet nahrala
svym konkurentdm v televiznim vysilédni. Teprve ¢as ukaZe, zda tento pocatedni
nelspéch je opravdu neuspéchem, nebo jen cestou, ktera povede k Uspéchu.
Pokud by se vedeni CT rozhodlo, Ze chce vyplnit programovou mezeru,
domnivdm se, Ze by muselo vytvofit samostatny kanal nebo alespori ,pllkanal®,
ktery by byl jasné adresovan mladému publiku, podobné jako norska NRK3. Na

této stanici by mladi nasli pofady rGznych Zanrd, vlastni vyroby i zahraniéni.

Dospivani a ted nemyslim jen obdobi spjaté s pubertou, neni jednoduché, porady
které tento fakt at uz komedialni nebo dramatickou formou reflektuji, mohou byt
prospé&sné a cilovou skupinou také oceriované. Je to béh na dlouhou trat, na
jehoz konci neni Uspéch zarucen. Domnivam se ale, Ze by stalo za to, to

vyzkouset. Kdo jiny by se o to mél pokusit nez verejnopravni televize?
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9. Prilohy
Sledovanost poradti €T v CS 12 - 15 let, 16 - 19 let

12-15 a 16-1

46



() Ceskartelevize

TOP 30 nejsledovanéjsich poradui
CT1, €T2, €T24, CT art, CT:D - CS 12-15

Premiérovost, Datum

Fair play 1L 1 kopradulkee (kinodistribuce) P 1.1.2016 patek 200133 36 2927 52
Kouzlakralll 1L 2 Cistévlastnivyroba NU 33 3910 55
Podivna nevésta (7L 1 Cistévlastni wroba NU 21.2.2016 nedéle 140918 24 38,65 27
Jak dostat tatinka do polepSaviy (7L 1 zak@zkovawyroba NU 19.6.2016 nedéle 200613 23 3141 39
Hias profimskeho laale (11 1 Cistévlastni vyroba P 15.5.2016 nedéle 200451 23 2517 40
Piipad pro lyzare L 1 cistévlastni vyroba P 24.1.2016 nedéle 200630 22 26,19 29
O kumburske Meluziné (7L 1 Cistévlastniwroba NU 3.1.2016 nedéle 130837 21 2395 26
Tajemstvi staré bambitly 7L 1 Cistévlastnivyroba NU 17.6.2016 patek 20:05:32 21 27,28 37
Princeznaze mlgjna (1L 1 koprodukce (viastni) NU 24.6.2016 patek 20:0558 20 32,22 34
Piipady 1. oddéleni Il (11 8 Cistévlastni wroba P pondéli 20 2217 112
Perly arlize L 1 Cistévlastniwroba NU 14.2.2018 nedéle 140714 19 3970 20
O liné nitce aprstynku s rubinem TL 1 Cistévlastnivyroba NU 5.3.2016 sobota 135832 19 30,69 15
O hruskach usatiach ajablicku parohatku L 1 Cistévlastniwroba NU 2822016  nedéle 140550 8 34,03 24
Bronzova koruna TL 1 cistévlastni vyroba NU 1422016  nedéle  13:08:37 18 36,92 20
Zlata princezna 1L 1 Cistévlastni vroba NU 24.1.2016 nedéle  14:14:49 18 2466 21
Andéléviedniho dne TL 1 keprodukee (kinodistribuce) P 3.1.2016 nedéle 200152 18 17,72 31
Hospoda U bilé koclky 11 1 Cist&vlastni vyroba NU 21.2.2016 nedéle 130837 8 34,35 34
Vodnicka ertovina (L 1 cistévlastnivyroba NU 28.2.2016 nedéle 130837 17 32,03 21
Jakwytrhnout velrybé stoliciu 7L 1 zal@zkovavyroba NU 1262016  nedéle 200521 17 22,03 27
Nejchytiejsi Cech 11 6 Cistévlastnivyroba P sobota 17 17,93 87
0 tiech ospalych princeznach 7L 1 cistévlastni vyroba NU 24.1.2016 nedéle 130837 17 2332 26
Princeznazemlejnall. (TL 1 koprodulkce (viastni) NU 26.6.2016 nedéle 200611 17 2493 32
Patrhla Andula L 1 cistévlastni vyroba NU 6.3.2016 nedéle  14:14:05 16 2878 22
Pelisky (1L 1 loprodulce (viastni) NU 17.7.2016 nedéle 200529 16 25,80 25
Obéansky prikaz 1L 1 koprodukce (viastni) NU 1.1.2016 patek 213822 16 21,27 37
Laskarohata 71 1 cistévlastnivroba NU 10.6.2016 patek 200557 16 22,30 37
Nejlepsi trapasy TL 16 Cistévlastni wroba NU 16 15,94 125
Pipad pro malire (11 1 Cistévlastni vyroba P 17.1.2016 nedéle 200656 16 20,35 26
Certvi proé (L 1 lkoprodulkce (viastni) NU 3.6.2016 patek 200415 15 21,25 28
Vesnicko ma stiediskova (11 1 domaci nakup NU 27.3.2016 nedéle 200333 15 17,81 32

Pozn. Pofady na CT sport vylouteny — v TOP30 seznamu by zaujimaly 16 mist (preeviim MS v hokeji)

srpen 2016 zdroj: ATO — Nielsen Admosphere
() Ceskatelevize

TOP 30 nejsledovanéjsich poradi
€T1, €12, €T24, €T art, €T:D - CS 12-15, vicedilné pofady (5+ epizod)

tul TV kanal Zpusob Reach 000
Pripady L. oddéleni Il CTL 8 Cistévlastnivyroba P 20 2217 112
Nejchytiejsi Cech L 6 Eisté viastniwroba P 17 17,93 87
Nejlepsi trapasy L 16 Cistévlastnivyroba NU 16 15,94 125
Zazraky prirody 7L s Cistévlastni wroba P 14 13,47 [
Cetnické humoresky 7L 20 disté viastni wroba Nu 13 14,81 123
Pripady 1. oddéleni 11 14 Cistévlastni wroba NU 12 1467 90
Zazraly prirody &1L 3 Cistévlastni vyroba NU 11 14,8 63
AustinaAlly Il fags) 22 zahranicni nakup P 10 37,18 45
Genialni prisvihy aoD 27 zahranicni nakup NU 8 2555 49
AustinaAlly Il o 26 zahranicni nakup P 3 30,75 45
AustinaAlly aoD 19 zahraniéni nakup P 7 29,07 33
Hodné stésti, Charlie IV o 21 zahraniéni nakup NU 7 2542 46
Hodné stésti, Charlie 11l ao 8 zahranicni nakup NU 74 2416 29
Panoptilum [Mésta prazského (L 10 zal@zlkovavyroba NU 6 9,37 62
Rybi legendy Jakuba Vagnera (T2 3 Cistévlastnivyroba P 6 847 32
Rozsudekll. 11 16 Cistévlastni vyroba P 6 9,10 70
Objektiv &TL 31 Zist&vlastni vyroba P [ 15,31 &0
IMaly pitaval z velkého mésta 1 7 zal@zlovavyroba NU 6 11,70 41
Toulavalkamera2016 {11 31 Cistévlastni vyroba P 6 16,40 64
Kim Passible Il [a s} 13 zahraniéni nalup NU 6 748 35
13. komnata2016 (11 13 zalG@zkovavyroba P 3 711 63
Vsechnoparty (L 25 Cistévlastnivyroba P 5 10,46 110
PhineasaFerb IV ao 12 zahranicni nakup NU 5 5,66 41
Sanitla (1L 11 zal@zlovawyroba NU S 9,32 58
3 plusl sMiroslavem Donutilem 1L 19 Cistévlastnivyroba NU s 6,46 81
Genialni prisvihy 11 ao 26 zahranicni nakup NU 5 21,05 62
Strom pohadek o, 2 8 gistéviastni vyroba N 5 11,78 32
AZ kviz Junior ao 21 cistévlastnivyroba P 5 10,78 47
Poste restante 1L s zalG@zkovawyroba NU 5 1427 27
Horakavi 7L 18 zakdzkova wroba NU 5 14,68 41

e ———
srpen 2016 zdroj: ATO — Nielsen Admosphere
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() Ceskartelevize

r

TOP 30 nejsledovanéjsich poradui

CT:D-CS 12-15

AustinaAlly Il 22 zahranicni nakup P 37,18 45
Asterix a Galové 1 zahraniéni nakup NU 31.7.2016 nedéle 92243 3496 15
Maodry kacourek 1 domaci nakup NU 3.4.2016 nedéle 123222 8 1574 S
Genialni prisvihy 27 zahranicni nakup NU 8 2555 49
AustinaAlly Il 26 zahraniéni nalkup P 8 30,75 46
Pisefimore 1 2ahranicni nakup P 2632016  sobota = 92253 3 21,29 3
AustinaAlly 19 2ahranicni nakup P 7 29,07 33
Asterix a prelvapeni pro Césara 1 zahranicni nakup NU 3.4.2016 nedéle 92417 7 2575 15
Vodénka 1 cistévlastni vyroba NU 20.2.2016 sobota 174137 Z 15,07 [
Hodné Stésti, Charlie IV 21 zahranicni nakup NU Z 2542 46
Hodné stésti, Charlie 11l 8 zahranicni nakup NU 7 2416 29
(& arodgjlaLilly: Cesta do Mandolanu & zahranicni nakup NU 18.6.2016 sobota = 92312 3 2156 8
Phineas aFerb v paralelnim vesmiru 1 zahranicni nakup NU 9.1.2016 sobota 130902 3 340 3
Kim Paossible Il 13 zahranicni nakup NU 6 748 35
1M1 slon Stistko 1 zahranicni nakup P 23.1.2016 sobota = 9:24:07 5 1315 10
Zivot broula T zahraniéni nakup NU 27.3.2016 nedéle 92321 S 17 66 9
CarodjlaLilly: Drak akniha kouzel 1. zahraniéni nakup NU 11.6.2016 sobota = 92252 5 15,62 8
Saxana aLexikon kouzel 1 koprodukee (kinodistribuce) NU 3.1.2016 nedéle 153006 S 6,87 11
Jesance? 1 zahranicni nakup NU 19.3.2016 sobota 92413 s 14,75 7
PhineasaFerb IV 12 2ahranicni nakup NU S 5,66 41
Mésiéni pohadia 2 domaci nakup NU nedéle s 1145 3
Genialni pridviby 1l 26 zahranicni nakup NU S 21,05 62
Karsten aPetra - nejlepsi kamaradi 1 zahranicni nakup NU 1.7.2016 patek 153739 s 16,22 s
Pettson aFiskus - Zapominadky 1 zahranicni nalkup NU 19.6.2016 nedéle 92310 S 12,01 7
Kratasy s Garfieldem 2 zahranicni nakup NU nedéle S 12,98 7
Pribéhy z EBU 1 zahraniéni vwména P 10.7.2016 nedéle  10:39:03 S 1541 S
Sepot srdce 1 zahranicni nakup P 1.5.2016 nedéle 92331 s 17,63 5
AZ kviz Junior 21 cistévlastnivyroba P nedéle S 10,78 47
lgor 1 zahraniéni nakup P 10.4.2016 nedéle 92408 S 1021 3
Méstecko zahad Il 21 zahraniéni nakup P S 5,69 47
srpen 2016 zdroj: ATO — Nielsen Admosphere
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TOP 30 nejsledovanéjsich poradi

CT1, €12, €124, CT art, CT:D - CS 16-19

Hlas profimského krale

Fair play

Vesnicko ma stiediskova
Sherlock- special

Kobry auzaoviy

Lidice

Jakdostat tatinla do polepsoviy
Princeznazemlejnall.
Obéansky prilaz
Snowboard3ci

Laskarohata

Zlodinv Polné 's

Skola princtl

Pripady 1. odd&leni 1.

Piipad pro malife

Modry ptak

Mitnékoho do desté

Fipad pro lyZare

Vejska

Cerni baroni

Tajemstvi staré bambitky
Princeznazemlejna

Pelisky

Cesky lev 2016

Gympl

0 princezné, mésici ahvézdé
Zlata princezna

0 tiech ospalych princeznach
Jaksemele babi hnév
Hospoda U bilé kocky

srpen 2016

cistévlastni vyroba
koprodulkee (linodistribuce)
domaci nakup
zahranicni nakup
koprodukce (kinodistribuce)
koprodukce (kinodistribuce)
zal@zkovavyroba
koprodulkce (viastni)
koprodulkee (viastni)
koprodukce (vlastni)
cistévlastni wroba
Zistévlastnivyroba
distévlastni vyroba
&vylastnivyroba
isté vlastni wroba

Zistévlastni vyroba
Zistévlastnivyroba
koprodukee (kinodistribuce)
domaci nakup
Cistévlastnivyroba
koprodulce (viastni)
koprodulce (viastni)
spolecnawyroba
lkoprodulkce (viastni)
Zistévlastni vyroba
Cistévlastnivyroba
Cistévlastnivyroba
cistévlastni wroba
Zistévlastnivyroba

15.5.2016
1.1.2016
27.3.2016
2.1.2016
12.3.2016
5.6.2016
19.6.2016
26.6.2016
1.1.2016
3.1.2016
10.6.2016
31.1.2016

17.1.2016
5.6.2016
24.1.2016
24.1.2016
14.2.2016
27.3.2016
17.6.2016
24.6.2016
17.7.2016
5.3.2016
13.2.2016
27.2.2016
24.1.2016
24.1.2016
19.3.2016
21.2.2016

nedéle
patek
nedéle
sobota
sobota
nedéle
nedéle
nedéle
patek
nedéle
patek
nedéle
nedéle
pondéli
nedéle
nedéle
nedéle
nedéle
nedéle
nedéle
patek
patek
nedéle
sobota
sobota
sobota
nedéle
nedéle
sobota
nedéle

200451
200133
200333
200527
20:01:04
200515
20:06113
200611
213822
2136105
20:0557
200537

200656
130837
151232
20:06:30
200359
214355
200532
200558
200529
20:04:12
213956
135246
141449
130837
1357:04
13:0837

zdroj: ATO — Nielsen Admosphere

10
10
10
10
10
10

13

12
15

48



() Ceskartelevize

TOP 30 nejsledovanéjsich poradui
€T1, €T2, €T24, CT art, €T:D - CS 16-19, vicedilné porady (5+ epizod)

Pripady L. addéleni Il L 8 Cistévlastnivyroba P 12 1931 62
Nejchytiejsi Cech (1L 3 Cistévlastniwroba P 9 1347 61
Pripady L. oddéleni 11 14 Cistévlastni vyroba NU 7 1221 71
Cetnické humoresky 11 20 Cistévlastniviroba NU 7 1275 39
Zazraky prirody (1L S Cistévlastni vyroba P 6 1052 18
My vSichni Skolou pavinni (1L 13 zal@zkovawyroba NU 6 20,70 51
Nejlepsi trapasy 7L 16 cistévlastniwroba NU 6 9,87 a0
Dynastie Novalkil (1L 13 zalG@zkovavyroba NU 3 17,43 43
Zazraky prirody (1L 3 Cistévlastni vyroba NU 5 10,30 32
Sanitla (1L 11 zal@zlovavyroba NU 5 1053 43
Rozsudekl. TL 16 cisté vlastni vyroba P 4 697 51
3 plusl sMiroslavem Donutilem 11 19 Cistévlastni vyroba NU 4 65,02 33
Vsechnoparty 1 25 Zistévlastnivyroba P 4 917 &5
Maly pitaval z velkého mésta 11 7 zalGzlovavyroba NU 4 947 31
Horakovi 7L 18 zal@zkovavyroba NU 3 1484 38
13. komnata2016 (1L 13 zal@zkovavyroba P 3 5,70 35
UG - UZasny svét technily D 22 Cist&vlastni vyroba P 3 8,15 17
Nejlepsi Balalari (11 16 Cistévlastni vyroba NU 3 465 66
Objektiv {1 31 Cistéviastnivyroba P 3 10,48 55
168 hodin 1L 23 Cist&vlastnivyroba P 3 4,80 54
Rozsudek (1L B Cistévlastni vyroba NU 3 377 10
Toulavakamera2016 11 31 Cisté vlastni wroba P 2 10,63 49
Kde domov mij? 11 103 Cistévlastnivyroba P 2 5,08 a4
AZ-kviz (1L 108 Cistévlastni vyroba P 2 6,35 a3
Kde domev mijj? CTL 15 Cistévlastni vyroba NU 2 758 30
Panoptikum [Mésta prazského (7L 10 zal@zkovawvyroba NU 2 464 39
Zpathky se Sobatou (1L 10 Zistévlastnivyroba NU 2 8,08 22
Toulky za cechy @ femesly L s domaci nakup P 2 1122 8
Gomora (12 12 zahranicni nakup P 2 461 22
Kluci v akei 1L 21 zal@zlkovavyroba P 2 527 37
srpen 2016 zdroj: ATO — Nielsen Admosphere
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TOP 30 nejsledovanéjsich poradi
CT:D - CS 16-19

jj bratr je pes 1 zahranicni nakup NU 6.2.2016 sobota 92302 7 31,75 11

Déti lresli pisnicky 1V. 1 Cistévlastnivwyroba P 16.4.2016  sobota | 112629 6 16,69 4
RobinHood 1 zahranicni nakup NU 7.2.2016 nedéle 92318 3 17,02 7
Pohadky noci 1 zahranicni nakup NU 5.3.2016 sobota 130645 S 1191 S
Tsatsiki, maminka a policajt 1 zahranicni nakup NU 16.4.2016  sobota 92421 5 14,25 6
Kral a ptak 1 zahranicni nakup NU 16.4.2016  sobota 13:05:07 4 10,36 4
CarodéjlaLilly: Cesta do Mandolanu 1 zahranicni nakup NU 18.6.2016  sobota 92312 4 21,02 2
Slavna pétka2 1 zahranicni nalup NU 16.7.2016  sobata 92231 3 16,63 3
Tom aHuck 1 zahraniéni nakup NU 9.1.2016 sobota 92412 3 11,24 5
IMala éarodéjla Bibi 1 zahranicni nakup NU 25.6.2016  sobota 92222 3 1359 4
PINOCCHIO 1 zahranicni nakup NU 6.3.2016 nedéle 92338 3 1345 6
UG - UZasny svét technily 22 Cistévlastnivyroba P nedéle 3 8,15 17
Phineas aFerb v paralelnim vesmiru P zahranicni nakup NU 9.1.2016 sobota | 13:09:02 3 6,01 8
Saxana a Lexikon kouzel 1 koprodukce (kinodistribuce) NU 3.1.2016 nedéle 153006 3 5,91 4
ScienceFiction 1 zahranicni nakup NU 12.3.2016  sobota 92339 3 1252 3
Y olo 1 zahraniéni nakup NU 13.2.2016  sobota 92326 2 6,91 4
Hadani s Hadovkou 1 cistévlastnivyroba NU 2952016 nedéle | 142508 2 1019 2
Denvran 1 zahranicni nakup NU 13.2.2016  sobota 13:05:34 2 5,34 4
Pettson aFiskus - Pettsoniiv slib 1 zahranicni nakup NU 12.6.2016  nedéle 92406 2 10,99 2
Medvidek PU: Nejlepsi dobrodruzstvi I zahranicni nakup NU 31.1.2016  nedéle 92412 2 951 s
Nekonedny pribéh 1 zahranicni nakup NU 23.3.2016  pondéli | 130023 2 5,36 3
Willy Fog- Cesta do stiedu Zem# 1 zahranicni nalup NU 25.3.2016 patek 9:0801 2 956 2
Bludisté 22 Cistévlastni vyroba P sobaota 2 715 22
Napiic casem 1 zahranicni nakup NU 14.5.2016  sobota 92310 2 10,91 2
VELKE PUTOVANI BOLKA A LOLKA 1 zahranicni nakup NU 24.7.2016 | nedéle 92321 2 14,03 4
Slovidka 8 Cistévlastnivroba NU 2 3,04 s
JakSevai zvedli vojnu pro cervenou sukni 1 domaci nakup NU 2.1.2016 sobota | 172808 2 363 3
Vytvarla! 11 zahranicni nakup NU nedéle | 123324 2 416 13
UG - UZasny svat technily 4 Zist&vlastnivyroba NU 2 481 7
Dopis pro Momao 1 zahranicni nakup NU 30.1.2016  sohota 130634 2 6,83 0

e ———
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() Ceskartelevize
Shrnuti

Mezinejsledovanéjsi porady Ceské televize v cilové skupiné déti a nactiletych 12 az 19
let se objevuji predeviim pohadky (12-15) a filmy (16-19) na kanalu €T1, z vicedilnych
pofadu pak krimiserialy, napfiklad Pripady 1. oddéleni.

V TOP poradech za letosnirok se ¢asto objevovaloivysilani vyznamnych sportovnich
udalostijako bylo MS v hokeji 2016 na CT sport.

V mladsi, (pre)teen” cilové skupiné 12 az 15 let jsou z vicedilnych poradd oblibeny
napfiklad porady zabavného vzdélavani Nejchytiej$i Cech a Zazraky pfirody a
krimiseridlyvlastnitvorby. Z détského Décka pak americké hrané sitcomy Austin a Ally
a Hodné stésti, Charlie. Nadprimérné sledovany je také australskyserial Genialni
prusvihy.Z poradd vlastnitvorby déti mezi 12-15 lety zajimai AZ kviz Junior.

MezistarSimi teenagery 16-19 let jsou nejsledovanéjsi koprodukénifilmy jako napriklad
Fair Play, Obc¢ansky prikaz, Vejska nebo Kobry a uzovky. Ze serialli jsou to pak krimi
série Pfipady 1. Oddéleni, Rozsudek nebo italsky serial vysilany na CT2 Gomora.Z CT:D
je to pak Edukativni soutéz vlastnitvorby U6 - Uzasny svét techniky.

srpen 2016 zdroj: ATO — Nielsen Admosphere
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r
Shrnuti

Mimo détsky kanal CT:D tak Ceska televize oslovuje starsi déti a adolescenty i pofady
na ostatnich kanalech, zejména sportovni kanal CT sport.

Ceskatelevize se také snazi zaujmout mladé divaky prostfednictvim novych médii, tj.

na svém webu a skrze ivysilani. Mohou tak konzumovat (nejenom) televizni obsah na
dalSich platformach - mobilu, tabletu, PC - a jinak nez formou Zivého vysilani.

L ———
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Share sledovanosti televizi v cil. sk. 10 - 14 let, 12 - 15 let, zdroj: ATO

Den:

Ukazatel:

Cas:

Afinitni cilova skupina:

Stanice pro index:

Po,Ut,St,Ct,P4,So,Ne
Share

6:00-30:00

10-14

CT

Typ aktivity: Zivé sledovani (Respondenti)
Hosté: S hosty
10-14 12-16

Rok 2011 [Rok 2012 [Rok 2013 |Rok 2014 |Rok 2015 |Rok 2011 |Rok 2012 |Rok 2013 [Rok 2014 [Rok 2015
CT1 9,01 7,39 7,51 7,21 7,63 7,90 7,50 7,35 6,78 7,05
C12 1,30 2,87 2,73 1,59 1,63 1,38 2,61 2,04 1,67 1,59
(124 0,91 0,74 0,77 0,45 0,47 1,02 1,12 1,53 0,80 0,49
CT sport 3,13 3,43 2,46 3,47 2,97 3,40 4,16 2,95 4,59 3,67
CTD 0,00 0,00 1,70 6,25 6,86 0,00 0,00 0,88 3,02 3,38
CTart 0,00 0,00 0,03 0,11 0,12 0,00 0,00 0,03 0,11 0,12
Nova 29,41 23,66 21,48 21,23 20,32 32,89 26,84 23,69 22,58 22,45
Nova Cinema 4,27 5,12 4,58 4,45 4,33 5,04 6,04 5,16 5,02 5,04
FANDA 0,00 0,28 1,33 1,25 1,00 0,00 0,33 1,76 1,51 1,41
SMiCHOV 0,00 0,00 3,62 5,15 7,24 0,00 0,00 2,88 3,53 5,25
TELKA 0,00 0,00 0,55 0,75 0,97 0,00 0,00 0,52 0,65 0,94
Prima 11,01 10,55 7,38 7,35 7,87 11,35 11,47 8,67 7,49 7,58
Prima COOL 12,73 14,07 13,67 12,20 13,19 13,10 14,02 13,88 13,30 14,14
Prima love 1,66 3,66 2,10 1,91 2,16 1,69 3,79 2,53 2,38 2,50
Prima ZOOM 0,00 0,00 1,52 1,16 1,00 0,00 0,00 1,46 1,20 1,23
Prima MAX 0,00 0,00 0,00 0,00 0,10 0,00 0,00 0,00 0,00 0,09
Prima Comedy Central 0,00 0,00 0,00 0,00 0,06 0,00 0,00 0,00 0,00 0,05
R1 0,03 0,00 0,00 0,00 0,00 0,04 0,00 0,00 0,00 0,00
TV Barrandov 6,14 8,05 5,92 3,76 3,24 4,67 5,70 3,82 3,23 2,79
KINO Barrandov 0,00 0,00 0,00 0,00 0,25 0,00 0,00 0,00 0,00 0,24
Barrandov PLUS 0,00 0,00 0,00 0,00 0,41 0,00 0,00 0,00 0,00 0,26
Barrandov MUZIKA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
AXN 0,07 0,04 0,09 0,19 0,05 0,10 0,08 0,09 0,19 0,08
COUNTRY No.1 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
CS Film 0,04 0,09 0,07 0,04 0,06 0,05 0,06 0,04 0,05 0,08
CS Mini 0,00 0,03 0,04 0,02 0,02 0,00 0,01 0,02 0,02 0,02
Deko 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Disney Channel 7,72 6,97 6,95 6,07 3,70 4,55 3,66 5,21 4,66 2,54
Film+ 0,10 0,09 0,13 0,09 0,04 0,20 0,10 0,12 0,12 0,07
HOROR FILM 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Kino Svét 0,00 0,00 0,00 0,01 0,03 0,00 0,00 0,01 0,01 0,04
MGM 0,04 0,03 0,04 0,00 0,00 0,04 0,02 0,03 0,00 0,00
Minimax 0,50 0,54 0,66 1,04 0,48 0,39 0,35 0,42 0,92 0,54
Miam TV 0,00 0,00 0,00 0,00 0,03 0,00 0,00 0,00 0,00 0,03
National Geographic Channel 0,11 0,05 0,07 0,07 0,03 0,11 0,05 0,07 0,06 0,02
Nickelodeon 0,00 0,00 0,00 1,63 1,36 0,00 0,00 0,00 1,31 1,15
Ocko 1,07 1,96 2,22 1,81 2,11 1,37 2,60 3,82 2,76 2,94
Ocko EXPRES 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
O¢ko GOLD 0,00 0,00 0,06 0,13 0,14 0,00 0,00 0,08 0,32 0,30
Pétka 0,00 0,07 0,05 0,00 0,00 0,00 0,07 0,04 0,00 0,00
Public 0,09 0,00 0,00 0,00 0,00 0,11 0,00 0,00 0,00 0,00
REBEL 0,00 0,00 0,02 0,08 0,04 0,00 0,00 0,02 0,08 0,04
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RELAX 0,00 0,00 0,02 0,06 0,08 0,00 0,00 0,03 0,08 0,06
RETRO 0,00 0,00 0,04 0,07 0,05 0,00 0,00 0,03 0,08 0,07
Slovak sport 1 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Spektrum 0,14 0,14 0,09 0,06 0,02 0,15 0,12 0,10 0,05 0,02
Sport 1 0,14 0,07 0,04 0,04 0,02 0,15 0,11 0,04 0,06 0,02
Sport 2 0,00 0,00 0,00 0,00 0,02 0,00 0,00 0,00 0,00 0,02
Slagr TV 0,00 0,00 0,10 0,10 0,11 0,00 0,00 0,09 0,10 0,08
TV Paprika 0,04 0,02 0,00 0,00 0,00 0,05 0,02 0,00 0,00 0,00
TV PISNICKA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Universal Channel 0,06 0,05 0,06 0,07 0,03 0,07 0,04 0,06 0,08 0,04
Ostatni stanice 10,28| 10,03| 11,90 10,13 9,76| 10,18 9,13| 10,53| 11,19| 11,57
Dostupné stanice 100,00 100,00f 100,00/ 100,00 100,00] 100,00{ 100,00 100,00 100,00{ 100,00

Zdroj: ATO - Nielsen Admosphere
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Rozhovor s generalnim reditelem Ceské televize Petrem Dvoiakem

Rozhovor s Petrem Dvordakem probéhl pres email, dopredu mu byly zaslany

otdzky, na které v Easovém intervalu &ty tydnd, odpovédél.

Jakym zpiisobem se momentalné snazi Ceska televize svou programovou

nabidkou oslovit skupinu dospivajicich (cca 12 - 16 let)? DafFi se ji to?

Danou cilovou skupinu (CS) oslovuje CT svou véeobecné zacilenou nabidkou.
Podobné jako v pripadé kategorie dospélych totiz CS sleduje nejvice predevsim
porady vlastni tvorby, a to jak plvodni seridlovou tvorbu (premiérovou i
archivni), tak i premiéry soutd&Zné&-vzdéldvacich porfadl jako jsou projekty
Nejchytrejsi Cech, Zazraky prirody, ale i cestopisy na CT2 - napf. Rybi legendy
Jakuba Vagnera a Toulavou kameru. Vice viz pfilozeny prehled nejsledovanéjsi
pravidelnych pofadi CS (eventové a jednorazové porady nejsou z divodu niz&

vypovédni hodnoty zarazeny).

Pro¢ CT chybi pravidelny slot zaméFeny primarné na dospivajici
publikum?

Takovy programovy slot neni snadné ani vytvorit, ani umistit, ani k nému dané
divaky prildkat. Situaci neusnadnuji medidlni navyky a zivotni styl CS, jelikoz
nejsou zvykli sledovat televizi pravideln& nebo si podle vysilacich &asl pofadl
dokonce fridit volny cCas. Daleko vyssi prioritu pak prikladaji traveni casu ve
spolednosti vrstevnikd, nez pobytu doma a pasivni konzumaci tradi¢nich médi.
Uz dosazeni povédomi o existenci takového slotu u CS je tedy velice
problematické, standardni informacni cesty v tomto ohledu selhavaji. Nepomohlo
by tudiz ani spolehnuti se na odlozenou sledovanost prostrednictvim iVysilani,
které je problematické rovnéz v oblasti akvizi¢nich pofadl a jejich autorskych

prav.

Problematicka je také stranka obsahova. Dospivajici totiz nejsou nijak
homogenni skupina, jejimZ potfebdm a zajmim by bylo moZné vyhovét na
omezeném prostoru jediného slotu. Naopak se jednd o skupinu velice
rozrlznénou, at uZ mirou vyspélosti nebo zamérenim jednotlivcd. Takovy slot by

pak logicky mohl vyhovovat jen zajmim omezené &asti CS.
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Aby mohl ndlezité plnit svou funkci, muselo by se jednat spie o vicero slotl
rlzné zaméFenych a vysilanych ve veéernich &asech. Za stavajiciho stavu
programovych okruht by se tak muselo dit na Ukor jinych divackych skupin,
které jsou nejen pocetnéjsi, ale pro néz televize predstavuje znacné prirozenéjsi

a ddlezit&j$im médium.

Pro skute¢né funkcéni osloveni této CS by tak podstatné vice vyhovoval
samostatny plnoformatovy kanal nebo alespori programovy okruh napf. v
podobé, jako ma aktudlné CT art. V idedini podobé by byl $iteny bez ¢asovych
omezeni prostfednictvim internetu (coz bohuzel neumoziiuje soucasna
legislativa) - ¢imz by se nejen dostaval k CS prostrednictvim jejiho nativniho
média, ale zarover by se zdsadné snizily naklady. Ceskd televize ale bohuZel
nemdZe umistovat na internet pofady, které neodvysild prostfednictvim

terestrické sité.

Jaké jsou vize kandlu CT :D? Existuje zde mozZnost, Ze by kanal rozsiril
své cilové divacké skupiny (4 - 8 let a 8 - 12 let) na publikum
dospivajicich?

Moznosti rozSireni cilové skupiny jsou rozpracovany v projektech, jejichz
realizace zavisi jak na moznostech technologickych, tak legislativnich i

financ¢nich.

U dospivajicich déti se ¢as straveny na internetu a u televize zacind minimalné

rovnat. Planuje Ceska televize vysilat pofady pouze na internetu?

Ceska televize bohuzel nemize na zékladé platné medidlni legislativy umistovat

na internet porady, které neodvysila prostrednictvim terestrické sité.

Chysta se CT spolupracovat vyznamnéji s Youtubery i na jinych kandlech
neZ CT :D?

Ceské televize s Youtubery spolupracovala jiz na nékolika projektech a bude v
této spolupraci jisté pokracovat. I v zahrani¢i zaujala kampan “A Cup of
Stardance”, kterou v lorfiském roce CT ptipravila spolu s fashion-vloggerkami na

podporu tanecniho Stardance. Youtubefi byli také integralni soucasti kampané
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Generation What, celoevropského projektu EBU, ktery mapoval postoje mladych

Evropand.

Ceska televize, zapojila a zapojuje yotubery ad hoc také do nékterych vybranych
projektl také mimo okruh uréeny primarné pro déti a mladez. Naptiklad
publicisticky diskusni pofad Fokus Vaclava Moravce (http://goo.gl/gim330) na
CT24 apod. Vyrazna konvergence tradi¢nich a novych médii a akcelerujici vyvoj

digitalnich technologii, ale jisté oteviou dalsi zajimavé perspektivy spoluprace.

V Praze 31. 8. 2016
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