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Pfedkladana bakalarska prace, jak jiz vyplyva z jejiho nazvu, se vénuje tématu nanejvyse
aktualnimu, kdy se vyznamna c¢ast publika, jez jsme si v uplynulych desetiletich navykli
oznacovat terminem masové, presouva do prostredi sitovych digitalnich médii, kde dochazi
k jeho vyznamné fragmentaci. Soubézné s tim jsme svédky zasadni promény audiovizualni
tvorby, kterd je reakci na zmifovany vznik novych publik. Jako vedouci prace na tomto misté
ocenuji vybér tématu, jezZ si bezesporu odborné zpracovani zaslouzi. Vzhledem k omezenému
rozsahu bakalarské prace diplomantka — a to po dohodé s vedoucim — rozsahlé téma zUzila,
kdyZ se kuprikladu Sifeji nevénuje obecnym historickym souvislostem vzniku internetovych
televizi ¢ komparaci jejich vyvoje ve svété. Zkoumani vyvoje v Ceské republice nasledné
vztahuje k nejvyznamnéjsi internetové televizi Stream, coz vhodné vysvétluje v Uvodu (viz str.
10-14).

Diplomova prace Barbory Bajgarové je Clenéna do Sesti ¢asti, v€etné Uvodu a zavéru.
Struktura i rozsah jednotlivych kapitol jsou funkéni a vhodné. V prvnich dvou kapitolach,
v nichZz jsou Ctenafi seznamovani s kontextem internetové audiovizualni tvorby a s
fenoménem YouTube, resp. youtuberl autorka predkladd pojmovy ramec, vystavény na
zakladni literatufe a pramenech (viz str. 52-55). Pokud se predloZzend bakalarska prace stane
zakladem pro dalsi tvrci a odborny rozvoj diplomantky, tzn. pro magisterskou prdci bude
nezbytné Cerpat z SirSiho zabéru zahranicnich tituld, jez se predmétné matérii vénuji. Ve treti

a Ctvrté kapitole se autorka vénuje tuzemské audiovizudlni tvorbé uréené pro internet a



problematice internetovych televizi. Z textu je patrné diplomantcino heuristické usili, kdy
producenti audiovizudlnich obsahi i majitelé internetovych televizi nesdéluji citlivé informace
(a to ani k odbornym a akademickym ucelim), protoZe je povazuji za ,,obchodni tajemstvi“.
S timto uskalim se Barbora Bajgarova velmi dobfe vyrovnala, kdyZz za pomoci peclivé reSerse
predklada ¢tenarlim uceleny obraz existence a fungovani tuzemskych internetovych televizi,
v Cele s nejvétsi z nich — televizi Stream.

Vysledny dojem z jinak peclivé zpracovaného textu (alespor co do obsahu) kazi formalni
stranka predloZené prace. Text obsahuje nékteré pravopisné chyby (napf. nedlsledné psani
nazvu videoportalu YouTube — str. 8, 20 atd., obdobné je tomu u vyrazu video-blog, chyby ve
shodé podnétu s pfisudkem — napf. na str. 25 a 27, psani velkych pismen, napf. nedlslednost
v poznamkovém aparatu ¢i na str. 43 apod.).

PredloZena prace Barbory Bajgarové si zaslouZi byti obhajena. Z prabéhu ustni obhajoby
bude vychazet mé hodnoceni, protoZe zatim vadham mezi stupni B - C.

K zavérelné obhajobé prekladam nasledujici otazky: Mohla by diplomantka rozvést tezi ze
zavéru préace (viz str. 50), ze ,s prichodem velkych svétovych internetovych televizi a
pravdépodobné vzristajicim zdjmem o placenou kvalitni internetovou tvorbu, ktera zacne
hranym seridlim ceskych internetovych televizi konkurovat, se ale budou muset
pravdépodobné jesté vice tematicky vymezit“. Je moiné toto tvrzeni dolozit néjakymi
konkrétnimi priklady ze zahranici?

Jaky vliv ma podle diplomantky na chovani publika/publik internetovych televizi reklama,

resp. nejriiznéjsi druhy reklamnich sdéleni? Existuji na toto téma néjaké relevantni vyzkumy?

V Praze dne 3. 9. 2017 Vaclav Moravec



